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Elosz6

A konyv a 2020-as év embert probalo idészakaban sziiletett, akkor, amikor
a koronavirus-jarvany végigsoport a vilagon szamos emberéletet kdvetelve mind
Magyarorszagon, mind globalisan. Honapokra bezartak az iskolék, a szinhazak,
a konyvtarak, a templomok; el6szor a tavaszi elsd, majd a téli masodik hullam
idején. Az emberek a fizikai bezartsag honapjaiban nemcsak kiépitették, de
napi szinten belaktak digitalis tarsas vilagaikat — az osztalytermet, a nézdteret,
az olvasodasztalt és a templomok padjait. A Magyar Katolikus Piispoki Kon-
ferencia 2020. marcius 17-én jelentette be, hogy ,,[a] templomok mint a lelki
feltoltédés és imadsag helyei kiilondsen is fontosak, ezért templomainkat nem
zarjuk be. Mégis feleldsen és koriiltekintden kell eljarni, ezért a nyilvanos litur-
gia 2020. marcius 22-t6l, Nagybojt 4. vasarnapjatol a templomokban sziinetel.”
A Magyarorszagi Reformatus Egyhaz Zsinatanak Elnoksége marcius 16-an
jelentette be kérését, hogy sziineteltessenek minden egyhazi alkalmat.! Ugyan-
ezt tette a Magyarorszagi Evangélikus Egyhaz is. Az Egységes Magyarorszagi
Izraelita Hitkozség bezarta a zsinagogakat, 2020. marcius 20-an, pénteken mar
nem gyitiltek 6ssze kozos tinneplésre.

Néhany hétre ra jarta be a vilagsajtot az a kép, amelyen Ferenc papa egyediil,
maganyosan mondja el az iires Szent Péter-bazilikaban nagyszombati szent-
beszédét. Korabban soha nem volt még arra példa az egyhazak torténetében,
hogy a legnagyobb {innepeket, tavasszal a husvétot, a szédert és a ramadant,
télen pedig a karacsonyt, illetve a hanukat ne k6zdsségben iinnepelték volna
a hivek. 2020-ban a vallasos emberek, csaladok a média segitségével kovethették
a szertartasokat. Ekozben a magyar kozszolgalati televizio tobb — sajat megfogal-
mazasaban —kozosségi vallasi programot sugarzott.? S majdnem minden egyhaz
kozvetitette a kdzosségimédia-feliileteken az tinnepi szertartasait.

Erdekes csaladi beszélgetések alakultak ki azzal kapcsolatban, hogy a hivé
emberek miként kapcsolddjanak be ezekbe a kdzvetitésekbe, csak szemléld pozi-
ciobol — kényelmesen a kanapén iilve, esetleg inni és enni lehet-e a kozvetités
alatt —, vagy teljesen bekapcsolddva a liturgiaba egyiitt énekeljenek, imadkoz-
zanak a kozvetitett kozosséggel, megtéve a liturgia megkivanta mozdulatokat.
De nemcsak az aktiv vallasgyakorlok, hanem a spiritudlis keresok is az internet

' Sziineteltessenck minden egyhazi alkalmat. reformatus.hu, 2020. marcius 16.
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vallasi tartalmai felé fordultak. Soha annyian nem kerestek ra az ima szora,
mint tavasszal, marciusban példaul 6tven szazalékkal tobben, mint februarban.
S a vallasos felnéttek egynegyede vélekedett ugy, hogy meger6sodott a hite
a jarvany alatt.’?

Természetesen a koronavirus-jarvany el6tti idészakban is szamos vallasi
feliilet 1étezett a vilaghalon, applikaciok sokasaga szolgalta a hivek igényeit,
sok-sok egyhazi kozosségnek volt online feliilete a digitalis térben. De a jarvany
felgyorsitotta és joval intenzivebbé tette a digitalis ,,atallast”.

Ebben az idészakban irodott a konyv, digitalis média és vallas kapcsolatarol,
ami egyben azt is jelentette, hogy kutatoként kozvetlen kozelrdl figyelhettem
a folyamatokat. Bar a vallas és média egymasra hatasarol szamos tanulmany
és néhany kotet is sziiletett mar magyar nyelven, a halézati kommunikacid
vonatkozasaban atfogé munka még jelent meg. A kotet arra vallalkozik, hogy
hianypotlo legyen ezen a teriileten.

A modernitas fobb folyamatai, mint az individualizacio, a szekularizacio,
a globalizacio, az urbanizacié vagy a mediatizacid alapjaiban érintették a val-
lasossag, az egyhazi intézmények kérdését is. A kotet, bar kizardlag a vallas
¢és a haldzati kommunikacio kapcsolatanak lehetéségeire fokuszal, azt a fent
jelzett keretben teszi. Vagyis a mediatizacios folyamatokkal érintkezéen utal
az individualizalodas, a szekularizacio és az online vallasi kozosségek kérdésénél
az urbanizacio kérdéseire is.

Az elsé fejezetben a téma kontextualizalasa és kutatastorténetének részle-
tes bemutatasa torténik meg. Nyugat-Eurépaban és az Egyesiilt Allamokban
mar az 1970-es évektdl kezdve felélénkiilt a tudomanyos érdeklddés a vallas
és a média kapcsolatanak, egymasra hatdsanak vonatkozasaban. Ekkoriban még
a televizio volt a vezeté médium, s a vizsgalodasok is ennek megfelelen ala-
kultak. Voltak, akik a hasonlésagokat keresték a médiumok, a televizid és a val-
lasok mikddésében, mig masok éppen a kiilonbségekre mutattak ra. Kibonta-
kozott egy tartalomelemzdi irany is, amely a televiziéo miisorait elemezte, hogy
milyen miifajban miként tud megjelenni a vallasos vagy egyhazi téma. Hiszen
masként reprezentalodik az egyhaz egy hirben, mint egy talkshow-ban vagy
éppen fikcios filmben. Ekkoriban bontakozik ki Amerikaban a televangelizacio,
amely a televiziot mint médiumot kifejezetten evangelizacios célra hasznalja, am
apopularis kultirabdl ismert keretben mintegy show-miisorszeriien prezentalva

3 Jeanet Sinding Bentzen: In Crisis, We Pray: Religiosity and the COVID-19 Pandemic. CEPR,
CAGE, 2020.



azt. A haldzati kommunikacié megjelenése a kutatasokat is uj iranyba terelte,
mert az Gj médium technoldgiai sajatossagai nagyban eltérnek a televiziotol,
s ehhez kapcsolodoan mind tartalmai, mind befogadoi hasznalata kiilonbdzni
fog a klasszikus tomegkommunikacios eszkozokétol. A fejezet a szerteagazo
kutatastipologiak bemutatasaval és dsszevetésével egésziil ki.

A masodik fejezetben mutatjuk be azt a 21. szazadi tarsas és médiadkond-
miai kornyezetet, amelyben leirhato a vallas és média minden eddiginél inten-
zivebb Osszekapcsolodasa. Kiilon targyaljuk a vallas kontextusanak valtozasat
¢és amédiakornyezet atalakulasait. Az els6hdz kétve roviden utalunk a szekulari-
zéci6 folyamatara, arra, hogy a nyilvanossagban a vallas mint téma, illetve mint
elkotelez6dés ritkan jelenhetett meg. Ezzel parhuzamosan azonban a hétkéznapi
emberek mindennapjaikban megélték vallasossagukat, s a halozati kommunika-
cid, a kozosségimédia-oldalak éppen ennek a hétkéznapi vallasossagnak a latha-
tosagat teremtették meg tarsadalmi (vagy legalabbis kozosségi) szinten, a sze-
meélyes profilok posztjaiban. De a halozati kommunikacio az individualizaciot is
erbsitette, azt a folyamatot, amelyet a vallasok személyre szabasaként irhatunk
le, s amely szorosan 0sszekapcsolodik a vallasi piac kdzgazdasagi alapt elgon-
dolasaval. A médiakornyezet valtozasat pedig a konvergens, digitalis részvételi
kulttra 1étrejottének folyamataival jellemezziik.

A konyv harmadik fejezete az autoritas kérdését veszi gorcsé ald, s azt bon-
colgatja, hogy miként alakul a vallasi autoritas a digitalis feliileteken. Hiszen
az internet azt is megvaltoztatta, hogy miként tekintiink az autoritasra, mivel
a technologiahoz kapcsolodoan 0 hatalmi poziciok jelentek meg, a hierarchikus
strukturak ellaposodnak, és elmondhatjak vallassal kapcsolatos meglatasaikat
azok is, akik nem kotddnek szoros szalakkal egyhazi intézményekhez. Mik
lehetnek hat ennek az 0j tipust autoritasnak a forrasai, hogyan épiil ki, miként
mikddik? A valaszokat Castells a halozati autoritas formainak ismertetésé-
vel kezdjiik, s bemutatjuk azokat az alulrél épitkezd lehetdségeket is, amelyek
a vernakularis autoritas megjelenéséhez vezettek, vagy a halézati kapudrzés
folyamatait alakitottak.

A kotet negyedik fejezete a vallasi kozosségeket emeli a vizsgalat fokuszaba,
hogy az ¢ esetiikben milyen atalakulast jelentett a halozati platformok megjele-
nése. Fontos itt kiilonbséget tenniink két eltéro tipusu kozosség kozott. Az egyik
csoportba azokat sorolhatjuk, amelyek egy-egy tradicionalis egyhaz k6zossége-
ként, elsésorban offline médon mitkodnek. Am a jobb, hatékonyabb informacié-
csere vagy a koronavirus miatti lezarasok okan megszervezték a maguk digitalis
feliileteit is a rendszeres talalkozasok szinhelyéiil. Ezekben a kdzosségekben



az adott egyhaz intézményi struktiraja és autoritasviszonyai fognak érvénye-
siilni. Bar hozza kell tenniink, hogy a kdzdsségek tipusa nagyban befolyasolja
majd a hozzajuk kapcsolddd hatalomelgondolast, ahogy azt a jezsuita Avery
Dulles mar az hagyomanyos vallasi kozosségek esetében is kimutatta. A masik
nagy tipusba azokat a vallasi csoportokat soroljuk, amelyekkel kizarélag a digi-
talis térben talalkozhatunk, nem kétddnek szoros szalakkal egyetlen egyhazi
intézményhez sem. Vezetdi tobbnyire laikusok, a csoportszerkezet alulrdl épit-
kezik, és a vezetdk tekintélye személyes hitelességiikre épiil. Ezen kdzosségek
is tartanak online gyiilekezeti alkalmakat, a kozosségimédia-oldalaikon vallasi
tartalmakat posztolnak, vagy k6zos imadkozasra hivnak. A jarvany hatasara
azt lathatjuk, hogy mindkét kdzosségtipus megerésodott a vilaghalon. A val-
lasi kozosségek digitalis feltérképezésekor kutatasunk soran tamaszkodtunk
a Magyar Vallasi K6zosségek Adatbazisara (MAVALLKA) is. Bemutatjuk
tovabba a vallasi kozosségek digitalis megosztottsagat a halozati hozzaférés
¢és a hasznalati kiilonbségek mentén.

Ezt kovetden az 6todik fejezet magara a koronavirus-jarvanyra fokuszal,
attekintvén azt, hogy a lezarasok, a digitalis atallas milyen folyamatokat inditott
el. Megvaltozott egyrészt az intézményes egyhazak online megjelenésének inten-
zitasa és formaja. Majd minden egyhaz kozvetitett vallasi szertartasokat, s egy
nagyon erds teologiai munka is megindult a halozati lehetdségek elfogadhatosa-
gaval kapcsolatban. Ezzel egyiitt a hivé emberek mindennapi vallasgyakorlata is
megvaltozott, 0j teriileteket, gyakorlatokat alakitottak ki ezekhez kapcsoldddan
a digitalis térben. A fejezet foglalkozik még a jarvany idején megjelent vallasos
alhirek kérdésével is, bar ezekbdl a magyar platformokon kevés jelent meg.
Végiil bemutatjuk az arra vonatkozé empirikus kutatasokat is, hogy a jarvany
utan vajon milyen elemek maradnak meg, élnek tovabb a vallasok online Iehe-
t6ségeibdl, és hol figyelheté majd meg a visszarendezddés a fizikai kdrnyezetbe,
a személyes jelenlét klasszikus formaiba.

Osszefoglaloan tehat a halozati kommunikacio adta lehetdségek széles korii
attekintésére torekedtiink a konyvben, annak megmutatasara, hogy mind az egy-
hazak,* mind a vallasos emberek milyen 0] lehetéségekkel és kihivasokkal szem-
besiilnek a digitalis feliileteken. A vallast — Clifford Geertz nyoman — kulturalis
rendszerként azonositva tarom fel azon folyamatokat, amelyek a halézati mediati-
zéaciobol fakadtak, bizva abban, hogy ezzel tagabb vizsgalati mezobe helyezddik

4 Akotetben az egyhazak emlitésekor a torténelmi egyhazakat értem, amelyek a Magyar Vallasi
Kozosségek Adatbazisaban (MAVALLKA) szerepelnek.



a média és vallas kapcsolatanak, vagy ahogy Hoover érvel, konvergenciajanak
kérdése. Szerzdként az is célom volt, hogy a hazai tudomanyos kozosséggel
megismertessem a nemzetkdzi szakirodalom rendkiviili gazdagsagat a digitalis
platformokon megjelend vallasossagra vonatkozoan.

A kotet az E6tvos Jozsef Kutatokozpont Informacios Tarsadalom Kutatd-
intézetének tamogatasaval késziilt, 2020-ban az intézet megbizott szenior
kutatdjaként irtam a konyvet. Koszonet a tamogatasért! Kritikai észrevételeiért
€s tamogato biralataért a kézirat szaklektoranak, Maté-Toth Andras professzor-
nak tartozom koszonettel.

A koronavirus miatti lezarasok idészakat a csaladommal — férjemmel és négy
gyermekiinkkel — toltottem, akik mindvégig tamogattak a munkaban. Nekik is
koszonom a segitségiiket!

Balatonalmadi, 2020. december 18.

Andok Monika
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Kapcsolatok ¢s rétegzettségek: vallas €s média

A modernitas koranak tobb évszazada veliink él6 folyamatai, mint az individuali-
z4cib, a szekularizacio, a globalizacio, az urbanizacié vagy a mediatizacio, alap-
jaiban érintették a vallasossag, az egyhazi intézmények kérdését is. A jelenség

srr

,»Modernitas alatt (j gyakorlatok és intézményi formak (tudomany, technologia, ipari
termelés, urbanizacio), uj életmodok (individualizmus, szekularizacid, instrumentalis
racionalitas), valamint a rossz kozérzet uj formainak (elidegenedés, jelentésvesztés, a tar-
sadalom kozelg6 felbomlasanak érzete) egy olyan 6tvozetét értem, mely a térténelemben
korabban soha nem fordult el3.”

Jelen kotet, bar kizarolag a vallas és a haldzati kommunikacié kapcsolatanak
lehetéségeire fokuszal, azt a fent jelzett keretben teszi. Vagyis a mediatiza-
cios folyamatokkal érintkezGen utal az individualizalodas, a szekularizacio
¢és az online vallasi kozosségek kérdésénél az urbanizacid kérdéseire is.

Aki 2020-ban végigkapcsolja a televizids csatornakat, a kozszolgalati
¢és a kereskedelmi szolgaltatok mellett tematikus lehetdségekre is bukkan.
A sport, ¢letmod és a zenei kinalat mellett egyhazi, vallasi csatornédkat, prog-
ramokat is talal, példaul az EWTN, a Heti TV csatornat vagy az ATV Vidam
Vasarnap musorat. A radids lehetdségek kozott a Magyar Katolikus Radiot,
a Maria Radiot, a reformatus Eurépa Radiot vagy az evangélikus Credo Radiot
emlithetjiik. Az interneten még boségesebb a kinalat, az egyhazi oldalak mellett
a kiilonféle vallasi kozosségeknek, lelkiségi mozgalmaknak is van honlapjuk.
Sok esetben a vallasi vezetdknek kiilon kozdsségimédia-oldala van, gondol-
junk csak Ferenc papara vagy a dalai lamara. A nagy vallasi kdzpontokbol,
zarandokhelyekrdl 24 oras €16 kozvetitést lathatnak a hivek. Az online térben
mind az egyhazak, mind a vallasos emberek tobbféleképpen hasznaljak az 4j
médiat. Evangelizaciora, téritésre, k6z0s imadsagra, dicséitésre, meditaciora,
vallashoz kapcsol6do informacidszerzésre, illetve az informaciok megosztasara,
a vallasi elkotelez6dés megerdsitésére, vallasos tapasztalatok megvitatasara.
Vagyis a fent emlitett vallasi-kulturalis gyakorlatok tobbé-kevésbé elfogadottak

> Charles Taylor: Modern tarsadalmi imaginaciok. In Niedermiiller Péter — Horvath Kata — Oblath
Marton — Zombory Maté (szerk.): Sokféle modernitas. A modernizacio stratégiai és modelljei
a globalis vilagban. Budapest, L’Harmattan, 2008. 34.



a halézati kommunikaci6 hasznalatanak esetében. Ezek persze nemcsak funk-
cionalis valasztasok a médiahasznalok részérdl, hanem nyilvanos megerdsitései
is a kozosség médiaval kapcsolatos allasfoglalasainak. Amikor a kdtetben a val-
las kifejezést hasznalom, akkor azt Clifford Geertz kulturalista megkozelitését
kovetve teszem. Az 6 meghatarozasaban a vallas a jelentés elemi szisztémaja,
amely a realitas koncepciojat és az élet modelljét (mintat az élet leéléséhez)
egyszerre nyUjtja, szimbolumok rendszere, amely arra szolgal, hogy erétel-
jes, meggy6z6 és hosszan tartd motivaciokat és lelkiallapotokat hozzon 1étre
az emberekben. Ekozben kialakitja a 1étezés altalanos koncepcidit, és ezeket
a koncepciokat a tényszeriiség olyan formajaba 6ltdzteti, amelyben a lelkial-
lapotok és motivaciok egyediilalléan valésagosnak tiinnek. Ez a megkdzelités
modot ad arra, hogy a kétet megallapitasai, az autoritas, a kozosség fogalmaival
kapcsolatos elgondolasai tagabb tudomanyos kontextusban is dsszevethetdk,
értelmezhetdk legyenek.® Azt is lesziirhetjiik, hogy mindazok a komponensek,
amelyeket Geertz kiemel — jelentések és szimbolumok rendszere, motivaciok
és lelkiallapotok 1étrehozdja, a 1étezés altalanos koncepcidja — erdteljesen atala-
kultak a digitalis nyilvanossagban, amely kiilondsen alkalmas arra, hogy ne csak
a kiilonleges, hanem a mindennapi is megjelenjen a feliiletein.

Az 1990-es évek kozepén, a halozati kommunikacié megjelenésekor a tor-
ténelmi egyhazak mind pozitiv, mind negativ oldalat kiemelték az uj médium-
nak, s tisztaban voltak multifunkcionalis természetével is. A hivatalos egyhazi
megkozelitések pozitiv eszkdznek tartjak a haldzati kommunikaciot a vallas
terjesztése szempontjabol, és elismerik, hogy segiti a vallasi kozosségek életét.
Ezekben az esetekben az 4j médium eszko6z, informacios csatorna. Inkabb nega-
tiv hatastinak tekintik viszont azt a jelenséget, amikor az internetet spiritualis
eszkoznek tartjak, a transzcendens tapasztalat kozvetitdjének. Szintén karosnak
tartjak, amikor a vallasi tartalmak feletti kontroll elvesztését 1atjak tikkr6zodni
a tartalmakban, s ezt sokszor a popularis kultura terjedésével is 6sszekatik.

A torténelmi egyhazak, a katolikus egyhaz mindig kiemelten kezelte a kommu-
nikacio és a média kérdését, létrehoztak a Tomegkommunikacio Papai Tanacsat,’
és az egyhaz iranymutaté dokumentumokban is rogzitette a médiakommunikacioval

¢ Clifford Geertz: A vallas mint kulturalis rendszer. In Clifford Geertz: Az értelmezés hatalma.
Antropologiai irasok. Budapest, Osiris, 1994. 73.

7 Jogelddje az 1948-ban létrejott Oktato és Vallasos Filmezés Papai Bizottsaga. A testiilet tobb-
szOr is atalakult, medialis értelemben boviilt. Mai elnevezését 1988-ban kapta. Magyar Katolikus
Lexikon.



kapcsolatos allaspontjat. Az Inter mirifica kezdeti dekrétum, a Communio et
progressio és az Aetatis novae kezdetii lelkipasztori hatarozatok 1997-ben
magyar kiadasban is megjelentek.® A halozati kommunikaciohoz koétédéen is
nyomon kovethetjiik az atfogd irdnyitoi-intézményi hattér kialakitasat, illetve
orientald szovegek kiadasat. Ferenc papa 2015. jinius 27-én 1étrehozta a Papai
Kommunikacios Titkarsagot (Secretariat for Communications), amely a Vatikani
Radio, a Vatikani Televizid, kiadoi tevékenység, sajto- és fotdszolgalat mellett
a Vatikan internetes feliileteiért is felel, s vallalt célja a Vatikan hatékonyabb
jelenlétének biztositasa a digitalis vilagban. Joval ezt megel6z6en,’ 2002. februar
22-én a Tomegkommunikéaci6é Papai Tanacsa kiadta Az egyhdz és az internet'
cimii dokumentumot, valamint ehhez kapcsoloddan Az internet etikajat."! Néz-
ziik el6szor az egyhdz és az internet kapcsolataval foglalkozé dokumentumot!
A szdveg egyértelmiien leszdgezi, hogy ,,a kommunikacié az Egyhaz egyik
1ételeme”, s ,,ugy tekint a médidra, mint Isten ajandékaira”. Reflektal mind
a médium sajatossagaira, mind a hasznalataban rejlé lehetdségekre és kihiva-
sokra. A sajatossagok koziil kiemeli a médiatapasztalat fontossagat a mai embe-
rek életében. ,,Ez manapsag egyre fontosabba valik, hisz a média mar nemcsak
azt befolyasolja erésen, hogy az emberek miként gondolkodnak az életr6l, hanem
az »emberi tapasztalat nagymértékben média-tapasztalat«.” Judith Zoebelein,
a Vatikan honlapjanak létrehozoja visszaemlékezésében utal arra, hogy az inter-
net mennyire személyessé tette az emberek kapcsolatat az egyhazzal, I1. Janos
Pal papaval. Mar a honlap indulasanak els6 szakaszaban, 1995 karacsonyan
tobb ezer e-mailt kapott a papa. Ezekben az emberek tanacsot kértek minden-
napi ligyes-bajos dolgaikban, esetleg imat, de eléfordult olyan is, hogy valaki
a huslevesének receptjét kiildte el a Szentatyanak, akit ez a virtualis kapcsolat
mar-mar csaladtagga valtoztatott."

Visszatérve az egyhazi dokumentum tartalmara, az internet egyhaz szamara
fontos lehetdségeit a kovetkezokben latja a szoveg:

8 Egyhadzi megnyilatkozdsok a médiarél. Inter mirifica, Communio et progressio, Aetatis novae.

Budapest, Magyar Katolikus Piispoki Kar Tomegkommunikacios Irodaja — Magyar Katolikus
Ujsagirok Szovetsége, 1997.

® Az internet etikdja. Tomegkommunikaci6 Papai Tandcsa, 2002. februar 22.

10 Az egyhaz és az internet. Tomegkommunikacio Papai Tanacsa, 2002. februar 22.

' Az internet etikdja i. m.

12 Up Close with Sister Judith Zoebelein. YouTube, 2016. oktober 26. Az idézett rész 5.45-nél
¢és 6.50-n¢l talalhato.



,.Egyszerre tobb egyhazi program és tevékenység szempontjabol jelentés az internet:
az evangelizacio szempontjabol, beleértve ebbe az Gjraevangelizalast, az 4j evangelizalast
¢és a hagyomanyos ad gentes misszios munkat, a katekézis és egyéb nevel6 tevékenység,
ahirek és az informacioszolgaltatas, az apologetika, az egyhazkormanyzat és az adminiszt-
racio, végiil a lelkipasztori tanacsadas és a lelki vezetés némely formai szempontjabol.”'

Hangsulyozzak tovabba az internet mint adatbazis jelentéségét, ugyanis ,,koz-
vetlen hozzaférést biztosit fontos vallasi €s lelkiségi forrasgyiijteményekhez,
mint példaul az elektronikus konyvtarak, a mizeumok, az istentisztelet helyei,
a Tanitohivatal dokumentumai, az egyhazatyak és egyhaztanitok irasai, és minden
korszak vallasi bolcsessége”. Zoebelein is kitér arra, hogy a Vatikan internetes
feliiletének alakitasa, fejlesztése a 90-es években elsdsorban dokumentumok
tartalmi hozzaférésének biztositasat jelentette, zsurnalisztikai attitiid ekkori-
ban még nem jellemezte. Kifejezetten forradalminak nevezte ezt a 1épést, majd
annak visszaigazolasat, hogy milyen nagy szamban toltik le olyan laikusok ezeket
a dokumentumokat, akik valoban érdeklddve figyelik az egyhaz iranymutatasait.™

A halozati kommunikacio jelentette kihivasokkal kapcsolatban a dokumen-
tum kitér az autoritas kérdésére, valamint az altalanos tartalmi veszélyekre is.
Az internet etikajaban arrdl is szo esik, hogy az egyhaz latja a globalis haldzat
infrastrukturalis egyenlétlenségeit és az ezen egyenldtlenségben rejlo veszé-
lyeket. Az autoritas kérdésének targyalasat az internet medialis sajatossaganak
leirasaval kezdi:

»Mivel az internet a kétirany kommunikaciot is lehet6vé teszi, uj helyzetet teremt: meg-
sziinteti a megkiilonboztetést az tizenetkozI6k és azok kozt, akik az tizenetet befogadjak.
Most mar barki képes mind a kettdre, illetve technikailag legalabbis megvan a lehetéség
[...] hitigazsagok »6nkényes magyarazatanak nincs helye« [...] probléma azon weboldalak
sokasodasa, melyek katolikusnak nevezik magukat. [...] enyhén fogalmazva zavaro, hogy
nem tesziink kiilonbséget az Egyhaz hiteles allaspontja, illetve szélséséges tanbeli értel-
mezések, egyéni jamborsagi gyakorlatok ¢és ideologiailag motivalt eszmefuttatasok kozott,
melyek onkényesen felvették a »katolikus« cimkét.”

A tartalmi problémak kozott a szoveg utal a gytldletkelté weboldalak miikddé-
sére, az erészakra és a pornografiara. Ezzel tulajdonképpen feldlelve mindazon
teriileteket, amelyekre az altalanos internetes tartalomkutatasok is felhivjak

3 Az internet etikdja i. m.
14 Up Close with Sister Judith Zoebelein 2016. Az idézett rész 7.30-nal talalhato.



a figyelmet." Ugy vélem, hogy Az egyhdz és az internet, valamint Az internet
etikdja jol példazzak, miként adaptalja egy vallasi kozosség a sajat értékeihez iga-
zodoan az 0j médiatechnoldgiat, hangsulyozva azon teriileteket is, ahol az inter-
net hasznalata, alkalmazasa nem egyeztethetd dssze az adott vallas értékeivel.

A halozati kommunikacié feliilete a 2000-es évek elején atalakult, a korabbi
web 1.0-s ,,korszakbol” a web 2.0-ba, a kdzosségi média vilagaba 1épett. Hogy
ezen atalakulast pontosan értsiik, nézziik meg az egyes kifejezések definicioit,
hiszen a haldézati kommunikacid, az internet, a web 1.0, a web 2.0 és a kdzossé-
gimédia-oldalak nem szinonimai egymasnak.

A haldzati kommunikécid (computer mediated communication) olyan folya-
mat, amelyben egy vagy tobb telekommunikacios halozaton keresztiil keriilnek
interakcioba egymassal emberi adatok. A halézati kommunikacio kiilonb6zo
tipusu halozati technologiakat és szoftvereket is magaban foglal, mint példaul
az e-mail, az Internet Relay Chat (IRC), az azonnali tizenetkiildés (instant
messaging — IM), a Usenet vagy a levelezélistas szerverek. Az internet egy-
massal 6sszekapcsolt halozatok vilagméreti rendszere, amely a hirk6zlési infra-
struktarara épiil, és amely napjainkra nagyszamu, szamitogép-alapi kommu-
nikacios tipust timogat.'® A web 1.0 a vilaghalo fejlédésének korai szakaszara
utal, amelyet a webes szolgaltatasokat nyujto tartalomkészitoktdl a felhasznalok
felé terjedd egyiranyt folyamat jellemez. A web 2.0 olyan internetes oldalak
és szolgaltatasok gyijténeve, amelyek online kozosségi tevékenységre épiil-
nek, lehetdvé teszik, hogy a virtualis kdzosségekbe tomoriild, halozatot formald
felhasznaldk interakcioba lépjenek és egylttmiikodjenek egymassal.” Kaplan
¢és Haenlein megkdzelitése szerint a kozosségi média (social media) olyan inter-
netes alkalmazasok csoportja, ,,amelyek a web 2.0 ideologiai és technologiai
alapjaira épitenek, és amelyek lehetévé teszik a felhasznalok altal Iétrehozott
tartalom kozzétételét és cseréjét. Ezen altalanos meghatarozason beliil kiilonféle
tipusu kozosségimédia-oldalak 1éteznek.”'® Ezen beliil pedig a kozosségimédia-
oldalak (Social Network Sites — SNSs) ,,olyan webalapt szolgaltatasok, amelyek

15 Lasd részletesen EU Kids Online.

1 Denis McQuail: 4 t6megkommunikdcié elmélete. Budapest, Wolters Kluwer, 2015. 690.

7 Antal Zsolt — Gazs6 Tibor — Kubinyi Tamas — Pelle Veronika: Médiabefolydasolds — Az vy kis-
lexikon. Budapest, Szazadvég, 2015. 235.

'8 Andreas Kaplan — Michael Haenlein: Users of the World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media. Business Horizons, 53. (2010), 1. 59-68.



az egyének szamara lehet6vé teszik (1) nyilvanos vagy félig nyilvanos profilok
kotott rendszeren beliili 1étrehozasat; (2) mas felhasznalokkal Iétesitett kapcsola-
tokat megjelenitd lista 1étrehozasat; (3) a sajat és a rendszeren beliili felhasznalok
kapcsolati listdinak bongészését™.!” A konyv szévege ezen megkiilonboztetések-
kel kovetkezetesen él.

A koz6sségi média felhasznal6i?® adatai szerint 2020 jiniusaban a vilag
jelenleg is hivatalban 1évé vezetdinek kovetdi szama a Twitteren a kdvetkezd
sorrendet hozta: az elsé helyen Donald Trump amerikai elndk 81 millié kovetd-
vel, a masodik helyen Narendra Modi indiai miniszterelndk 57,9 millio kdvetével,
a harmadik helyen pedig Ferenc papa 51,2 millié kovetdvel. Ferenc papa bejegy-
zései egyébként kilenc nyelven érhetdk el a vilaghalon, s amikor Twitter-oldala
2016-ban elindult, 12 ora leforgasa alatt elérte az egymillié kovet6t. Korabban
ez csak David Beckhamnek, a sztarfutballistanak sikeriilt.”! A Szentatya esetében
harom elemre vezetjiik vissza ezt a kiemelkedd eredményt: a professzionalis
szakmai hattérre, az egyhdz centralizalt szervezetére és a vallasos médiahasz-
nalok tartalomkeresési szokasaira. A papa és a Vatikan er6teljes kommunikacios
jelenlétéhez a professzionalis szakmai hattér kiemelt fontossaggal bir. Azt is
fontos hozzafiizni a papa kozosségimédia-adataival kapcsolatban, hogy a kato-
likus egyhaz hierarchizaltsaga megkonnyiti a keresok, vallasos keresok figyel-
mének az iranyitasat és centralizalasat. A figyelemiranyitas kérdése a kozosségi
médidban az eredményesség legfontosabb Gsszetevidje, s mint stratégia az utdbbi
évek médiakampanyrol szolo szakirodalmaban is fokuszba kertilt.?> Hiszen mig
a klasszikus tomegkommunikacio a ,,kapudri” logika alapjan miikodott, addig
a kozosségi médiaban szinte barmi megjelenhet. Vagyis nem az a kérdés, hogy
publicitast kap-e valami, hanem az, hogy kap-e figyelmet. Felhasznaloi oldalrol is
konnyi elérhetdséget biztosit a Vatikanhoz, illetve a papahoz kothet6 személyes,

1 Danah boyd — Nicole B. Ellison: Social Network Sites: Definition, History and Scholarship.
Computer-Mediated Communication, 13. (2007), 1. article 11. 211.

20 'World Leaders with the Most Twitter Followers as of June 2020. Statista, 2021.

2l Kris Boyle — Jared Hansen — Spencer Christensen: Posting, Sharing, and Religious Testify-
ing. New Rituals in the Online Religious Environment. In August E. Grant — Amanda F. C.
Sturgill — Chiung Hwang Chen — Daniel A. Stout (szerk.): Religion Online. How Digital Techno-
logy Is Changing the Way We Worship and Pray. Santa Barbara, California — Denver, Colorado,
Praeger, 2019. 13.

22 Elsdsorban politikai kampanyokhoz kapcsolodoan elemzik, a magyar kutatok koziil Merkovity
Norbert foglalkozik a kérdéssel. Merkovity Norbert: A figyelemalapu politika és Donald Trump.
Meédiakutato, 17. (2016), 3—4. 7-16.



mégis centralizalt tartalom, mivel a vallasos médiafogyasztok altalaban olyan
tartalmakat keresnek, amelyek megerdsitik 6ket hitbéli meggy6zodéseikben.
Fokozottan igaz ez az allitas az egyhazi valaszadokra, akiknél a legkeresettebb
weboldalak: els6é a Vatikané, masodik a Zenit nevii katolikus hirtigyndkségé, har-
madik a Google és negyedik a Catholic.net.?* A Pope2you digitalis oldal példaul
mintegy erny6ként gyiijti azon digitalis feliileteket, ahol elérheték a papa, illetve
a Vatikan hivatalos kozosségimédia-profiljai. Azt mondhatjuk, az egyhdz minden
feliileten jelen van, a Facebookon, a Twitteren, az Instagramon, illetve sajat You-
Tube-csatornaja® is van. Az itt posztolt anyagok egy része informacios tartalma,
mas résziik dicséités vagy tanacs a papatol, de akad koztiik kozéleti allasfoglalas
is a kozelmult eseményeivel kapcsolatban. A felhasznalok, a befogadok oldalarol
ugyanis nemcsak a személyesség érzése a fontos, de az azonnalisag is.

A kozosségi média egyhazi, vallasi tartalmai tekintetében a bevezetésben
még érinteniink kell a kommunikacids és médiakontextus kérdését is. Ahogy
Karacsony Andras fogalmaz, ,,[a]z Internet kdzvetleniil atélhetové teszi a modern
vilag polikontexturalitasat”, ugyanakkor labjegyzetében hangsulyozza, hogy
a polikontexturalitas a modernség jellemzdje, azaz nem az internetbdl kovet-
kezik. Az internet csak annyiban emelend6 ki, hogy ezt az élményt nagyon
latvanyosan mutatja.’ Ezt a fajta sokrétiiséget két szempontbdl fogom most
vizsgalni. Az egyik a médiatartalom fogyasztasanak kontextusa, a masik a meg-
osztott tartalom kdrnyezete a médiafeliileten beliil. Nézziik el6szor a fogyasztas
kornyezetét! A klasszikus tomegkommunikacio idészakaban a radio- és televi-
zioprogramok szerkesztdi pontosan tudtak, hogy az altaluk létrehozott miisort
a hallgatok/nézdék tobbnyire az otthonukban (radid esetén az autdjukban) kove-
tik, a csatorna szakemberei altal meghatarozott sugarzasi idépontban. A halo-
zat, a mobil internet vilagaban egy kdzzétett tartalom esetében nemigen lehet
tudni, hogy ki, milyen idépontban és milyen helyszinen fogja azt megnézni.

2 Lorenzo Cantoni — Emanuele Rapetti — Stefano Tardini — Sara Vannini — Daniel Arasa:
PICTURE: The Adoptation of ICT by Catholic Priest. In Pauline Hope Cheong — Peter Fischer-
Nielsen — Stefan Gelfgren — Charles Ess (szerk.): Digital Religion, Social Media and Culture.
Perspectives, Practices and Future. New York, Peter Lang Publishing, 2012. 139.

2 A kozosségi médiaban tobb profillal is jelen van a katolikus egyhaz, a Pope2You-hoz kothet
adatok 2019 juniusaban: Facebook, félmillié kovetd; Twitter, 32 ezer; Instagram, 134 ezer, €s a You-
tube csatornanak 270 ezer feliratkozoja volt.

2 Karacsony Andras: Individualitas a nomadok foldjén — pillanatképek. Informdciés Tarsadalom,
1. (2001), 1. 66.



Erre a jelenségre vonatkoztatva éllitja az amerikai kutato, danah boyd,? hogy
a kommunikacios kontextus 6sszeomlott: a térbeli, idébeli, tarsas hatarok hianya
nehézz¢ teszi a tarsas kontextus azonositasat, fenntartasat. Vajon egy globalis
médiakdrnyezetben, eltéré kulturalis, vallasi hatteri médiahasznalok eseté-
ben milyen széttarto jelentések tarhatok fel egy-egy megosztott tartalom kap-
csan? A kontextusra vonatkozo masik észrevétel a tartalom kontextusara vonat-
kozik. A digitalis médiatechnologia ugyanis rendkiviil konny{ivé tette a mas altal
1étrehozott és megosztott tartalmak atemelését sajat feliiletre. A szakirodalom
ezt a jelenséget a kontextusteremtés kifejezéssel irja le. Elsdsorban a reklamipar
aknazza ki az ebben rejlo lehetdségeket.

»[...] a rajongoi kozosségek altal belakott és mikddtetett kontextusok (csatornak, felii-
letek, élményterek, beszélgetések) megkeriilhetetlenné valtak a mainstream tartalmak
disztribuciojaban [...] Az egymassal dsszekapcsolt fogyasztok elsdsorban nem tartalmakat
allitanak el6,”” hanem azok kontextusat teremtik meg.”?

roor

Igaz ez a vallasi tartalmak esetében is, ahol a hivok vagy éppenséggel a nem
hivok, a keres6k vagy az ateistak ugyanebben a kontextusteremtési folyamatban
vesznek részt. Vallasi, egyhazi tartalmak megosztasanal — ezekbdl kovetke-
z6en — mind pozitiv, mind negativ kovetkezményekkel lehet szamolni, hiszen
a felhasznalo teremthet pozitiv kontextust a megosztott anyaggal kapcsolatban,
s ez akar kapcsolodhat személyes vallasos identitasanak nyilvanos megmutata-

sahoz vagy megerdsitéséhez. De ellenkez6 eldjelli is lehet az ujjaalakitott kon-
textusa a szovegnek, példaul a banto, sértd tartalmi mémek esetében.

% A kutaton6 maga ragaszkodik nevének kisbetiikkel valo irdsahoz. www.danah.org/name.html
27 A jelenségre Jenkins is felhivta a figyelmet: hiaba allitjak, hogy a k6zosségi média a felhasz-
nalok altal 1étrehozott tartalmakra (user-generated content — UGC) épiil, a valosagban inkabb
a masok altal létrehozott tartalmak cirkulaltatasa (user-circulated content — UCC) jellemz6.
Henry Jenkins — Sam Ford — Joshua Green: Spreadable Media. Creating Value and Meaning in
a Networked Culture. New York — London, New York University Press, 2013.

2 Csigd Péter: A konvergens televiziozas. Web — TV — Kozosség. Budapest, L’Harmattan,
2009. 167. (Uj média RE: Mix 3.)
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Média és vallas kapcsolatanak kutatastorténeti attekintése

Az elmult harom évtizedben egyre élénkebb tudomanyos érdeklddés ovezte
a média és vallas, a média és internet kapcsolatat gy a nyugati vilagban, mint
az egykori k6zép- és kelet-eurdpai blokk orszagaiban.” Szamos kutatocsoport
alakult, 0j folyodiratok jelentek meg. A nemzetkozi szakirodalombol tobb olyan
monografiat is tudunk emliteni, amelyek koriiljarjak, hogy az egyes egyhazak
miként éltek torténetiik soran az adott korszak medialis lehetéségeivel, miként
hasznaltak vallasi nevelési, misszids vagy pasztoralis célokra a konyvnyomta-
tast, a laterna magicat, a mozit, a radiot vagy akar az internetet. Ezen irasok
kozott talalunk leiro-elemz6, de kritikai hangti munkakat is. A német iroda-
lomtorténész, Friedrich Kittler a jezsuitak médiahasznalati gyakorlatat elemzi,
hogy milyen funkciot toltott be példaul a laterna magica vallasi céli hasznalata
az ellenreformacio6 folyamataban. Peter Horsfield a kereszténység két évezredes
torténetét tekinti at a médiaval vald kapcsolata alapjan, mig a tobbiek egy-egy
kiemelt média- vagy egyhaztorténeti pillanathoz kapcsolodoan végeztek feltard
munkat.’® A média és vallas kutatastorténetének attekintésekor jelen fejezet
csak az elektronikus médiumok, a klasszikus tomegkommunikacios médiumok
koziil a mozi, a radiod, a televizid s végezetiil az internet teriiletére tér ki. Ezeket
torténeti iranybdl veszi sorra mintegy szaz ¢évet feldlelve.

»  Victor M. Khroul: Media and Religion Studies: Challenges of New Millennium. World of
Media Journal of Russian Media and Journalism Studies, (2013). 193-206; Marta Kotodziejska:
Religion on Catholic Internet Forums in Poland. A Memory Mediated. Nordic Journal of Reli-
gion and Society, 27. (2014), 2. 151-166; Terézia Ron¢akova: Religious Messages and the Media
Code — Inherent Features of the Media Language Code and the Transmission of Religious Messages.
KOME — An International Journal of Pure Communication Inquiry, 5. (2017), 2. 19-37; A. Mihaela
Tudor — Stefan Bratosin: The Romanian Religious Media Landscape: Between Secularization and
the Revitalization of Religion. Journal of Religion, Media and Digital Culture, 7 (2018), 2. 223-250.
30 Friedrich Kittler: Optische Medien. Berlin, Merve Verlag, 2002; Peter Horsfield: From Jesus
to the Internet: A History of Christianity and Media. New Jersey, Wiley—Blackwell, 2015; David
Copeland: Religion and News in Eighteenth-Century America. In Diane Winston (szerk.): The
Oxford Handbook of Religion and the American News Media. Oxford, Oxford University Press.
2012. 23-36; Rosanne Flory: American Journalism and Religion, 1870-1930. In Diane Winston
(szerk.): The Oxford Handbook of Religion and the American News Media. Oxford, Oxford
University Press. 2012. 49—64; Daniel Mason: Religion News Coverage between 1930-1960. In
Diane Winston (szerk.): The Oxford Handbook of Religion and the American News Media. Oxford,
Oxford University Press. 2012. 65-80.
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Az 1. vilaghabort kdvetden kezdtek megjelenni el6szor azon kutatasok, ame-
lyek a média szerepét vizsgaltak a modern kori (haborus) propagandaban.* Nem
véletleniil nevezik a médiakutatasban ezt az idészakot a tomeghatas-kutatas ide-
jének. A korszakban a nyomtatott sajtd, a mozi és a radio 1étezett mint médium,
s valéban nagy tomegeket értek el rajtuk keresztiil a tartalomgyartok. A média
hatasanak elemzésekor sokkal inkabb a tartalom vizsgalatara keriilt a hangsuly,
és vagy csak kevéssé, vagy egyaltalan nem vették figyelembe a befogadok eltérd
csoportjait és eltérd jelentésépitésiiket egy-egy cikk, adas vagy film kapcsan.
Ezen periodus atfogd médiaelméleti kerete a hataselmélet volt, amely ugy gon-
dolt a tdomegmédiumok tartalmainak hatasara, mint kivédhetetlen, erés, azon-
nali rahatas a fogyasztok homogén tomegeire. Ezt kdvetden, az 1950-es évektol
a televizio valt a meghatarozé médiumma, Europaban kozszolgalati modon,
az Egyesiilt Allamokban kereskedelmi forméban megvalosulva. A médiakutatas
pedig a hatasok vizsgalata helyett elkezdett az eltérdé nézoi jelentésépitésre, befo-
gadasra fokuszalni. Ennek az iddszaknak meghatarozo iskolai koziil a Marshall
McLuhan vezette torontoi iskola a médiatechnoldgia kulttirara és tarsadalomra
gyakorolt hatasat, meghatarozo voltat elemezte. A média tartalmainak vizsgalata
a kultivacios, tematizacios iskolahoz kothetd, a 70-es években indult hasznalat-
¢és ¢lménykutatashoz, valamint a médiaesemények performativ elméletéhez.
A fejezet a vallasra vonatkozo médiakutatasokat ezen elgondolasok, elméleti
irdnyzatok mentén mutatja be mind a nemzetkdzi, mind a magyar tudomanyos
szféraban.

A média vallasra gyakorolt hatasanak vizsgalata a 20. szazadban megjelend
tomegkommunikacios eszkdzok koziil eldszor a mozihoz, a filmhez kapcsolodott.
A legelsé itt emlitheté munka egy amerikai lelkész, Herbert A. Jump tollabol
szarmazik, aki 1910-ben jelentette meg ropiratat, amelyben kifejtette, hogy meg-
latasa szerint milyen vallasi lehetéségeket rejt a mozgdkép. A rovid kis esszé
megirasara az sarkallta, hogy sajat k6z6ssége szamara vasarnap esténként filmve-
titést szervezett, am ezt hivei nem tartottak jo 6tletnek. A lelkész a mozgdképpel
szembeni elbitéleteket szerette volna lebontani. Amellett érvelt, hogy a vallasi
nevelés terén igenis jo szolgalatokat tehet a mozi. Kis flizetének végén kozzé-
tett egy felsorolast is azon filmek cimeivel, amelyek az elmult években jelentek
meg az Egyesiilt Allamokban, s megtekintésiik javasolt a hivék szdmara. Olyan

31 Harold D. Lasswell: Propaganda Technique in the World War. New York, Alfred A. Knopf,
1927; Walter Lippmann: Public Opinion. San Diego, Harcourt Brace, 1922.
32 Herbert A. Jump: The Religious Possibilities of the Motion Picture. 1910.
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1910-ben késziilt némafilmeket sorol fel, mint a bibliai témaja Eszter hazassdga,
Mozes élete vagy felemel6 torténelmi témajuak, mint a Napdleon élete vagy
a Régi dicsdség. Késobb, a 30-as években is talalkozhatunk azzal az jelenséggel,
miszerint az egyhazak, vallasi kozosségek monitorozzak a tartalmakat, és ori-
entaljak hiveiket. Javasolnak, illetve elkeriilendének mindsitenck sértének vagy
karosnak vélt médiatartalmakat. Ezzel egyfajta figyelemiranyito, véleményvezéri
funkciot toltenek be a folyamatban. Ugyancsak a mozi médiumara fokuszalt
az Egyesiilt Allamokban 1931-1933 kozott végzett, a Payne Alapitvany altal
finanszirozott kutatés.*

A két vilaghaboru kozotti idészakra tekintve Magyarorszagon vallas és média
kapcsolataval sajtotorténeti szempontbol az 1985-ben megjelent, Kosary
Domonkos és Németh G. Béla nevével fémjelzett haromkétetes monografia fog-
lalkozott, de meg kell emliteniink Kokay és Buzinkay miiveit is. Kisebb torté-
nelmi idészakot, az 1896 és 1932 kozotti periddust Klestenitz munkéja oleli fel. 3

A kovetkez6 nagy korszak j médiuma a televizio, amely az 1950-es években
jelent meg az otthonokban. A televizid és vallas kapcsolatat feltard kutataso-
kat tobbféle modon tipologizalja a szakirodalom, ezen eltér iranyok gyakran
illeszkednek a médiakutatas aktualis f6sodraba.*® Az 1960-as évektdl kezdve
amédiakutatasban végbemegy az a fordulat, amelynek nyoman a médiaszovegek
poliszemikus voltara fokuszalnak a vizsgalatok; s azt probaljak feltarni, hogy
a kiilonb6z6 befogadok milyen eltérd jelentéseket hoznak 1étre ugyanazon tarta-
lomhoz kotétten.’® Vagyis a kutatok megprobaljak azonositani azon kulturalis,
tarsas, gazdasagi, illetve pszicholdgiai tényezoket, amelyek befolyasolhatjak

3 Andok Ménika: Médiahatasok. In Aczél Petra — Andok Monika — Bokor Tamas: Miiveljiik
a médiat! Budapest, Wolters Kluwer, 2015. 105.

3 Klestenitz Tibor (szerk.): 4 médiatorténet és az egyhdztorténet metszéspontjai. Tanulmadnyok.
Budapest, MTA Bolcsészettudomanyi Kutatokozpont, 2015; Klestenitz Tibor: A katolikus sajto-
mozgalom Magyarorszagon 1896—1932. Budapest, CompLex — Wolters Kluwer, 2013; Kosary
Domonkos — Németh G. Béla: 4 magyar sajto torténete I-1I/1 — 11/2. Budapest, Akadémiai, 1985;
Buzinkay Géza — Kokay Gyorgy: 4 magyar sajto torténete I. A kezdetektdl a fordulat évéig. Buda-
pest, Racio, 2005; Buzinkay Géza: 4 magyar sajto és ujsagirads torténete a kezdetektol a rendszer-
valtasig. Budapest, Wolters Kluwer, 2016.

3 Daniel A. Stout: Media and Religion. Foundations of an Emerging Field. New York — London,
Routledge — Taylor and Francis Group, 2012; Stewart M. Hoover: Mass Media Religion: The Social
Sources of the Electronic Church. London, SAGE, 1988.

3% Stuart Hall: Encoding/Decoding. In Stuart Hall — Dorothy Hobson — Andrew Lowe — Paul Willis:
Culture, Media, Language. Centre of Contemporary Cultural Studies, University of Birmingham,
1980. 128-138.
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ajelentés létrehozasat a kiilonb6z6 befogaddi csoportokban. Példaul milyen jelen-
tést hordoz egy akciofilm néhany amerikai hajléktalan szamara, egy szappan-
opera feminista néz6k szamara.’” Ezen eltér6 ,,olvasatok™ azonositasakor a hang-
suly a média hatasarol atkeriilt a médiatartalmak befogadasara. Ezt nevezik
a médiakutatas kulturalis vagy értelmez0 fordulatanak. Mar az 1980-as évektol
talalkozunk olyan elemzésekkel, amelyek a vallasos befogadok jelentéslétre-
hozasat vizsgaljak egy-egy misor kapcsan. Ugyanis a befogadasvizsgalatok
els6dleges médiuma mar a televizio volt, s a televiziés mlisorokhoz kapcsolodo
befogadasélményeket kutattak. Az amerikai szakirodalomban Hoover neve
fémjelzi a legtobb idekapcsolodo feltard vizsgalatot.*® Szamos alkalommal ele-
mezte, hogy egy-egy popularis miisor milyen értelmezéssel bir a vallasos, illetve
nem vallasos befogadok esetében. Természetesen komoly modszertani kidolgo-
zottsag jellemezte ezeket a kutatasokat.’* A befogadasvizsgalatokban jelent6s
kiilonbség mutatkozott a brit és az amerikai megkdzelités kozott: mig az eurdpai
porondon meghatarozé birminghami iskola marxista alapokon nyugvo média-
elméletre alapozta kutatasait, addig ez az amerikaiakrdl nem volt elmondhato.
Ez utébbi ugyanis inkabb antropologiai vagy liberalis pragmatista szemléletii.*
Ez utébbihoz sorolhatjuk James Carey-t, a kommunikacio ritualis modelljének
kidolgozojat.* A brit hagyomany is ¢l vallas és média kapcsolatanak kritikai
elemzéseiben. Fontos megemliteniink azon folyoiratokat, amelyek ezen irany-
zat zaszloshajoi, a Critical Research on Religion, illetve a Journal of Feminist
Studies in Religion kiadvanyokat.

37

John Fiske: For Cultural Interpretation: A Study of the Culture of Homeless. In Min Eungjun
(szerk.): Reading the Homeless: The Media’s Image of Homeless Culture. Santa Barbara, Praeger
Publishers Greenwood, 1999. 1-21; Ien Ang: Watching Dallas: Soap Opera and the Melodramatic
Imagination. London, Methuen, 1982. Magyarul: Ien Ang: A Dallas és a tomegkultira ideologiaja.
Replika, 6. (1995), 17-18. 201-214.

3% Hoover (1988) i. m.

3 Alf Linderman: Making Sense of Religion in Television. In Stewart M. Hoover — Knut Lundby
(szerk.): Rethinking Media, Religion and Culture. Thousand Oaks — London — Delhi, SAGE,
1997.263-282; Stewart M. Hoover —Jin Kyu Park: The Anthropology of Religions Meaning Making
in the Digital Age. In Eric W. Rothenbuhler — Mihai Coman Mihai (szerk.): Media Anthropology.
Thousand Oaks — London — New Delhi, SAGE, 2005. 247-259.

40 Schofield Clark, Lynn — Stewart M. Hoover: At the Intersection of Media, Culture and Religion.
A Bibliographic Essay. In Stewart M. Hoover — Knut Lundby (szerk.): Rethinking Media, Religion
and Culture. Thousand Oaks — London — Delhi, SAGE, 1997. 26.

4 James W. Carey: Communication as Culture. Essays on Media and Society. New York —London,
Routledge, 2009.
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A magyar tudomanyos életben is talalkozunk olyan befogadasvizsgalatokkal,
amelyek valamiként kapcsolodnak a vallashoz, Kamaras Istvan végzett ilyet.*

Az 1960-as években Marshall McLuhan kidolgozza a médiakutatasban jol
ismert technoldgiai determinizmus elméletét, amely a médiumok tekintetében
elsGsorban nem a tartalomra, hanem a technologiara fokuszal A kanadai kutatd
nagy ivii, atfogd médiatorténeti képet ad arrdl, hogy egy adott korszakban meg-
hatarozo modon jelen 1évé kommunikéacios technologia miként alakitja az azt
hasznald kdzosség, tarsadalom miikddését, és milyen lenyomatot hagy a kultara-
jukban. McLuhan mélyen hivé katolikusként szamos esetben vizsgalta a média-
technologia vallasi hatasait, amelyek koziil a konyvnyomtatas és a reforma-
ci6 kapcsolatanak feltarasa a legismertebb. Erdekes adalék emellett példaul
McLuhannek az az elemzése, amelyben dsszekapcesolja a katolikus miséken
a mikrofon mint kommunikacioés technolodgia elterjedését a latin nyelvii misézés
helyett a nemzeti nyelveken zajlo szertartasra valo attéréssel. Mig a Il. vatikani
zsinatot megel6zoen a katolikus mise alatt a papsag a hiveknek hattal, az Oltari-
szentség felé nézve latinul misézett, a zsinat utan veliikk szemben allva és az anya-
nyelviikon folyt a szertartas. A hangzas érthetdségére ezzel nagyobb hangsuly
keriilt, a mikrofon ebben hatékony eszkdznek bizonyult, s ezzel segitette, hoz-
zajarult — McLuhan szerint — a latin nyelvii misézés visszaszorulasahoz.*

Az Egyesiilt Allamokban az 1970-es években megjelend miiholdas sugarzas
és kabelen torténd televizios miisorkdzvetités lehetdvé tette, hogy a vallasi tar-
talmak irant fogékony niche (kisebb piaci szegmenst jelentd) k6zonség szamara
egyhazi, spiritualis miisorok késziilhessenek, csatornak johessenek Iétre.

A vallas, vallasi szempontok megjelenése a vezeté médiumok miisoraiban
egyben azt is jelentette, jelenti, hogy a vallas valamilyen médon tematizalod-
hat a tarsadalmi nyilvanossagban. Ennek azért van kiilonds jelentésége, mert
a 19. szazadtol egyre erételjesebben megjelend szekularizacio a vallasi meggy6-
z0dés kérdéseit a maganélet teriiletéhez sorolta, olyan témava mindsitette, amely
anyilvanossagban csak az egyhaz intézményeihez kapcsolodoan jelenhet meg.
A 20. szazad 70-es éveiig a nyugati tarsadalomtudosok ugy vélték, hogy a moder-
nitas tarsadalmaiban a vallas nem jatszik szerepet a tarsadalmi atalakulasokban,
valtozasokban. Az els6 elgondolkodtaté esemény ezzel kapcsolatban az 1970-es
évek végén lezajlott irani forradalom volt, amelyben jelentds szerepet jatszott

4 Kamaras Istvan: Olvaséproba. Budapest, Pont, 2013.
4 Marshall McLuhan: Liturgy and the Microphone. In Eric McLuhan — Jacek Szklarek (szerk.): The
Medium and the Light: Reflections on Religion. Toronto, Stoddart, 1999. 110.
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az iszlam egyhaz. Ezt kdvetden fordult a kutatdi érdeklddés a nyilvanossagban
megjelend vallasi tartalmak, a vallas és a médiumok kapcsolata felé, ami aztan
a 2001. szeptember 11-i terrortamadas utan tovabb er6sodott.*

A sokasodo — elsésorban amerikai — elemzéseket mar az 1990-es években
tipologizalta Schofield Clark és Hoover, akik 0sszesen hat nagyobb csoportba
soroltak a vallas és a média egymasra hatasat analizalé irasokat.* Az els6 cso-
portba soroltak azt vizsgaltak, hogy miként jelennek meg a hirekben az egyha-
zak; milyen események azok, amelyek az amerikai televiziok kdzonsége sza-
mara akkora hirértékkel rendelkeznek, hogy bekeriilhetnek a hirmiisorokba.
Az idesorolt elemzések donté hanyada azt talalta, hogy az egyhazakkal kap-
csolatban tilnyomorészt negativ események keriiltek be a hirmiisorokba. Ami
nem meglepd, hiszen a média logikaja szerint a negativ események, a botranyok
birnak nagyobb hirértékkel, és ezért ezek — bizonyos értelemben részrehajlo
moédon — nagyobb aranyban keriilnek be a hiradasokba.*

Mas oldalat ragadta meg az egyhazzal kapcsolatos hireknek Hermann
és Chomsky Az egyetértés-gépezet ciml kotetiikben, amelyben az amerikai
hirmiisorok ideologiai részrehajlasat vizsgaljak. A lengyel martir pap, Jerzy
Popietuszko meggyilkolasarol szolo hireket hasonlitottak 6ssze dél-amerikai
papok meggyilkolasardl szolokkal, és azt talaltak, hogy az amerikai hirmédiumok
szamara vannak ,.értékes” és , kevésbé értékes” dldozatok.’ Ez utobbi esetben
lathatjuk azt is, hogy a reprezentacios vizsgalatok helyét atvette a tematizacios
megkozelités, amely nemcsak egy adott téma, igy vagy jelenség megjelenitésére,
de annak keretezésére is figyelmet fordit. Hiszen a keretbe helyezéssel a média
nemcsak magat a torténetet mondja el, hanem egyuttal felkinalja értelmezésének
dominans nézdpontjat is.

A tematizacios elmélet (vagy mas néven témakijeldlés, napirend-megha-
tarozas, agenda setting) jol ismert a médiatudomanyban, 1968-ban dolgozta

# Hans Joas: A szekularizalodas és a modern vilag. In Lazar Kovacs Akos (szerk.): Val-
las — média — nyilvanossag. Uj tarsadalomtudomdnyi perspektivak. Budapest, Gondolat,
2017. 8. (Conditio Humana)

4 Schofield Clark — Hoover (1997) i. m. 31.

4 Stewart M. Hoover: Foreword: Practice, Autonomy and Authority in the Digitally Religions and
Digitally Spiritual. In Pauline Hope Cheong — Peter Fischer-Nielsen — Stefan Gelfgren — Charles
Ess (szerk.): Digital Religion, Social Media and Culture. Perspectives, Practices and Future. New
York, Peter Lang Publishing, 2012. viii.

4 Edward S. Herman — Noam Chomsky: Az egyetértés-gépezet. A tomegmédia politikai gazda-
sagtana. Budapest, L’'Harmattan, 2016. 100—149.
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ki McCombs és Show, és a média figyelemiranyito és -keretez6 szerepét veszi
gobreso ala. Az vallasi, egyhazi hirek keretezésével kapcsolatos vizsgalatokat
végzett Stout és Buddenbaum.*® A magyar kutatok koziil a jelenség elméleti
oldalara Lazar Kovacs reflektalt, mig Siikdsd 6sszehasonlito elemzést készitett
arrél, hogy miként jelentek meg buddhizmussal kapcsolatos hirek az amerikai,
az angol nyelvi kinai és az angol lapokban.* Hogy az események hirértékének
és keretezésének vonatkozasaban az egyhaz és a média logikaja mennyire eltérd
lehet, és hogy ennek milyen hatdsa van az egyhazra, arra XVI1. Benedek papa
is utalt 2013-ban, egyik utolséd papai beszédében, amelyet a klérushoz intézett,
és amelyben a I1. vatikani zsinatot értékelte a fenti szempont szerint. Erdemes
egy kissé hosszabb részletet idézni beldle:

,,Ezekhez szeretnék hozzatenni még egy harmadik pontot. Zajlott az atyak zsinata — az igazi
zsinat —, de volt egy masik zsinat is, a médiaé. Szinte 6nallo zsinat volt, és a vilag a zsinatrol
ezek kozvetitésével, a média altal ismerte meg a zsinatot. Tehat a néphez eljuto, kozvetle-
niil hato zsinat a médiaé volt, nem az atyaké. Es mikdzben az atyak zsinata a hiten beliil
zajlott, a megértést keresd hit zsinata volt, amely kereste a modjat, hogy megértesse magat
és megértse Isten jeleit az adott pillanatban [...] azaz a hiten kiviil, egy mas hermeneuti-
kaval. Politikai hermeneutika volt ez: a média szamara a zsinat politikai kiizdelem volt,
harc a hatalomért az Egyhaz kiilonféle iranyzatai kozott. Nyilvanvalo volt, hogy a média
azon oldal mellett foglal allast, amely szerintiik jobban megfelelt az 6 vilaguknak.”°

A médiakutatasban erre a jelenségre ugy utalnak, hogy a kiilonb6z6 tarsadalmi
intézmények, koztiik a vallas is, mediatizalodik, atveszi a média logikajat.
Rakényszeriil erre, amennyiben szeretne bekeriilni, megjelenni vagy sikeresen
bent maradni a média feliiletein. Amennyiben ugyanis a média logikajat nem
adaptalja, vagy nem engedi azt a média munkatarsainak, akkor a szekularis
médiafolyamba nem keriilhet be vallasi tartalom. Ez kiilondsen azok szempontja-
bol érdekes, akik a szocializacidjuk soran nem talalkoztak a vallas, az egyhazak

4 Daniel A. Stout — Judith M. Buddenbaum: Religion and Mass Media Use. A Review of Mass
Communication and Sociology Literature. In Stewart M. Hoover — Knut Lundby (szerk.): Rethinking
Media, Religion and Culture. Thousand Oaks, SAGE, 1996. 15-36.

¥ Lazar Kovacs Akos: A mediatizalt vallas. Egy ,,nem tetszéleges partner” a posztszekularis
tarsadalomban. In Lazar Kovéacs Akos (szerk.): Vallds — média—nyilvanossag. Uj tarsadalomtudo-
manyi perspektivak. Budapest, Gondolat, 2017. 101-118; Siikosd Miklés: Buddhizmus a médiaban.
Az amerikai, a brit és az angol nyelvii kinai Gjsagok értelmezési keretei. Médiakutato, 18. (2017),
1-2. 55-74.

3 XVI. Benedek papa beszéde 2013. februar 14.
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tanitasaival, képviseldivel. Az 6 esetiikben az elsédleges tapasztalatuk az egy-
hazakkal és a vallassal kapcsolatban mediatizalt tapasztalat lesz. Nem magahoz
vanvalonak tarthatjuk, hogy a reprezentacié sohasem tekintheté semlegesnek
sem moralis, sem esztétikai értelemben.’’

A televizid hirtartalmai utan a masodik csoportba soroltak a televangeli-
zacid jelenségét koriiljaro szakirodalmakat. A televangelizacié fogalma azt
a misortipust fedi le, amelyben a vallasi rendezvény kvazi show-miisorhoz il16
helyszinen, diszletek kozott jelenik meg, €s a vallasi prédikator is inkabb emlé-
keztet egy showmanre mind viselkedésében, mind megjelenésében, mint vallasi
vezetbre. A helyszin tagas tér, csarnok arénaszerii elrendezéssel, kiemelkedd
latvanyos szinpaddal, zenekarral és énekesekkel. Az eléado prédikacioja inkabb
az érzelmi meggydzésre, benyomaskeltésre €pit, mint az értelmire. A televan-
gelizacios miisorok elemzésekor a kutatok tobbnyire Carey ritualis elméletére
tamaszkodnak.” A mediatizalt ritualis cselekvés — nem megszokott cselekvés,
nem instrumentalis, mivel az altala hasznalt szimbolumok nem egyszeriien jel-
képek, hanem kiilonleges erével rendelkezd szimbolikusan objektivalt kollektiv
hiedelmek. Emiatt specialis teret és idot teremtenek, olyanokat, amelyek nem
hétkoznapi cselekvésekhez kotddnek, csak a ritualisban lehetnek jelen.*® Tele-
vangelizacios példara magyar viszonylatban a Hit Gyiilekezete egyhaz vasar-
napi istentiszteleteit érdemes emliteni, a Vidam Vasarnapot, amelynek zenei
elemzését is elvégezték.™*

A harmadik nagy témakor a vallasos gondolkodas és a popularis médiatar-
talmak kozti kapcsolat feltarasara fokuszalt. A kutatasi irany vezetd nemzetkozi
folyoirata a tobb mint harminc éve megjelend Journal of Religion and Popu-
lar Culture. A lap jubileumi szamaban 2018-ban a két fészerkesztd, Marcus
Moberg és Martin Radermacher leszogezik, hogy a kultiira fogalmat rendkiviil
széleskoriien értelmezik, s tavol tartjak a folyodirat szellemiségét azoktol a dicho-
tomiaktol, esetleges hierarchizaltsagot implikalé megkozelitésektdl, amelyek

' Roger Silverstone: Médiaerkoles. A médiapolisz felemelkedése. Budapest, Napvilag, 2010.

2 Carey (2009) i. m.; Bobby C. Alexander: Televangelism. Redressive Ritual within a Larger
Social Drama. In Stewart M. Hoover — Knut Lundby (szerk.): Rethinking Media, Religion and
Culture. Thousand Oaks — London — Delhi, SAGE, 1997. 194.

3 Csaszi Lajos: A média ritusai. Budapest, Osiris — MTA-ELTE Kommunikaciéelméleti Kutato-
csoport, 2002. 67.

3% Povedak Kinga: Rockapostolok — a keresztény konnytizene vallastudomdanyi vizsgdlata. PhD-
értekezés, Szeged, 2016. 21.
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tomeg- és magaskultara vagy elitkultura megkiilonboztetésére épitenek.> Ter-
mészetesen a popularis kultiraban megjelend vallasos elemek kutatasa harminc
évnél régebbre megy vissza, az amerikai kutatasok koziil Hoovert kell elsésorban
kiemelniink. A popularis média torténeteiben a transzcendencia igénye fogal-
mazodik meg egy vallasos transzcendencia nélkiili vilagban, a popularis kultira
reszakralizacios ritusai kdzosséget is teremtenek, illetve — a transzcendenssel
vald kapcsolat megerdsitése helyett — a szubjektiv hitet erdsitik. Csaszi szerint
ebben benne van a mindennapi élet, annak kritikaja és meghaladasi lehetdségei is.

A ritualis kommunikacié neodurkheimi elmélete éppen erre a sokaig figyelmen kiviil
hagyott 0sszefiiggésre hivja fel a figyelmet, amikor azt hangsulyozza, hogy a tarsadalom
¢és a kultira nem egyszeriien a kommunikacion keresztiil, az iizenetek tovabbitasa révén
létezik, hanem ugyanennyire az tizenetekben, a kommunikacidban magaban is.”*

A negyedik csoportba sorolt elemzések azt jartak koriil, hogy a média milyen (j
lehetdségeit kinalja, adja a spiritualitasnak, mit nytjt a spiritualis keres6knek.
Otodikként emlitik a mediatizalt terapias beszélgetések elemzését, végezetiil
pedig hatodikként a hatasok vizsgalatat, a vallasi, egyhazi médiatartalmak befo-
gadokra tett hatasanak elemzését.

A magyar vonatkozasok tekintetében a fenti hat kategoriarol a kovetkezoket
mondhatjuk. Az els6 kérdés, hogy érdemes-e az amerikai tipologiat alkalmazni
amagyar kutatasok feltérképezésére, vagy sem. A vizsgalati teriiletek kijelolésé-
nél mindenképpen figyelembe kell venni a magyar médiarendszer sajatossagait,
eltéréseit az amerikai modellhez képest. Két meghatarozo kiilonbséget emelnék
ki, amelyeknek a vallas, az egyhazak médiareprezentacidja szempontjabol is
jelentésége van. Az egyik, hogy a televizidzas Magyarorszagon a partallami
diktatura idején indult el 1957-ben, amelynek tartalmait erés politikai-ideologiai
cenzra szlrte. Ez nemcsak a magyar torténelmi egyhazakat érintette, de a keleti
vallasokat is, amelyek kifejezetten tiltottak voltak Magyarorszagon. A masik
apopularis tartalmak visszafogott volta a magyar televiziézasban. De a televizios
kutatasok eldtt még roviden bemutatom vallas és radiozas helyzetét a korszakban.

A magyar radiozas 1925. december 1-jén indult, s mar ebben a korai iddsza-
kaban is szerepelt a programkinalataban vallasi mtsor. Els6ként az evangélikus

% Marcus Moberg — Martin Radermacher: Mainline Churches and Popular Culture: An Intro-
duction to a Special Issue. Journal of Religion and Popular Culture, 30. (2018), 1. 1.
% Csaszi (2002) i. m. 85.
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egyhaz élt az 4j médium adta lehetéségekkel, és 1927. jinius 6-an hangzott
el az els6 evangélikus radids istentisztelet. De a kovetkezd években a refor-
matus, majd a katolikus egyhaz is bekapcsolddott a radidzasba. A protestans
egyhazak — a haborus idészakokat leszamitva — folyamatosan részt vettek val-
lasukhoz kapcsolodo miisorok sugarzasaban, katolikus miisorok viszont 1948 és
1958 kozott nem késziiltek, s csak 1958-t61 valtak Gjra rendszeressé, a plispoki
kar megbizasabdl az Actio Catholica mozgalom szervezésében.”” Az Actio
Catholica®® egyébként mar az 1930-as évektdl miikodott Magyarorszagon.
Az izraelita felekezethez kapcsolddo radios sugarzasok csak 1948 decemberé-
ben indultak, a magyar ortodox egyhaz pedig 1959 majusaban kapott lehetéséget
radios miisorokban valo megjelenésre.”

Rendkiviil tanulsagos, hogy a 80-as években késziilt elemzés nagyon hasonlo
medialis vizsgalati szempontokra tér ki, mint amiket majd a halézat vagy a k6z0os-
ségi média vallasi tartalmainal feltehetiink: hova pozicionaljak a miisorrenden
beliil a vallasi programokat; milyen tartalmak ezek miifaji besorolasok szerint;
kiknek szdlnak ezek az 6sszeallitasok, kiket céloznak meg kdzonségként; milyen
hatalmi struktirakban zajlik a dontéshozatal a miisorokrol, vagy éppen milyenek
a finanszirozas kérdései?

A heti miisorrend igazodott a vallasok kotott iinnepi idejéhez, az izraelita
adasokat péntekenként, mig a tobbi egyhaz miisorat vasarnap reggelenként
sugaroztak. Az adasid6t nem egyenld aranyban osztottak fel, hanem a hivek
becsiilt 1étszamaval aranyosan. Az 1980-as évekre vonatkoz6an Domany rész-
letes adatokat is ko6zol az évi 52 vasarnap és a vallasi tinnepek Gsszességében
65 adasanak felosztasarol.

7 Domany Andras: Vallasos miisorok a Magyar Radioban. Jel-Kép, (1980), 4. 82.

% Az Actio Catholica, azaz a Katolikus Akcio, a katolikus egyhaz kiemelkedden fontos mozgalma
voltaz I. vilaghaboru és a I1. vatikani zsinat kozotti idoszakban. XI. Pius papa (1922-1939) buzdita-
sara a vilag szamos orszagaban létrehoztak e mozgalmat azzal a céllal, hogy a vilagi hiveket jobban
bevonjak az egyhaz életébe és munkajaba. Magyarorszagon az 1930-as évek elején a pilispoki kar
alapitotta az Actio Catholicat, amely hivatalosan egészen az 1990-es rendszervaltasig fennmaradt.
Gianone Andras: Az Actio Catholica torténete Magyarorszagon 1932—1948. Budapest, ELTE BTK
Torténelemtudomanyi Doktori Iskola, 2010. (Monografiak 1.)

% Domany (1980) i. m. 83.
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1. tablazat: Valldsi miisorok felekezetenkénti megoszidasa a Magyar Radio programkindlatdaban,
az 1980-as években egy évre vetitve

Egyhaz Adas 1dé (6ora) Idéarany (%)
Katolikus 18 9.30 30,6
Reformatus 13 6.30 21,0
Evangélikus 13 6.30 21,0
Unitarius 7 3.30 11,3
Izraelita 12 3.00 9,7
Magyar ortodox 2 2.00 6,4
Osszesen® 65 31.00 100,0

Forras: Domany (1980) i. m. 84.

Tartalmi szempontbol a katolikus egyhdz misét kdzvetittetett, mig a protes-
tansok ¢és az izraelitak prédikaciot és egyhazi zenét. Kiilon érdekesség, hogy
a katolikus misét nem élében sugaroztak, hanem kiilon felvett anyagot adtak
le. Az akkori hivatalos allaspont szerint ,,ennek oka egyrészt technikai — han-
gositas stb. —, részben az, hogy a papok nincsenek hozzaszokva a mikrofonhoz,
szilikség lehet ismétlésre”.®! Valosziniibbnek tarthatjuk azonban, hogy a politikai
rezsim nem vallalta az é16 adas kockazatat, s ez természetesen nem csak a vallasi
miisorok esetében volt igy.

Egyhazi részrdl a misort a katolikusok azon idds vagy beteg hiveiknek
szantak, akik nem tudnak eljutni vasarnaponként a szentmisére. A célk6zon-
ség vagy a befogadok efféle konceptualizalasa mind a mai napig tetten érhetd
majdnem minden médium esetében, a televizidzasnal vagy az interneten koz-
vetitett (streamelt) istentiszteletek, misék, egyhazi szertartasok esetében. A pro-
testans egyhazak a befogadok esetében evangelizacios lehetéségre is gondolnak:
,-Tulajdonképpen mindenkinek szanjak a miisort, akit érdekel, akar mas vallasok
kovetbinek vagy az ateistaknak.”®

Az autoritas kérdésével kapcsolatban azt latjuk, hogy egyfajta kettds autoritas
érvényesiilt, egyrészt az adott egyhaz erre hivatott személyekkel engedélyeztette
amiisort, masrészt a radio is érvényesitette a politikai elvarasokat, ,,[...] vallasos

80 Az aranyok érzékeltetéséhez meg kell emliteniink, hogy a Magyar Radio csatornain ekkoriban
koriilbeliil napi 50 6ra volt az adasidé.

" Domany (1980) i. m. 84.

2 Domany (1980) i. m. 86.
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misorok a Politikai Adasok Foészerkesztosége belpolitikai rovatanak keretében
hangzanak el”.® Az egyhazi autoritas nemcsak a miisor tartalma tekintetében
bir dontéshozdi erdvel, de annak, azoknak a kijelolésében is, hogy a papsag
koreibdl kik szoélalhatnak meg a radidoban. Domany ezzel kapcsolatban Varkonvi
prépostot idézi, aki szerint ,,a biboros-primastol segédlelkészekig” barki széba
jOhet, a kezdé fiatal is eljuthat a radids szoszékre, ha ,,jo hire van”.** Ehhez kap-
csolodoan megemlithetjiik azt is, hogy a miisort hallgatoktol az egyhazakhoz
érkeztek a visszajelzések, és nem a radidhoz.

Végiil egy, a finanszirozassal kapcsolatos érdekességet emelnék ki, ugyanis
azt mondhatjuk, hogy egyfajta kettds finanszirozas létezett, a Magyar Radio mel-
lett ugyanis az Actio Catholica alkalmanként hozzajarult a felvétel koltségeihez:
atemplom fltéséhez, vilagitasahoz, az énekkar utazasahoz, illetve kiegészitették
aradio altal a lelkésznek fizetett szerény honorariumot.®

A rendszervaltast kdvetden — am az els6 médiatdrvény elott — mar megje-
lentek egyhazi misorok az akkori kdzszolgalati televizioban.

,,1990-ben létrejott azutan az az egyiittmitkodési megallapodas, melynek alapjan az egyhazi
miisorok 50%-a katolikus, 25%-a reformatus, 12,5%-a evangélikus. A tobbi 12,5% az uni-
tarius, baptista, metodista, magyar ortodox egyhazi és zsido felekezeti miisorok kozott
oszlott meg. A vallasi miisorok teriiletén ugyanezeket az aranyokat kovették. Kimondtak
azt is, hogy a Vallasi Szerkesztéség miisoridejének kétharmadat az egyhazi miisorok,
egyharmadat pedig konkrét felekezethez nem k6t6d6 vallasi miisorok tehetik ki.”o

Az 1. médiatérvény megteremtette a lehetéséget egy dualis médiamodell kiépii-
léséhez, amelyben a kozszolgalati médiumok mellett a kereskedelmi és kozosségi
radiok ¢és televizidk is megjelenhettek. Magyarorszagon 1997 6szén indult a két
nagy kereskedelmi csatorna, az RTL Klub és a TV2. Majd a miiholdas és késobb
a digitalis technologia lehetdvé tette a sokcsatornas modell elterjedését, amelyben
a médiafogyasztok nem &t-hat, hanem mintegy szaz csatornabol valaszthatnak.
Mindennek azért van jelentdsége témank szempontjabol, mert masként fog meg-
jelenni az egyhazi, vallasi tartalom a partallam altal feliigyelt médiumokban,

% Domany (1980) i. m. 83.

% Domany (1980) i. m. 85.

% Domany (1980) i. m. 83.

 Nagy Laszl6: 30 éve lathatok egyhazi miisorok a Magyar Televizioban — A szerkeszté emlékei.
Evangelikus.hu, 2020. majus 20.
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majd 1997 utan ugyancsak kiilonbozéképpen a kozszolgalati, a kereskedelmi
vagy a szakosodott csatornakon.

A magyarorszagi rendszervaltas utani évtizedek fontos eseménye volt még
2004-ben a Magyar Katolikus Radio elindulasa is, amelyet a Magyar Katolikus
Piispoki Konferencia alapitott és tart fenn. Kiildetésnyilatkozata szerint ,,[...]
azzal a céllal hozta létre, hogy a magyar tarsadalomban a keresztény életfelfo-
gast és erkolcsiséget megerdsitse €s terjessze. Kozszolgalati miisorstruktiurakkal
segitiink eligazodni és tajékozodni.”®” Vagyis a radio esetében annak vagyunk
tanui, hogy az elmult b6 tizendt évben miként valdsult meg egy atfogd spektrumit
kozszolgalati miisorszoras egy egyhazi fenntartastt médium esetében.®®

A magyar médiahatosag, azaz 19962010 k6z6tt az Orszagos Radio és Televi-
zi6 Testiilet, 2010-t61 pedig a Nemzeti Média- és Hirkoz1ési Hatosag méri, hogy
a televizios hirmiisorok tartalma megfelel-e a médiatorvény (el6szor a 1996. évi
1. térvény, majd a 2010. évi CLXXXV. torvény) eldirasainak. Az adatokbol latszik
az egyhazi tartalmak aranya is. A Terestyéni Tamas altal 2001-ben publikalt
adatok a 90-es évek elejére is visszatekintenek, és 6sszehasonlité médon szem-
I¢ltetik a televizios vallasi miisorok szamat, miisorkinalatbeli aranyat, hosszat
és a programszerkezetben valé helyét.

2. tablazat: Vallasi miisorok a miisorok szamaban 1992 marciusa és 2001 mdrciusa kézott
(abszolit szamok és szazalék)

1992. marcius 1998. marcius 1999. marcius 2000. marcius 2001. marcius

abszolit abszolut abszolut abszolut abszolut

szazalék . szazalék . szazalék . szazalék . szazalé|
sza sza sza

szamok mok mok mok szamok
35 2,5 92 2,2 96 2,1 129 2.9 159 3,4

Forras: Terestyéni (2002) i. m. 53.

67

Radetzky Andras (szerk.): 15 éves a Magyar Katolikus Radio. 15 éve 6romhir mindenkinek.
Budapest, Magyar Katolikus Radio Zrt., 2018. 15.

% Radetzky (2018) i. m.

% Terestyéni Tamas: A magyarorszagi televizios miisorkinalat 2001-ben. Jel-Kép, (2002), 1. 43-73.
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3. tablazat: Vallasi miisorok a miisorok hosszaban mérve 1992 marciusa és 2001 mdarciusa

kozott (percek és szazalék)

1998. marcius 19 arci 2000. ma

abszolut ., . abszoli , .. abszoli Y U] p
p szazalék . szazalék . szazalék . SZAaz
szamok szamok szamok szamok

420 0,8 1810 1,2 1755 0,9 2130 1,2 2960 1,6

Forrdas: Terestyéni (2002) i. m. 54.

4. tablazat: Az esti fomiisoridds savban (19.01-23.00) kezdédétt vallasi miisorok 1992 marciusa

és 2001 marciusa kozott (szazalék)

1992. marcius 1998. marcius 1999. marcius 2000. marcius 2001. marcius

L5 0.4 0 0 0

Forrdas: Terestyéni (2002) i. m. 57.

5. tablazat: Vallasi miisorok a kozszolgalati és a kereskedelmi csatorndk miisorszerkezetében
1999, 2000 és 2001 mdarciusaban (szdazalék)

1999. marcius 2000. marcius 2001. marcius

kozszolgalati kereskedelmi kozszolgalati kereskedelmi kézszolgilati kereskedelmi
2,5 1 4,1 1 3,5 3,3

Forrdas: Terestyéni (2002) i. m. 64.

Tovabbi, 1993-ra és 1997-re vonatkozé televizios tartalmi adatokat talalunk
a kutato 1998-as irasaban, s itt mar a hirmiisorokbeli vallasi tartalmak arany-
szamai is szerepelnek.”

6. tablazat: Aktualis témakorok eldfordulasa a kozszolgalati MTV1 (esti) hiradoiban
1997 november—decemberében és négy évvel korabban — egyhdazak, vallas, hitélet (szazalékban)

1993. november—december 1997. november—december

1,5 1,7

Forrdas: Terestyéni (1998) i. m. 58.

70 Terestyéni Tamas: A tévéhiradok kinalata és a kozonség. Jel-Kép, (1998), 2. 57-68.
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7. tablazat: Aktualis témakorok eldfordulasa a kereskedelmi televiziok (esti) hiraddiban
1997 novemberében—decemberében — egyhazak, vallas, hitélet (szazalékban)

Osszes TV2 RTL Klub TV3
1,3 1,6 L1 11

Forras: Terestyéni (1998) i. m. 61.

8. tablazat: Vélemények 1993 és 1997 decemberében arrol, hogy a televizio mennyit foglalkozik
az egyhazakkal, vallassal, hitélettel (szdzalékban)

1993. december 1997. december

Nagyon sokat Nem nagyon Nagyon sokat Sokat foglal- Nem nagyon
foglalkozik foglalkozik  foglalkozik Kozik V:le foglalkozik

Sokat foglal-

kozik vele
vele vele vele vele

10 44 46 3 25 73

Forras: Terestyéni (1998) i. m. 62—64.

9. tablazat: A kozonség érdeklodésének iranyai 1993 és 1997 decemberében — egyhazak, vallas,
hitélet (szazalékban)

1993. december 1997. december

Nagyon

Erdekli  Nem érdekli  28Y°" Erdekli  Nem érdekli

érdekli érdekli
8 27 65 5 19 76

Forras: Terestyéni (1998) i. m. 64—65.
Végiil csatornara és miisorra lebontott adatokat is talalunk a jelentésekben.”

10. tablazat: A kézolt események intézményi kotédése, vallasi események aranya 1997-ben

(az elsddleges kotédések szazalékban)

MTYV1 Hiradé Duna TV Hiradé Esti Kronika

1,3 — 1,4 0,5

Forras: Jelentés (1997) i. m. 11.

I Terestyéni Tamas: A magyarorszagi orszagos televizios miisorkinalat 1999-ben. Jel-Kép, (2000).
1. 43-67; Jelentés kozszolgalati miisorok tartalomelemzésérol. Jel-Keép, (1997), 2. 5-23.
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11. tablazat: A szerepldk intézményi kétédése, egyhazi szerepldk aranya 1997-ben (szdazalék)

MTV1 Hirado A Hét Duna TV Hiradé Esti Kronika
1,8 1,1 0,3 0,6

Forras: Jelentés (1997) i. m. 12.

12. tablazat: A miisoregységekben targyalt valldsi témdk (az egyes témdkat érinté miisoregysé-
gek gyakorisdga szazalékban)

MTV1 Hirado A Hét Duna TV Hiradé Esti Kronika
29 - 2,3 2,6

Forrdas: Jelentés (1997) i. m. 13.

13. tablazat: Vallasi miisorok az egyes csatorndakon 1999 marciusaban (szazalék)

MTV 1 MTV 2 Duna TV TV2 RTL Klub TV3 Osszesen
5,6 0,6 1,5 2,3 0,9 0 2,1

Forrdas: Terestyéni (2000) i. m. 48—49.

A kereskedelmi televizidzas 1997-es indulésa jelentette a magyar médiatartalmak
tekintetében a popularis kulturahoz kapcsolodo tartalmak erételjes megjelené-
sét. Ezen tartalmak elemzése soran a kutatok érintettek vallasi, kvazi vallasi
kérdéseket és olvasatokat is. Csaszi Lajos a moralitas oldalarol ragadta meg
a jelenséget neodurkheimianus elméletében.’”” Laborczi pedig empirikus kuta-
tast végzett ezzel kapcsolatban, a Miért éppen Alaszka? cimi televizids sorozat
vizsgalatara és a reflexiv spiritualitas elméleti keretére tamaszkodva. S célja
az volt, hogy az elemz¢s ,,utat nyithat a popularis média spiritualis aspektusainak
értelmezéséhez”.”

A televizidzas idoszakahoz kotheté meghatarozo elmélet és kutatasi hagyo-
many még a hasznalat- és élménykutatas (uses and gratifications), amely megje-
lent a vallasi médiatartalmak analizalasaban is. Egyébként a médiakutatas témai
kozott mar az 1940-es évektdl talalkozunk annak a kérdésnek a vizsgalataval,
hogy az emberek miért olvasnak tijsagokat, hallgatnak radiét. Vagyis olyan

2 Csészi (2002) i. m.
3 Laborczi Dora: A vallasi élet posztmodern formai a ,,Miért éppen Alaszka?” cimii sorozat
bemutatasan keresztiil. Médiakutato, 11. (2010), 3. 57-67.
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felmérésekkel, amelyek a médiatartalmak fogyasztasanak motivacioira kérdez-
nek ra. Az elsé ezzel kapcsolatos publikaciok az akkor a Columbia Egyetemen
kutatd Lazarsfeld, Dienermann, Herzog és Berelson nevéhez kéthetOk.* Az igazi
fordulat azonban az 1970-es években kovetkezik be, s valik mindmaig meghata-
roz6 iranyzatta a hasznalat- és élménykutatas. Katz, Gurevits és Haas 1973-ban
felmérték, hogy dominansan milyen médiumot, médiatartalmat valasztanak
az emberek 0t nagy sziikségletcsoportjuk alapjan. A kdnyv, a nyomtatott sajto,
a radio, a mozi és a televizié médiumai szerepeltek ezekben a felmérésekben.
Az 6t nagy sziikségletcsoportba 35 kisebbet integraltak, s az emlitett 6t a kdvet-
kezd volt: a kognitiv (informacidszerzEs, tanulas), az affektiv (emocionalis, 6rom-
szerz6 vagy esztétikai élmény), a személyes integrativ (hitelesség, 6nbizalom,
stabilitas, statusz erdsitése), a trsas integrativ (csaladokkal, baratokkal stb. vald
kapcsolat erdsitése) és a fesziiltségoldo sziikségletek (menekiilés a valosag eldl,
diverzid) funkcidja.”” Vagyis ha az emberek elvagyodnak a mindennapjaikbol,
vagy ha szorakozni akarnak, akkor vajon romantikus filmet, szappanoperat
fognak nézni, vagy inkabb komolyzenét hallgatnak, esetleg szaklapot olvas-
nak. A tobbség az els6t valasztja. Mit tesznek, ha informaciora van sziikségiik,
mondjuk a benzin araroél, a masnapi iddjarasrol vagy a tézsdei arfolyamokrol?
Az 1970-es években a napilapok informaciotartalma tudta leginkabb kielégiteni
az efféle kognitiv sziikségleteket.

Az internet, a web 1.0, majd a k6zosségi média megjelenését kovetden
a hasznalat- és élménykutatast adaptaltak a halozati kommunikacié feliile-
teire. A 2000-es évek elején végzett kutatasok koziil kiemelkedik Papacharissi
¢és Mendelson 2011-ben publikalt vizsgalata, amely azt tarta fel, hogy a Facebook
kozosségimédia-platform milyen sziikségleteket tud kielégiteni. A szerzéparos
kilenc meghatarozo motivaciot fedezett fel a Facebook-hasznalatban, amelyek
a kovetkezok: (1) onkifejezéssel kapcsolatos informaciok megosztasa; (2) id6tol-
tés; (3) szorakoztato tartalom fogyasztasa; (4) trendek kovetése; (5) baratokkal
vald egyiittlét; (6) szakmai fejlodés; (7) menekiilés a valosag eldl; (8) tarsas

™ Hertha Herzog: Professor Quiz: a Gratification Study. In Paul Felix Lazarsfeld — Frank N. Stanton
(szerk.): Radio Research. New York, Duell, Sloan & Pearce, 1942; Paul Felix Lazarsfeld — Helen
Dinerman: Research for Action. In Paul Felix Lazarsfeld — Frank N. Stanton (szerk.): Communi-
cations Research 1948—1949. New York, Harper & Row, 1949. 73—108; Bernard Berelson: What
‘Missing the Newspaper’ Means. In Paul Felix Lazarsfeld — Frank N. Stanton (szerk.): Communi-
cations Research 1948—1949. New York, Harper & Row, 1949. 111-129.

> Elihu Katz— Michael Gurevitch — Hadassah Haas: On the Use of the Mass Media for Important
Things. American Sociological Review, 38. (1973), 2. 164-181.
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interakciok lebonyolitasa; (9) 0j baratokra talalas.”® A 2000-es évektdl elkezdték
annak a fokuszalt vizsgalatat is, hogy milyen vallasi céllal hasznaljak az emberek
a kozosségi médiat. Michael Laney 2005-6s kutatasaban a kovetkezd motiva-
cidkat tarta fel: vallashoz kapcsolodo informaciokeresés, vallassal kapcsolatos
szorakozas, adomanyozas, bevonddas, a vallasi meggy6z6dés elmélyitése, meg-
erbsitése.”” Tobb mint egy évtizeddel késébb Brubacker és Haigh azt talaltak,
hogy a tobbiek szolgalata (érzelmi vezetés, tamogatas), a vallasi meggy6z0dés
megosztasa, vallassal kapcsolatos informacié keresése, szorakoztato tartalom
megtekintése, lelki felvilagositas, személyes hitbéli fejlodés a célja a digitalis
média hasznalatanak a vallasos felhasznalok korében.”® A spanyol k6zosséggel
kapcsolatban Riezu, mig az amerikaiak korében Ratcliff, McCarthy és Ritter
végzett hasznalat- és élménykutatast.” A hasznalat- és élménykutatason ala-
pulo vizsgalatokat magyar vallasi k6zosségek esetében is végeztek, a 777 online
katolikus ifjusagi kozosség és a Krisna-tudatt hivok esetében (lasd késobb rész-
letesebben a vallasi kozosségekkel foglalkozo fejezetben).®°A televizidzashoz
kapcsolddo utolsé meghatarozo elmélet az 1990-es években sziiletett, és ez
a médiakutatasi iranyzat a Daniel Dayan és Elihu Katz Media Events: The Live
Broadcasting of History cimii 1992-ben megjelent kotetéhez kapcsolhatd. A szer-
z0k ugy vélik, hogy a média altal kozvetitett torténelmi események, ceremoniak
Ujraintegraljak a tarsadalmat, Gjraalkotjak magat a valésagot és egyben a tarsa-
dalmi nyilvanossagot is. Amikor a médiaeseményeket kdzvetiti a televizio, akkor
megtorik a mindennapi rutin mind az emberek életében, mind a televiziozas-
ban. A médiaesemények a médian kiviil jonnek Iétre, €16, de elére megtervezett
adasban lathatjak a néz6k a torténelmi eseményt. A nézd része lehet, beliilrol
kovetheti a folyamatot, a televizids esemény ugyanis a ritus résztvevoi (nézoi)

76 Zizi Papacharissi — Andrew Mendelson: Toward a New(er) Sociability: Uses, Gratifications,
and Social Capital on Facebook. In Stylianos Papathanassopoulos (szerk.): Media Perspectives for
the 21st Century. Abingdon, Routledge, 2011. 212-230.

7 Michael J. Laney: Christian Web Usage: Motives and Desires. In Morten T. Hojsgaard — Margit
Warburg (szerk.): Religion and Cyberspace. Abingdon, Routledge, 2005. 166—179.

8 Pamela J. Brubaker — Michael M. Haigh: The Religious Facebook Experience: Uses and
Gratifications of Faith-Based Content. Social Media & Society, (2017), 1-11.

7 Xavier Riezu: Uses and Gratifications of a Spanish Digital Prayer Project: Rezandovoy. Tripodos,
(2014), 35. 29-42; Amanda Jo Ratcliff — Josh McCarthy — Matt Ritter: Religion and New Media:
A Uses and Gratification Approach. Journal of Media and Religion, 16. (2017), 1. 15-26.

8 Andok Monika — Vigh Fanni: Religious Communities’ Digital Media Use: a Hungarian Case
Study. In Mihaela A. Tudor — Stefan Bratosin (szerk.): Believe in Technology: Mediatization of the
Future and the Future of Mediatization. Les Arcs, IARSIC, 2017. 378-392.
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szamara szabad és egyenl6 hozzaférést enged a ritushoz.®! Mindek6zben 1étrehoz
egy atmeneti teret, és Gjraalkotja a ritudlis rendet.® A néz6 pedig vagy megfi-
gyel6ként, vagy résztvevéként tud bekapcsolodni.®* A médiaesemények fogalmat
a szerzOk elhataroljak a Daniel Boorstin-féle pszeudoeseményekt6l,3* amelyek
nem ,,valoédi” események, mert csakis azért hoztak 6ket 1étre, hogy a média
kozvetitsen roluk. Amit a szerzépar médiaeseményként ir le, az nagyon is valos,
¢és rendkiviili szerepe van a nézok, a kozosség, a tarsadalom integralasaban.
Olyan miisorokrol beszélnek, amelyek nézettsége elérte a 87%-ot (ami a mai
televiziozas adatai fel6l nézve szinte hihetetlen). Ilyenek példaul az izraeli tele-
vizidban a fiiggetlenség kivivasanak napja vagy a holokauszt napjanak mtisorai.
Ezek a médiaceremdniak amellett, hogy Gjraintegraljak a tarsadalmat, ujraal-
kotjak magat a valdsagot és egyben a tarsadalmi nyilvanossagot is. A média-
eseményeket miifajként meghatarozva Dayan és Katz mind szintaktikai, mind
szemantikai, mind pragmatikai szinten elemezhetének tartja ezeket. Szintak-
tikai értelemben megszakitja az események megszokott sorozatat, szemantikai
elemzéssel kimutathato, hogy az esemény jelentésében benne van a ,,térténelmi”
komponens, s pragmatikai értelemben a befogadok tinnepi médon nézik (festive
viewing) a kozvetitést. Széles befogadoi réteghez jut el az adas, a nézék inkabb
csoportosan, mint egyénileg nézik, aktivan innepelnek, s ennek az tinneplésnek
megvannak a normativ szabalyai is. A legtobb médiaeseményekkel kapcso-
latos masodlagos forras azt emeli ki, hogy Katzék harom {6 tipusat irjak le
a médiaeseményeknek: a versenyt, a hoditast és a koronazast. A harom tipust
a kutatok a Max Weber altal kidolgozott autoritastipusokhoz kotik. A versenyt

81 Maté-Toth Andras: Vallasi kommunikdcio és vallasi diskurzus. Budapest, Magyar Vallastudo-
manyi Tarsasag — L’Harmattan, 2013. 73-77.

8 Ezamédiaelméleti modell a kommunikacié Carey-féle ritualis elméletét koveti szemben a tranz-
akcios modellekkel. (Részletesen lasd Andok Monika: 4 kommunikdcio ritudlis modellje. Budapest,
Gondolat, 2017b.)

8 Katzék elismerik, hogy jelentds kiilonbség van a demokratikus és a nem demokratikus tar-
sadalmak televizidzasa kozott, am ez utobbiak esetében is jelen vannak a médiaesemények. Azt
mondjak, hogy természetesen van kiilonbség demokratikus és totalitarius rendszerek politikai
ceremoniai kozott, de abban nincs kiilénbség, hogy mindkét tipus ceremonia, médiaesemény. Tébb
kelet-eurdpai példat hoznak, s akad koztiik magyar vonatkozast is, Lendvay, Tolgyesi és Tomka egy
majus elsejei felvonulas elemzésére hivatkoznak. (Daniel Dayan — Elihu Katz: Media Events: The
Live Broadcasting of History. Cambridge, Massachusetts — London, England, Harvard University
Press, 1992.22.))

84 Eredeti kotet: Daniel Boorstin: The Image: A Guide to Pseudo-Events in America. New York,
Harper & Row, 1964.
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a racionalishoz, a hoditast a karizmatikushoz és végiil a koronazast a tradicio-
nalishoz. Dayan ¢és Katz mindharom tipus kapcsan elemzi a periodicitasukat,
a szabalyaikat, a helyet, a résztvevoket, a televizio, illetve a nézok szerepét,
az autoritast, az idokezelést és az lizenetet.®

Kotetiikben hosszan soroljak a médiaesemények hatasait, két f6 cso-
portra — belsé és kiilsé hatasokra — bontva ezeket. A belsé hatasok a résztve-
vokre, a médiara, az Gjsagirokra és a kozonségre vonatkoznak. Példaul a részt-
vevok mitikus szerepben jelenhetnek meg (Lady Diana Hamupipokeként), illetve
az esemény sikeressége visszahat a résztvevok statuszara. A médiaecsemények
tjraformaljak az Gjsagirdi szerepeket, de a hagyoményos nézéi szerepkort is. Uj
statusza lesz a nappalinak, a televizidzas terének, mert rajta keresztiil a média-
esemény 0sszekoti a centrumot és a perifériat. A kiilsé hatasok kozott elséként
arrdl irnak, hogy miként hat vissza a médiaesemény a kozvéleményre: fokuszalja,
kifejezi értékeit, preferenciait, esetleg kikristalyosithat latens trendeket, kataliza-
tora lehet tarsadalmi folyamatoknak. A médiaesemények politikai intézményekre
gyakorolt hatasai kozott megemlitik, hogy megerdsiti a vezetdk statuszat, hat
a politika szervezeti formaira. Ritkan ugyan, de konkrét és azonnali politikai
valtozasokat is eldidézhetnek a médiaesemények. Hatnak ezeken kivill a dip-
loméaciara, a csaladokra, a szérakozasra és a vallasra is. A médiaecsemények
ujraformaljak a nyilvanos ceremoniak koreografiajat, s egyben intézményesitik
anyilvanossag filmszerii modelljét. Végiil Katzék arrol is irnak, hogy a média-
események nemcsak tartalommal toltik meg a kdzosségi-kollektiv emlékezetet,
de keretezik, szerkesztik, s6t idonként Gjraszerkesztik azt.

Mar az eredeti kotet is foglalkozik vallasi eseményekkel, 11. Janos Pal papa
utazasaival, s ezt kés6bb szamos tanulmany kovette még.*® Ezen kutatasok
azonban mar nem a televiziora, hanem az internetre vonatkoztak elsdsorban.

% Andok (2017b) i. m. 65—66.

% Daniel Dayan: The Pope at Reunion. Hagiography, Casting and Imagination. In Eric W. Rothen-
buhler — Mihai Coman (szerk.): Media Anthropology. Thousand Oaks — London — New Delhi,
SAGE Publications, 2005. 165-175; Kerstin Radde-Antweiler: Rituals — Online: Transferring
and Designing Rituals. Online — Heidelberg Journal of Religions on the Internet, 02.1. (2006),
Special Issue. 54-72; Andreas Hepp — Veronica Kronert: Religious Media Events. The Catholic
“World Youth Day” as an Example of the Mediatization and Individualization of Religion. In Nick
Couldry — Andreas Hepp — Friedrich Krotz (szerk.): Media Events in a Global Age. London — New
York, Routledge — Taylor and Francis Group, 2010. 265-282; Christopher Helland: Ritual. In
Heidi A. Campbell: Digital Religion. Understanding Religious Practice in New Media Worlds.
London — New York, Routledge — Taylor and Francis Group, 2013. 25-40.
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Kulcskérdéseik kozott a vallasi élmény milyensége, atélhetésége, hitelessége
szerepelt. A vallasi élményt abban az értelemben elgondolva, ahogy William
James a 20. szazad elején megjelent klasszikus miivében szerepel: ,,A kutatas
[...] nem vallasi intézményeket, hanem vallasi érzéseket és inditékokat vizsgal.”®’

Az 1990-es évek masodik felétdl egy Gjabb médium, az internet és a val-
las kapcsolata felé fordult az érdekl6dés.®® Ugy Eurdpaban, mint az Egyesiilt
Allamokban szamos kutatocsoport jott 1étre. Az Eurdpai Unid tamogatasaval
2007-2013 kozott mitkodott a Shaping of European Culture of Identity elneve-
zésli program. Meg kell emliteniink azt is, hogy tudomanyos szakfolyoiratok
sokasaga fokuszal a vallas és az internet kapcsolatara: Online — Heidelberg
Journal of Religions on the Internet, Journal of Media and Religion, Religion
and Society in Central and Eastern Europe, Nordic Journal of Religion and
Society, s jelennek meg benniik mértékado tanulmanyok. Az elmult harmine
év rendkiviil alapos magyar vonatkozasu kutatastorténeti attekintését pedig
Korpics Marta tollabol olvashatjuk.®

Ahogy a fejezetbdl lathattuk, az elmult majd egy évszazad alatt gazdag
¢és folyamatosan megujuld perspektivakbol vizsgaltak kiilonbozo vallasok,
egyhazak és a média viszonyat. Szamos tényez6 alakitotta ezen id6szak alatt
a kutatasok kérdésfeltevését és az ezekhez kapcsolhato eredményeket, ugyan-
akkor egyet kell érteniink Hidas Zoltannal, hogy amikor felvazoljuk a legfébb
kérdéseket, akkor valamiképpen mar a valaszok lehetéségeit is kijel6ltiik.”® Tudo-
manyagak sziilettek vagy keriiltek hangstlyosabb helyzetbe, a téma kutatdi mar
nem kizardlag az antropoldgia, a vallasszociologia vagy a pszichologia teriile-
térdl érkeztek, hanem a formalodé médiatudomany feldl is. Emellett az egyes
diszciplinak belsé — néha interdiszciplinaris — paradigmavaltasai is kimutat-
hatok az elemzésekben; a funkcionalista, a strukturalista megkdzelités mellett
reflektalodtak a modernitas, a posztmodern vagy a késé modernitas kérdései,
a médiaelemzéseken beliil a tartalomra, a befogadora, illetve a jelentésépitésre

8 William James: A valldsi élmény valtozatai. Tanulmadny az emberi természetrél. Budapest,
Osiris, 2019. 18.

8 Heidi A. Campbell: Digital Religion. Understanding Religious Practice in New Media Worlds.
London — New York, Routledge — Taylor and Francis Group, 2013a; Pauline Hope Cheong — Peter
Fischer-Nielsen — Stefan Gelfgren — Charles Ess (szerk.): Digital Religion, Social Media and Cul-
ture. Perspectives, Practices and Future. New York, Peter Lang Publishing, 2012.

8 Korpics Marta: Vallasok és egyhazak a nyilvanossagban. Jel-Kép, (2020), 2. 75-90.

% Hidas Zoltan: Torékeny értelemvilagaink. A vilagalakitas rendje és szabadsaga. Budapest,
Gondolat, 2018. 16. (Conditio Humana 5.)
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fokuszalo megfigyelések kovették egymast. Mindez abban a tarsadalmi és kultu-
ralis értelemben is valtozoé kdrnyezetben ment végbe, amelyben a média fogalma
és technologiai manifesztacioi egyarant valtoztak.

Tipolégiak a kutatasban
A klasszikus tomegkommunikdciohoz kapcsolodo tipologiak

A média és vallas kutatasaban az ezredforduld utan ujra és ujra napirendre keriilt
a folyamatosan boviilo szakirodalmi anyag rendszerezd tipologiai felosztasa,
amely aztan tobb diszciplinaris irdnybdl is megtortént. Néhany meghatarozd
felosztast tekintsiink most at, els6ként Hoover és Lundby, majd Barbour, Khrul
¢és végiil Van Zoonen klasszifikacios felosztasat. Itt utalunk arra, hogy adaptal-
hato-e a tipologia a haldézati kommunikacioéra, vagy sem.

ami annyit tesz, hogy megkiilonboztetnek makro-, mezo- és mikroszintii vizs-
galatokat a vallas és a média kapcsolatanak kutatasaban, de megemlitve azt is,
hogy ezek a szintek mar nem valaszthatok el élesen egymastol, az 6 szohaszna-
latukkal élve interpenetracioban vannak. A makroszintli elemzések arra foku-
szalnak, hogy milyen tarsadalmi szerepe lehet a vallas és a média kapcsolatanak,
milyen tarsadalmi valtozasok beinditdja, katalizatora lehet egy ilyen kapcsolat.
A mezoszinthez a vallasi és média-intézményrendszerek, befogadoi kozosségek
elemzéseit soroljak, mig mikroszinten azt, hogy az egyéni médiahasznalatot
miként befolyasolhatja a vallasi hovatartozas kérdése.”! A halozati kommuni-
kacio vizsgalatakor hangstlyoznunk kell a fent emlitett interpenetracios jelen-
séget, ¢és végig kell gondolnunk ennek kovetkezményeit. A haldézati kommuni-
kacid szakirodalma az eltéré kommunikacios szintek konvergenciajaként irja le
ezt a folyamatot, amelynek eredménye, hogy a média felhasznaldi ugyanazon
a képernydfeliileten — legyen az laptop, okostelefon vagy tablet — bonyolithat-
jak le személykozi kommunikacios iizeneteiket (Skype, Viber, e-mail, texting),
csoportkommunikacios iizeneteiket (Neptun-lizenet egyetemi hallgatoknak,
korlevél, konferenciabeszélgetés), intézményi kommunikaciot is folytathatnak
munkahelyiik nevében, klasszikus médiatartalmakat fogyaszthatnak (podcastok

ol Stewart. M. Hoover — Knut Lundby (szerk.): Rethinking Media, Religion and Culture. Thousand
Oaks — London — Delhi, SAGE, 1997. 15-36.
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hallgatasa, sorozattelevizios bingelés — vagyis a televizios sorozatokbol egymas
utan tobb epizod megnézése). Mindezek mellett nemcsak a nyilvanos, de a pri-
vat szférahoz tartoz6 kommunikacios aktusok is ezeken a feliileteken zajlanak.
Vagyis mindazon kommunikacios szituaciok, amelyek a halozati kommunikaciot
megel6zden eltérd kornyezetben zajlottak — levélben, klasszikus telefonon, tele-
vizion, napilapokon vagy szemtdl szembeni beszélgetéseken keresztiil —, most
ugyanarra a medialis platformra keriiltek. Ezen konvergencia pedig kihat maguk-
nak a tartalmaknak a 1étrehozasara, jelentéseire, funkcioira és befogadasara is.

A masik felosztasi lehetésége a kutatasoknak az amerikai technolédgia-
és vallaskutato, lan Barbour nevéhez kothetd. Meglatasa szerint mind a tudésok,
mind a hétkdznapi emberek haromféleképpen viszonyulhatnak a média vilaga-
hoz, a harom attit{id, amit emlit, a (1) technologiai optimizmus, a (2) technolégiai
pesszimizmus és a (3) technologiai kettGsség.”> Akik optimista modon tekintenek
altalaban a technoldgiai és ezeken beliil is a médiatechnologiai Gjitasokra, ugy
velik, hogy a média tartalmai és intézményrendszere hozzajarul a demokratikus
allamberendezkedés fenntartasahoz, a racionalis kozéleti diskurzusok lefolyta-
tasanak teret és keretet ad, segiti a tarsadalmi szint{i szolidaritas megteremtését.
Igaz ez az egyhazi, vallasi kommunikaciora is, mivel a kiilonféle egyhazak,
vallasi csoportok a média feliiletein keresztiil széles rétegekhez eljuttathatjak
lizeneteiket. Lathatjuk ez esetben a misszids, evangelizacios célkitlizés élre
emelését az érvrendszerben.

A technologiahoz pesszimista modon viszonyulok a médiatartalmakban
inkabb a befolyasold, manipulativ erdt latjak, ami nemcsak az egyének, de
a személykozi kapcesolataik szempontjabdl is rombold lehet. A rombolas agen-
sének tekintetében kiilonbséget tudunk tenni, hogy egy vallasi kozdsség csak
bizonyos tipusti médiatartalmakat tekint karosnak (horrorfilmek, pornografia),
vagy magat a technoldgiat utasitja el (nem néznek televiziot, nem hasznalnak
okostelefont). A médiakutatas eldszeretettel vizsgal az utdbbi kategoriaba sorol-
hato vallasi kozdsségeket, amelyek a legtobb médiatechnologiatol tiltjak tagjai-
kat: az amerikai amish kdzosségek és az ultraortodox haredi zsidd kdzosségek.
Mindkét csoport értelmezé kdzosségként, illetve enklavéként is leirhatd. Neriya
¢és Shahar ugy vélik, hogy az ezen csoportokban miikddo értelmezési stratégiak
részei annak a mechanizmusnak, amelynek soran a mi és az 6k kozotti hatarokat

2 Tan G. Barbour: Ethics in an Age of Technology. Gifford Lectures Volume Two. New York,
Harper Collins, 1993. 3-23.
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kijelolik, és a vallasi-kulturalis enklavé szimbolikus falait felépitik maguk koré.
Ide magyar példakat is lehet hozni, nem feltétleniil szaz szazalékban egységes
értelmezoi kozosségekkel van dolgunk, lehetnek eltérések a stratégidkban.

A technoldgiai kettésség nézépontja azt hangsulyozza, hogy a médiatechno-
logia esetében nem hagyhato figyelmen kiviil a felhasznalas kontextusa. Hiszen
mint a legtdbb technologiat, a médiumokat is meg lehet tdlteni jo, illetve karos
tartalmakkal, és elOrevivo, illetve rombold célokra is lehet hasznalni.

Hoover oly modon is felosztja a vallasi tartalmakat, hogy azok Gjsagiroi vagy
nem Ujsagir6i miifajokban jelennek-e meg.”* A magyar szakirodalomban — Kolosi
nyoman — inkabb a fikciés/nem fikcios megkiilonboztetést alkalmazzak.”> A nem
fikciés miifajokhoz sorolhatdok a hirek, a tajékoztatdé miisorok, a fikciésokhoz
pedig a szorakoztatd, illetve miivészi értékkel bird filmek, show-misorok,
szappanoperak vagy a popzene klipjei. Hoover utal a hirm{isoroknak azon
részrehajlasara, hogy a negativ tartalmu hirbdl lesz tobb, €s a pozitivbol keve-
sebb, ugyanis a hirértéket meghatarozo tényezok kozott olyanokat talalunk, mint
a normasértés foka, a dramaisag mértéke vagy a negativitas. igy katasztrofak,
botranyok, megrazé események nagyobb szamban keriilnek be a hirekbe, a hir-
szerkesztOk a vallasi konfliktusokat vagy a potencialis konfliktusokat a nézettség
novelésére hasznaljak. Ez a fajta részrehajlas a magyar médiatartalmakra is
igaz. Ugyanakkor az amerikai kutato arra is rairanyitja a filmet, hogy a fikcios
tartalmakban szamos implicit vallasos elem jelenik meg. Ezek adhatnak pozitiv
példat (4 sziv bajnokai, Emberek és istenek),”® de lehetnek botranyosak is, mint
példaul Madonna zenei klipjei az 1980-as években.

A halozati kommunikacio feliiletein csak megszoritasokkal alkalmazhatd
ez a felosztas, aminek két eltéré okara is érdemes ramutatni. Az egyik, hogy

% Rivka Neriya — Ben Shahar: The Medium is the Danger: Discourse about Television among

Amish and Ultra-Orthodox (Haredi) women. Journal of Media and Religion, 16. (2017), 1. 27.

% Hoover (2012) i. m. xi.

% Kolosi Péter: A kereskedelmi televiziozas Magyarorszdagon. Budapest, Corvina, 2006. 38—66.
% A két példa koziil az els6 popularis kulturalis alkotas, mig a masodik miivészi értékii. 4 sziv
bajnokai (The Blind Side) 2009-es film, megtortént eseményeken alapul: Michael Oher életét dol-
gozza fel, kdzéppontban 6rokbefogadasaval, a Tuohy csaladba keriilésével. A filmben hangsulyos
elem az orokbefogado anya, Leigh Anne Tuohy vallasos meggy6zddése, ami az drokbefogadast
erésen motivalja. Leigh Anne Tuohy megformalasaért Sandra Bullock 2010-ben megkapta a legjobb
noi fészereplonek jaré Oscar-, valamint Golden Globe-dijat. Az Emberek és istenek (Des hommes
et des dieux) Xavier Beauvois 2011-es filmje az algériai Atlasz-hegységben talalhato tibhirine-i
Miasszonyunk kolostoraban tortént eseményekre épiil. 1996 tavaszan muszlim fundamentalistak
elraboltak az ott €16 hét trappista szerzetest, akiknek holttestét tobb honappal késébb talaltdk meg.
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a halozati kommunikacio, azon beliil is a web 2.0 kozosségimédia-oldalai tartal-
manak csak egy részét allitjak el professzionalis ujsagirok, médiatartalom-eléal-
litok. Igy a felhasznalok altal készitett anyagok (user-generated content — UGC)
lesznek nagyobb aranyban jelen még akkor is, ha a legtobb felhasznald nemcsak
sajat bejegyzéseit, de masok tartalmait is cirkulaltatja. Ezek k6zott a megosztott
tartalmak kozott persze akadnak olyanok is, amelyeket szakavatott média- vagy
marketingszakemberek allitottak eld. A felhasznaloi tartalom esetében ki kell
térniink annak személyességére, s a személyes hitelességgel vagy hiteltelenséggel
vald atitatottsagara. A kozosségimédia-oldalakon az emberek sajat kulturalis,
illetve vallasi tapasztalataikat, élményeiket is megoszthatjak vagy kiterjeszthetik
(lasd élménykiterjesztés).

A masik jelentds kiilonbség, amire komoly hangsulyt kell fektetniink, az az,
hogy mig a klasszikus tdmegkommunikacios eszkdzok esetében a médiatarta-
lom elolvasasan, meghallgatdasan, megnézésén volt a hangstly, addig a digita-
lis platformon mitkodé halézati kommunikacio nemcsak masok altal készitett
¢és sugarzott tartalmakhoz vald hozzaférést tesz lehetévé, hanem barki allithat
el6 tartalmat, és valos érvény cselekvéseket hajthat végre a digitalis média-
eszkozok segitségével.

Kovetkez6 tipologiaként emlithetjiik az orosz médiakutatd, Victor Khroul
felosztasat is, aki négy nagy teriiletet kiilonit el, s ebben a klasszikus médiaku-
tatasi iranyzatokra épit,”” igymint a tartalomra fokuszald kutatasok, az intéz-
ményrendszerre, a médiumra vagy a médiapolitikara. Tartalom tekintetében
hasonldan gondolkodnak az elemzdk, mint Hoover tette, f6 kutatasi kérdésiik,
hogy milyen médiatartalmakban és miként jelennek meg vallasi tartalmak.
Az intézményi vizsgalatnal azt elemzi a szakirodalom, hogy mely egyhaz milyen
aranyban jelenik meg a médiaban, ezen aranyok megfelelnek-e valos tarsadalmi
jelenlétiiknek, befolyasuknak. Esetleg alulreprezentalt-e az egyik egyhaz, mig
amasik felilreprezentalt a média tartalmaiban. A kdzvetitd technologiat el6térbe
helyezd vizsgalatok feltarjak, hogy miben hasonlitanak vagy térnek el egymastol
a kiillonbozé médiumok vallasi tartalmai, miként képes valamit a nyomtatott sajto,
aradio, a televizid vagy éppen a kdzosségi média megjeleniteni. Az utolsé nagy
vizsgalati irany pedig a formalis és informalis médiaszabalyozassal foglalkozik,
nevezetesen azzal, hogy milyen torvényi szabalyozas vonatkozik, vonatkozik-e

e

7 Khroul (2013) i. m.
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esetleges kozos feliigyelet, értsd ez alatt a média és az egyhaz kozos feliigyeletét,
bizonyos miisorok tekintetében.

A vallas és a média kutatasteriileteinek felosztasaval Liesbet van Zoonen,
a Rotterdami Erasmus Egyetem tanara is foglalkozott, négy csoportba
sorolta a kiilonboz6 iranyzatokat.”® Egy résziik (1) a vallas és a média hasonlo-
sagara helyezi a hangsulyt. Itt fontos megemliteniink Rudolf Otto numinozus
fogalmat, amely az ,,emberi élményben megélt immanens valdosadgot mint sajato-
san vallasit fejezi ki”.”” A numindzus fogalmara épiti médiakutatasat az amerikai
Daniel Stout, mivel ezen fogalom lehetévé teszi szamara, hogy média és val-
las kérdéskorében olyan jelenségekre is kiterjessze vizsgalatat, mint az Oprah
Winfrey vezette egykori talkshow elszant kovetdi, az Elvis-rajongok kore vagy
a Trekkies- (a Star Trek sorozat elkotelezett kovetdi) jelenség, mivel ezekben is
benne van a kozdsséghez tartozas, hitbéli meggy6z6dés, érzések és ritualizalt
viselkedések azon Gsszessége, amely a numinozus fogalmaval leirhatd.!* Stout
szerint, ha a mediatizalt tapasztalatban ezen négy elem azonosithato, akkor
a kozonség valami olyasmit fog érezni, amit vallasos tapasztalatként fogalmaz
meg.

Visszatérve Van Zoonen felsoroldsahoz, a hasonldésagok helyett masok éppen
(2) vallas és média kiilonbozéségére figyelnek. Mig vannak, akik (3) azt kutatjak,
hogy miként mediatizalhatok a vallasi tartalmak, jelenségek, ritusok, az utolso
csoportba azok sorolhatok, akik (4) azt vizsgaljak, hogy miként artikulalodik
a vallas, a vallasi tapasztalat a médiumokon keresztiil.'”! Zoonen felosztasa jo
kiindulasi alapot ad, de ki kell egésziteni egy tovabbi szemponttal, mégpedig
azzal, hogy félrevezetd altalaban a médiardl beszélni, kiilonbséget kell tenni
a torténetileg és kulturalisan is eltéré médiaformak kozott. Hiszen masképp
kozvetit egy élményt a nyomtatott sajtd, a radio, a televizio, illetve az internet,
és masképpen artikulalhaté segitségiikkel a vallasi tapasztalat.

% Liesbet van Zoonen: Four Approaches to the Study of Media and Religion.

% Maté-Toth (2013) i. m. 13.

190 Stout (2012) i. m. 47-59.

101 p¢ldakat az egyes iranyzatokhoz emlit: Maté-Toth Andras — Andok Monika: Egyhazi média-
kritika teologiai kritikaja. In Terestyéni Tamas (szerk.): Médiakritika. Budapest, Osiris — MTA-
ELTE Kommunikaciéelméleti Kutatocsoport, 1997. 115-132.
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A halozati kommunikdciohoz kotédo kutatastipusok

Az internet, a web 1.0, majd a web 2.0 megjelenésével vallas és média kapcso-
latanak kutatasa is tovabb béviilt. Campbell 2006-os cikkében kilenc teriiletet
sorol fel, ahol érdemes megvizsgalni a halozati kommunikacio vallasokra tett
hatasat. Ez a kilenc a kdvetkez6: a halozati kommunikacio hatasa a (1) spi-
ritualitasra, a teoldgidra; magara a (2) vallas fogalmara; az (3) erkdlcsiségre
¢és az etikara; a (4) mindennapi vallasgyakorlasra; a (5) vallasi hagyomanyra;
a (6) kozosségekre; az (7) identitasra; valamint az (8) autoritas hatalmi aspek-
tusaira és végezetil a (9) ritusokra.'”> Az amerikai szerzé néhany évvel késobbi
szerkesztett kotetében a fenti kategoriak koziil a ritussal, az identitassal, a kdzos-
séggel, az autoritassal, a hitelességgel és a vallas fogalmaval foglalkozott rész-
letesebben.'®

A kutatasokat csoportosithatjuk azonban a halozat eltér6 platformjai szerint
is, igy lesznek, akik a web 1.0-s feliileteket vizsgalva elsdsorban offline vallasi
kozosségek, egyhazak digitalis megjelenését jarjak koriil, a kozosségi média
lehetdségei koziil pedig foglalkoznak a Facebook, a Twitter, az Instagram vagy
a YouTube csatornaival.'%*

A kutatastipologiak masodik nagy egysége a vallasi k6zdsség és média viszo-
nyat feltar6 elemzéseket csoportositja. Kett6t mutatok be ezek koziil, az egyik
John Ferré nevéhez kothetd, aki aszerint csoportositotta a kutatasokat, hogy
a kozosség miként tekint a médiara, miként konceptualizalja azt (csatornaként,
tudas-, illetve tapasztalati formaként, intézményként). A masik Heidi Campbell
és Alessandra Vitullo torténeti szempontu attekintése.'

Ferré 2003-as irdsaban részletesen attekinti azt a haromféle modot, illetve
az ezekhez kapcsolddo elemzéseket, ahogy a vallasos csoportok hasznaljak

12 Heidi A. Campbell: Religion and the Internet. Communication Research Trends. A Quarterly
Review of Communication Research, 25. (2006), 1. 3—18.

13 Campbell (2013a) i. m.

194 Joana A. Coman — Mihai Coman: Religion, Popular Culture and Social Media: the Construction
of a Religious Leader Image on Facebook. ESSACHESS Journal for Communication Studies,
10. (2017), 2(20). 129—-143; Damian Guzek: Discovering the Digital Authority — Twitter as Repor-
ting Tool for Papal Activities. Online — Heidelberg Journal of Religions on the Internet, 9. (2015).
63—-80; Thomas Zijderveld: Pope Francis in Cairo — Authority and Branding on Instagram.
Online — Heidelberg Journal of Religions on the Internet, 12. (2017). 125-140.

195 Heidi A. Campbell — Alessandra Vitullo: Assessing changes in the study of religious commu-
nities in the digital religion studies. Church, Communication and Culture, 1. (2016), 1.
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a médiat: az egyik a média mint csatorna elképzelése, a masik a média mint
tudas- és élményforma, a harmadik pedig a média mint tarsadalmi intézmény.
Ha csatornaként tekintiink a médidra, akkor ezzel mintegy semleges eszkoznek
tartjuk, amelyet lehet jora és rosszra is hasznalni. A hozza kapcsolddo tarta-
lomterjesztési (televangelizacio) lehetdségre a vallasos kozosségek tobbnyire
ajandékként gondolnak. A protestans egyhazak ezt a lehetséget a nyilvanossag
szférajanak ujrastrukturalasara is felhasznaljak. A tomegkommunikacio eszkoz-
ként valo elgondolasaban a vallasos igények és lehetdségek talalkoznak a média
feliiletein. Ezen iranyzat kutatoi a sajatos vallasi miifajok feltarasara, leirasara
és elemzésére torekednek. A haldzati kommunikacio esetében is azonosithatd
az internet csatornaként vald felfogasa és egyfajta idealizalt médiumként vald
kezelése: az egyhaz evangelizalhat az internet segitségével, a hivok imat kér-
hetnek, dicséité posztokat oszthatnak meg kdzosségimédia-oldalaikon, sét akar
szent szovegek tanulmanyozasara is lehet hasznalni.!” Lathatjuk, hogy ezen irany
a halézati kommunikacidban rejlé veszélyeket figyelmen kiviil hagyja. Ferré
irasara reflektalva Campbell Gigy vé€li, az a legnagyobb probléma ezzel az irany-
zattal, hogy hidnyzik beldle a médium komplexitasaval kapcsolatos érzékenység.

A masik lehetdség, amikor a médiat egyfajta tudasformaként kozelitik meg
arra helyezvén a hangstlyt, hogy tudast, illetve tapasztalatot kozvetit. Itt a tudasra
nem mint deklarativ vagy empirikusan igazolhato ismeretre kell gondolnunk,
hanem inkabb tapasztalati értelemben vett tudasra. Ezen mediatizalt tapasztalat
bemutatasat és jelentGségének elemzését lasd részletesen Silverstone-nal.'” Val-
lasi tapasztalat esetében fontos megemliteniink az internet azon medialis sajatos-
sagat, miszerint kiilondsen alkalmas az élménybe valo ,,belemeriilés” érzésének
biztositasara. Erre mar a korai halozatkutatasok is ramutattak a virtualis valosag
témakoréhez kapcsolodoan. A késébbiekben pedig szamos elemzés vette gorcsd
ala a digitalis jatékok vilaganak vallasi dimenzioit, példaul a Second Life-ban.!%
A kutatas ezen szala visszavezet benniinket a numinozus kérdéséhez, a vallasos
vagy kvazi vallasos élmények elméleti keretéhez.

1% John P. Ferré: The Media of Popular Piety. In Jolyon Mitchell — Sophia Marriage (szerk.):
Mediating Religion. Conversation in Media, Religion and Culture. London — New York, T&T
Clark — Continuum, 2003. 83-92.

197 Roger Silverstone: Miért van sziikség a média tanulmanyozasara? Budapest, Akadémiai, 2008.
198 T ouise Connelly: Virtual Buddhism. Buddhist Ritual in Second Life. In Heidi A. Campbell
(szerk.): Digital Religion. Understanding Religious Practice in New Media Worlds. London — New
York, Routledge — Taylor and Francis Group, 2013. 128-135.
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A Ferré altal javasolt harmadik irdny a médiara mint tarsadalmi intéz-
ményre tekint, amelyben fontos mind a tartalom, mind a technologia, de egyik
sem determinalja a masikat. Ez a megkdzelités kiilonosen hangstilyosnak
tekinti az ember szerepét a kommunikacios folyamatban. Tovabba hangst-
lyozza azt is, hogy a (média-) kommunikacios valasztasoknak messzemend
implikacioi vannak. Ezen megkozelités sokkal inkabb ember- és értékkdz-
pontt és kevéssé technologiai szemléletli. Idekapcsolédik Campbell fontos
tudomanyos meglatasa: a social shaping of technology (SST) elméleténck
adaptalasa a vallasi kozosségek médiatechnologia-hasznalatanak feltarasaban.
A technoldgia hasznalata ebben az esetben a technikai lehetdségek és a tarsas
faktorok dsszjatékanak eredményeképpen alakul ki. Sajat empirikus kutata-
saban Campbell négy teriiletet vizsgal: a vallasi csoport torténetét; kozponti
értékeit, hitbéli meggybz06déseit; a targyalasos folyamatot és a technoldgia
hasznalatanak kozosségi diszkurziv keretezését.!” Lassuk ezeket kissé rész-
letesebben!

A csoport torténetében kiemelkedéen fontos, hogy miként viszonyultak
a korabbi médiumokhoz, a hitbéli meggy6z6dések ezen kutatas esetében tulaj-
donképpen a médiahasznalat kontextusat is jelentik. A targyalds folyamatanal
veti fel az autoritas kérdését, vagyis azt, hogy kinek van joga dontést hozni
amédiahasznalattal kapcsolatban. S végiil a hasznalatot keretez6 diskurzusban
miként jelolik ki a hasznalat elfogadhat6 hatarait. Ezek mellett Campbell arra
is felhivja a figyelmet, hogy a szovegértelmezések ilyen vagy olyan mddjai
egyben az értelmez0 kozdsség hatdarait is kijelolik.""® A szent szovegek és inter-
pretaldinak viszonya mintegy indikatorként mutatja meg szamunkra az auto-
ritas forrasat az egyes vallasokban. A szent szdvegek, illetve magyarazataik
befolyasoljak a vallasi kdzosséghez tartozok késobbi interakcidit és dontéseit,
viselkedésbeli kodokat adnak. S erésen szabalyozott, hogy kik értelmezhetik
ezeket a szovegeket — ez pedig mar atvezet az autoritas kérdéséhez, ahogy
azt az elemzett dokumentumoknal (Egyhaz és internet, Az internet etikdaja)
lattuk. Campbell egyébként vallasi/egyhazi kapudérnek nevezi ezen interpre-
tacios joggal felruhazott tagjait a kozosségnek. Az SST elmélete szerint tehat

1 Heidi A. Campbell: When Religion Meets New Media. London —New York, Routledge — Taylor
and Francis Group, 2010.

110 Tomka Ferenc: Intézmény és karizma az egyhdzban. Budapest, Orszagos Lelkipéasztori Inté-
zet—Katolikus Tarsadalomtudomanyi Akadémia, 1991. A szerzé a hatarokat inkabb az intézmény-
hez koti.
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atechnoldgia nem valaszthato el az azt hasznald kozosségtol, a kozosségi életet
szabalyozé elvekt6l.""! Az amerikai kutatond konyvében részletesen bemutat
katolikus, protestans, zsid6, muszlim és anglikan kozosségeket. A targya-
lasi stratégia esetében érdekes kiilonbségeket tar fel, harom eltéré hozzaallast
azonosit: az elfogadast, az elutasitast és az 0ijjaalakitast. A Campbell altal
vizsgalt kozosségekben az elfogadas a protestansokra volt jellemz0, az eluta-
sitas az ultraortodox zsido kozosségekre, mig az ujjaalakitas az anglikanokra
¢és az iszlam kozdsségekre.

Mara mar az internetes vallasi kozosségek kutatasa is mintegy harmin-
céves multra tekint vissza. Ezen idészakot Campbell és Vitullo négy nagyobb
korszakra osztotta, alapvetéen id6ben elérehaladé modon.'"? Az elsé szakasz
az 1980-as évek végétdl kezdve a kilencvenes évek kozepéig, masodik feléig
tartott. Annak leirasa és feltérképezése, dokumentalasa zajlott, hogy az egyes
virtualis csoportok miként hatarozzak meg magukat (kvazi) vallasi csoport-
ként. A masodik szakasz a kategorizalas id6szaka volt. Ez a kilencvenes évek
masodik felére, a kétezres évek elejére esett. A virtualis vallasi kdzosségek
kozos jellegzetességeinek, illetve eltérd vonasainak azonositasa tortént meg
a kutatasokban. Ezt kovette a vizsgalt kozdsségek tipologizalasa ezen jelleg-
zetességek meglétének vagy hidnyanak fényében. A harmadik szakaszban
az offline modon 1étez6 vallasok is kezdték kihasznalni az internetben rejlé
lehetdségeket. Ettdl kezdve Helland nyoman megkiilonboztetik a két valtozatot:

— online religionként utalnak az interneten létrejott vallasos formakra,

— religion online-nak nevezik a bevett egyhazak digitalis, vallassal kap-

V4

A negyedik szakaszban pedig azt kutatjak, hogy az offline és az online vallasi
gyakorlat, vallasi diskurzusok miként metszik egymast, milyen kélesonhatas-
ban vannak egymassal. A hivé emberek miként integraljak mindennapjaikban
a digitalis vallasi tartalmakat, vallasi gyakorlatokat.

Lathatjuk tehat, hogy a halozati kommunikacio, az internet hatasa intenzi-
ven megjelent az elmult két és fél évtized vallaskutatasaiban. Kulcspozicioba

" Campbell (2010) i. m. 63.

112 Campbell-Vitullo (2016) i. m.

113" Christopher Helland: Online-religion/Religion-online and Virtual Communitas. In Jeffrey K.
Hadden — Douglas E. Cowan (szerk.): Religion on the Internet: Research Prospects and Promi-
ses. New York, JAT Press, 2000. 205-233.

50



keriilt a mediatizalt tapasztalat, az online kozdsség, a hitelesség és az autoritas
kérdése.'™

Meg kell emliteni még egy jelentds €s intenziven kutatott teriiletet a haldzati
kommunikacio és vallas egymasra hatasaban, amely a hal6zati kommunikacio
»jatékossagra” valo alkalmassagabol fakad. A halozat ezen jellegzetességére
mar McQuail is felhivta a figyelmet.

Az interaktiv jaték médigja: ezek féleg szamitogépes és videodjatékok, plusz virtualis-
valosag-késziilékek. Itt a legfontosabb innovacio az interaktivitasban rejlik. [...] A jaté-
kossag szorakozas ¢s élvezet céljabol torténd felhasznalasi modozat, amely a hasznos-
sdggal és az instrumentalitassal all szemben.”'"

Raadasul a jatékossag kétféle modon is tiikrozédik a hasznalatban. Az egyik
a humor, a viccelddés, a mémek vilaga, amely kutatasi témank esetében a val-
lasi mémek tarsadalmi kommunikacioban betdltott funkciojat jelenti. A nem-
zetkdzi szakirodalomban is vizsgaltak ezeket, elsdsorban a mindennapi valla-
sossag (lived religion) keretében, hogy mit jelent a hit megdrzése, megtjitasa
szempontjabol a hasznalatuk.'"® Magyar korpuszra valo hivatkozas kevesebb,
bar a tipologiai felsorolasok megemlitik a vallasi mémeket is.!"” A jatékossag
kérdésénél maradva szolnunk kell a digitalis, az online jatékok vallasi dimen-
zi0irdl is. A témanak tobb tematikus szamot is szentelt az Online — Heidelberg
Journal of Religions on the Internet 2014—-2016-ban. Ezek k6zott talalunk olyan
tobbszereplds szerepjatékokat, mint a Spirit Guardian, vagy virtualis valésagot
épitd jatékokat, mint a Second Life. Ez utdbbiban szamos egyhazhoz, vallasi
csoporthoz csatlakozhatnak a jatékosok, a keresztényektdl kezdve az iszlam
kiilonboz0 iranyzatai, a zsido, illetve a keleti egyhazak is jelen vannak a Second
Life-ban.

114 Knut Lundby: Dreams of Church in Cyberspace. In Pauline Hope Cheong — Peter Fischer-
Nielsen — Stefan Gelfgren — Charles Ess (szerk.): Digital Religion, Social Media and Culture.
Perspectives, Practices and Future. New York, Peter Lang Publishing. 2012. 35-38.

15 McQuail (2015) i. m. 170-172.

"6 Gabrielle K. Aguilar — Heidi A. Campbell — Mariah Stanley — Ellen Taylor: Communicating
Mixed Messages about Religion through Internet Memes. Information, Communication and Society,
20. (2017), 10. 1498-1520; Brubaker—Haigh (2017) i. m.

7 Glozer Rita: A mémelmélet helye az Gjmédia kutatasaban. Apertira, 2016 sz.
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Kontextusvaltozasok

Ha pontosan akarjuk megérteni azt a helyzetet, amelyben a vallas, illetve az egy-
hazak vannak a haldzati kommunikacio feliiletein, akkor el6zetesen at kell tekin-
tenlink az vallas szerepének atalakulasat és a médiakdrnyezet valtozasait is.
Mivel a kétet a vallas, illetve az egyhazak digitalis megjelenésével foglalkozik,
ezért atfogod vallasszociologiai 0sszegzésre nem vallalkozhat a fejezet, csupan
az iranyokat fogja felmutatni.

A vallas kontextusanak valtozasai

A vallas jelentdségének, szerepének, a vallasossag formainak atalakulasat
bemutatd, a modernitas hatterébdl kibontakozo szekularizacios elmélet jol
ismert a tarsadalomtudomanyokban. Jelen alfejezetben a Chaves altal javasolt
elkiiloniilések mentén, makro- (tarsadalmi), mezo- (intézményi és kdzosségi)
és mikroszinten (egyéni) fogom réviden bemutatni azokat a folyamatokat, ame-
lyeknek komoly relevanciajuk lesz a haldzati kommunikaci6 kornyezeteiben.''
Tarsadalmi szinten a kézvallas (public religion)' és a hétkoznapokban megélt
vallasossag (lived religion) jelenségét tekintem at, mivel mindketté meghata-
roz6 médon van jelen az interneten. Raadasul éppen egymasba fonddé modon,
hiszen az egyéni kdzosségimédia-oldalakon megjelenitett személyes vallasos
tapasztalatok, élmények, hitbeli meggy6z6dések a haldzat szerkezete folytan
magaban a digitalis nyilvanossagban is lathatova valnak. Azzal, hogy a hal6zati
nyilvanossag a magannyilvanossagok dsszességének is tekinthetd, tulajdonkép-
pen a korabbi hierarchizalt struktirak k6zépsé szintje (legyen az intézmény vagy
kozosség) iktatdodhat ki. Természetesen nem sziikségszeriien €s nem altalanos
érvényiien, de a halozati forma lehetévé teszi. Az intézmények szintjén a vallasi
piac elgondolasra térek ki, mivel a halozati kommunikacio globalis volta miatt

18 Mark Chaves: Secularization as Declining Religious Authority. Social Forces, 72.(1994), 3. 754,
Karel Dobbelaere: Towards an Integrated Perspective of the Processes Related to the Descriptive
Concept of Secularization. Sociology of Religion, 60. (1999), 3. 232.

19 A public religion kifejezést Jose Casanova hasznalta 1994-ben megjelent Public Religions
in the Modern World cimii kotetében. A kifejezést Maté-Toth Andras iiltette at magyar nyelven
vallastudomanyi kontextusba.



a kulturalis, a vallasi paletta szélesedett ki leginkabb, a legszembe6tldbb modon.
Lathatova valtak olyan vallasi mozgalmak, gyakorlatok, amelyekkel az offline
vildgban nem talalkozhattak volna a spiritualis keresék. Végiil az individuali-
zaciora forditom a figyelmem, amely folyamat joval a halozati kommunikacio
megjelenése eldtt kezdddott, de az internet adta lehetdségek ezt a folyamatot is
felerésitették, illetve meggyorsitottak.

Kozvallas, a nyilvanossdagban megjelend vallas (public religion)

Halozati kommunikacio és vallas egymasra hatdsanak magyar vonatkozasa
elemzésekor megkeriilhetetleniil ki kell térniink a szekularizacio, a szekularizalt
nyilvanossag kérdésére. A tarsadalmi nyilvanossag kétséget kizardéan kézponti
fogalma a modernitas kérdésével foglalkozo tarsadalomtudomanyi munkaknak.
Az ezzel kapcsolatos nyugat-eurdpai és a magyar elemzések tulnyomorészt
Habermas normativ elméletét, a racionalitasra épiil6 klasszikus polgari nyilva-
nossag normativitasat vették alapul,’®® amelyben a racionalitas el6retorésének
mintegy kiegészité mechanizmusa a vallas sziikségszerii visszaszorulasa a tarsa-
dalmi nyilvanossag tereibél a maganszféraba. Vagyis a szekularizacié mint torté-
nelmi folyamat a 18. szazadtol kiséri a nyugati civilizacio torténetét. ,,A moderni-
zéci6 folyamatai — a szekularizacio kozponti tézise szerint — végsd soron negativ
hatassal vannak a vallasi kozosségek, vallasi gyakorlatok és meggy6zddések
stabilitasara és vitalitasara, és csokkentik ezek elfogadottsagat.”'?' Jelentését
Casanova harom markansan megkiilonboztetheté mezore bontotta. ,,A fogalom
egyrészt a vallas csokkend jelentdségét jelolheti, masrészt azt, hogy a maganszfé-
raba huzodik vissza, harmadsorban pedig azt a folyamatot, amelynek soran
a tarsadalom kiilonbozo teriiletei felszabadulnak a kézvetlen vallasi ellenérzés
alol.”1?2 A szekularizacié modernitasbeli univerzalitasat hirdeté eszmékkel szem-
ben a vallasszociologiaban az 1970-es évek végétdl megjelentek azok a kritikak,

120 Jiirgen Habermas: A tdrsadalmi nyilvanossdag szerkezetviltozasa. Budapest, Szazadvég—
Gondolat, 1993.

12l Rosta Gergely: Szekularizacié? Deszekularizacio? Merre tart a vallasi véaltozas a vilagban?
Magyar Tudomany, 180. (2019), 6. 792—-803.

122 Joas (2017) i. m. 12.
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amelyek ramutattak, hogy a nyugati vilag kivételével a modernizacio folyamata
nem sziikségszeriien vonta maga utan a szekularizalodast.'”®

Az 1] idioma (a kozvallas) az érdeklédési teriilet eltolodasat jelezte, méghozza a vallasi
intézmények funkcioi (José Casanova) és a tarsadalmi mozgalmak (Richard Wood) felé.
[...] Akozvallas [...] atarsadalomban alulrdl folfelé hat (from-the-bottom-up), amely meg-

leges forrasa a hatalom, amelyre a polgarok (vallasi jellegii) lojalitassal valaszolnak.”'>*

Hogy a nyilvanossagban mégis megjelenhetnek vallasi kérdések, szempontok,
tartalmak, arra a 2010-es évekt6l kezdve Habermas maga is utalt.'’” Szamos
kutatokozpont jott 1étre vilagszerte, példaul a Coloradéi Egyetemen Hoover
vezetésével a Centre for Media, Religion and Culture inditott Public Religion
projektet.

A mindennapokban megélt vallasossag (lived religion)

A hétkdznapi emberek mindennapjaiban megélt vallasi tapasztalat és vallasi
élmény jelensége a teologia antropoldgiai fordulata kapcsan Rahner nevéhez kot-
hetd, bar maga a kifejezés eldszor Hallnal bukkan fel. Az amerikai vallastorténész
az 1990-es években a Harvardon tartott konferencia kotetének adta a kovetkezo
cimet Lived Religion in America.”*® A vallasantropologia ezt a jelenséget a népi
vallasossag (vernacular religion) kifejezéssel irja le.””” A kérdés a médiakutatas-

123 David Martin: A General Theory of Secularization. Oxford, Blackwell, 1997, David Martin:
On Secularization. Towards a Revised General Theory. London, Routledge, 2005; José Casanova:
Public Religion in the Modern World. Chicago, University of Chicago Press, 1994; Jos¢ Casanova:
What is Public Religion? In Hugh Heclo — Wilfred M. McClay (szerk.): Religion Returns to the
Public Square. Faith and Policy in America. Baltimore—London, The Johns Hopkins University
Press, 2003. 111-139.

124 Maté-Toth Andras: Vallasnézet: A kelet-kozép-eurdpai atmenet vallastudomdnyi értelmezése.
Kolozsvar, Korunk — Komp-Press, 2014. 256.

125 Judit Butler — Jiirgen Habermas — Charles Taylor — Cornel West: The Power of Religion in the
Public Sphere. New York, Columbia University Press, 2011.

126 David D. Hall (szerk.): Lived Religion in America. Toward a History of Practice. Princeton,
New Jersey, Princeton University Press, 1997.

127 Marion Bowman — Ulo Valk (szerk.): Vernacular Religion in Everyday Life. Expressions of
Belief- London — New York, Routledge, 2012; Povedak (2016) i. m. A haldzati és a vallasi autoritast
targyalo fejezetben részletesen foglalkozom a vernakularis autoritas kérdésével.
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ban szinte egy idSben jelent meg az Egyesiilt Allamokban és Franciaorszagban.'2®
A vizsgalatok fokuszaba a mediatizalt vallasi tapasztalatok keriiltek, sokkal
inkabb a laikusok, mint a klérus tapasztalatai, sokkal inkabb a hétk6znapi vallasi
gyakorlatok és nem a hittételek ismerete. A vallasi gyakorlatok tekintetében is
elsésorban az intézményen kiviiliek, a személyes jellegliek hangsulyozodnak,
vagyis azok, amelyek a vallason beliili individualizacios folyamatban jottek vagy
jonnek létre. A kutatok azzal is foglalkoznak, hogy miként telitddik jelentéssel,
értelemmel a hétkoznapi emberek szamara egy-egy vallasi gyakorlat vagy ritus
végrehajtasa. Mivel ezek nem feltétleniil kotédnek egyetlen egyhaz gyakorlata-
hoz, ezért a szakirodalom gyakorta a pick and mix, azaz a biiféasztal kinalatabol
vald valogatassal irja le 6ket. Utal tovabba arra is, hogy ennek a valogatasnak
a mélyén ugyanaz a fogyasztoi attitlid talalhato, amellyel a jobb vagy rosszabb,
kedvezo6bb art vagy dragabb termékek kozott valogatnak a bevasarlokdzpontok-
ban. A francia vallasszociologus, Hervieu-Léger do-it-yourself vallasossagként
jeleniti meg azt a folyamatot, amelyben a spiritualis keresék a hagyomanyos
vallasok hitbeli tartalmait az ezekhez kapcsolodé gyakorlatokat és azok jelen-
tését egyfajta tarhaznak tekintik, amelybdl szabadon valaszthatnak, megkdtések
nélkil hasznalhatjak, illetve Gjrafelhasznalhatjak ezeket.'”

Online vallasi piac

A valldspiac kozgazdasagtani szemléleten alapul6 elgondolast az Egyesiilt Alla-
mok vallasi folyamatainak modellezésére dolgoztak ki.'*

128 Nancy T. Ammerman: Religious Identities and Religious Institutions. In Michele Dillon (szerk.):
Handbook of the Sociology of Religion. Cambridge UK, Cambridge University Press, 2003. 207—
224; Meredith B. McGuire: Lived Religion: Faith and Practice in Everyday Life. Oxford, Oxford
University Press, 2008; Dani¢le Hervieu-Léger: Mapping the Contemporary Forms of Catholic
Religiosity. In Charles Taylor — José¢ Casanova — George F. McLean (szerk.): Church and People:
Disjunctions in a Secular Age. Washington, DC, The Council for Research in Values and Philosophy,
2012. 25-38. (Christian Philosophical Studies 1.)

122 Motak Dominika: Postmodern Spirituality and the Culture of Individualism. In Tore Ahlbiack
(szerk.): Postmodern Spirituality. Abo, Finnland, Donner Institute for Research in Religious and
Cultural History, 2009. 132.

130 Rodney Stark — William Sims Bainbridge: A4 Theory of Religion. New York, Peter Lang, 1987,
Larry R. lannaccone: Rational Choice: Framework for the Social Scientific Study of Religion.
In Lawrence A. Young (szerk.): Rational Choice Theory and Religion. New York, Routledge,
1994. 24-25.
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A vallasi vitalitas [...] a piaci modell szerint elsésorban az egyhazi kinalattol és a piac
allami szabalyozasanak mértékétol fiigg. A monopolhelyzetben 1év6 egyhazak mar nem
tudjak megfelelden kielégiteni az individualizalodo és allanddan vallasi magyarazatokat
keres6 hivek egyre valtozatosabb érdeklddését. [...] Csak a konkurencia megjelenése
és az ebbdl eredd verseny vezethet a vallasi élet megerdsodéséhez, mert a keresé hivek
csak ez esetben taldlnak olyan kindlatot, amely megfelel sziikségleteiknek.”'!

A pluralis vallasi kinalat egyfajta vallasi piaci helyzetet eredményezett, amelyben
a vallasi kozosségek kinalatai versengenek egymassal, a kis €s nagy egyhazak
pedig igyekeznek minél inkabb megfelelni a potencialis hivek vallasi igényei-
nek."? Ugyanakkor a halézati vilag olyan interaktiv rendszert alkot, amelynek
mintazatai kiilonb6znek minden korabbitdl, hiszen az elektronikus tomegkom-
munikacié megjelenése el6tt mind foldrajzi, mind dkoldgiai akadalyok gatol-
tak a kiilonféle tarsadalmi csoportok kulturalis érintkezését. ,,[...] a legutobbi
évszazadokig csakis jelentds koltségek aran és nagy raforditasok mellett engedte
meg a kulturalis érintkezés fenntartasat a tarsadalmi és foldrajzi értelemben elkii-
16niilt csoportok kozott. [...] A szamitogép és a telefon megjelenésével a szom-
szédsag teljesen 1) viszonyaiba keriltiink.”** A halézati kommunikacié tehat
multiplikalta az elérhet és kovethet6 spiritualis lehetéségek szamat, s egyben
azt is biztositja a halozati kultira modularitasi mintazatai révén, hogy ezekbdl
tetszbleges hibrid formakat hozzon Iétre a felhasznalo.

Individualizacio

A vallasi individualizaci6 abbdl indul ki, hogy modernizaci6 és vallas nem allnak
egymassal 6sszeegyeztethetetlen kapcsolatban, inkabb egyfajta atalakulasnak,
alakvaltozasnak vagyunk tanui. Ezért az individualizacios elméletek kiilonbséget
tesznek az egyhazhoz kétddo vallasossag és a hit vagy altalanosabb értelemben

Bl Gert Pickel: Az ,,Egyhaz és vallas a kibévitett Europaban” kutatasi projekt eredményei. Egy-
hazforum, 2011.

132 Maté-Toth (2014) i. m.; Rosta (2019) i. m.; P. Szilczl Dora: A kollektiv metamorfozisa. Szekula-
rizécios aspektusok és a privat hit? In Lazar Kovécs Akos (szerk.): Vallds — média — nyilvinossdg.
Uj tarsadalomtudomdnyi perspektivik. Budapest, Gondolat, 2017. 68-70.

13 Arjun Appadurai: Kiilonvalasok és kiilonbségek a globalis kulturalis gazdasagban. In
Niedermiiller Péter (szerk.): Sokféle modernitas. A modernizacio stratégidi és modelljei a globadlis
vilagban. Budapest, L’Harmattan, 2008. 238-239.
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a nem egyhdazias vallasossag kozott.** Az individualis vallasossagra jellemzo,
hogy a hivé személy egyre kevésbé kotddik egy konkrét egyhazhoz vagy feleke-
zethez, inkabb szelektal tobb vallasi hagyomany és gyakorlat koziil. Tulajdonkép-
pen ugy is leirhat6 ez a folyamat, hogy a hagyomanyos egyhazakkal szembeni
lojalitast miként valtja fel az individualis dontés jelentdsége, amely egyénileg
szabalyozza az intézményekhez val6 tartozas kozelségét.'*> Ez a magatartas két
elemen nyugszik majd a hal6zati kommunikacioban, egyrészt megsokszorozodott
maga a ,,kinalat” is, ahogy azt az online vallasi piac esetében lattuk, masrészt
a valasztas joga az egyén autoritdsanak korébe keriilt (lasd részletesen 4 ver-
nakularis autoritas alfejezetet).

Médiakornyezet a 21. szazadban

A 21. szazadra nemcsak a vallas értelmezése, a vallasi tapasztalat megszerzésé-
nek modjai, forrasai, illetve a spiritualitashoz kthetd gyakorlatok valtoztak meg,
hanem a médiarendszer is folyamatos atalakulason ment at. A fejezet célja azon
technoldgiai valtozasok bemutatasa, amelyek meghatarozé médon lesznek jelen
a digitalis vallas, az egyhazak digitalis megjelenésének mikéntjeiben.

A halozati kommunikdacio alapvondsai

A digitalis technologiara ¢épiil6 haldzati kommunikacio polgari felhasznalasa
az 1990-es évek elejétdl kezdve alapjaiban valtoztatta meg az emberek média-
kornyezetét. A korabbi, klasszikus tomegkommunikacios eszkdzok (nyomtatott
sajto, radio, televizid), illetve a mediatizalt személykdzi kommunikacio (tele-
fon, tavirat) helyét atvette az internet. A halézati kommunikacio lehetdségei
két fontos komponensen nyugszanak: az egyik a szamitogép jelentette digitalis
adatfeldolgozasi és egyéb operacios kapacitas, a masik a halozatba szervezettség,
amely lehetdvé teszi a kommunikaciot a szamitogépek, illetve az azt hasznalok
kozott. A kett6 egyiitt adja azt a rendkiviili lehetoséget, amelyet a 21. szazadban
anegyedik ipari forradalom, a kdzdsségi média, az e-kdzigazgatas, a technolo-
giai okossag (smart) megjelenése az élet valamennyi teriiletén jelez szamunkra,

134 Rosta (2019) i. m.
155 Maté-Toth (2014) i. m. 31.
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s amelyet a szakirodalom a konvergencia fogalmaval ir le."*® Bar az els6 sza-
mitégépek halozatba kapcsolasa mar az 1960-as évek végén megtortént, akkori
felhasznalasuk els@sorban kutatasi, katonai céla volt. A halézati kommunikacio
hétkoznapi felhasznalasa az 1990-es évek els6 felétdl datalhatd, miutan Tim
Berners-Lee kifejlesztette a http, illetve a HTML szamitogépes protokollt,
¢és a vilaghalo, a World Wide Web a mai legismertebb és a mindennapok soran
leginkabb hasznalt forméajaban Iétrejott. A 90-es évektdl a 2000-es évek elejéig
tartd mintegy tiz évet nevezik a web 1.0 korszakanak. Ebben az idészakban
a halozat legdominansabb kommunikacios formai a kvazi tomegkommunikacios
elven miikddé honlapok és a személykozi (esetleg csoportos vagy intézményi)
kommunikacioban hasznalt e-mailek voltak. Miért mondhatjuk a honlapokra,
hogy miikddésiik a klasszikus tomegkommunikaciora emlékeztet? A tdmeg-
kommunikaciot — legyen az nyomtatott sajto, radid vagy televizidé — tgy jelle-
mezhetjiik, hogy az lizenet szakemberek altal 1étrehozva, technikai kdzvetit6kon
keresztiil jut el a nagykozonséghez. A folyamatban a visszacsatolas lehetdsége,
az interaktivitas korlatozott. A web 1.0 honlapjai is nagyszamu kdzonségnek
késziiltek, kialakitasukhoz szakemberre volt sziikség, frissitésiik kevéssé volt
gordiilékeny, de nagyobb lehetdséget biztositottak a befogadoi aktivitasnak,
visszajelzésnek. Ettol sokban kiilonbozik a web 2.0, valamint a k6zosségi média
vilaga, ahogy azt a bevezetoben a fogalmak definicioinal bemutattuk. A harma-
dik évezred legelejétdl indulnak azon kdzdsségimédia-platformok, amelyek mind
a mai napig a legtobb felhasznaloval rendelkeznek: Facebook (2004), YouTube
(2005), Twitter (2006), Instagram (2010). Ezen feliiletek legfontosabb jellem-
z0je, hogy rendkiviil konnyen Iétrehozhato, megoszthatd rajtuk multimedialis
médiatartalom — akar személykdzi kommunikacioban, akar csoportban vagy
tomegméretekben gondolkodunk. Mindezek mellett az elmult évtized még egy
valasa. Vagyis a halozatra mar nemcsak (otthoni, munkahelyi) vezetékrol tudunk
csatlakozni, hanem elvileg barhonnan. Ez a fejlesztés a médiahasznalat kontextu-
sat (hozzaférhetd tomegkozlekedésen, sportolas kozben, egyhazi szertartas alatt)
¢és id6beli mintazatat'’ is atalakitotta. Meg kell emliteni még a fiatalok médiahoz

136 Andok Monika: Digitdlis média és mindennapi élet. Budapest, L'Harmattan, 2016. 37—65.

137 P¢ldaul a tartalomfogyasztas tekintetében — médiatartalmakat ott és akkor toltenek le és néz-
nek, hallgatnak meg az emberek, amikor nekik kényelmes, s nem akkor, amikor a televizio, radio
sugarozza. A fiatalok médiafogyasztasanak egyik jellegzetessége, hogy kedvenc sorozataikbol
tobb epizodot is megnéznek egymas utan; ezzel tudatosan kihagyjak, megkeriilik a reklamokat.
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fliz6d6 viszonyat is, mig az idésebb generacid tovabbra is tartalomfogyasztasra
vagy a masok altal gyartott tartalmak cirkulaltatasara hasznalja, a fiatalabbak
egyértelmiien sajat tartalom gyartasara. Ez legszembe6tlébb modon a YouTube
feliiletén latszik, ahogy a fiatalok sajat csatornakat inditanak, ide toltenek fel
tartalmakat; vagyis szamukra a média sokkal inkabb az onkifejezés, mintsem
a tartalomfogyasztas eszkoze. A kozosségi média tartalmai nemcsak abban
kiilonboznek a klasszikus tomegkommunikacios (radios, televizios) tartalmak-
tol, hogy a felhasznaldk is eldallithatjak és megoszthatjak ket (user-generated
content—UGC), hanem abban is, hogy folyamatosan elérheték, sokszorosithatok,
skalazhatok és kereshetok. Ezen — digitalizaciora visszavezethetd — jellegzetes-
ségek miatt a haloézati kommunikaciohoz kapcsolédd mindennapi kulturalis gya-
korlatok egy participatorikus, halozatba szervezett hasznaloi kozosséget hoznak
létre.*® Ezen kozosségek rendkiviil sokfélék lehetnek, az elmult évtizedekben
szamos tipologia sziiletett ezzel kapcsolatban.'® A konyv késébbi fejezetében
fogom részletesen bemutatni a vallasi kozosségek lehetdségeit.

Az online konvergencia

A médiakommunikacioban az utdbbi idében legtdbbet hasznalt és egyben leg-
komplexebb kifejezés a konvergencia. A sz6 maga latin eredeti, jelentése 6ssze-
tartas, 6sszehajlas. Els6 felbukkanasa angol nyelvteriileten — az eddigi kutatasok
szerint — egy teologushoz, William Derhamhez koéthetd, aki 1713-ban megje-
lent kdnyvében hasznalja a szot. Intenzivebb megjelenése csak a 20. szazadra
jellemzd, amikor is elsdként a természettudomanyokban irtak le az dsszetartd
folyamatokat konvergenciaként; a matematikaban, a biologiaban és a meteoro-
logiaban. A médiakutatasban, a média mitkodésének leirasaban két neves szer-
z6re szokas hivatkozni. Ok hasznaljak elséként a médiafolyamatok plasztikus
leirasara a konvergencia szot. Mindketten a haldzati kommunikacio elméletének
alapito atyai koz¢€ tartoznak: Ithiel de Sola Pool az egyik, Nicholas Negroponte'*

A tartalomgyartok is alkalmazkodtak a megvaltozott fogyasztdi szokasokhoz, a Netflix példaul
a sorozatait nem epizédonként, hanem évadonként teszi elérhet6vé.

13 Boyd (2011) i. m.

1% Andok (2016) i. m. 101-112.

140 Negroponte 1979-es rajzat lasd Roger Fidler: Mediamorphosis. Understanding new Media.
Thousand Oaks, California — London — New Delhi, Pine Forge Press, 1997. 25
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a masik. A szabadsag technoldgiajarol szoldé konyvében Sola Pool egyrészt
meghatarozza magat a konvergencia fogalmat, de ir a gazdasagi hatterérdl is.
Pontosan latta, hogy mindezen atalakulasok alapjat a digitalizacio képezi. ,,Min-
den kommunikacios forma, amikor digitalizaloédik, akkor nem csupan atvi-
het6 és digitalisan tarolhato lesz, de igény szerint alakithato is. A konvergencia
nem jelent végsd stabilitast vagy egységet.”'*! A médiaclméleti szakirodalom
haromféleképpen konceptualizalja a konvergencia jelenségét. Vannak, akik
integracioként utalnak ra, s ezzel egy ,,tobblet” nélkiili 6sszeolvadasként irjak
le a folyamatot.'*> A megkozelitések masik csoportjahoz tartozo elemzok szerint
szinergikus a konvergencia, mivel mindenképpen jelentkezni fog az 6sszeolvadas
soran olyan pluszelem, amely nem magyarazhato a puszta 6sszeadodas séma-
javal."3 A harmadik elképzelés tigy utal a konvergenciara, mint hibridizaciora.
Vagyis kiilonb6z6 elemek 6sszeolvadasakor nem a teljes egység, csupan annak
fontosabb, a cél érdekében funkcionalisabb elemei olvadnak Ossze.'**

A jelenség komplexitasanak bemutatasara nézziik meg, milyen megkozelité-
sek talalhatok a szakirodalomban!' Jelen kétetben azt fogom ismertetni, hogy
a vallasi kommunikacio, illetve a vallasok digitalis megjelenése szempontjabol
milyen jellegzetességgel birnak az alabbi konvergenciatipusok: (1) technolo-
giai, (2) gazdasagi, (3) funkcionalis, (4) tapasztalati vagy ¢lménykonvergencia,
(5) pszichologiai, (6) kulturalis konvergencia, (7) a személyesség konvergenciaja,
(8) a kommunikacios szinteké, valamint (9) a cselekvési konvergencia.

Az elsé tipusként a technologiai konvergenciarol kell beszélniink, amely
azt jelenti, hogy a digitalis platform megteremtette annak lehetéségét, hogy
a kommunikacids és médiaeszk6zok egyetlen targyban jelenjenck meg. Ez lehet
okostelefon, de lehet laptop, tablet vagy PC is, a lényeg, hogy egyetlen eszkdz
segitségével lehet elérni mindazon kommunikacios és medialis lehetoségeket,

7

amelyekhez ezt megel6z6en tobb dolog hasznalatara volt sziikség. A technologiai

4! Tthiel de Sola Pool: Technologies of the Freedom: On Free Speech in the Electronic Age.
Cambridge, MA, Harvard University Press, 1983. 53.

142 Jan van Dijk: The Network Society: Social Aspects of New Media. London, SAGE Publications,
2006.

14 Henry Jenkins: Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York — London,
New York University Press, 2006; Katarzyna Kopeczka-Piech: Media Convergence Concepts.
Media Studies, 46. (2011), 3. Special Edition, 1-19, Katarzyna Kopeczka-Piech: Converging Media
Spaces: Introduction an Emergent Field of Studies. Studia Humanistyczne AGH, 3. (2012), 11. 77-91.
144 Csig6 (2009) i. m.

4 Andok (2016) i. m. 37-65.
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konvergencia ezzel egyiitt magaval hozta mind a szolgaltatasok, mind a halo-
zatok egybeolvadasat is.!*¢ Ennek a vallasi kommunikacié szempontjabol is
van jelentdsége, hiszen a korabban kiilon eszkdzrol torténd televizios vallasi
misor nézése, esetleg levéliras a szerkesztéségbe vagy telefonhivas most mind
egyetlen késziilék segitségével megtehetd. Erdekes vallasi vonatkozasu kutata-
sokat folytatott Campbell azzal kapcsolatban, hogy a késziilékek megfelelosége
problematizalodik-e az egyes vallasokban. Azt talalta, hogy az ortodox zsidok
esetében a késziileknek meg kell felelnie a koser kdvetelményeknek, amirdl
igazolast adnak ki a vallasi vezetok.'?

Masodikként érdemes a gazdasagi konvergenciat emliteni, amely a piaci
és szabalyozasi, valamint a vallalati konvergenciat jelenti, ez utobbit akar tulaj-
donosi, szerkezeti vagy taktikai szinten. Gazdasagi vonatkozasokat is emlithe-
tlink az egyhazi kommunikacio kapcsan, példaul amikor 2016-ban Ferenc papa
atalakitotta a Vatikanban a szentszéki kommunikécios hivatalokat, szerkezeti
értelemben &sszevonva Oket.

A tartalmi konvergencia, amelyet harmadikként hozok szoba, a médiatartal-
mak 0sszeolvadasat jelenti, vagyis azt, hogy ugyanazon a feliileten, screenen jut-
hatnak nyomtatott sajtos, radids, illetve televizids tartalmakhoz a felhasznalok.
Ez egyben azt is magaval hozta, hogy a korabban mas-mas tomegkommunika-
cioés eszkoz hasznalatat preferalok most egyetlen késziiléket hasznalnak. Vallasi
tekintetben a tartalmi konvergencia azt jelenti, hogy szakralis és nem szakralis
tartalmak is ,,egymas mellé” keriilnek a kinalatban, ami a vallasi tartalmak
kontextusat befolyasolni fogja. Példaul, ha a kozosségi média felhasznalojanak
az lizendfalan a napi bibliai idézet mellett megjelenik egy sportmarka hirdetése
vagy egy ismerdsének a reggeli bosszankodasa, a szakralis szoveg ilyenkor
ebben a tartalmi kontextusban fog nemcsak megjelenni, hanem értelmezddni is.

A szakirodalom megkiilonbozteti a funkcionalis konvergencia jelenségét
is, amely azt takarja, hogy amig korabban a kommunikaci6 eltéré funkcioi-
hoz — informécioszerzés, kapcsolattartas, szorakozas, életvezetés, személyes
integracio, tarsas integracio — eltéréd médiumokat hasznaltak, addig a halozati
kommunikacié koraban minden egyes funkciot a digitalis platformok segitségével

146 Sallai Gyula— Abos Imre: A tavkozlés, informacié és médiatechnologia konvergenciaja. Magyar
Tudomany, 167. (2007), 7. 844-851.

147 Heidi A. Campbell: “What Hath God Wrought?’ Considering How Religious Communities
Culture (or Kosher) the Cell Phone. Continuum. Journal of Media & Cultural Studies, 21. (2007b),
2.191-203.
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elégitenek ki a fogyasztok. Ha informaciot keresnek, ha szérakozast vagy barati
beszélgetést, akkor is a digitalis feliileteket fogjak hasznalni. A vallasi kommu-
nikacios vonatkozasa ennek a konvergenciaformanak az, hogy a felhasznalok
az eltérd funkcidjh vallasi tartalmakat, cselekvéseket is a halézati kommuni-
kacio segitségével valdsithatjak meg. Részt vehetnek misén, istentiszteleten,
imadkozhatnak kdzosen, vallasi énckeket hallgathatnak, vagy szent szovegeket
olvashatnak az interneten.

Fontos megemliteni a tapasztalati és élménykonvergenciat, amely azt jelenti,
hogy a digitalis feliileten egybeszovédik mediatizalt tapasztalat és nem mediati-
zalt tapasztalat, mediatizalt és nem mediatizalt élmény. Ez a vallasos tapaszta-
lasra is igaz, érdemes a kiterjesztett vagy virtualis valosagokra gondolnunk, eset-
leg a 24 oras €16 kozvetitésekre a szent helyekrdl. Itt emlithetjiik meg a hiresebb
eléadok, vallasi vezetdk prédikacioinak, szovegeinek valos idejii meghallgatasat.
Mindezek olyan vallasi élményt jelentenek, amelyek korabban csak offline voltak
elérhetOk, és csak kiilon-kiilon.

A pszichologiai konvergenciat James W. Potter a kovetkezoképpen definialja:
,»A pszichologiai konvergencia az emberek akadalyérzékelésének valtozasaira
utal, amelyek korabban megvoltak, ma azonban hanyatlofélben vannak, vagy
egészen meg is szlintek a média kézelmultbeli valtozasai miatt.”*® A valtozasok
abban segitik a hasznaldt, hogy masképp lassa a dolgokat, masképp érzékeljen,
példaul a teret, a tavolsagot — (1) a foldrajzi akadalyok ma mar nem a régi, offline
modon léteznek. (2) A szociologiai akadalyok is felbomloban vannak Potter
szerint, az emberek Gjradefinialjak tarsadalmi szféraikat. A médiakonvergencia
megvaltoztatta a befogadokban (3) a médiumokrol valé gondolkodasmadot,
s azok hasznalatat is. Ezen valtozasok 0sszességét nevezi Potter pszichologiai
konvergencianak.'*® Hogyan értelmezhetjiik ezt a vallas vonatkozasaban? A fizi-
kai térbeli akadalyok nem lekiizdhetetlenek, sét a mediatizalt élmény szem-
pontjabdl elveszitették a jelentdségiiket, hiszen a tavoli zarandokhelyek csupan
egyetlen kattintasnyira vannak a hivektdl. Az interneten elérhet6 Nazaret, Jeru-
zsalem, Loudres vagy a Vatikan. S ez 6ssze is fonodhat a masodikként emlitett
szociologiai akadalyok lebomlasaval, mivel a digitalis térben egymas mellé
rendelédnek a halozaton olyan személyek, akik szocio6konomiai statuszuk tekin-
tetében messze esnek egymastol. Lehetnek ezek vallasi vezetdk és laikus hivek
vagy éppenséggel eltérd vallasi emberek is. Harmadikként a médiafeliilethez

148 James W. Potter: Médiamiiveltség. Budapest, Wolters Kluwer, 2015. 216.
149" Potter (2015) i. m. 216-217.
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vald hozzaférés akadalyainak a lebomlasat emliti Potter, és ezzel 6sszhangban
a médiahoz fiiz6d6 attitlidok megvaltozasat. Ennek is rendkiviil komoly val-
lasi kovetkezményei vannak. Ugyanis az idésebb generacidohoz tartozok, akik
a klasszikus tomegkommunikacios tartalmak fogyasztasara szocializalodtak,
ugy tekintenek a médiumokra, mint ahova nem egyszeri bejutni. Ismertnek
kell lenni, szakértének egy-egy témaban, esetleg nagyon vonzoé kiilsovel kell
rendelkezni, mig a tartalmak tekintetében mind mindségi, mind pedig esztéti-
kai kritériumoknak is meg kell felelni. A k6z6sségi média vilagaban szociali-
zalodott fiatalabb generaciok esetében a média mar elsésorban az dnkifejezés
teriilete, ahova barmit feltdlthetnek magukrol, tapasztalataikrol, vagyaikrol,
vélekedéseikrol. Ez pedig tiikr6zddni fog a vallasi onkifejezés, a vallasi identitas
megjelenitésében is. Ezek a fiatalok a digitalis nyilvanossagban megmutatjak
személyes vallasossagukat, vallasi tapasztalataikat és élményeiket, amelyeket
az atéltség és a személyes beszamolok tesznek kiilondsen hitelessé a tobbick
szamara. Ez egyben azt is jelenti, hogy a médiafeliileten — ahol korabban csak
vallasi vezetdk, tudosok, papok jelenhettek meg — a laikusok is nagyon nagy
szamban beszélhetnek, posztolhatnak a vallasossagukrol. Ezen tartalmak tekin-
tetében a torténelmi egyhazaknak nincs olyan feliigyeleti joguk, mint amilyen
a klasszikus tomegkommunikaciés médiumok vallasi miisorainak tekintetében
volt. Az interneten az egyéni tartalomgyartas és -megosztas miatt 9sszességé-
ben sokkal tobb vallasi anyaggal fogunk talalkozni, mint a régebbi feliileteken.
A kulturalis konvergencia jelenségére az amerikai Henry Jenkins hivta fel
a figyelmet, és a kulturalis gyakorlatokban végbemend szinergiat értette rajta.'>
Jenkins az amerikai popularis kulturahoz (Matrix, Csillagok haboruja) kapcso-
16d6 esettanulmanyok segitségével mutatta be, hogy a fésodorbeli tartalomgyar-
tok és a felhasznalok kulturalis gyakorlatai (példaul spin off-ok irasa) miként
kapcsolodhatnak egymashoz. Ezen gyakorlatok sok esetben rajongdi kulturakat
hoznak létre egy-egy sztar, celebritas vagy brand koriil. Effajta épitkezéssel,
kulturalis konvergenciaval a vallasok esetében is talalkozhatunk: amikor pél-
daul a Vatikan Ferenc papa utazasaira emotikonokat hoz létre, akkor azt azért
teszi, hogy a kozosségi médiaban a hivek ezekkel a vidam kis abracskakkal is
jelezhessék, hogy oriilnek a papai latogatasnak, vagy részt vettek rajta.

150 Jenkins (2006) i. m.; Jenkins—Ford—Green (2013) i. m.
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1. abra: Ferenc papa amerikai latogatasdra készitett emojik

Forras: www.cbs58.com/news/pope-emojis-are-here

A személyesség, az intimitas konvergenciajanak kutatéi koziill Andy Ruddockot
kell kiemelni, aki szerint a konvergens médiarendszer sokkal alkalmasabb a sze-
mélyiség, a személyesség megjelenitésére, mint a klasszikus tomegkommunikacios
feliiletek, és egyfajta intimitast is sugall.’>' Mar a televiziozas id6szakaban ismert
volt a médiumnak azon hatdsa, amely szerint a nézék személyes ismerdseikként
gondoltak a filmek, sorozatok szerepldire vagy a miisorvezetokre. Paraszocialis
interakcioként utalhatunk erre a jelenségre. Am mig a televiziozas idészakaban
ez a fajta ,,ismerdsség” a tévémuisorokbol taplalkozott, a halézaton ez kiegésziil
a sztarok kozosségimédia-tartalmaival is. Ez utobbiak sokkal személyesebbek,
¢és emiatt a befogadoban azt az érzetet keltik, hogy még kdzelebbi ismerdsrél van
sz0, aki a személyes tereibe is beengedi 6t. Vallasi értelemben ez a vezetok, a papa,
a fépapok, a rabbik, a tanitok esetében jelenti azt, hogy a hivek, a kovetdik sokkal
személyesebb ismerdsként gondolhatnak rajuk, ha jelen vannak a kdzosségi média
vilagaban, s ott személyesebb posztokat is megosztanak magukrol. Kiilondsen igaz
ez az erGsebben hierarchizalt egyhazakra, ahol a hivek ritkan talalkozhatnak fizikai
értelemben vallasuk els6 emberével.

Meg kell még emliteniink a kommunikacios szintek és formak konvergencigjat.'*
A kommunikacios szintek alatt annak megkiilonboztetését értjiilk, hogy hanyan

51 Andy Ruddock: Ifjiisag és média. Budapest, Wolters Kluwer — CompLex, 2015.
132 Joseph B. Walther — Caleb T. Carr — Scott Seung W. Choi et al.: Interaction of Interpersonal,
Peer, and Media Influence Sources Online: A Research Agenda for Technology Convergence. In
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vesznek, vehetnek részt egy-egy kommunikacios helyzetben. Megkiilonboztetiink
személyko6zi kommunikaciot, amikor két-harom ember beszélget egymassal, cso-
portkommunikaciot, amikor kisebb-nagyobb formalis vagy informalis csoport-
ban zajlik a kommunikacio. A kdvetkezd szint az intézményi, majd a tarsadalmi
kommunikacio, de beszélhetiink kultirakézi kommunikaciordl is. A legnagyobb
Iétszamu szint pedig a tomeg-, illetve a halézati kommunikacio, ahol tobb milli-
ard ember van jelen. Igen 4m, de a haldzati kommunikécié nemcsak a legnagyobb
Iétszamu szint, hanem Gsszevonja, magaba olvasztja a tobbi szintet is, hiszen foly-
tathatunk a halézaton személykozi kommunikaciot, ha e-mailt irunk, Viber- vagy
Messenger-iizenetet. Csoportkommunikaciordl is beszélhetiink egy-egy csoportos
lizenetkiildés vagy Teams-megbeszélés kapcsan. Megvalosul az intézményi kom-
munikacio, példaul a felsoktatasban a Neptun-rendszeren keresztiil, a tarsadalmi
kommunikacié a kozosségimédia-oldalakon, €s a tomegkommunikacios csator-
nak is felkeriiltek a halozatra. Mindezek 6sszességét nevezziik a kommunikacios
szintek konvergencigjanak. A vallasi kommunikacio esetében is megfigyelheto ez,
hiszen a hivé emberek személyes beszélgetést is folytathatnak egymassal, tarthatjak
a kapcsolatot a vallasi kozosségeikkel, egyhazuk intézményeivel, nézhetnek valla-
sos filmeket, hallgathatnak vallasos zenét, és a kdzosségi médiaban kovethetnek
vallasukhoz kapcsolédd oldalakat vagy személyeket. Vagyis ebben az esetben is
végbement a kommunikacios szintek konvergencidja.

Utolsoként emlitem a cselekvési konvergenciat, amely jelenségnél azt hang-
sulyozzuk, hogy a halozat segitségével nemcsak tartalmakat lehet fogyasztani,
Iétrehozni vagy megosztani, hanem valos érvényii cselekvéseket is végezhetiink
az interneten. A cselekvési konvergencia modellje a felhasznaloi aktivitasra helyezi
ahangsulyt, mert ma a média az, amivel cselekszilink."** Vasarolhatunk, banki miive-
leteket végezhetiink, kurzusokat vehetiink fel, az Ugyfélkapun keresztiil adobevallast
készithetiink és adhatunk le, egyszdval szamos cselekvést végezhetiink online, ame-
lyeket korabban fizikai médon tudtunk csak elvégezni. Ilyenekkel vallasi teriileten is
talalkozunk, online lehet gyonni, zarandoklaton vagy misén részt venni, meditalni,
adomanyozni. A cselekvések lehetdsége adott, az mar a vallasos személy, illetve
az adott egyhaz autoritasanak a kérdése, hogy ezen online végzett cselekvéseket
valéban egyenértékiinek érzi, illetve ismeri el az offline cselekvésekkel.

Zizi Papacharissi (szerk.): 4 Networked Self. Identity, Community, and Culture on Social Network
Sites. London, Routledge, 2011. 17-38.
15 Guld Adam: Konvergens média, konvergens médiasztarok? Alfold, 70. (2019), 3. 48.
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A fentiekben alaposan attekintettiik, hogy a halozati kommunikacié meghatarozo
jelensége, a konvergencia milyen formakban van jelen a vallasokhoz kapcsoloddan
a digitalis feliileteken.

Appok, virtualis és kiterjesztett valosagok

A haldzati kommunikacio specialis technologiai kdrnyezeteket is teremt, amelyek
egyrészt mobilak, masrészt 6tvozddhet benniik a valds és az online tér, de lehetnek
teljesen virtualisak is. A virtualis valdsag szamitogépek altal generalt, materialis
alapot nélkiiloz6 (de a valdsagot gyakran utanzo) digitalis latvanyvilag, amely lehe-
tGséget biztosit a felhasznaloknak a beleélésre €s bizonyos mértékig az események
alakitasara. A virtualis valosagban a képi informacid teremti meg a belemeriilés
latszatat.* A kiterjesztett vagy augmentalt valosag (augmented reality) digitalis
eszkozok

kozvetitésével [...] a virtualis valosag elemeinek targyi vilagra torténd rétegezésével jonnek
létre. [...] Bar a kiterjesztett valosag alapt alkalmazasok rendkiviil széles skalan mozognak,
ko6z0s jellemzokkel is rendelkeznek. Ezek a kozos jellemzok: valos idejiiek, hordozojuk a hiper-
text, digitalis eszkozok segitségével jelenithetdek meg, markeralaptak, proaktiv felhasznaloi
magatartast, interaktivitast igényelnek, tartalmuk pedig jelentds mértékben a kozosségi tar-
talom létrehozasara alapoz.”*

Ahogy korabban irtuk, a kozosségi média integralja a személykozi, a csoport-
¢és a tomegkommunikacios lehetdségeket, ugyanazt a platformot hasznalhatjak
Facebook-iizenet kiildésére egy ismerdsnek, Facebook-csoportban megoszthatnak
informaciot, és sorozatot is feltdlthetnek a sajat oldalukra. Ezt a jelenséget a kommu-
nikacios szintek konvergencidjaként irja le a szakirodalom, s tobbek kozott ehhez koti
akozosségi média egyik meghatarozo jellegzetességét: a maganszféra és a nyilvanos
szféra hatarainak el-, illetve 6sszemosodasat.’ A felhasznalok jo részénél megfigyel-
hetd, hogy az offline és online életiikben a privat és a nyilvanos szféra hatarai nem

154 Szlts Zoltan: Online. Az internetes kommunikdcioé és média torténete, elmélete és jelenségei.
Budapest, Wolters Kluwer, 2018. 217.

155 Sziits (2018) i. m. 404.

1% Danah boyd: Social Network Site as Networked Publics. In Zizi Papacharissi (szerk.): 4 Net-
worked Self. Identity, Community, and Culture on Social Network Sites. New York — London,
Routledge, 2011. 39-58.
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esnek egybe. De nem valamiféle elhibazott transzformacioval van dolgunk, amikor
az offline vilagot rosszul helyezik at az online feliiletre a felhasznalok, sokkal inkabb
arrol van szo, hogy masképp konstrualodnak ezek a hatarok a digitalis és a valds
¢letben. Ezen jellegzetességnek is vannak a vallassal kapcsolatos kdvetkezményei,
mégpedig a lathatosag tekintetében. A szekularizacié folyomanyaként a vallas-
hoz valé tartozas, a hitbéli meggy6z6dés a nyugati tarsadalmakban a maganszféra
teriiletére huzddott, a nyilvanossagban az egyén szintjén ez nemigen jelent meg,
nem volt lathatd. Ezzel egy idében a klasszikus tomegkommunikacios eszkdzok
szekularizalt nyilvanossagaban is szinte kizarolag az egyhaz mint intézmény jelent
meg, a személyes vallasossag rendkiviil ritkan, legfeljebb tematikus miisorokban.'s”
A koz6sségi média tulajdonképpen Gjra lathatova tette (sok egyéb mellett) a szemé-
lyes vallasi meggy6z6dést, hitbeli elkotelezodést, €s nemcsak a publicitas lehetGségét
biztositotta, de globalis elterjedtsége folytan szamossdgat is megmutatta, vagyis azt,
hogy nemcsak maganyos vagy szorvanyos keresések jellemzdek a vallasi tartalmak
tekintetében, hanem szamottevbek. Valdsziniisithetd, hogy az elhallgatasi spiral's®
nemcsak a politikai kommunikacio esetében miikodott hatékonyan a klasszikus tele-
viziozas idészakaban, de egyéb témak esetében is. Ahogy Lazar Kovacs fogalmaz:
,[--.] a nyilvanos igénnyel fellépd vallasi cselekvoknek esetenként éppen az a cél-
juk, hogy olyan kérdéseket fogalmazzanak meg, vigyenek a médiatérbe, amelyek
nincsenek reprezentalva a média nyilvanossagaban.”® Az internet felkinalta azt
a lehet6séget, hogy vallasi gyakorlatok és tapasztalatok nagy szamban keriiljenek
fel a vilaghalora. Megmutatkozik ez a tartalom mennyiségi mutatdiban, a Google fél
masodperc alatt a church kifejezésre 1,2 milliard talalatot jelez, a religion esetében
840 milliot, a vallasra 3,2 millidt, az egyhdzra 2,3 milliét és a katolikusra 4 millid
talalatot. De a felhasznaloi keresések adatai is magas szamokat jeleznek, a Pew
Research Center egy 2001-es adata szerint az amerikai internethasznalok 25%-a
keresett vallasi tartalmakat az interneten.'® A skandinav orszagok magas keresési
adatairdl pedig Lundby szamol be.!" A jarvany alatti valtozasokat pedig Sinding
Bentzennél lathatjuk.'s2

157 Ezzel kés6bb még az egyhaz és a televiziozas kapcsolatanal foglalkozom.

158 Elisabeth Noelle-Neumann: Die Schweigespirale. Offentliche Meinung — unsere soziale Haut.
Miinchen, Langen-Miiller, 1980.

19 Lazar Kovacs Akos: A vallas a mediatizalt demokraciaban. Szerepl8k, platformok, stratégiak.
Vigilia, 80. (2015), 6. 419.

160 Rosalind I. J. Hackett: Religion and the Internet. Diogenes, (2006), 211. 71.

11 Lundby (2012) i. m. 34.

162 Sinding Bentzen (2020) i. m.
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A halozati kommunikacio azt is lehetévé tette, hogy segitségével ,,valodi” cse-
lekvéseket is végrehajtsunk, példaul banki atutalast, vasarlast, iskolai dokumentacié
készitését; sot ezen cselekvések maguktol értetddo, természetes részei az emberek
hétkoznapjainak. De ezen tilmenden az internet nemcsak azt valtoztatja meg, hogy
mit tesziink, hanem azt is meg tudja valtoztatni, hogy mik vagyunk.'®> Vajon elve-
zeti-e ez ahhoz a vallasos felhasznalokat, hogy online imadkozzanak, gyonjanak
vagy akar zarandokoljanak? Tobbféle gyonasi applikacio is Iétezik, a Confession:
A Roman Catholic App elnevezésiit a katolikus egyhaz is jovahagyta 2012-ben azzal
akikoétéssel, hogy nem helyettesiti a templomi gyonast, csak segit a lelki felkésziilés-
ben. Ezen applikacio szerepel az [Store 25 legtobbet letoltott programja kozott. De
myapp.parishapps.com). A katolikus telefonos applikaciok olyan nagy szamban all-
nak rendelkezésre, hogy mar gyijtdoldaluk is van: https:/catholicapptitude.org/. Tébb
empirikus kutatas is igazolta, hogy a vallashoz kapcsolodo applikaciok népszertisége
er6teljesen novekszik.'** A szent szovegeket, a Bibliat tanulmanyozo csoportok sza-
mara fontos példaul a Bible App, mivel tanulasdsztonzd virtualis kornyezetet teremt.
Arpin adatai szerint mar 2013-ban 100 millios letoltést ért el, s ezzel benne van
az els6 200 legnépszeriibb applikacioban. A letdltok 77%-a rendszeresebben olvassa
a Bibliat, mert az applikacio segitségével az ,,mindig naluk van”. Az otthonaban 81%,
templomban 60% és munka kdzben 55% hasznalja.'® A YouVersion Biblia-applika-
ciot 2019-ig 375 millidan toltotték le. Amikor 2020 juniusaban meglatogattam a letol-
tési helyet, azt tapasztaltam, hogy masodpercenként jon jelzés az i letoltésekrol,
az Ossz-szam akkor mar 428 502 406 volt.'*® Az applikacio népszerliségét a Biblia
elérhetdsége mellett a soknyelviiség is fokozta. A jarvany idején az eléz6 évihez
képest 54%-kal tobben nézték, olvastak napi rendszerességgel az applikaciot. Camp-
bell és munkatarsai 2014-ben 500 vallashoz kéthetd applikaciot talaltak, amelyeket
11 kategdriaba soroltak be: ima, meditacio, ritus, szent szovegekkel valo foglalatosko-
das, vallasi ahitathoz kapcsolddo applikacio, vallasi felhasznaloi appok — zarandok-
lat, vallasos kozosségi média (God Tube), vallasos digitalis jaték, vallasi boleseletek

195 Sherry Turkle: Reclaiming Conversation. The Power of Talk in a Digital Age. New York, Penguin
Press, 2015. 319.

164 Laura Turner: Inside the Christian app boom. It turns out prayer and smartphone habits go well
together. In The Verge, 2015. december 20; Susan Arpin: On Fifth Anniversary of Apple iTunes
Store, YouVersion Bible App Reaches 100 Million Downloads: First-Ever Survey Shows How App
is Truly Changing Bible Engagement. Cision PRWeb, 2013.

195 Arpin (2013) i. m.

166 www.youversion.com/the-bible-app/
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és vezetok, vallasos médiatartalmakat gyartd és megoszto feliiletek, outletek,
gyerekeknek szolo6 vallasi applikaciok.'” Fewkes 2019-ben megjelent szerkesztett
kotete a vallasi applikaciokat antropologiai modszerekkel lemezi. A szerzék arra
vallalkoznak, hogy eltéré kulturalis kdrnyezetben, az antropoldgia modszereivel
mutassa be, hogy miként hasznaljak vallasi célokra az applikaciokat a kiilonb6z6
vallasok hivei. A mobiltelefonon 1évé applikacio mindig a hasznald keze ligyében
lesz, s ebbdl fakaddan szamtalan fizikai kdrnyezet jelentheti a hasznalat kontextusat.
A fizikai kornyezet ¢s a virtualis kdrnyezet sszekapcsolodasanak hangstlyozasa
nem Uj dolog, a médiakutatas ezt kiterjesztett valdbsagnak nevezi, az antropologiaban
Cool kollokacionak.!® De applikaciokat természetesen mas vallastak is hasznalnak.
A Kaddish Assistant applikacio a zsido vallastiaknak segit, egy masik applikacio
halal ételek tekintetében a muszlimoknak ny(jt tajékoztatast, hogy a kérnyéken hol
talalnak vallasi el6irasaiknak megfeleld éttermet. Mindezek felsoroldsaval azt nyo-
matékositom, hogy a digitalis média a klasszikus tomegkommunikaciotol eltéréen
nemcsak tartalmat jelent, hanem hasznalatot, olyan hasznalatot, amely esetenként
segiti, megkdnnyiti, mig mas esetben kivaltja, helyettesiti az offline cselekvést.
Cantwell és Rashid 2015-ben készitett Religion, Media, and the Digital Turn
cimi atfogo jelentésiikben 150 digitalis projektet, platformot és kozosséget vizsgaltak
meg, amelyek valamilyen modon kapcsolodtak a vallashoz.'® Kiemelik, hogy mar
a digitalis tudomanyos kutatas kezdeteinek is volt vallasi kapcsolodasa. 1949-ben
Roberto Busa jezsuita atya meggy6zte az IBM egyik igazgatdjat, Thomas J. Wat-
sont, hogy a szamitogépes technoldgia segitségével készitsenek szomutatdt Aquinoi
Szent Tamas miiveihez. Az eredetileg negyven évig tartonak feltételezett munka
a szamitogépes technikanak koszonhetéen csupan hét évbe telt. 1960-ban Busa mar
egy hatvanf6s csoportot iranyitott, akik vezetése alatt megalkottak az igynevezett
Index Thomisticust, az 56 kotetes mi 70 ezer oldalt foglal magaban.'” Busa ezzel
a szamitogépes nyelvészet, szoveghermeneutika ¢€s a lexikografia szamitogépes

167 Heidi A. Campbell — Brian Altenhofen — Wendi Bellar — James Cho Kyong: There’s a Religious
App for that! A Framework for Studying Religious Mobile Applications. Mobile Media and Com-
munication, 2. (2014), 2. 154-172.

198 H. Jacqueline Fewkes: Piety in the Pocket: An Introduction. In H. Jacqueline Fewkes (szerk.):
Anthropological Perspectives on the Religious Uses of Mobile Apps. Cham, Switzerland, Palgrave
Macmillan, 2019. 3.

169 Christopher Cantwell — Hussein Rashid: Religion, Media and the Digital Turn. A Report for
the Religion and the Public Sphere Program. New York, Social Science Research Council, 2015.
170 www.corpusthomisticum.org/it/index.age
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felhasznalasanak egyik uttoréjévé valt, s megeldlegezte az évtizedekkel késGbb
kidolgozando hipertextualis adatbazisok 1étrejottét.

A jelentés bemutat olyan projekteket, amelyek célja (1) a digitalizacio, (2) a kri-
tikai gondozas, (3) az adatvizualizacio, (4) a str feltérképezés (thick mapping),
(5) a digitalis infrastruktiira megteremtése, (6) a digitalis vallas mitkodése, (7)
vagy a kutatoi kommunikacio elésegitése. Az elsé csoportba azon munkakat sorol-
tak, amelyek els6dleges feladatuknak a mar 1étez6 adatbazisok digitalizalasat tekin-
tik. Mint példaul a chicagdi Loyola Egyetem Jesuit Libraries Project elnevezésti
munkaja, amelyben nemcsak a konyvtari kotetek digitalizacidjat tiizték ki célul, de
akonyvek torténetét is feldolgozzak, hogy miként keriiltek a gytijteménybe."”" Vagy
a Sounding Islam in China projekt, amely iszlam vallasi gyakorlatok hanganyagat
rogziti digitalisan és jeleniti meg Kina térképén.'”” Az adatvizualizaciora jo példa Liz
Shayne kutatasa, aki 87 ezer kapcsolodast vizualizalt zsido szovegek kdzott a Sefaria
in Gephi programban.'” A térképalapt adatfeldolgozasokat a jelentés a Digital Atlas
of American Religion oldal segitségével mutatja be.”™ Megemlitik még a Qumran
Visualization Project munkajat is, amely 3D-ben tarja a befogadok elé az antik vilag
azon régészetileg fontos szeletét, ahol 1947-ben megtalaltak a holt-tengeri tekercse-
ket. A digitalis infrastruktira megteremtéséhez azon munkak sorolhatok, amelyek
célja, hogy azon vallasi dokumentumok, gyakorlatok, ritusok is felkeriilhessenek
az online feliiletre, amelyek nem a latin abécét hasznaljak, nem balrdl jobbra tart
az irasrendjiik. Ezekben a TEI: Text Encoding Initiative program tud segiteni pél-
daul. A digitalis vallaskutatashoz Heidi Campbell munkassagat emlitik. A kutatoi
egyittmiikddésekre is szamos példa akad, ilyen a Network for New Media, Religion
and Digital Culture Studies."”

A digitalis 6sszekapcsolddast a hiperlinkek mellett cimkézéssel (tagelés)
¢és hashtagekkel is el lehet érni. A hashtag hasznalataval tulajdonképpen kozossé-
get is lehet teremteni, bar ezek inkabb témakozosségek. Magat a hashtaget Chris
Messina, a Google fejlesztdje vezette be 2007-ben egy sajat Twitter-bejegyzésében.
Vallasi vonatkozasban a legtobbet hasznalt altalanos hashtagek: #religion, #god,
#islam, #faith, #love, #jesus, #church, #muslim, #pray, #allah, #spirituality, #peace,
#spiritual, #quran, #christianity, #life, #bible, #prayer, #christian, #believe, #hope,

"I https:/jesuitlibrariesprovenanceproject.com/the-jesuit-libraries-project/
1”2 www.soundislamchina.org/?p=265

3 https://ludicanalytics.wordpress.com/2014/06/17/sefaria_in_gephi/

™ https://religionatlas.org/

5 https://digitalreligion.tamu.edu/
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#meditation, #amen."” A magyar felhasznalok esetében a kovetkezdket talaltam:
atfkatolikus 4701 bejegyzésben szerepelt, a #spiritualitas 4267 esetben, a #reformatus
2132 esetben, a #vallas 1629 esetben, a #evangélikus 1458 és a #zsidd 1336 esetben
(az adatfelvétel ideje 2020. junius 17.).

Eltéré iranyu tartalomépités

A halozati kommunikaciora és kiilondsen a kdzdsségi média feliileteire jellemzo,
hogy nemcsak a professzionalis médiatartalom-gyartok anyagai keriilhetnek fel
a platformokra. S6t a felhasznalok altal 1étrehozott és cirkulaltatott tartalmak
szama joval tobb. A kérdés azonban az, hogy hanyan fognak ratalalni a feltoltott
anyagokra, s azokkal miként fognak interakcioba keriilni. Az interakcio lehet
lajkolas, lehet kommentelés, de akar a sajat oldalon valdo megosztas is. A posztolok
célja minden esetben a minél magasabb foku interaktivitas kivaltasa. Am hogy ezt
miként érik el, arra tobb eltéré modell is sziiletett, amelyek kdziil most csak kett6t,
a két meghatarozot vetem 0ssze. Az egyik Henry Jenkins amerikai médiakutatd
elgondolasa a konvergens, participatorikus kulturarol, amelyben rajongok hoznak
létre olyan tartalmakat, amelyek tematikusan kapcsolddnak a fésodorbeli gyartok
univerzumaihoz (Csillagok haboruja, Marvel, Harry Potter, Matrix). A masik
Malcolm Gladwell marketingszakérté sticky elgondolasa, amely szerint a brand
tulajdonosainak, marketingszakembereinek kell olyan ragacsos, tapados tartal-
makat 1étrehozniuk, amelyek az azzal valo ,ligykddésre” sarkalljak a felhasznalo-
kat."”” Mig Jenkins esetében az alulrol és feliilrdl torténd tartalomépités konvergens
modon hat egymasra, addig a tapados modell klasszikus hierarchizalt struktaraban
a fentr6l lefelé aramlé tartalom mellett kotelezOdik el.'”® Jenkins a tapadds modellt
egyértelmiien iizleti és nem kulturalis modellnek tartja, mert az érdekli, hogy
hanyan, hanyszor jartak egy oldalon, mennyi id6t toltottek ott. Munkatarsaival
részletesen Osszeveti a két modellt, nem mint egymas ellentéteit, hanem mint
két eltér6é szemlélet hordozoit. Nyolc szempontot vesz sorra, amelyek megkii-
16nboztetése azért fontos, mert a vallasi tartalmak tekintetében azt fogjuk latni,
hogy a hagyomanyos egyhazak halézati kommunikacioja inkabb a Gladwell-féle

176 http://best-hashtags.com/hashtag/religion/

177 Malcolm Gladwell: The Tipping Point. How Little Things Can Make a Big Difference. Boston,
Little, Brown & Company, 2000.

1”8 Jenkins (2006) i. m.; Jenkins—Ford—Green (2013) i. m.
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modellt kveti, és online is épiti a ,,brandet”. Az alulrdl szervez6dé — intézményes

s

Jenkins leirasa lesz a jellemzobb, az 6 szor6dé (spreadable) tartalmi modelljének
lesz nagyobb bejoslo ereje a mintazat tekintetében.

L.

Egyéni fogyasztoi migracio, szemben az eszmék aramlasaval: az elso, a raga-
dos modell izolalt felhasznaloban gondolkodik, mig a szor6dd elgondolas
kozosségi felhasznaloban. Ez utobbindl a tarsas dsszekapcesoltsag és annak
lathatésaga is fontos elem. Jenkins tigy véli, hogy a sticky modell a kvanti-
tativ, mig a spreadability modell a kvalitativ mérés lehet6ségét biztositja.

. A tapados modellben a tartalom (Iétrehozasa) kdzpontositott, szemben a szo6-

rodo tartalommal.

. Egységesitett tapasztalat, szemben a valtozatos tapasztalattal: a sticky modell

centralizalt tapasztalatot kinal az adott brandr6l, azt, ami leginkabb szol-
galja a cég érdekeit. Még az tigynevezett személyre szabott, perszonalizalt
tartalmak is ellendrzottek. A spreadable modellben a médiatartalmakkal
kapcsolatos tapasztalatok mas-mas befogadonak, mas-mas céllal, alakithato
moddon vannak konceptualizalva.

. El6re strukturalt interaktivitas, szemben a nyitott végli részvétellel: a sticky

modell olyan tipusu interaktivitasra batorit, amit kontrollalni tud, a spre-
adable olyan kreativ részvétel mellett érvel, amelyet nehezen vagy egyaltalan
nem lehet iranyitani, ellendrizni.

. Felhivni és fenntartani a figyelmet, szemben a motivacioval és a megosz-

tas elémozditasaval. A sticky modellben a kdzonség passziv individuumok
Osszességeként konstrualodik, a szorodo média modelljében ellenben aktiv
résztvevoként.

. Kevés és véges szamu csatorna, szemben az iddszakos, lokalis halozatok mil-

liardjaival. A sticky modell még mindig az egyt6l sokaknak (one-to-many)
logikaban gondolkodik, amelyben autorizalt, hivatalos csatornak versengenek
anézokért. A masik modell eleve haldzatban elgondolt.

Az egyének a sticky modellben eladaskdzponti marketing célpontjai, mig
a sz6rodo-terjedd modell esetében alulrdl szervezddo, kozvetitékon keresztiil
mitkodé tanacsadasrol és meggy6zddésen alapuld elkételezddésrdl van szo.

. A szerepek vilagosan elkiiloniiltek szemben az egyiittmi{ikddd, szerepek

kozti egyiittmiikddésre épitd elgondolassal. A sticky modellben tiszta, hogy
ki a producer, a marketinges és a kozonség. Mindegyiknek hatarozottan
elvalasztott, kiilon célja van. A spreadable modellben ilyen éles elhatarolas
nincs a szerepek kozott. Jenkins nem azt mondja, hogy a sticky nem miikodik,
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s6t elismeri, hogy bizonyos tartalmak kifejezetten a ragados modell alapjan
funkcionalnak, de szeretné megmutatni annak alternativajat, a szorodo
modellt is.

Jenkins eredeti példaja Susan Boyle a Britain’s Got Talent tehetségkutatd miisor-
beli els6 meghallgatasanak videdja, amelyet a Spreadable Media megirasakor
2013-ban 77 millidan lattak, s 75 variansa keringett a YouTube-on, ma ez a szam
mar 176 millio. Persze ennek az anyagnak a nézettségét is lehet eyeballra redukalni,
s az eredeti videdanyag természetesen a mainstream médiaban jelent meg, a keres-
kedelmi média terméke. Latszik ez azon a professzionalitason, ahogy az érzelmi
hatas maximalizalasara torekszik. A mainstream média is egyengette utana Boyle
karrierjét, de a nemzetk6zi siker nem a csatornan mult, hanem a rajongdi terjesztésen,
ez adott neki hatalmas nemzetkozi lathatosagot. Ez a fajta néz6i, rajongdi megosztasa
akedvelt vagy elitélendé médiatartalmaknak elfogadott kozdsségi és kulturalis gya-
korlat lett, természetesen megfeleld technologiai hatérrel. Ezt igy egyiitt nevezhetjiik
a halozatba szervez3dd kultirdnak (networked culture) Jenkins szerint.” Am ezen
kulturalis gyakorlatokat nem feltétleniil a halozati kommunikacio, az 0j technolo-
gia hozta létre, az sokszor csak a lathatosagukat biztositotta. A 1ényege azonban
az az Osszevetésnek, hogy a spreadable media elgondolas mas, mint a broadcasting
és a sticky modell. Ugyanis ez utobbi ketté a monopolista szerkezet logikajanak
eltérd valtozatat mutatja, mig a szordédo tartalmakban, a megosztasban gondolkodd
modell nem. Végso soron tehat Jenkinsék arra keresik a valaszt, hogy miért lett
a megosztas kozos kulturalis gyakorlatta a 21. szazadban. Az els6, amit ennek kap-
csan leszogeznek, hogy a haldzati kultiraban nem lehet egyetlen okra visszavezetni,
hogy miért is osztanak meg tartalmakat az emberek. Jenkins a felhasznalok altal
Iétrehozott tartalom fogalma mellett bevezeti a felhasznalok altal cirkulaltatott tar-
talom (user-circulated-content) fogalmat. Ez utobbi esetben az eredeti tartalmat
amainstream média hozza Iétre, s a felhasznalok csak cirkulaltatjak. Tulajdonképpen
a vallasi tartalmak esetében is hibrid gyakorlatokkal talalkozunk, a tradicionalis
egyhazak, vallasi vezetok feliileteirdl gyakran keriil 4t megosztott tartalom a vallasi
kozosségek oldalaira, bar kétségtelen, hogy ellenkezd iranyi megosztassal ritkabban
talalkozunk.

1" Henry Jenkins — Mizuko Ito — danah boyd: Participatory Culture in a Networked Era:
A Conversation on Youth, Learning, Commerce, and Politics. Malden US, Polity Press, 2015.
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A vallasi autoritas a halézati kommunikacioban

A tarsadalomtudomanyok szamos olyan fogalommal rendelkeznek, amelyek
jelentése erételjesen kiboviilt, atalakult az elmult évtizedek alatt. Az autoritas
fogalma is ezek ko6z¢ tartozik. Szinte valamennyi jelentds szociologus, politologus,
médiakutato foglalkozott a hatalom kérdésével, mikdzben eltér6 forrasait, tipusait,
illetve manifesztacioit tudtak azonositani. Jelen fejezetnek nem célja az autoritas
fogalomkorének atfogd bemutatasa, hiszen Balazs és Loffler megtették mar ezt
monografidjukban.'® Csupan arra vallalkozik a sz6veg, hogy megmutassa, milyen
vallasszociologiai, illetve halozati elgondolasok tarsithatok hozza, illetve e kettd
metszetében mit lehet elmondani az online vallasi kozosségre, digitalisan megje-
len6 egyhazakra vonatkozoan. Tobb is azonban ennél, hiszen a vallashoz, egyha-
zakhoz kotédden feltart mintazatok érvényessége kisebb-nagyobb mértékben kiter-
jesztheté mas tarsadalmi intézmények autoritasanak digitalis atrendezédésére is.

A modern informacids technologia megvaltoztatta azon tarsas kondiciokat,
amelyek korabban a politikai vagy éppen a vallasi autoritdas megteremtéséért
feleltek. A halozati informaciéaramlas kontrollja nem kdnnyen valdsithatd meg
sem a kormanyzatok, sem mas tarsadalmi intézmények részérdl. Ezzel egyiitt
az internet azt is megvaltoztatta, hogy miként tekintiink az autoritasra, hiszen
a technoldgiahoz kapcsolodoan Gj hatalmi poziciok sziiletnek, a hierarchikus
strukttrak ellaposodnak, és elmondhatjak meglatasaikat azok is, akiknek eddig
kevés feliilet jutott véleményiik kifejtésére. A hatalom és az autoritas klasszikus
elméletei jol ismertek a tarsadalomtudomanyokban. Az uralom jelenségének meg-
ragadasa kapcsan a legtobbet hivatkozott szocioldgus valdszintileg Max Weber, aki
a Gazdasag és tarsadalom cimii alapmiivének els6 kétetében harom uralomtipust
kiilonboztet meg, a karizmatikus, a biirokratikus és a tradicionalis formakat. Farkas
igy foglalja 6ssze ezeket:

A hatalom (az idézett szovegben: uralom — F. Z.) ebben az értelemben engedelmességen
alapul, és az engedelmességnek az egyes esetben — a fasult megszokastol kezdve egészen
atisztan célracionalis meggondolasokig —a legkiilonb6z6bb motivumai lehetnek. Bizonyos
minimalis engedelmeskedni akaras —tehat az engedelmeskedéshez fiiz6d6 (kiils6 vagy belsd)
érdek —minden hatalmi (az idézett szovegben: uralmi — F. Z.) viszonyhoz hozzatartozik.”'®!

180 Balazs Zoltan: Modern hatalomelméletek. Budapest, Korona, 1998; Loffler Tibor: Hata-
lom — autoritas — legitimitas. Elméletek és elméletkritika. Szeged, JATE Press, 2010.
81 Farkas Zoltan: A hatalom és az uralom fogalma. Politikatudomdanyi Szemle, 20. (2011), 2. 33.



A fentiek ellenére Weber hatalomfelfogasat altalaban ugy értelmezik, hogy
e szerint a hatalom nem mas, mint legitim erd, vagy az erd legitim megfele-
16je." A halozati kommunikacio kutatoi tobbnyire akként vélekednek, hogy
az az elméleti keret, amelyben a 20. szazad elején Max Weber felvazolta jol
ismert autoritastipusait, a fejlett Nyugat kinalta keret volt, amely a 21. szazad-
ban inkabb vitathatd, semmint magatol értet6d6.”®® A vallaskutatok jo része is
ugy véli, hogy Weber tipologiaja reviziora szorul. Mark Chaves példaul azzal
érvelt, hogy Weber a vallasi autoritast a politikai autoritassal analog moédon
konceptualizalja, am a két intézményrendszer annyira eltérd, hogy nem lehet
hasonlé modon gondolkodni roluk.!®* Farkas fentebb idézett tanulmanyaban
Osszehasonlitdo moédon mutatja még be és elemzi Weber mellett Dahrendorf,
Parsons és Coleman hatalomelgondolasait is, bemutatva azt a széles spektrumot,
amelyben a szociologia az autoritas kérdését targyalja. Kulcsszavai a legitimitas,
a tarsadalmi erd, a rend, a szankcio és a kikényszerités. A fejezet els6 része azt
jarja koriil, hogy vajon az egyhazak hatalmanak megragadasa is elképzelhet6-¢
ebben a fogalmi keretben? A vallasszocioldgia és a teologia autoritasfogalmainak
attekintése utan a médiahoz, azon beliil is a haldézati kommunikéciohoz kothetd
hatalmi formakat mutatja be a fejezet.

A vallasi autoritas kérdése a vallasszociolégiaban

A vallasszociologiaban id6rél idére kutatasi fokuszba keriil a tekintély, a hata-
lom, illetve az autoritas kérdése. A 20. szazad végén James A. Beckford brit
vallasszociologus az 1990-es évektdl megjelent munkaiban folyamatosan tagi-
totta a vallasszocioldgia kutatasi horizontjat az akkoriban elfogadott hataro-
kon — az egyhaz-szocioldgian, valamint a tudas- és erkdlcsszociologian — tulra.
Ebbdl kovetkezden ,,erdteljesen polemizal olyan szerzékkel, mint Thomas
Luckmann, Hans Mol, Peter L. Berger stb. Beckfordnak az a kiindulé tétele,
hogy szociologiai szempontbol félreértés a vallast a 1élek belsé megnyilvanulasai
kozott, az egyéni lelki békében, a tudati értelemadasban vagy — altalanosabban —

182 Farkas (2011) i. m. 33.

18 Stewart M. Hoover: Introduction: Religious Authority in the Media Age. In Stewart M. Hoover
(szerk.): The Media and Religious Authority. Penn State University Press, 2016b. 15-36.

18 Chaves (1994) i. m. 755.
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a maganéletben keresni.”'® Bar kétségtelen, hogy a vallas jelen lehet és hathat
ezeken a helyeken, emellett a tarsadalmi kapcsolatokban, a strukturak Iétre-
hozéasaban, a tarsadalmi kiilonbségek és hasonldsagok megfogalmazasaban,
konfliktusokban ¢s konfliktusmegoldasokban — azaz a nyilvanos, a gazdasagi,
a politikai szféraban is — jelen van.!3¢

Hatalom
Rend

Ertelem

2. abra: Berger hatalomfelfogasanak beagyazottsaga Beckford alapjan

Forras: a szerzd szerkesztése

A brit vallasszociologus A4 ,, hatalom” fogalmanak ujjaéledése a vallasszocio-
logiaban cim{ tanulméanyaban Ggy fogalmaz, hogy mintegy fél évszazada,
az 1960—70-es években a vallasszociologiai kutatasokat a vallas funkcionali-
tasdnak vizsgalata uralta, raadasul olyan szempontbo6l, amely az értelmezés
¢és az identitas problémajanak megértésében nyjthatott tampontokat. Beckford
szerint ennek kdszonhetd, hogy a hatalom fogalma kikertilt a tudomanyos érdek-
16dés kozéppontjabol. A vallas 1ényegét azonositottak a tarsadalmilag értelmezett
és felfogott rend kiilonféle formaival, s ebbdl kdvetkezden a vallasgyakorlatoknak
az a célja, hogy a tarsadalmi tevékenység soran tijraé¢ledjen a ,,végs6 rend maga-
tol értet6d6 tudasa™!®” A brit tudos attekinti néhany jelentés vallasszociologus
munkajat, hogy megvizsgalja, hogy azokban mennyire és milyen médon jelenik

185 Tomka Miklos: A vallasszociologia Gj Gtjai. Replika, (1996), 21-22. 168.
18 Tomka (1996) i. m.

(1996), 21-22. 232,
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meg vallas és hatalom viszonyanak a kérdése. Elséként Peter Berger munkassagat
tekinti at. Ahogy irja: ,,Berger nemigen hasznalja a hatalom fogalmat, s ez sokat
elarul az emberrdl és a vallasrol alkotott nézeteir6l.”'®® Fontosnak tartja azt is
kiemelni, hogy Berger szamara a hatalom érzékelése €s atélése nem jelzi a transz-
cendenciat. Ennek okat Beckford abban latja, hogy Berger alarendelte a hatalom
fogalmat a rend fogalmanak, amelyet pedig az értelem fogalma ala sorolt.

A hatalom Berger szamara nem koézvetleniil atélt emberi élmény, csupan
az ember tarsadalmi koriilményeinek egyik kisérdjelensége.

Idézett tanulmanyaban Beckford absztrakt fogalomként irja le a masik nagy
eléd, Thomas Luckmann hatalomfogalmat, amely hattérbe is szorul az életmiiben.
Ervelését azzal inditja, hogy a nyugati viligban az intézményesiilés folyamata
Iétrehozta a maganszférat, s a vallas kérdését ideutalta. Ha pedig a vallast magan-
tigyként hatarozzuk meg, akkor az egyén sajat belatasa szerint valogathat a vallasi
értelmezések, értelemadasok koziil. Vagyis Luckmann szerint a vallas olyan
tarsadalmi folyamat, amelyben az egymast koveté nemzedékek témak, szimbo-
lumok révén tovabbadjak értelmezési mintazataikat, formaikat, s ezen formak
amindennapi tarsadalmi kapcsolatok szerkezetét is tiikkrozni, 6rizni fogjak. Idovel
ezek az értelmezési rendszerek objektivalodhatnak, de nem biztos, hogy minden
esetben képesek a tapasztalat és az értelmezés kozti kapcsolat megteremtésére.'s
Kiilondsen élesen vetddik fel ez a kérdés a digitalis halozatok koraban, hiszen
az értelmezési mintazatok sikeres tovabbadasahoz hosszan tarto, egyiitt toltott
kozosségi idore van sziikség, amely az informacios korszaknak nem sajatossaga.

Harmadikként Hans Mol munkéssagat veszi gorcsé ala Beckford, leszogez-
vén, hogy a holland szarmazasu vallasszociologust leginkabb azok a folyama-
tok érdekelték, amelyek soran a modern vildgban az identitas szakralizalodott.
A személyes és a tarsadalmi identitas szakralizaciojanak folyamata, az objek-
tivacid, az elkdtelez6dés, a ritus és a mitosz mechanizmusai altal megy végbe.
Beckford kiemeli és egyben biralja Mol azon eléfeltevését, miszerint az értelem
és az identitas sziikségszertien a beilleszkedés és a rend oldalan allnak. Osszes-
ségében pedig ugy vélekedik errdl, hogy ,,az az iranyzat, amely szerint a vallas
tarsadalmilag megalkotott rend, értelemadas ¢s identitashordozo6, azt a veszélyt
rejti magaban, hogy a vallasi jelenség mas vonatkozasai az elemzésen kiviil
rekednek”.!”® A fentebbi keretben targyalt hatalom fogalma sziikségszeriien

188 Beckford (1996) i. m. 232.
18 Beckford (1996) i. m. 233-234.
190 Beckford (1996) i. m. 236.
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funkcionalista keretben marad, amikor olyan megkdzelitésekben gondolkodik,
hogy ,,a vallasnak hatalma van arra, hogy értelmet adjon, identitast adjon”.

A kortars vallasszociologusok biralata utan vegyiik sorra, hogy Beckford
miként gondolkodik a hatalomrdl! A brit kutato a jelenség megélése feldl kozelit
atémahoz, és hat lehetdséget mutat be ezzel kapcsolatban, amelyek a kovetkezok:
(1) 6sszekeverd, zavaros (confound),”' (2) meggy6z0, (3) ellenszegiild, (4) elle-
nérzo, (5) kimiiveld és végiil (6) gyogyitd hatalom.> Hogy miként lehet a vallas
Osszekeverd, zavaros hatalom, azt Peter Brown ir szarmazasu torténész munkai
segitségével mutatja be Beckford. Brown, aki a 4—6. szazad kdzotti atmeneti kort
vizsgalta, az atmenetet a klasszikus kor és a kozépkor kdzott, amikor is a vallasi
hatalmat egymastol vitattak el az egyhaz formalis intézményei €s a nagyszamui
szent (aszkéta) ember, akik allitasuk szerint kozvetlen kapcsolatban alltak Isten-
nel. Az aszkétak arra épitették hitelességiiket, hogy autentikus szonoklatokat
tartottak, meggy6zoen léptek fel, és elméleti felkésziiltségiik is imponald volt,
vagyis cselekedeteikkel folyamatosan Gjraalkottak hitelességiiket. Veliik szem-
ben az egyhdaz intézményrendszere kevésbé tiint hitelesnek az atmeneti kor-
ban. ,,Brown gyiimoélcs6z6 megkozelitésében a hatalomnak nem sok koze van
a kényszerhez vagy az ellendrzéshez. Inkabb kavarg6 és zavarba ejtd vallasos
tapasztalatokrol van sz6.”'”* Mindebbdl kovetkez6en a hatalom fogalmat a vallas
keretein beliil valtozonak tarthatjuk, amelynek hatalya, intenzitasa és tartalma
eloszlik egyéneknek, tarsadalmi rendszereknek és a koztiik 1évé viszonyoknak
megfelelden.

Erdemes hosszabban is foglalkozni a 4—6. szazadi 4tmeneti korszak egyhazi
hatalmi kérdéseivel, mivel éppen azon két elem egymasnak fesziilését mutatja,
amelynek a haldzati kommunikacio vilagaban is szemléléi vagyunk. Egyfeldl
az egyhazi intézményrendszer hitelessége, masfeldl az intézményrendszeren
kiviili személyek — az adott korszakban a korai remeték, aszkétak — hitelessége

11 Beckford idézett tanulmanyanak hosszabb magyarra forditott részeit a Replika 1996-0s szamabol
valtozatlan formaban vettem at. Kivételt képez a hatalomformak els6 tipusanak (the power which
confounds) forditasa, ahol arnyaltam a Replikaban megjelent valtozaton. Ott zavarba hoz6 hatalom-
ként utalnak erre a tipusra, am véleményem szerint a zavaros, kevert, az intézményi és a személyes
autoritast keverd megnevezés jobban ragadja meg a Beckford és Brown altal leirt jelenség lényegét.
James A. Beckford: The Restoration of “Power” to the Sociology of Religion. Sociological Analysis,
44.(1983), 1. 11-31.

192 Beckford (1983) i. m. 18.

193 Beckford (1996) i. m. 238.
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keriil szembe egymassal. Ahogy a vallastorténész Gardonyi fogalmaz a 4. szazad
eseményeivel kapcsolatban:

Az 0j keresztény életeszmény hatterében [...] a tarsadalombol val6 kivonulas allt. [...]
az egyre jobban intézményesiild, a tarsadalomba beépiilé (konform) egyhazi élet kevés
lehetdséget nytjtott a keresztény tokéletesség megélésére [...] A korai szerzetesség non
konform jellegét jol mutatja a helyi egyhaz piispokei és a szerzetesek kozott kirobbanod
szamos konfliktus.”*

Jol tamasztja ala mindez Mol azon megjegyzését, hogy a hatalom sajatosan oszlik
meg az egyhazi intézmény és az intézményrendszerhez nem kapcsolodo hiteles
egyének kozott, dinamikus viszonyt tételezve fel a kettd kozott.

Hasonlé egyhaztorténeti idészakot talalunk a 12—13. szazadban a miszti-
kus iranyzatok megjelenésekor. Ennek a vallastorténeti epizodnak mar média-
elméleti vonatkozasai is vannak. A francia konyvtorténész Frédéric Barbier
igy jellemzi a korszakot: a misztika kifejezés alatt annak tapasztalatat értjiik,
hogy Istenhez a hivé egyénileg, belsé szemlélddés utjan is eljuthat. A misztika
a kozvetlenség megtapasztalasa, ahol a legnagyobb gondolkoddok eszméi kap-
csolddnak Gssze a tomegek vallasos gyakorlataval.'”> A 12. szazadtol kezdédéen
amisztikusok gyakran keriiltek szembe a valsagban 1év6 hivatalos vallasossag-
gal. A jelenség médiaelméleti vonatkozasait pedig a vallasos targyt képek iranti
kereslet novekedésében lathatjuk, amit Barbier oly médon magyaraz, hogy bar
,Istent mindenki meglelheti magaban, keresésének mégis vannak médiumai, hor-
dozéi: a sz6 (a prédikatorok, az apostolok szava), irott szovegek és kegyes targyt
képek”.!S Vagyis a vallasos hit valsaga és a misztikus érzékenység térhoditasa
dont6 szerepet jatszik a konyvek és a (vallasi targyt) grafikus abrazolasok iranti
kereslet novekedésében. Hiszen a képek térhdditasa végeredményben a vallasos
érziiletben bekovetkezé modosulasokkal (a devotio moderndra jellemzd egyéni
ahitattal és misztikus hajlandosaggal) all 6sszefiiggésben.'’

De kanyarodjunk vissza Beckford hatalmi tipusaihoz, amelyek koziil
a masodik a vallas meggy6z6 hatalomként valé azonositasa. Ennek bemuta-
tasa soran elsdsorban a Princeton teologiaprofesszoranak, Richard K. Fenn-
nek a kutatasaira épiti érveit. A meggy6z6 er6t Fenn — ahogy Beckford utal

** Gardonyi Maté: Bevezetés a Katolikus Egyhaz torténetébe. Budapest, Jel, 2006. 86—87.

% Frédéric Barbier: A modern Eurdpa sziiletése. Gutenberg Eurdpdja. Budapest, Kossuth, 2010. 70.
% Barbier (2010) i. m. 70.

7 Barbier (2010) i. m. 104.
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rd — a nyelvnek tulajdonitja. A liturgia, az intézményesiilt vallasi szertartasok
nyelve védi a vallashoz tartozokat. ,,A liturgia tehat hatalommal rendelkezik:
hitelessé teszi az érzelmeket, szavakat, igéreteket és kinyilatkoztatasokat.”'%
A hitelességet korabban a vallas nyelve adta meg a szonoknak. A modernitasban
a szekularis intézmények lefokozzak a ,.tekintélyi kijelentéseket a puszta szemé-
lyes vélemény szintjére”.”” Magam a kommunikacié ritualis modellje mellett
elkotelezett kutatoként annyi kritikai megjegyzéssel élnék, hogy a hatalmat,
az autoritast nem a nyelvhez, a nyelvhasznalathoz, hanem a ritushoz kotom,
a ritusban valdban erésen szabalyozott a nyelvhasznalat kérdése, ezt el kell
ismerniink. De a tarsas erdt, azt az er6t, hogy kovetkezménye lesz az elhang-
zottaknak, els6sorban nem a nyelvnek, hanem a ritusnak tulajdonitom. Hiszen
ugyanezen szavak elhangzasa a ritualis kontextuson kiviil nem jar tarsas kovet-
kezményekkel. Az mas kérdés, hogy a vallasi ritusok esetében tobbé-kevésbé
tiltott ugyanezen kifejezések profan kdrnyezetben vald hasznalata, mar a legdsibb
parancsolatok szintjén is: ,,Uradnak, Istenednek a nevét ne vedd hiaba [...]"*%°

A vallas meggy6z6 hatalomként valo azonositasa soran Beckford hivatkozik
Steven Lukes munkajara, a Power: A Radical View cimmel 1974-ben megjelent
korszakos konyvére. Az angol politologus ebben harom eltérd tipusat mutatja
be a hatalomnak, a dontéshozatali hatalmat, a nem dontéshozatali hatalmat
és az ideologiai hatalmat (késébb ezekrdl részletesen esik még sz6). Beckford
a fenti harom ko6ziil csak a hatalom mint déntési képesség aspektusra fokuszal.
Ezt pedig tigy értelmezi, hogy az egyhaznak hatalmaban all annak eldontése,
hogy mit tekintsenek a hivei figyelemre méltonak, fontos dolognak, s ezt milyen
kritériumok alapjan hatarozhatjak meg szamukra. Lukes szerint a hatalom azt
jelenti, hogy valaki a helyzeténél fogva meghatarozhatja masok szamara, hogy
miként kell megkozeliteniiik és értelmeznilik bizonyos kérdéseket, jelenségeket.
A halézati kommunikaci6 feliiletein az autoritasnak ezen mitkodése konfliktusos
formaban is jelen lehet olyan kozosségekben, amelyek vallasiként definialjak
magukat, de nem koétédnek intézményes egyhazhoz. Ez esetben az értelmezés
hatalma mar nem az egyhaz, hanem a k6z6sség kezébe keriil.

A harmadik nagy tipus esetében Beckford a vallas és az ellenszegiilé hatalom
kérdésénél a civil vallas (civil religion) formait targyalja. A vallas és az ellen-
6rz6 hatalom kérdéskorében az erkdlcsjobbito mozgalmakat elemzi a brit

1% Beckford (1996) i. m. 239.
199 Beckford (1996) i. m. 240.
200 Kivonulas konyve 20,7.
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vallasszociologus. A vallast kimtivel6 hatalomként értelmezve felhivja a figyel-
met azon Uj vallasi mozgalmakra, amelyek olyan tréningeket ajanlanak tagjaik
szamara, amelyek gazdasagi-szakmai sikereket hozhatnak szamukra, példaul
kommunikacios vagy onismereti tréningeket.

Végiil a vallas és a gyogyito hatalom kapcsolatanal McGuire karizmatikus
mozgalmakat vizsgald kotetére hivatkozva megallapitja, hogy a ,,karizmatikus
mozgalom elveinek és gyakorlatanak kézponti kérdése a hatalom [...] a hatalom
sajat életiinkbdl fakado forrasanak felfedezése”.* Ezzel kicsit vissza is kanya-
rodhatunk Weber tipusaihoz, s azt lathatjuk, hogy a karizmatikussag (legalabb)
két iranyba valtozott a 21. szazadra, az egyik a karizmatikus mozgalmakhoz
kothetd valtozas, amely a kivételesség szintjérdl a hétkdznapi ember szintjére
vitte le a jelenséget. A masik iranyt ugy is azonosithatjuk, hogy mioéta a vallas-
gyakorlas szabadidds tevékenységgé valt, az (offline megnyilvanuld) karizmanak
is inkabb rajongoi, mint kovet6i vannak.?** Az online feliileteken valoban ezt
azonosithatjuk sok esetben. Egyrészt hétkoznapi emberek, laikus személyek
tesznek szert vallasi erejli karizmatikussagra, masrészt az 6 digitalis kovetoik
inkabb a popularis kultarabdl ismert rajongoi kozosségekkel mutatnak hason-
losagot. A ,,digitalis karizma” ugyanakkor nemcsak egyfajta vezetdi képességet
¢és ehhez kapcsolodoé tudast jelent, de a haldzat vilagaban megfeleld technologiai,
kommunikaciés technoldgiai ismeretet is. Vagyis azt is kell tudnia egy ilyen
vezetonek, hogy a digitalis kovetdit miképpen tudja az internet segitségével
a maga vezette online kozosség keretei kozott tartani. Ehhez technoldgiai jar-
tassdgra, innovaciora is sziikség van. Osszegezve a fenti attekintést, Beckford
szerint a hatalom fogalman altalaban a kdvetkezoket értették a szerzok: hatasok
kivaltasanak képessége, hatasok tényleges kikényszeritése, utasitasok betartasa,
elérelathato és szandékos befolyasolas, bizonyos iranyba torténé befolyasolas
az attdl eltérdk szigorh biintetése altal >

Beckford tullépett a kritikai attekintésen, és egy 10j tipologiat dolgozott ki
harom nagy csoportba sorolva a hatalomértelmezéseket. Ezek a kovetkezok:

1. adefiniciok egyik kore a hatalom adottsagokkal és képességekkel 6ssze-
fiiggd vonasait emeli ki (dispositional);

2. amasik az alkalmisagat (episodic);

3. a harmadik pedig a hatalomban rejlé viszony mozzanatat (relational).

201 Beckford (1996) i. m. 245.
202 Beckford (1996) i. m. 239.
203 Beckford (1996) i. m. 245-246.
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A brit kutato tigy véli, hogy a szocioldgusok elméletei (az altala targyalt Berger,
Luckmann és Mol) félreértelmezték alanyaik motivacioit és szandékait. Bar
az értelmezés és az identitas valoban lényeges elemei a vallasnak, szerinte
a hivék motivacioja nem kotédik kozvetleniil ezekhez, hanem a hivok az érzékelt
hatalomra reagalnak, és reakcidjuk vagy megadja az értelmet és az identifika-
ciot, vagy nem. Beckford szamara tehat a hatalom az elsédleges, az értelmezés
¢és az identifikacio csak ezutan jon.

,»Véleményem szerint a hatalom fogalmanak ilyen meghatarozasa lehetoséget ad arra,
hogy nagyobb figyelmet szenteljiink az elére latott hatasok szdndékolt 1étrehozasanak [...]
ahol egyesek kiilonb6z6 vallasi értékek nevében tudatosan befolyasoljak, manipulaljak
és ellen6rzik masok gondolatait, érzéseit és cselekvéseit.”2%

Ugy vélem, hogy a brit tudds vallasiautoritas-elmélete kiilondsen jé kiindulasi
pont a vallasok politikai instrumentalizacidjanak kutatasaban, példaul a politikai
iszlam esetében, hiszen 6 a hatalom fogalma ala rendelte mind az identitas, mind
az értelemadas folyamatait.

Némileg eltéréd megkozelitését adja a vallasi autoritas kérdésének Paul Gifford,
a University of London vallaskutatdja. Szerinte az autoritas nem egyszer{isithetd
le a hatalom kérdésére, és nem valaszthatd el egymastol szigorian a vallasi
¢és a szekularis autoritas jelensége. Vannak esetek, ahol a szekularis és a vallasi
autoritas éppen Osszefonddik, és a vallasi autoritasnak olyan jellemzdi is lesznek,
amelyek eredetileg a szekularishoz tartoztak (intézményrendszer miikddtetése,
biirokracia). A vallasi autoritas jelenségét az akadémiai, illetve orvosi szféran
beliil miikodokhoz hasonlitja, ez utdbbiak esetében a tudas, a megszerzett gya-
korlat az autoritas forrasa. Hangstlyozza azt is, hogy a kérdés targyalasanal
figyelembe kell venni, hogy a vallasok kozott sok kiilonbség van, raadasul egy
vallason beliil tobb irdnyzat is 1étezhet.

Gifford tanulméanyaban harom elemét mutatja be a vallasi autoritasnak, ezek
(1) a szent iratok, (2) a hagyomany ¢és (3) a karizma. Minden vallasnak vannak
szent szOvegei, amelyek az autoritas forrasanak tekintheték. Elsésorban nem
a szerz6 kiléte, hanem a szévegeknek a kdzosség életében betoltott szerepe emeli
ezeket szentté. Hogy ez miként torténik, arra nincs egyetemleges valasz, mert
a hivek viszonyulasat a szkriptirahoz a torténeti-kulturalis kontextus minden-
képpen arnyalni fogja. Mig a kdzépkor embere feltétel nélkiil hitt a szakralis

204 Beckford (1996) i. m. 246.
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szovegek igazsagaban, addig a felvildgosodas embere mar nem. Gifford a val-
tozast nem a francia forradalomhoz, hanem az angol Royal Society 1662-es
megalakulasahoz koti, amelynek latin mottdjat (Nullius in verba) tigy inter-
pretalja, hogy visszautasitjak, hogy barmilyen szonak hatalmat tulajdonitsanak,
barmennyire is tiszteletre méltd vagy szent sz6vegrol legyen is $z6.2° Innent6l
datalhatjuk a tudomanyos igazsag felemelkedését, de nem azért, mert 9ssze-
csapott volna a bibliai és a tudomanyos igazsag, s az utdbbi gy6zo6tt. Hanem
azért, mert a 17. szazad végétol Gjfajta igazsagfogalommal kezdtek élni egyrészt
atudomanyos vilagban, masrészt a hétkoznapi életben. Abban persze valamennyi
szerz6 egyetért, hogy az egyhaz életét szabalyozd autoritasszerkezet torténeti
perspektivaban elészor a protestantizmus, majd késobb a racionalizmus részérdl
kapott radikalis kritikat.?’¢

A szent szovegek mellett a szent szerzékre vald hivatkozas is forrasa az auto-
ritasnak, ahogy a hagyomany és a karizma is. Gifford a hagyomany tovabbadasa
tekintetében kitér az értelmezési stratégiak jelentdségére is. Ezek koziil meg-
nevezi a keresztény hagyomanyban a négy legkiemelkeddbbet: a szd szerinti
értelmezést, az allegorikust, az erkolcsit és az anagogikusat. A digitalis vallasi
kozosségekben is azonosithatok azok a torekvések, hogy bibliai vagy szent sz6-
vegekbdl szarmazo idézetekkel tegyék hitelessé magukat, s erre tdmaszkodva
alakitsanak ki tekintélyt a maguk szamara azaltal, hogy felmutatjak (posztoljak)
az autoritas egyik forrasat.

Az autoritas teologiai megkozelitése

Az egyhazi autoritas teologiai igényti, atfogd bemutatasat Bagyinszki Péter
doktori értekezésében olvashatjuk, aki a jezsuita Avery Dulles életmiivét elemzi
a hatalom teoldgiaja szempontjabdl. A fejezet Dulles munkassagara vonatkozd
mind leird, mind értékeld részei Bagyinszki irasabol szarmaznak, s csak halozat-
elméleti tovabbgondolasai kéthetok hozzam. A jezsuita tudds az altala kidolgozott
elmélet egyhaztani kontextusat ,,a szakralis autoritas pluralisztikus elméleteként”

205 Paul Gifford: Religious Authority Scripture, Tradition, Charisma. In John R. Hinnells (szerk.):
The Routledge Companion to the Study of Religion. Second edition. London — New York, Routledge,
2005. 400.

206 Bagyinszki Péter Fr. Agoston OFM: 4 tanitéhivatal teologidja Avery Dulles biboros gondol-
kodasdaban. Doktori értekezés, Budapest, PPKE HTK, 2019. 94.
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irta 1e.2” A teologus azt emeli ki a jezsuita lelkiség iranti vonzalmanak okat
keresve, hogy az képes dialektikusan integralni az istenélmény intrinzikus (ben-
s6leg megtapasztalt) és extrinzikus (objektiven egyhazias) vonasait, az isteni
autoritas e két komplementer megnyilatkozasat termékeny fesziiltségben tartva
egymassal — irja Bagyinszki.?®® Dulles autoritaskoncepcidjanak legfontosabb
vonasa, hogy kiilonbséget tesz ,,elsddleges (isteni) autoritas” és a ,,masodla-
gos (egyhazi) autoritasok” kozott, amelyek ,,konvergencidja” a hiteles egyhazi
tekintélystruktiraban természetes modon valosulhat meg. Az elsédleges isteni
autoritas teologiai felfogasa azt jelenti, hogy Krisztus minden teremtett autoritas
6sforrasa, amely megel6zi az egyhazi tekintélystruktarat.?*

,»A masodlagos autoritasok koziil 6t6t emlit Dulles, a Szentirast, a hagyo-
manyt, a hitérzéket, a tanitéhivatalt és a teologiat.” S amikor a masodlagos
autoritasok strukturalt targyalasaba fog, akkor Dulles els6 helyen a Szentirast
nevezi meg, amelyet a keresztény doktrina referenciapontjanak tekint.?'* Hozza-
teszi azonban azt is, hogy tekintélyként a Szentiras sem abszolutizalhato. Majd
a szenthagyomanyt nevezi meg masodik helyen a teremtett tekintélyhordozok
soraban. A II. vatikani zsinat szemléletmddjat kovetve a jezsuita gondolkodd
fontosnak tartja megemliteni az autoritasformak kozott a harmadik helyen
a hitérzéket (sensus fidei fidelium)."" A hivék hitérzéke Dulles szerint olyan
egyhaztani-episztemologiai tényezd, amely a lelkipasztori hivatal ,vertikalis
autoritasaval” (vertical authority) dialektikus kapcsolatban nélkiilozhetetlen
modon hozzajarul az egyhazi kommunion beliili konszenzus ,,horizontalis auto-
ritdsanak” (horizontal authority) kialakitasahoz.?'? Dulles teologusként dvatos-
sagra int, ha az nem talalkozik az illetékes egyhazi autoritasok jovahagyasaval,
a feltételezett magankinyilatkoztatast bolcs €s ovatos visszafogottsaggal kell
kezelni. A hitérzék tanubizonysaga tehat ilyen értelemben sem szigetelhetd el
az egyhaz tobbi autoritasintézményétol.?'?

Ugy vélem, hogy a Dulles altal emlitett hitérzék mint masodlagos autoritas-
forma kiemelten fontos a digitalis feliileteken. A vallasi tapasztalat kifejezésének
hagyomanyos helyei mellett ugyanis megjelentek az online feliiletek is mint ezen

207 Bagyinszki (2019) i. m. 29, 34, 219.
208 Bagyinszki (2019) i. m. 39.

2 Bagyinszki (2019) i. m. 51.

210 Bagyinszki (2019) i. m. 52.

21 Bagyinszki (2019) i. m. 52.

22 Bagyinszki (2019) i. m. 182.

213 Bagyinszki (2019) i. m. 182.
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tapasztalatok, élmények megmutatasanak platformjai. S6t a fiatalok esetében
els6dlegessé valtak. A késdbbiekben pedig azt fogjuk latni, hogy az alulrol szer-
vez0do, vernakularis autoritas forrasaiként is gondolhatunk erre a jelenségre.
Fontos kérdés, hogy ezekben a kdzosségekben az egyhazi jovahagyas igénye
mennyire van jelen, vagy inkabb a digitalis k6zosségen beliili személyes hite-
lesség fog tobbet nyomni a latban.

A negyedikként emlitett tanitohivatal episztemikus autoritasa kapcsan
Dulles hangsulyozza: ,,az egyhazi autoritas elsddleges feladata nem a meg-
gy6zés, hanem az igazsag melletti tantiskodas”.?'* A papai hatalomrol pedig
igy vélekedik: ,,A papa autoritasa bens6 kapcsolatban all a tobbi tekintély-in-
tézménnyel: a Szentirassal, a hagyomany ratalalasi helyeivel (the monuments
of tradition), a puspoki kollégiummal és a teljes egyhaz €16 hitével.”?'s Ugyan-
akkor tobbszor nyomatékositja ezeknek az egymastol jol megkiilonboztethetd,
egymasra visszavezethetetlen autoritasformaknak az egymashoz rendeltségét,
valamint szerves egységét az egyhaz életében. Ezen pluralisztikus felfogas elemei
a halézati kommunikacioban is megfigyelhetdk, s az internet feliiletén is meg-
torténhet a konvergencia, bar nem sziikségszertien. Amit hangsulyoznunk kell,
hogy a kdzosségimédia-oldalakon a fentebb emlitett formak koziil a hitérzetnek
lesz kiilondsen fontos jelentdsége, a személyes atélésélménynek. Ez 6sszecseng
azzal, hogy a kdzosségi média nyilvanossaga alapvetéen énkdzpontl s érzelmi
alapt nyilvanossag.?'®

Bagyinszki fontosnak tartja kiemelni Dulles munkajanak azon eredeti gon-
dolatat, miszerint szoros kapcsolatot tételezhetiink fel az eltérd kozosségformak
¢és a benniik mikddo autoritastipusok kozott, hiszen a kozdsség céljaként kon-
ceptualizalt irdnyba mitkddhet eredményesen egy aktualizalt hatalmi forma.
A szerz6 6t nagy modellt sorol fel és elemez: az intézményi modellt, a misztikus
kozosség modelljét, a szentségi modellt, az apostoli igehirdetés és a szolgalat-
tevés modelljeit. Mindegyikre igaz, hogy a benniik megnyilvanuld autoritas
képes kozvetiteni az ember szabadsagigénye és kozosségigénye mint két egy-
forman alapvet emberi igény kozott.?”7 Ezen a ponton is azt mondhatjuk, hogy
Dulles elgondolasa a halozati kommunikaciora is adaptalhatod a kozosségek

214 Bagyinszki (2019) i. m. 130.

215 Bagyinszki (2019) i. m. 116.

216 T.4sd részletesen Andok Monika: A tarsadalmi nyilvanossag kutatasanak affektiv fordulata.
Jel-Kép, (2020), 2. 23-38.

27 Bagyinszki (2019) i. m. 122.
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vonatkozasaban. Vagyis eltéré kozosségtipusok esetében eltérd autoritasformak
miikddése tarhato fel, amelyek kiilonbozhetnek a forrasaik, a miikodésiik vagy
a hataskoreik szempontjabdl is.

Az egyhaz intézményi modellje (societas), amely egy jol szervezett tarsa-
dalmi csoport magas statuszba helyezett vezetdiként szemléli a plispokoket,
a hatalommal felruhazott lelkipasztori hivatal formalis tekintélyét hangstilyozza.
Az autoritas itt hierarchikusan kiemelkedik a kozosségbdl. A pilispokok feladata
vezetni a kdzosség istentiszteletét, megszabni az elfogadhatd tanbeli eltérések
hatarait és hivatalosan képviselni a k6zosséget.

Az egyhazat misztikus kozosségként (communio) megkdzelitd modell azt
hangstlyozza, hogy az egyhaznak Istennel egyesiiltnek kell lennie, s hogy ennek
a kegyelemnek az erejével a tagoknak egymassal is egységet kell alkotniuk.
A piispoki tekintély ezzel 6sszefiiggésben mellérendeld, testvéri, animatori sze-
repet kap. Az ily modon felfogott autoritas az egyhaz egységének megovasa
érdekében 6sszhangot teremt a karizmak sokféleségében, a tanitoi szerep masok
meglatasainak a lehet6ség szerinti integralasat is feltételezi.

Az egyhaz szentségi modellje (sacramentum) szerint az egyhaznak minden
lathato, jelszerii aspektusaban — kiilondsen a kdzosségi imadsagban ¢€s isten-
tiszteletben — Krisztus kegyelmének folyamatos életerejét és az altala igért meg-
valtas reményét kell megjelenitenie. Ezzel 6sszefiiggésben a plispok a felszentelt
kozvetitd szerepébe keriil, akinek nem a személyére vagy vezetdi kvalitasaira,
hanem a szakralis lefoglaltsagara és kultikus szolgalatara keriil a hangsuly. Ennek
megfeleléen az autoritas képviseldje részérdl e modell 6sszefiiggésében az emberi
és lelki érettségre torekvés, illetve a szavak és tettek megfeleldsége keriil mér-
legre. Az egyhazat az apostoli igehirdetés (kériigma) hirnokének tekintve, annak
mindenekel6tt az evangélium hirdetését kell folytatnia, és arra kell buzditania
az embereket, hogy hitiiket Jézusba vessék, aki Ur és Megvalté. Ezzel 6sszefiig-
gésben a piispok gy jelenik meg, mint evangelizator és profétai szonok, akinek
a retorikai hozzaértése és hitelessége mérettetik meg.

Otodikként az egyhazat szolgalattevoként (diakonia) szemlélve, annak hozza
kell jarulnia az emberi k6zosségek és az egyén vilagi életének atvaltoztatasahoz,
¢és az egész emberi tarsadalmat kell gazdagitania Isten orszaganak értékeivel.
Ezzel az egyhazképpel a szocialisan érzékeny, kdzéletben is tevoleges szerepet
vallalé piispok modellje van 6sszhangban. A kiilonb6z6 egyhazképek az egyhaz
missziojat mas-mas hangsulyokkal lattatjak, ezért eltérd autoritasmodelleket
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vonzanak.’® Ugyanez igaz a digitalis feliilletekre is, amelyek multiplikalodott
szamossaga az autoritasformak multiplikalodasat hozza magaval.

A jezsuita szerz6 indirekt moédon kapcsolodik ahhoz a Charles Taylorhoz,
akinek a modernitaselmélete — Dulles gondolataival tavoli parhuzamban — szin-
tén a hivok két tipikus csoportjat irja le a késé modernitas vilagaban: a ,,lete-
lepedettekét” (dwellers) és a ,keresékét (seekers).”’® Témank szempontjabol
megjegyzendd, hogy a két hivotipus autoritashoz fiiz6d6 viszonya is jellegzetes
eltéréseket mutat. Taylor az autoritas kortars szerepének az altalanosabb elemzé-
sétol visszatérve a katolikus egyhaz magisztériumanak a vizsgalatahoz a hivok

polarizaciojanak problémajarol a kovetkezot irja:

,»A mai helyzetben a laikusok két élesen elkiiloniild taborra szakadtak. Néhanyan nagyon
pozitivan viszonyulnak az autoritas korabbi modelljéhez. [...] Az 6 szamukra a kételez6
erejll, karakteres tekintélyi vezetés az egyik meghatarozo vonasa a katolicizmusnak. [...]
Veliik szemben ott vannak masok, akik szamara a katolikus hitélet meghatarozo vonasa
a szentségekhez kapcsolodik, és az el6z6 autoritativ kozeg inkabb elhajlasnak, elviselendd
tehernek tlinik, amivel egyiitt kell élnitik.”??°

Ehhez kapcsoléddan Dulles a kdvetkezoképpen vélekedik:

»Az egyhaz természetesen se nem vitaférum, se nem hadmiveleti teriilet. Mind a libera-
lis, mind a konzervativ szarny beleesik abba a hibaba, hogy nem ismerik fel a lényeget:
a beliilrél megalapozott tekintély (intrinsic authority) az igazsagbol, megértésbél, a krisz-
tusiva formalodott életpéldabol forrasozik. Az ilyen tekintély valosagos. Nem csupan
megvitatando véleményeket képvisel. Kivaltja masok csodalatat és tiszteletét, és olyan
meghajlast eredményez, amelyet nem valamiféle kényszer valt ki, hanem amely szabad
és felszabadito.”?*!

A Bagyinszki altal leirt, Dullesnél fellelhetd autoritasfelfogas és az altala leirt
tipusok koziil ketté fontossagat nyomatékositom még egyszer, mert ezeknek
jelentéségiik lesz a halozati kommunikacio feliiletein. Az egyik annak az elgon-
dolasnak a fontossaga, hogy mas-mas kdzosségekben mas-mas autoritastipussal
fogunk talalkozni, ez mar az offline csoportok esetében is igy volt, s kiilonosen
igy lesz a digitalis k6zosségek esetében. A masik pedig a hitérzetként emlegetett

28 Bagyinszki (2019) i. m. 45-46.
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vallasi tapasztalat, amelynek kiilondsen erds reprezentacios feliilete lesz a halo-
zati kommunikacio, s amelyet autoritasforrasként tudunk azonositani az inter-
netes kozosségeknél.

Meédia és autoritas

A klasszikus médiaelméletek szamos oldalrol mutatjak be és elemzik a médiu-
mok és a hatalom viszonyat. A legtobb munka talan mégis a tomegkommunika-
cios eszkozok, valamint a hozzajuk tartozo intézményrendszer €s a demokratikus
allamberendezkedés viszonyat kutatta akar leird, akar normativ moédon. Kiilon
tudomanyag foglalkozik a média és a politika integrativ modelljeivel, a politi-
kai kommunikacio torténeti atalakulasaival és jelen perspektivaival, valamint
A fejezet nem tudja ezen elméleteket teljeskortien atfogni, s ez nem is célja.
Kizardlag a halozati média hatalmi viszonyainak, kvazi autoritas-térképének
felvazolasa a cél, annak attekintése, hogy a klasszikus média autoritastipusai
megjelennek-e a halézati média vilagaban, vagy a haldzatos szervezddési forma
egészen mas autoritastipusok megjelenésének kedvez. A fejezet felvonultatja —ha
nem is teljeskoriien — azokat a tarsadalomtudodsokat, akik az internet, az (ij média,
a halézati kommunikacio6 hatalmi viszonyait irjak le, analizaljak, tipologizaljak,
vagy éppen operativ mitkddését irjak le: Couldry, Castells, Van Dijck, Hepp,
Rheingold, Barzilai-Nahon. Az 6 munkassaguk altal megismerhetjiik, hogy
milyen hatalmi tipusokkal jellemezhet6 egy-egy konkrét haldzat, az offline intéz-
mények miként tudjak kiterjeszteni a hatalmukat a virtualis térre, az internetre,
miként tudnak a ,tdmegek” alulrdl szervezddve hatalmat gyakorolni, miként
tudjuk konceptualizalni a vernakularis autoritast. Ugyanakkor az autoritas kérdé-
sének targyalasakor nemcsak annak szervezédése, multidimenzionalissa valasa,
iranya (fentrdl lefelé, lentrdl felfelé a hierarchiaban, halozatosan kiterjedve), 6tvo-
z0dése — hibridizacidja, kiterjedése —, de tartalma is érdekes lehet szamunkra.

A klasszikus tomegkommunikacio idészakaban, a televiziohoz kapcso-
lodoan két nagy kérdéskorre tudjuk bontani az autoritas kérdését. Az egyik
azzal foglalkozik, hogy a televizio milyen ,,kiils6” hatalomtipusokat mutat meg
egyes milsoraiban, a masik viszont maganak a médiumnak az autoritasat elemzi.
Az els6 csoportba sorolhatd legismertebb munka Dayan ¢és Katz nevéhez kot-
hetd, akik a Médiaesemények cimii konyviikben elkiilonitett harom alapvetd
médiaesemény-tipushoz, a versenyhez, a hoditashoz és a koronazashoz eltérd
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autoritasformakat tarsitanak. Weber tipoldgidjat véve alapul azt irjak, hogy
a versenyek esetében a racionalis-legalis, a hoditas esetében a karizmatikus,
talalkozik a néz6.2> Maganak a médiumnak az autoritasaval, egyfajta mediokra-
cia kialakulasanak a kérdésével is mar az 1980-as évek ota foglalkoztak a szak-
1985-6s konyvében irta a televizid médiuma kapcsan, hogy a hatalom gyengii-
1ését hozza az informacios technologiak dsszeolvadasa, illetve azok elterjedése,
mivel a hatalmon 1év6 eliten kiviil masok is hozza tudnak majd férni, s ezal-
tal lehetévé valik, hogy befolyasoljak, kontrollaljak masok tarsas viselkedéseét,
tudasat.??

A klasszikus tomegkommunikacion tallépve a halozati média mint autoritas-
forras megjelenési formait a 2000-es évek televizidzasanak egy sajatos mufaja-
ban, a valosagtelevizidzasban is megtalalhatjuk. Nick Couldry, a London School
of Economics médiakutatdja szerint ugyanis a kdzosségi média tartalmi vonat-
kozasaiban tobb ponton ¢s erdsen kapcsolodik a valosagteleviziozashoz. Hiszen
a valosagshow-kban a hétkdznapi emberek tagabb kdzonség elott ,,alakithatjak”
magukat. Epptigy, ahogy a kozosségi média feliiletein tehetik ezt meg manapsag,
mintegy 25 évvel a valosagtelevizidzas megjelenése utan.

Couldryt nem a nyilt hatalmi dimenziok érdeklik abban a kérdésben, hogy
a média miként alakitja a tarsadalmi kornyezetet, hanem a rejtett, kevésbé
szembet(ind mechanizmusok, amelyek lehetnek akar pozitivak, vagy negati-
vak is. Ezen mechanizmusok abban a jelenségben gyokereznek, amelyre Paddy
Scennel mutatott ra eldszor a radiozas kapcsan, hogy az emberek hétkdznapi
¢életében a médium valt kdzos referenciapontta. EI6bb a hallgatosag, késébb
a néz6k a médiumra hivatkozva viselkedtek valamilyen médon, a médiaban
mutatottakhoz hasonlitottak sajat életvitelitket. Couldry elméletében mind-
ezek mellett fontos szerepe van a média tarsas hatarokat kijel6l6 — megmutatd
és keretez6 szerepének. Kétségtelen, hogy ezek a mechanizmusok a haldzati
kommunikacidban is miikodnek, de az oldalak és veliik a kontextusok sokszoro-
z6dasa olyan tartalmakat mutato oldalakat is eredményezhet, amelyek épphogy
nem kovetésre, hanem elutasitasra 6sztonzik a nézdéket. Ezt a jelenséget mar
az 1960-as években, a klasszikus tomegkommunikacio idészakaban kimutattak,

222 Dayan—Katz (1992) i. m. 34-35.
22 Joshua Meyrowitz: No Sense of Place: The Impact of Electronic Media on Social Behavior.
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90



s paradox hatasnak nevezték. Ez esetben a média a devians viselkedés megmuta-
tasaval nem a deviancia kovetésére fogja ravenni a nézdket, hanem épp ellenke-
z6leg, megszilarditja a tarsadalmi normakat. De kanyarodjunk vissza a Couldry
altal azonositott autoritastipusokhoz, amelyeket Media, Society, World cimu
kotetében elemez, nevezetesen a pedagdgiai, a politikai és a vallasi autoritashoz!

A brit médiaszociologus szerint neveldi autoritasa (pedagogic authority) van
a reality televizidzasnak, mert innen tanuljak meg a néz6k, hogyan 61t6zkddje-
nek, f6zzenek, neveljenek gyereket vagy viselkedjenek parkapcsolatban, bar ezt
az autoritastipust nem lehet egyértelmiien a média intézményrendszerébdl leve-
zetni. A neveldi autoritas két okbol hatékony — ahogy azt Couldry irja—, az egyik
ok a sziikségszeriisegben rejlik: a tartalomgyartok minél szélesebb kdrben sze-
retnék fenntartani az érdekl6dést a produkeioik irant, s ha sikeresek, akkor ezt el
is érik. A masik ok az a legitimacios hatas, amely (ijracsomagolja a mindennapi
életet egy médiakozpontu realitdsba a mediatizalt kozpontok tagabb mitoszan
keresztiil.?** A nevel§ ereje nem a pedagdgiai tartalomban van, hanem a meg-
mutatas narrativ sémajaban. Ez pedig a kdvetkez6: az ilyen modon kezelt folya-
mata ezzel a kimenettel fog jarni, ha az érintettnek ilyen gyakorlata van. Ezzel
pedig egyfajta ,,hogyan éljiink” tipusu tudast biztosit azaltal, hogy modell-
ként referenciapontokat kinal fel a hétkdznapi emberek szamara. Minél tobb
areferenciapont, annal erdsebb lesz a mintaadas. Rdadasul az ilyen tipusi meg-
jelenités er6s érzelmi bevonddast jelent. Ez a halozati kommunikacio, a kdzos-
ségi média vilagara is igaz, az pedig mar a kommunikacié ritualis modelljével
tamaszthat6 ala, hogy a megmutatas formaja miért er6sebb hatast a tartalomnal.

Couldry érvelése alapjan a politikai autoritds harom kérdéshez kotodik:
a kiértékeléshez (evaluation), mivel a tarsadalmakat ma mar nem a kozos érté-
kek egységesitik, hanem a politikai teljesitmény értékelése. A masodik a val-
tozas (changing), annak iranya, eredményessége, varhato kimenetele, s hogy
ez mennyiben és milyen modon hat az emberek mindennapjaira. Harmadik
elemként pedig a keretezést (framing) emeli ki, a politika kontextualis dimenzio-
jat. Hogy a politikai teljesitmény milyen keretben értelmezhetd, s ezen keret sza-
bélyai szerint hogyan mérettetik, mérettethetik meg.2s Altalanosségban is igaz,
hogy a médiumok megvaltoztattak a dominans legitimacioés modokat és ezzel
Osszefiiggésben a hozzajuk kapcsolodo autoritastipusokat is. Lasd a médiumok

24 Nick Couldry: Media, Society, World. Social Theory and Digital Media Practice. Cambridge,
Polity Press, 2012. 100.
225 Couldry (2012) i. m. 119.

91



valdsagot igazolo, illetve kiépitd erejét a hétkdoznapok vilagaban. Példaul, amikor
valamit azért fogadtak el igaznak, mert bemondta a tévé. A digitalis vilag hozta
atalakulasok — irja Couldry — a klasszikus tarsadalmi intézmények autoritasat
porozussa tették.??® Egyrészt a digitalizacid hatalmas mennyiségii informaciot
tett hozzaférhetéve, nemcsak az intézményi vagy kommunikacios elit, hanem
mindenki szamara. Ugyanilyen lehetéséget biztosit az intézményhez kapcso-
16do digitalis archivum létrehozasaban a hétkdznapi felhasznaloknak. Ezek
horizontalis kommunikacios lehetdségek, amelyek sokkal nagyobb hatéassal
vannak az autoritasra, mint a vertikalisan szervez6dd — adott esetben intézmény-
védo — mintazatok, mert sériilékenyebbé tehetik. A haldzat kedvez a személyes
autoritas kiépiilésének az intézményivel szemben, am ez kevésbé terjeszthetd ki,
kevésbé altalanosithato, s legitimalo ereje is korlatozott. Ezzel egyiitt megjelenési
moédjai a média performativ jellege miatt erésebbek lesznek.

Harmadikként Couldry a vallasi autoritas kérdését jarja koriil, amelynek fon-
tos kifejez6dési formaja a szovegalapt (szent szovegekre épiild) autoritas. Ezek
a szent szovegek digitalizalasuk folytan olyan interaktiv diszkurziv kérnyezetbe
keriiltek, ahol a hozzaszoélashoz, értelmezéshez nem igényelnek kiilon kvalifika-
ciot. Egyéni, kozosségi aktivitas lett az interpretacio, ahol nincs vagy nehezen
tarthat6 fenn az intézményi kontroll. Fontos kérdés, hogy az egyik vagy masik
vilagvallasnak eredendden mennyire (volt) centralizalt a struktaraja, hiszen
ezzel parhuzamosan lesz erdsen vagy kevésbé er6sen centralizalt az autoritas
az adott egyhazban. A brit médiaszociologus 0sszességében tigy latja, hogy hiba
lenne a hagyomanyos valldsi autoritas gyengiilését kizarolag a digitalis média
megjelenésének tulajdonitani.

A halozati kommunikacié hatalmi kérdései

A halozati tarsadalomhoz kapcsolodod legtobbet idézett elgondolas a hatalom halo-
zati felfogasarol Manuel Castellstdl szarmazik, aki hitet tesz amellett, hogy mind
az intézmények, mind a normak gy konstrualdodnak egy-egy tarsadalomban,
hogy ezen elemek az aktualis hatalom altal preferalt értékekkel és érdekekkel
itatodnak at. A spanyol tarsadalomtudds Az informdcio kora cimii haromkétetes
atfogd miivében a haldzat politikai hatasait vizsgalva arra a kdvetkeztetésre
jut, hogy ,,bizonyos értelemben a politikai rendszernek elvész a hatalma, bar

226 Couldry (2012) i. m. 153.
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a befolyasa nem”.??” A hatalom szamara a viselkedés kikényszeritésének képes-
ségét jelenti, s ennek mar nem a politikai rendszer az elsddleges letéteményese.

A hatalom azonban nem tlinik el. Az informacios tarsadalomban alapvetéen azokba
a kulturalis kodokba ivodott, amelyek segitségével az emberek az intézményeket, az életet
képviselik, és dontéseket, koztiik politikai dontéseket hoznak. [...] A kulturalis harcok
az informacio koranak hatalmi harcai. Els6sorban a médiaban és a médian keresztiil vivjak
Oket. De nem a média a hatalom birtokosa. A hatalom, vagyis a viselkedés kikényszeri-
tésének képessége az informaciocsere és a szimbolumokkal valé manipulacié halozatai-
ban rejlik, amelyek ikonok, sz6sz6lok és szellemi erdsitok segitségével kapcsolnak dssze
tarsadalmi szerepldket, intézményeket és kulturalis mozgalmakat™

— irja a spanyol kutat6.2*® Néhany évvel kés6bbi munkéjaban szisztematikusan
sorra veszi, hogy milyen hatalomformakat azonosithatunk a hal6zaton.

Alaptétele, hogy a hatalom fogalma a halozati tarsadalomban csakis a halozat
fogalman keresztiil ragadhaté meg. Altalanossagban elmondhato, hogy a hatalom
(és az ellenhatalom) célja a halozati tarsadalomban Castells szerint az emberi
elme neuralis halézatanak alapvetd befolyasolasa a tomegkommunikacid
¢és a tomeges énkommunikacioé (mass self-communication) haldzatain keresztiil.

Castells a hatalom négy eltéré formajat kiilonbozteti meg a haldzati tar-
sadalom tarsas és technoldgiai viszonyait figyelembe véve. A négy hatalmi
forma a globalis hatalmi halozat (networking power), a halozat belsé miikodését
szabalyozo hatalom (network power), a halozat csomopontjai kdzott 1étrejovod
hatalom (networked power), a halozat 1étrehozasanak és aktivalasanak hatalma
(network-making power).**

Az elsd, a globalis hatalmi halozat (networking power) azon aktorok és szer-
vezetek hatalma, amelyek a globalis halozati tarsadalom magjat alkotjak, s befo-
lyasuk van azon csoportokra és egyénekre, akik nem részei ennek a globalis
halozatnak. A hatalomnak ez a formaja a bevonas-kizaras kettésségével operal,
s annal erésebb a kizaras, minél nagyobb haszonnal jar a bevonddas. A halézatok
Osszekapcsolhatosaga tekintetében kiemelt szerepiik lesz a halozati kapuéroknek,
akik egy-egy haldzatba vald belépés lehetdsége felett 6rkodnek. Latnunk kell,

27 Manuel Castells: Az informdcio kora. Gazdasag, tarsadalom és kultira. 1. kotet. A hdalozati
tarsadalom kialakulasa. Budapest, Gondolat—Infonia, 2005. 431.

28 Castells (2007) i. m. 431.

22 Manuel Castells: A Network Theory of Power. International Journal of Communication,
5.(2011), 773-787. 773.
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hogy a kapudrzés fogalmat — amely eredetileg kizardlag informaciok sziiré-
sére, illetve a médiarendszerbe vald beengedésiikre vonatkozott — Castells kiter-
jesztette a halozati csomopontokként megjelend aktorokra is. (A kapudrzésrol
Barzilai-Nahon alapjan még esik sz6 ebben a fejezetben.)

A masodik a halozat belsé mikodését szabalyozo hatalom (network power),
azon hatalom, amely a halézaton torténd tarsas interakciok koordinalasahoz
sziikséges szabalyok eredményeképpen jon Iétre. Ebben az esetben a hatalmat
nem a haldzatbol valo kizarassal lehet gyakorolni, hanem éppen ellenkezdleg,
a bevonassal (a hatalya ala vonassal).

A harmadik a halézat csomépontjai kozott 1étrejovo hatalom (networked
power), azon tarsas szereplok hatalma a haldzaton beliil, akik a tobbi tarsas sze-
repld felett befolyassal rendelkeznek. Vagyis a harmadik formajaban a hatalomnak
Castells a jelenség kapcsolati oldalat hangstlyozza. A halozatos hatalom formai
¢és folyamatai minden egyes halozat tekintetében egyediek, a tobbitdl eltérok.

A negyedik a halozat 1étrehozasanak és aktivalasanak hatalma (network-
making power), az a hatalom, amely egy szerepld vagy szervezet altal definialt
cél, program vonatkozasaban aktivalni tud egy halozatot. S a dominans szereplok
¢és halozatok stratégiai szovetségének érdekei mentén at tud valtani ezek kozott
az aktivalhato halozatok kozott, illetve képes akar 6ssze is kapcsolni ezeket.?
Két komponenst is azonosit tehat Castells, az egyik a halézatok létrehozasanak
a képessége, a masik a Iétrehozott haldzatok stratégiai céli 6sszekapcesolasainak
iddleges megteremtése. A kétféle hatalom birtokosait programozoknak, illetve
kapcsoloknak nevezi. A programozo hatarozza meg a halozat céljat, s adott esetben
képes azt akar Gjraprogramozni, mig a kapcsolo aktivizalja a célnak leginkabb
megfelelé halozatot.

Castells elgondolasat néhany ponton érdemes kiegésziteni, illetve tovabb-
gondolni. A kiegészités egyrészt azt jelenti, hogy nem tekinthetiink el a halozat
kiilsé, jogi szabalyozottsagatdl, amely megvaldsulhat nemzeti €s szupranacionalis
szinten is. Nem konfliktustol mentes teriilet ez, sét a szimbolikus hatalmi kiiz-
delmek intenzitasa éppen azt jelzi, hogy mennyire stratégiai kérdésrél van szo,
amikor az internetre vonatkozd jogi szabalyozast dolgozzak ki. Mivel jelen kotet
alapvonala nem jogi jellegii, ezért csak jelzésszeriien utalok ezen kiizdelmekre.
Mark Zuckerberg 2018-as amerikai szenatusi meghallgatasa utan az Egyesiilt
Allamokban 2021-ben Joe Biden és harom demokrata szenator terjesztette be
a torvényhozas elé a SAFE Tech munkanevi javaslatat. Az Eurdpai Unio pedig

20 Castells (2011) i. m. 773.
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varhatéan 2021 nyaran fogja targyalni a digitalis szolgaltatasokrol szo6lo, a nagy
technologiai cégeket szorosabb ellenérzés ala vono javaslatot, a Digital Services
Actet. A témat a médiaelméleti szakirodalom a technologiai szuverenitas kér-
déskorében is targyalja.?!

A masik kiegészités az adatositas (datafication) jelenségére vonatkozik,
pontosabban az adatositas lehetdségébol fakado hatalomra. Az adatositast ugy
definialhatjuk, hogy kifejezések, helyek és tarsas interakciok atvaltasa online
mérhet6 valds idejii adatokka, amelyekkel nemcsak leirhaté a tarsas viselkedés,
és annak kontextusa, de eldrejelzésére is alkalmas. Tulajdonképpen az emberi
viselkedéshez vald ujfajta hozzaférést és megértést biztositanak. Ez nemcsak
a viselkedés monitorozasat jelenti, hanem az erre €piilé tervezést is lehetdve
teszi.?? A felhasznalokra, médiahasznalatukra, digitaliseszkz-hasznalatukra
vonatkozé adatok birtoklasa, ezen adatok felhasznalasa (értékesitése, manipula-
lasa) a 21. szazad egyik legmeghatarozobb hatalmi ereje. Ugyanakkor ezt a fajta
hatalmat nem lehet egyértelmiien Castells egyik vagy masik hatalmi formajahoz
kotni a négy altala emlitett koziil. Inkabb azt mondhatjuk, hogy mind a négy
forma profitalhat az adatositasbol.

Hogy az adatositasnak mekkora jelentdsége van, azt az is jelzi, hogy Couldry
¢és Hepp egy gyokeresen 0ij médiatorténeti korszak, a mély mediatizacio (deep
mediatization) korszakanak bekdszontét kotik hozza. Mar a 20. szazad végétol
a mindent athatd, megkeriilhetetleniil jelen 1évé mediatizaltsag folyomanya-
ként atalakultak azon konstrukciok, amelyekben tarsas vilagukat jelenitik meg
az emberek.”** Megvaltoztak az emberek kommunikacios és tarsas gyakorlatai,
s ezen valtozasok oka a medialis atalakulas. Az ujonnan megjelend kommu-
nikativ gyakorlatok (1) intézményesiilését és (2) materializalodasat — és talan
hozzatehetjiik a legitimaciot is — a média biztositja. Mediatizalodasrol ebben

51 Andok Monika: Technolédgiai szuverenitas és digitalis hatalmi formak. Szabad Piac, (2021),
1. 31-39.

22 Viktor Mayer-Schonberg — Kenneth Cukier: Big Data. A Revolution That Will Transform How
We Live, Work and Think. London, John Murray Publishers, 2013; José van Dijck: Datafication,
Dataism and Dataveillance: Big Data between Scientific Paradigm and Ideology. Surveillance &
Society, 12.(2014), 2. 197-208. 198; José¢ van Dijck — Thomas Poell — Martijn de Waal: The Platform
Society. Public Values in a Connective World. New York, Oxford University Press, 2018; José van
Dijck — Thomas Poell: Social Media and the Transformation of Public Space. Social Media and
Society, (2015), July-December. 1-5.

23 Nick Couldry — Andreas Hepp: The Mediated Construction of Reality. Cambridge, Polity Press,
2017.
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az értelemben mar a 15. szdzadtol kezdve beszélhetiink, s6t magat a torténelmet
is leirhatjuk a mediatizacié véltozo szakaszaival. Am a digitalizacioval mindez
) szintre 1épett, ezért ezt a korszakot Hepp és munkatarsai mar a mély media-
tizacid (deep mediatization) kifejezéssel jellemzik. A valtozas ugyanis nemcsak
mennyiségi, de mindségi is.

Erdemes azt is attekinteniink, hogy a Castells altal azonositott hatalomtipusok
adaptalhatok-e a vallasi autoritas mezejére. Vajon a vallasokhoz kapcsolddo halo-
zatokban is oly modon jelenik-e meg, oszlik-e meg a hatalom, ahogy azt a spanyol
kutat6 leirta?

Beszélhetlink-¢ globalis hatalmi halézatrol (networking power) a vallas vonat-
kozasaban? Ugy vélem, hogy a kirekesztés-bevonas hatalmi erejével globélis szin-
ten vallasi eré nem rendelkezik. Lokalis kdzosségek esetében azonban megfigyel-
hetiink ilyeneket, ezen kdzosségekre az a jellemzd, hogy sajat médiahaldzatot
és azon terjeszthetd tartalmakat is gyartanak. S6t kizardlag ezen tartalmakat lehet
megosztani, k6zolni; a felhasznaloi oldalhoz sem férhet hozza mindenki. Ez az elja-
ras nem azonosithatd egy negativ értelmi vallasi cenztraval — vagy legalabbis
nem minden esetben —, inkabb arrél van szd, hogy igyekeznek megakadalyozni
a vallasi tartalmak olyan felhasznalokhoz keriilését, akik kontextusukbol kiragadva
félreértelmezik azok jelentését, esetleg parodizaljak, giiny targyava teszik azokat.
Azigy miikodo lokalis halozatok leginkabb az ortodox (haredi zsido) kozosségekre
jellemzéek, magyar vonatkozasban megemlithetjiik a Krisna-tudatu hivok szer-
tartasanak kozvetitéseit, akik csak a tagjaik szamara teszik elérhet6vé a streamelt
anyagokat. De a MAVALLKA adatbazisban,?** amely a magyar vallasi kozos-
ségek fobb adatait tartalmazza (s a jelen kutatas kapcsan megvizsgaltuk a halo-
zati megjelenités szempontjabol), is talaltunk olyan online feliileteket, amelyeket
a kozosség jelszoval védett az egyszeri latogatoktol, akik nem tagjai a kozosség-
nek. Néhany esetben azonban kifejezetten karos, rossz hatassal is miikodhetnek
az efféle zart csoportok, elsdsorban a fundamentalista, radikalizal6do, a politikai
iszlamhoz tartozok esetében tudja azonositani ezt a szakirodalom.

A halozat bels6 miikodését szabalyozd hatalom (network power) kérdése jol
kapcsolodik a Heidi Campbell altal leirt (religious social shaping theory — RSST)
elmélethez, amikor egy vallasi kozosség a maga értékeit alapul véve mérlegeli, hogy
egy Uj technologiat, legyen az kommunikacios vagy egyéb technologia, milyen

234 A kotet szakmai lektora, Maté-Toth Andras professzor, egyben a MAVALLK A projekt vezetdje,
jelezte, hogy a honlap adatait 2020-ban frissitették, jelenleg alapvetd strukturalis atalakulason
megy at kiilondsen a geoinformatikai eszkoztarat tekintve, s 2021 végére 4ll fel az ij honlap.
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célokra fog hasznalni, és milyenekre nem. Ehhez a k6z6sség bevett diskurzus-
modjait fogjak hasznalni, s figyelembe veszik azt is, hogy a korabbi kommunika-
cids technoldgiakhoz miként viszonyultak.?*

A halozat csomopontjai kdzott 1etrejovo hatalom (networked power) leirasa-
nal Castells kiemeli, hogy a hatalmi formak és miikodésmodjaik minden halozat
tekintetében eltéréek. Ezt a fontos észrevételt nem lehet eléggé hangsulyozni, mivel
kiiléndsen igaz a vallasokhoz kapcsolodo halozatokra. Ennek egyik oka a kiilon-
boz6 vallasok és egyhazak offline is eltérd intézményi strukturaiban gyokerezik.
Vagyis mas lesz a hatalom, az autoritas miikddése egy erdsen és egy kevéssé
centralizalt intézményrendszerrel bir6é egyhaz esetében. Erre mar Bagyinszki is
utalt, amikor Dulles kapcsan az eltéré kozosségkoncepciokhoz eltérd autoritas-
formakat tarsitott.

A negyedik a halozat 1étrehozasanak és aktivalasanak hatalma (network-making
power) volt Castellsnél, s ezzel az egyhazi-vallasi k6zosségeknél is talalkozunk
azzal a kiegészitéssel, hogy kétiranyu a folyamat. Egyrészt a tradicionalis egyha-
zak 1étrehozhatjak sajat online jelenlétiik megteremtésével az online halézatukat
(Helland szavaval religion online), illetve a vallasos felhasznalok maguk is halo-
zatba szervezddhetnek anélkiil, hogy ehhez intézményi felhatalmazast kapnanak
(online religion). Mindkét modellben azonosithatd a Castells altal programozdénak
nevezett aktor, aki meghatarozza a szervez6d6 halozat céljat, kapcsolokat azon-
ban nemigen lehet azonositani, vélhetden azért, mert a vallasi-egyhazi halozatok
»tematikus” modon szervezddnek, s kevés eredménnyel lehet atkapcsolni, atvaltani
mas funkciéra vagy célra a tagokat. Ritka esetben talan egyfajta kumenikus
Osszekapcsoltsagot lehet elérni eltérd vallasi csoportok kozott. Mas esetben pedig
a vallasi kozosségek politikai aktivizalasat lehet elérni elsdsorban az Egyesiilt
Allamokban, illetve az iszlam vilagban.?

A két megvalosulasi mod —az intézményi szervez6dés és az alulrol jovo szerve-
z0dés — Osszevetésénél fontos még kiemelniink a generacios kiilonbségek szerepét
és ezzel Osszefiiggésben a médiahasznalati jartassag kiilonbségeit is. A fiatalabb
generacio inkabb az alulrol szervezddo, intézményrendszerhez lazabban kapcso-
16d6 vallasi kozosségek haldzataihoz fog kapcsolddni, mig az idésebbek az intéz-
ményes egyhdzak online halozataihoz. Azzal egyiitt, hogy a fiatalok szamara

25 A magyar vonatkozasu kutatasokhoz lasd Andok—Vigh (2017) i. m.

2% Andrew L. Whitehead — Samuel L. Perry —Joseph O. Baker: Make America Christian Again:
Christian Nationalism and Voting for Donald Trump in the 2016 Presidential Election. Sociology
of Religion, 79. (2018), 2. 147-171.
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az online kdzeg a mindennapjaik, a tarsas vilaguk magatol értetddd természetes
kozege, s ekként is hasznaljak azt, mig mindez az idésebb generaciorol nem mond-
hat6 el. Osszességében azt mondhatjuk, hogy a Castells altal leirt hatalmi formak
tobbsége azonosithaté a vallasi kozosségek haldzataiban is. Am abban mar nem
lehetiink biztosak, hogy ezen hatalom a haldzati vallasi k6zosség tagjanak vagy
tagjainak a kezében van. S6t az adatositas tekintetében biztosan nem.

A halozati feliileteken megvalosuld autoritas pontos feltérképezéséhez
Castells elgondolasa mellett még be kell mutatnunk az altala is emlitett halo-
zati kapu6rzés mechanizmusait, valamint az alulrél szervez6dé halozatokban,
kozosségekben rejld erdt. Az elsét a klasszikus kapudrzés jelenségétdl kiindulva
¢és a halozati kapudrzés leirasaig eljutva az izraeli kutatond, Karine Barzilai-
Nahon dolgozta ki. A felhasznaldk erejét, hatalmat, autoritasat tobben is anali-
zaltak a kutatoi kdzosségen beliil, az alulrdl szervez6do kozosségek iranyabol.
A ma mar klasszikusnak mondhat6 tanulmanyokat Wellman és Guila, valamint
Rheingold jegyzik.*” A folklor iranyabol jové tudomanyos munkak ugyanerre
a jelenségre a sajat tudomanyteriiletiik kifejezésével, a vernakularis fogalmaval
utalnak.?®

Kapudrzés, figyelemiranyitas és a halézati szintii tematizacié

Az autoritas operacionalizalasanak mechanizmusai koziil kett6t targyalok a feje-
zetben. Az els6 a halézati kapudrzés (networked gatekeeping theory — NGT)
elmélete, amely az izraeli kutaténd, Barzilai-Nahon nevéhez kothetd. A masik
pedig a tematizaci6 internetes feliiletekre torténd tovabbfejlesztése Lei Goutol
(network agenda setting — NAS).?*

7 Berry Wellmann — Milena Guila: A netszorf6z6k nem utaznak egyedil: K6z6sség és kom-

munikacio: fogalmi hattér. In Halacsy Péter — Valyi Gabor — Berry Wellman (szerk.): Hatalom
a mobiltémegek kezében. Uj média re:mix I. Budapest, Typotex, 2007. 143—186; Howard Rheingold:
Smart mobs: Hatalom a mobiltomegek kezében. In Halacsy Péter — Valyi Gabor — Berry Wellman
(szerk.): Hatalom a mobiltomegek kezében. Uj média re:mix 1. Budapest, Typotex, 2007. 213-246.
2% Robert Glenn Howard: Vernacular Authority Critically Engaging “Tradition”. In Trevor J.
Blank — Robert Glenn Howard (szerk.): Tradition in the Twenty-First Century Locating the Role of
the Past in the Present. Boulder, University Press of Colorado Utah State University, 2013. 72-99.
2 Lei Guo — Maxwell McCombs (szerk.): The Power of Information Networks. New Directions
for Agenda Setting. New York — London, Routledge — Francis and Taylor, 2016.
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A kapudrzés fogalma az amerikai David Manning White 1950-ben publikalt
tanulmanyaval keriilt be az Gjsagiréi munka szervezetszocioldgiai tanulmanyoza-
saval foglalkoz6 szakirodalomba.?** Talalé kifejezés, hiszen plasztikusan ragadja
meg azt a szelekcids feladatot, amelyet az ujsagirok végeznek, amikor a hatal-
mas mennyiségii hirfolyambol kivalasztjak az olvasoik szamara fontosnak vagy
érdekesnek tartott hireket. A folyamat operacionalizaldsa hivta életre a hirérték
fogalmat, s jel6lte ki annak tartalmat is.>*! Kétségtelen, hogy az ujsagiré a lap
szempontjait, a lap feltételezett (bizonyos szempontbol homogén) olvasékézon-
ségét veszi figyelembe a szelekcid soran. Ez a folyamat a digitalis Gjsagirasban
¢és tagabb értelemben a kdzosségi média vilagaban tobb ponton atalakult.

Karine Barzilai-Nahon metaelméleti keretet vazol fel a kommunikacios
kapudrzés soran megvalosulo informacios kontroll jelenségéhez dsszevetvén
a kapudrzés klasszikus elméletét a halozaton megvalosulo folyamatokkal. Kétféle
kapudrtipust és -mechanizmust ir le a halézaton, mikozben szamba veszi azokat
az elemeket és folyamatokat, amelyek karakterisztikus jellemz6i a haldézaton
megvalosulo kapudrzésnek. Barzilai-Nahon az elméleti alapok tekintetében
Lewin munkaihoz?* nyul vissza, mivel ezekhez képest White 1954-es leirasat
leegyszerisitének tartja.*

A klasszikus médiaelméleti szakirodalom tilnyomorészt a folyamat sze-
lekcios aspektusara koncentral, de talalunk mas megkozelitéseket is. Ezeket
Shoemaker 0sszesitette 1991-es kdtetében, s 6t nagy csoportba sorolta az addigi
kutatasokat. Az elsd szintet egyéni szintnek nevezte, €s a kapuérok személyi-
ségével, az altaluk vallott értékekkel és szerepfelfogasukkal kapcsolatos elem-
zéseket sorolta ide, illetve a kapudrok jelenségértelmezési stratégiait feltard
anyagokat. A masodik szinten a kapudrzés folyamatanak rutinjait tarjak fel, hogy
milyen gyakorlatok, mintazatok élnek ezzel kapcsolatban a média munkatarsai
korében. Harmadikként a szervezeti szinten annak megragadasara torekednek,
hogy az egyes médiaszervezetekben milyen belsé formalis vagy informalis
szabalyok miikodnek a szelekcio soran. Negyedikként, az intézményi szinten

240 David Manning White: The “Gatekeeper™: a Case Study in the Selection of News. Journalism
Quarterly, 27. (1950), 4. 383-390.

2 Andok Monika: A hirek torténete. Budapest, L’'Harmattan, 2013. 194-200.

22 Kurt Lewin: Frontiers in Group Dynamics: II. Channels of Group Life; Social Planning and
Action Research. Human Relations, 1. (1947), 2. 143-153; Kurt Lewin: Field Theory in Social
Science: Selected Theoretical Papers. New York, Harper, 1951.

28 Karine Barzilai-Nahon — Seev Neumann: Gatekeeping in Networks: A Metatheoretical
Framework for Exploring Information Control. Jais Theory Development Workshop, ICIS, 2005.
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azzal foglalkoznak a kutatok, hogy miként befolyasolja a kapudrzés folyamatat,
hogy a médiaintézmény az informacios kontroll kiilsé hatasaira fokuszal, kiilsé
hatasok alatt értve a cég piaci pozicioit, piaci értékét, politikai szovetségeseivel
vald kapcsolatat. Végiil 6todikként a tarsadalmi szintet nevezi meg Shoemaker,
amelyhez tartozo elemzések a kapudrzés kulturara, illetve a dominans politikai
ideologiara tett hatasait tarjak fel.

Tablazatba illesztve felsorolja, hogy milyen szempontok szerint mit vettek
figyelembe az elemz6k, mig magam kiegészitettem ezt két tovabbi oszloppal,
amelyek azt tartalmazzak, hogy a klasszikus tdmegkommunikacioban, illetve
a halozati kommunikacioban ezek jellemzdéek voltak-e, vagy sem, s ha igen,
miként érvényesiiltek.

14. tablazat: Barzilai-Nahon eredeti tablazatanak datalakitisa

Kapuérzést

meghatarozé

Kapuérzést
befolyasolo

A klasszikus
tomegkommunikacioban

A halézati kommunikéacié
kozosségimédia-feliiletein

elemek tényezok
Szubjektiv Személyes dontés | Jellemzd, de nem elsdleges. | Nagyon jellemzd.
faktor a hir jelentésé- Szubjektiv szempont elsdbb-
gének megitélé- sége.
sében
Bizalom Jellemz6, de inkabb intéz- Jellemz6, de inkabb a szemé-
ményben vald megbizas, mint | lyekhez fiiz6d6 megbizha-
személyben. Inkabb racionali- | tosag. Inkabb az érzelmeken
tason alapul6 bizalom, hosszll | vagy az észlelésen alapulo
tavu. hitelesség miatt.
Azinforméa- | Vizualitas Az optikai médiumok eseté- | A kép, a vizualis elem gyak-
cio jellegze- ben nélkiilozhetetlen elem, ran elsédleges a megosztas
tességel novelni fogja a hirértéket. szempontjabol.
De nem elédleges szempont
a hirérték megallapitasaban.
Meéret Minél t6bb az informacid Sziirébuborékok beallitasa,

€S SZamossag

a rendszerben, annal er6sebb
a szirés.

visszhangkamra miikddése.

Vilagossag,
beilleszthetoség

Ha a hir illeszkedik az elva-
rasokba, akkor nagyobb

az esélye a hiraramba valo
bejutésra.

De ez tarsadalmilag kirajzo-
16d6 varakozas.

Ha a hir illeszkedik az elvara-
sokba, akkor nagyobb az esé-
lye a hiraramba valo bejutéasra.
Ebben az esetben személyes
varakozasokrol beszélhetiink.
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Kapuérzést

meghatarozo
elemek
Kiilso
kényszerek

Kapuérzést
befolyasolo
tényezék

A Kklasszikus
tomegkommunikacioban

A halézati kommunikacié
kozosségimédia-feliiletein

Koltségek A hirgyartasban koltséghaté- | A megosztasnak nincsenek
konysagra torekszenek. koltségei. De — megbizhato-

sagi koltsége van.
Ellen6rizhet6 lenne — van, aki
¢l vele, és van, aki nem.

Iddbeli korlatok | Lapzarta kényszere. Nincs lapzarta, folyamatos
jelenlét van — ennek is van
kényszerit6 ereje, de masmi-
lyen.

Mechanikus PR-s tartalomgyartas meny- | A személyes beallitasok

eldallitas nyiségi ,,nyomasa” az ujsag- | miatt kevésbé érezhetd. De

irdkon.

érezhetd, kiilonosen, ha a cég
(Facebook) modosit az algorit-
musan, és a felhasznalo falara
tobb hirdetés érkezik.

Nem elérhet6

Tobb hirt gyartanak, mint

A hirgyartok, -kozl6k

technologia amennyit a hirk6zI6 ellen- ¢és a befogadok szamara
Orizni tud. ugyanaz a technoldgia érhetd
el.
A szervezet Szerepfelfogas A kapudr a sajat szerepét A k6716 a maganember
jellemzdi a hirk6z16 rendszeren beliil szerepeiben jelenik meg.
és a kapudrzés definialta.
folyamatanak Szakmai, professzionalis
jellegzetes- szereprdl van szo.
ségei A hirkézI6 szer- | A kapudr a szervezet iranyvo- | A k6z16 a maganemberként

vezet iranyvo-

nalat koveti.

vallott elvei, értékei mentén

nala, elvei hoz dontést a megosztasrol.
Kiiszobérték A szamos hir, informacio Egyéni kiiszobértékek miikod-
kozott a szervezet nézépont- tetik a megosztasokat.
jabol milyen tarsadalmi, gaz- | Sokszor impressziv alapti
dasagi relevanciaminimumot | kozlés vagy énkozlés jelenik
vagy szorakoztatasi esetben meg a rendszerben.
esztétikai, moralis minimumot
kell hoznia az adott hirnek.
Standardok A professzionalis kapu- Jogi korlatozas szerepel,

Orzés szervezeti kritériumait
betartjak.

sajatos modon, magancé-

gek — Facebook — szabalyozzak
a kozosségek virtualis terében
a szolasszabadsagot.
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Kapudérzést

meghatarozo
elemek

Kapuérzést
befolyasolo
tényezok

A klasszikus
tomegkommunikaciéban

A halézati kommunikacio
kozosségimédia-feliiletein

Intézményi Véleményvezérek | A hirek hatasat erésithetik, Influenszerek miikodése befo-
kornyezet gyengithetik vagy semlege- lyasolhatja a megosztasokat.
sithetik.

A csoporton Iparagi, agazati egyetértés — Személyes dontések befolya-

beliili konszenzus | bizonyos hirekrél nem soljak — csoportos konszen-
jelentetnek meg anyagokat — pl. | zus mint visszhangkamra
terrorista nem mélto ra, hogy | jelentkezik.
amédia ,,hiressé” tegye, pl.

Breivik esete.

Piaci nyomas Profitmaximalizalas A ,valuta” itt a figyelem, meny-
kényszere — minél kevesebb nyi figyelmet tud magara ira-
koltséggel minél tobb, relevans | nyitani a k6z16, milyen tipust
hir kozlése. poszttal mennyi figyelmet.

Egyéni motivaciok.
Tarsadalmi Hirérdemesség A hirfogyasztok mit tartanak | A lajkok szamabol, a kommen-
kornyezet majd arrdl, hogy valoban tek jellegébdl és a megosztasok
kozlésre érdemes volt-e a hir, | szamabol kap visszajelzést
vagy sem. amegoszto.

Kulturalis Az informacié kulturalis kont- | Kulturalis kontextusukbol

kiilonbségek extusara intézményi szinten is | kiragadott informéciok megté-
figyelnek — miifaji kimunkalt- | veszté megosztasa jellemzo.
sag — a hir mellett hattér-
informacio, hattérmagyarazat
is megjelenik.

Forras: Barzilai-Nahon (2005) i. m. 4-5.

Ugy vélem, hogy a halozati kapuSrzés aspektusai a vallasi kozosségekre is adap-
talhatok mind a szubjektiv faktor, mind az informacio jellegzetessége, a kiilsé
kényszerek, a szervezet jellemz6i és a kapudrzés folyamatainak alapjan, valamint
az intézményi €s a tarsadalmi kornyezet tekintetében is.

A kapu6rok tipologizalasahoz hat kategoria végiggondolasat ajanlja a szerzo,
ezek a kovetkezok: a kormanyzati szabalyozas, az iparagi szabalyozas, a halozati
és egyéb internetes szolgaltatasok, az autoritassal rendelkez6 oldalak (authority
sites), a keresdmotorok és a halozati adminisztratorok.

Az egyes szintekhez sorolt empirikus kutatasokra timaszkodva két dimenzid
szerint elemezte végig a kérdést, az elsé az autoritas, a masodik a funkcionalitas
dimenzidja volt. A kapudrtipusok autoritdsanak négy eltéré szintjét azonosi-
totta. A (1) kormanyzati szabalyozas szintjén megkiilonbdztette az autoritarius
rendszert, illetve a demokratikusat, (2) az iparagi szinten a standard szaba-
lyozast, az eljarasokat és kodexeket, illetve az egyéb szabalyozok mikddését
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a rendszerben. A (3) bels6 (internal) autoritas szintjéhez sorolta az intézmé-
nyi, a szervezeti és a k6zosségi halozat autoritasat, végiil megemlitette (4) a sze-
mélyi szintet is. A funkcionalista dimenzi6 szerint harom nagy lehet&ségtipust
tudott azonositani, az els6t az infrastrukturalis szolgaltatas szintjén, ahova
a halozati szolgaltatokat (NSP — network service provider), az internetszolgalta-
tokat (ISP — internet service provider) és az applikacidszolgaltatokat (application
provider) sorolta. Funkcionalitas szerint a masodik korbe az autoritassal rendel-
kezo oldalak és azok ,,vagyona” keriilt (authority sites property), ahova a keresés
szolgaltatoi, az online piac kezeldi, a virtualis kozosségek engedélyezdi tar-
toznak (inkabb technoldgiai és kevésbé szabalyozdi oldalrol). Végiil az admi-
nisztratorok, akikhez odasorolta az applikacié vagy a tartalom moderatorait
és a halozati adminokat.*** Barzilai-Nahonnal egyet kell értentink, amikor azt
irja, hogy mindezekbdl is jol latszik, hogy a kapudrzés tekintetében a hal6zaton
mar nemcsak az informacid sziirésérdl van sz6, hanem egy tagabb értelemben
vett figyelemiranyitasrol és -keretezésrol. A hagyomanyos és a halozati kapudrzés
dominansan eltéré modelljét tiz szempont szerint hasonlitja 6ssze, amit tablazatos
formaban is k6zol.

15. tablazat: A hagyomadnyos és a hdalozatban megvalosulo kapudrzés (Barzilai-Nahone elgon-

dolasanak dtalakitasa)

Hagyomanyos kapuérzés Halozatos kapuérzés

A kapubrzés | A szelekcios folyamat elsddlegessége. | A kapun keresztiilaraml6 informacio

elméleti kontrollja az els6dleges.
alapja A f6 cél az informacio atjuttatasa Harmas célja van a rendszernek:
a kapun taliak szamara. — akapudr altal feliigyelt halozatban
tartani a felhasznalokat (az eredeti-
ben gated),

— megelézni, megakadalyozni a nem
tamogatott belépést a kapun;

— fenntartani a normal aktivitast
a halozaton belil.

A kapuérzés | A fokusz azon egyéneken van, akik A fékusz az intézményi aktorokra
fokusza kapudri szerepben vannak a rendszer- | keriil, akiknek két £6 elkiiloniilési
ben. lehetdségét — az autoritas szerintit

és a funkcionalitas szerintit — fentebb
mar idéztik.

244 Barzilai-Nahon (2005) i. m. 13.
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A kapudrzés
mechaniz-
musanak
fokusza

Hagyomanyos kapuérzés

Szerkeszt6i mechanizmusok: annak
a gyakorlata, hogy miként kell sze-
lektalni.

Halo6zatos kapuérzés
Sokféle folyamat jelenik meg, példaul
cenzura, kanalizacio.

Manualis folyamat.

Az informacié mennyisége miatt ezek
automatizalt folyamatok.

A kapubrzés

Nincsenek pontos hatérai, sok kapcso-

Kozosségi és cirkulalo jellegti.

hatalya, lat informalis a rendszerben (példaul | A kapudr a haldzat hatarai feletti
kiterjedése, | meg nem nevezett forrasok). kontrollt is gyakorolja.
teriilete
Kapcsolat Felado-vevo kapcsolat. Gyakori az interakcio a kapudr
¢és a felhasznalok (gated) kozott.
Altaldban nincs visszajelzés. A kapudrnek fel kell késziilnie
a beliilrdl jovo visszajelzésekre.
Informacio Van kapcsolata az informacio forra- Nincs sziikségszertien kapcsolat
saval. az informacio forrasaval.
Csak a kapu6r hozhat 1étre szabadon | Nemcsak a kapudr hozhat 1étre sza-
informaciot. badon informaciot, hanem a felhasz-
nalok is.
Alternativak | Nincs alternativaja a kapudrzésnek. Néha meghiusulhat a kapudrzés.
A felhasznaloi figyelem csak néhany
kapudr tevékenységére tud kiterjedni.
Erzékelheté | A kapuérnek van hatalma a rendszer- | A felhasznalok hatalma egyre erésebb
politikai ben. a rendszerben, ugyanakkor a kapu-
hatalom drnek tobbféle mechanizmus all
arendelkezésére.
A kapuk Egy vagy néhany. Néhany vagy sok.
szdma
A kapuk Egy vagy néhény. Néhany vagy sok.
tipusa

Forras: Barzilai-Nahon (2005) i. m. 14.

Az izraeli szerz0 ezek utan két uj szerepfelfogast is azonosit a haldzati kapu-
Orzés szempontjabol, az egyik a virtualis kozosség szolgaltatoja, egyfajta gon-
doskoddi-kezeldi szerepben (virtual community provider — VCP), mig a masik
a virtualis kozosség menedzsere (virtual community manager — VCM). Ossze-
hasonlitasukat ugyancsak tablazatos médon kozli.
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16. tablazat: Eltérd kapudrfelfogdasok Barzilai-nahone alapjan

A kapudrzés
koncepcidja

Virtual community provider — VCP

A szolgaltato a kapudr.
A tagok és a menedzserek lesznek
az altala ,,6rzottek”.

Virtual community manager — VCM
A menedzser a kapudr.
A tagok az éltala ,,0rzottek”.

A kapudrzés
alapja

Lejatszas, becsatornazas, torlés.

Minden tipus.

Cél: az 1j tagok bevonasa, a kilépések
megakadalyozasa.

C¢l: fenntartani a rendet és megakada-
lyozni a kilépést.

A kapudrzés
fokusza

Alapvet6éen a funkcionalis dimenzidra
koncentral.

Az autoritas dimenzidjaban a bels6,
szervezeti, intézményi autoritas a fon-
tos, mig a funkcionalis dimenzidban
az adminisztrator.

A kapudrzés
mechanizmu-
sanak fokusza

Becsatornazas indexalassal, a koltségek
figyelembevétele, cenzirra, szerkesztés.

Becsatornazas hiperlinkekkel, cenzura,
szerkesztés.

A kapudrzés | A platformot hasznalo 6sszes virtudlis | Egy-egy konkrét virtualis kozosségre
hatalya, kozosségre kiterjed. terjed ki.
kiterjedése,
teriilete
Kapcsolat Nincs kozvetlen kapcsolat a tagokkal. | Van kozvetlen kapcsolat a tagokkal.
Informacio Altalaban nincs kozvetlen informacio- | A legnagyobb aranyu informécio-
aramlas a kapudr és a (vég)felhasznalok | aramlas a tagok kozott van.
kozott.
A legtobb informaciot a tagok hoz- Tartalmi kontroll az interakciok felett,
zék 1étre, a VCP csak a platformot a szabalyok betartasanak feliigyelete.
feliigyeli, ahol a k6zosség interakcioi
folynak.
Alternativak | Van alternativéja, mert a kozosség at A menedzser is mehet veliik egy masik
tud menni egy masik platformra, és ott | feliiletre.
folytatja a tevékenységét.
Erzékelheté | Minél nagyobb az aktivitas a kozosség- | Minél erésebb a kozosség, annél jobb
politikai ben, annal nagyobb a bevétel. Emiatt alkupozicioban van. A felhasznalok
hatalom a dilemma Barzilai-Nahon szerint, megalkothatjak sajat mechanizmusai-
hogy a létszam ndvelése ne jarjon a tar- | kat.
talom mindségének romlasaval.
A kapuk Minimum harom. Minimum négy.
szama
A kapuk Network service provider, Network service provider,
tipusa internet service provider, internet service provider,

community provider.

community provider,
community manager.

Forras: Barzilai-Nahone (2005) i. m. 18.
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A két tipus Osszevetésével kapcsolatban azt mondhatjuk, hogy a vallasi k6z0s-
ségek kapudrei inkabb a menedzsertipusba sorolhatok. Barzilai-Nahon elgondo-
lasa a halozati kapudrzés folyamatarol atgondolt és szisztematikus, egy ponton
azonban kritikai megjegyzéssel kell élniink, ez pedig a ratalalasnak a problémaja,
amelyet Barabasi a kdvetkezOképpen ir le: ,,Ha a webrdl van szo6, akkor tobbé
nem az a kulcskérdés, hogy az Olvasé nézetei megjelenhetnek-e. Megjelenhet-
nek. [...] Az egymilliard oldal dzsungelével szembesiilve a kérdés inkabb az,
hogyha 6n kitesz a webre valamilyen informaciot, észreveszi-e azt barki.”>* Mind-
ezeken tulmenden Barzilai-Nahon modellje két szempont miatt kiilondsen fontos,
az egyik az eltérd szintek azonositasa a halozati kapudrzés folyamataban, a masik
masztasa a nagyszamu empirikus vizsgalat alapjan. A masik — ehhez kapcsolodo
elénye —, hogy be tudja illeszteni modelljébe a halozat kiils6 szabalyozasanak kér-
dését is, ami Castellsnél hianyzott. Azt is latnunk kell, hogy a halézaton a figyelem
iranyitasanak képessége jelentds autoritasforma.

Erdemes egy ponton tovabbvinniink az izraeli kutatéoné gondolatmenetét,
ez pedig a résztvevok kozotti intenziv interakciok jelentdségének €s autoritas-
potencialjanak a feltarasa. Barzilai-Nahon ezt a halozati kapudrzés modelljében
aprovider vagy a menedzser kontrollja ala sorolta, de a gyakorlat azt mutatja, hogy
a felhasznal6i kezdeményezések szamos esetben kikeriilhetnek az efféle kontroll
alol. A haldzati kommunikacio egyik koran észrevett jelensége a résztvevok tjfajta
erejének, hatalmanak, autoritasanak a kibontakozasa. A jelenség leirasanak tobb
iranya is kialakult az elmult évtizedekben: Howard Rheingold mobiltomegekre ala-
pozb elgondolasa, Lei Guo halozati tematizacios (network agenda setting — NAS)
modellje, illetve az etnografiabol induld vernakularis jelenségkorrel foglalkozo
kutatasok sorolhatdk ide.>*

Az amerikai Rheingold altal jelzett irany azt tarja fel, hogy miféle hatalom
lehet a mobiltomegek kezében, s ezen hatalom miként érvényesithet6 a tarsadalom
atalakulasi folyamataiban. Ezekben a kozosségekben, kozosségi akciokban nagy
hangsulyt kap a szolidaritas.2*’ Atfog elemzést mutat be a hélozati kapudrzésre

245 Barabasi Albert-Lasz10: Behdlozva. A hdldzatok vj tudomdnya. Budapest, Helikon, 2002. 65.

246 Guo—McCombs (2016) i. m.; Howard (2013) i. m.; Robert Glenn Howard: Vernacular Media,
Vernacular Belief Locating Christian Fundamentalism in the Vernacular Web. Western Folklore,
68.(2009), 4. 403—429; Robert Glenn Howard: Electronic Hybridity: The Persistent Processes of
the Vernacular Web. Journal of American Folklore, 121. (2008), 480. 192-218.

247 Rheingold (2007) i. m. 214-222.
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alapozva Zizi Papacharissi, az arab tavasz eseményeinek halézati kommunikacios
lekdvetése kapcesan, és beépiti még mellé a halozati keretezés megerdsitd, kozos-
ségi aktusait is.>** A médiakutatasban tobb mint Gtvenéves hagyomanyra tekint
vissza a tematizacios kutatas, amelyet 1968-ban a klasszikus tomegkommuni-
kacios eszkozokre dolgozott ki McCombs és Show, majd a 2000-es évek elejétol
Lei Guo adaptalt a halozati feliiletre. A haldzati tematizacio (network agenda
setting — NAS) elemzési keretet és empirikus kutatasok sokasagat vonultatja fel,
hogy megmutassa, miként miikddik internetes kdrnyezetben a tematizacid, miként
épiil ki a nem hierarchikus asszociacios halézatok komplex mintazata.>*

A vernakularis autoritas
Az interneten felhasznaloként jelen 1évok hatalmi dimenziojanak harmadik lehetsé-
ges kutatasi hatterét az etnografia adja, amely a vernakularis autoritas kifejezéssel
irjale ajelenséget.* A vernakularis kifejezést eredetileg a folklorkutatasban hasz-
naltak, tobbnyire ,,népi” jelentéssel forditva magyarra. Jelentette a koznép nyelvét,
nyelvhasznalatat is. A torontoi iskola meghatarozé alakja, Innis is ebben a jelentésé-
ben hasznalja, amikor A kommunikacio részrehajlasa cimii ktetében arrdl ir, hogy
a kommunikacios iparagak miként segitették a nép nyelvének megszilardulasat.>!
De hasznaljak a vernakularis kifejezést a kdznép, a laikusok, az amatdrok altal
1étrehozott szoveges vagy képi tartalmakkal kapcsolatban, beszélnek vernakularis
alkotasokrol, legyen az mese, anekdota, vicc vagy akar pamflet, illetve karikatura.

,»A hagyomanyos folklorkutatas eredetileg féként mesék, dalok, viccek, imak és hasonld
vernakularis szovegek gytijtésével, dokumentalasaval foglalkozott. Az ismeretlen szerzok-
t6l szarmazo, szajrol szajra terjedd, az Gjramondasok soran valtozo, tobbféle verzidban is
1étez6 és a nemzeti hatarokat gyakran atlép6 szovegeket a tradicionalis popularis kultarak
meghatarozo elemeinek tekintették™

— irja Glozer a halozati kulturat elemz6 tanulmanyaban.

248 Zizi Papacharissi: Affective Publics. Sentiment, Technology, and Politics. New York, Oxford
University Press, 2015. 73-76.

2% Guo—McCombs (2016) i. m. 11-13.

20 A vernakularis kérdéskort korabban mar roviden érintettem a kozvallasrol (public religion)
$z010 alfejezetekben.

»! Harold Innis: The Bias of Communication. Toronto, University of Toronto Press, 1999. 67.

22 Glozer Rita: A mémelmélet helye az 0j média kutatasaban. Apertiira, 2016 ész.
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Majd miutan a folklorkutatas nyitott a haldzati kommunikacié irdnyaba,
s netfolklorként definialta magat, kutatasi kerete is kiboviilt az interneten a fel-
hasznalok altal 1étrehozott tartalmakra (user-generated content — UGC). Ahogy
Glozer fogalmaz, ,,napjainkban pedig egyre inkabb az internet kdzegében zajlik
e vernakularis tartalmak cirkulacidja. Mikdzben tehat a »népi kultura« a tar-
sadalmi-kulturalis modernizacié soran hagyomanyos formajaban lényegében
eltinében van, a vernakularis jelenségek a varosi élet és a média kiilonb6z6
szintereire tevédnek at.”>>*

A halozat vernakularis tartalmai miifaji értelemben kibdviiltek, multi-
medialissa valtak, illetve hibridizalodtak. Gondoljunk csak a mémekre, GIF-
ekre, rajongoi vagy akar parodisztikus tartalmakra! A felsorolasbdl is lathatjuk,
hogy nemcsak a ,,szoveg” jellegii kulturalis manifesztaciokra, de a képekre is
igaz mindez. Ahogy Limor Shifman, a jeruzsalemi egyetem kutatoja irja,

,-a hagyomanyos vernakularis fotézas, példaul a csaladi albumok a csaladtorténet linearis,
idébeli 0sszekapcsoltsagat voltak hivatottak szimbolizalni, s ezzel egyfajta vertikalis kiter-
jedést biztositottak a képnek. A k6zosségi média fotoalbumai esetében az dsszekapcesoltsag
nem idébeli, hanem térbeli kiterjedésii, horizontalis. A fizikai tér mas-mas pontjain él6k
kapcsolddnak Ossze egy-egy képpel, képhasznalattal. Vagyis nemcsak a reprezentacio
lesz a fontos, hanem a hasznaélat is.”>**

Egyetértve Shifmannal azt mondhatjuk, hogy a hasznalat, a szovegekhez,
képekhez tartozo kulturalis gyakorlatok atalakulasa legalabb olyan fontos,
mint maguknak a miifajoknak a béviilése. Mig az irasbeliség vagy a nyomta-
tas kultarajaban a minél pontosabb masolat 1étrehozasa volt a cél, az ,,eredeti”
statuszanak kiemelkedd volta kapott hangsulyt, addig a halozati kultGiraban
az ujrairas, az atiras, a tovabbiras (spin-off), a viccessé tétel, a mémmeé valas
a jellemz0, és nem az egyszerii sokszorositas. Ez a folyamat persze nem az inter-
nettel kezd4dott.

A vernakularis kultura klasszikus megjelenési feliileteir6l a haldzatra valo

atkeriilés kutatasi kovetkezményeirdl irja Glozer az Apertura cimii folyoirat-
ban megjelent cikkében:

23 Glozer (2016) i. m.
2% Limor Shifman: Memes in Digital Culture. Cambridge—London, MIT Press, 2014.
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Az utkeresés soran a »népi kultura« digitalis valtozatat egyre inkabb uigy hataroztak meg,
mint az amatdr, intézményektdl fiiggetlen (de azokhoz mégis kot6do, hibrid), laikus média-
szovegek és médiabeli részvételi formak sokasagat. Hamar vilagossa valt, hogy lényegében
minden, a folkloristak altal hagyomanyos vizsgalt témanak — humor, hagyomany, narrativa,
tovabbitas, emlékezés, vallas, ritualé — megvan az uj vagy modositott formaja a digitalis
vilagban. Ebbdl kiindulva a folklorisztikus szovegek és képek tovabbitasanak uj, mediati-
zalt formait éppugy vizsgalni kezdték, mint a hagyomanyos miifajoknak megfeleld inter-
netes szovegtipusokat és miifajokat (lanclevelek, korlevelek, varosi legendak, viccek).”?

Egyébként a vallasos targyu internetes lancleveleket vizsgaldé Frauhammer is itja,
hogy a,,miifaj” atalakult a digitalis feliileten, ,,halvanyulnak a tovabbkiildéshez
tarsitott, jovore vonatkozo magikus elképzelések, egyre ritkabbak a negativ,
fenyegetd, parancsolo elemek. A kézéppontba az imak, az egyén lelki értékeit
meger6sitd spiritualis tartalmak kertilnek.”%

Hogy nem csupan a tartalomformak valtozasarol, hanem 1 tipusu cselekvés-
formakrol van sz6, az kiilondsen jelentds a tovabblépés szempontjabol.
Ugyanis a tartalommal vald cselekvés lehetdsége alapozta meg az elmult tiz
évben azt a tendenciat, hogy a vernakularis kifejezés jelentésbdviilésen ment
at. A felhasznalok altal Iétrehozott tartalmak mellett a hatalmi formak eme
Ujszerii — alulrdl szervez6d6 — valtozataval kapcsolatban is hasznalni kezdték
a kifejezést vernakularis autoritasként utalva ra. Elséként Robert Glenn Howard
hasznalta etnografiai irasaiban a vernakularis autoritas kifejezést a hagyomany
fogalmanak értelmezésekor.

A wisconsini egyetem kutatdja etnografiai hatterti cikkében a hagyo-
manyra, a folklor hagyomanyara tekint ugy, mint az autoritas forrasara. Maga
a hagyomany is diszkurziv modon formalodik, s ennek legfontosabb modja
az altala vernakularis autoritasnak nevezett jelenség. A korai formaban hasznalt
hagyomany kifejezés az intézményi hatalom szébeli megjelenitését jeldlte.>’
A vernakularis vagy népi, koznépi autoritas a formalis intézményeken kiviili
hagyomanyra tamaszkodik. Olyan hagyomanyra, amelynek alapja a hétkoznapi
emberek egyéni tapasztalata, amelyet az intézmény alulértékel, esetleg lekezel.
Azugyancsak amerikai elemz0, Erika Brody kapcsolati autoritasként (relational

25 Glozer (2016) i. m.

26 Frauhammer Krisztina: Imak, aldasok, kegyes tizenetek — eszkozok a sikeres jovohoz? Vallasos
targyu lanclevelek az interneten. In Pocs Eva (szerk.): Aldozat, divindcié, istenitélet. Valldsetno-
logiai fogalmak tudomadnykézi megkozelitésben. Budapest, Balassi, 2018. 192.

»7 Howard (2013) i. m. 72-81.
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authority) irja le, Howard maga pedig korabbi miiveiben aggregalt autoritas-
ként utalt ra. Az egyéni tapasztalatok fontossaganak gondolata 6sszecseng
a brit Roger Silverstone mediatizacios elméletének a tapasztalatra vonatkozo
részével. Silverstone Médiaerkdlcs cimii ktetében igy ir: ,,[...] a mindennapo-
kat tobbé nem lehet felfogni anélkiil, hogy elismernénk az elektronikus média
egyre kozpontibb szerepét a mindennapok latas-, 1ét- és cselekvésmoddjainak
definialasaban [...] Természetesen sem a média, sem a mindennapi ¢let nem
egységes jelenség, és egymashoz fiiz6d6 viszonyuk sem egynemii.”*® A ver-
nakularis autoritas egyik jellegzetes ,,felbukkanasi helye” a blog, amelyekbdl
Howard t6bbet is elemez.>> Az amerikai kutato vizsgalatait a vallasi autoritas
teriiletére is kiterjesztette. Az foglalkoztatja, hogy a vallasos hit miként feje-
z6dik ki, miként fejezhetd ki online, ennek milyen példai, mintazatai vannak.
A személyes vallasossag, a mindennapi vallasi tapasztalat megjelenési formait
érdemes ebben az elméleti keretben vizsgalni. Ezeken a megnyilvanulasokon
nincsenek ott az intézmény hitelesitd jelzései. Ennek persze tobb oka is van,
mivel a vallashoz valé tartozas nemecsak individualizalodott, de meglehetdsen
cseppfolyodssa is valt a 21. szazadban, s mindekdzben az egyhazak szolgalata
kilépett a fizikailag lokalizalt egyhazkozségek korébol. A masik oldalon viszont,
az alulrol szervez6do kozosségek esetében azt vehetjiik észre, hogy mivel a vir-
tualis vallasi csoportok tagjainak gyakran nincs fizikai értelemben egyhazi
kozosségiik, ezért a virtualis térben gyakran maga a kozosségszervezés valik
az elsédleges célla, feladatta a vallasi tapasztalat megosztasahoz. Hiszen a vallasi
gyakorlatok célja a digitalis szféraban mar nem a ,,végs6 rend magatol érte-
t6d6 tudasa”, ahogy a korabban idézett Beckford fogalmazott, hanem sokkal
inkabb egyfajta transzcendens atélésélmény, személyes, erésen perszonalizalt
atélésélmény megmutatasa.’®® A vernakularis autoritas vizsgalata tehat tallépett
a folklorkutatas teriiletén a halozat vilagaban. Howard hangsulyozza, hogy a ver-
nakularis részvétel nemcsak a tartalmak — legyenek azok akar vallasi, akar mas
tipust kulturalis posztok — megosztasat képes elésegiteni, de szamos esetben
dokumentaltak olyan stratégiat, amely éppen a szlirés, a kontroll vagy a diverzitas
redukcidjat célozta.’®! A lengyel katolikus egyhazhoz k6t6d6 digitalis kozosség
forumbeszélgetéseit elemezte 2014-ben és 2016-ben Kolodziejska és Alp, akik

28 Silverstone (2010) i. m. 125.
3 Howard (2008) i. m.

200 Beckford (1996) i. m. 232.
! Howard (2009) i. m. 407.

)

o

110



a fentrdl épitkez0 autoritas mellett a lentrdl folfelé megnyilvanulot is ki tudtak
mutatni elemzéseikben.?®? Vernakularis mintazata az értelemadas folyamatainak
is lehet az online kommunikéacioban. Ennek vallashoz kothetd vonatkozasait
Axelson tarta fel, popularis filmek (Ponyvaregény, Avatar) esetében elemezte
az alulrdl épitkez6 befogadoi jelentés-1étrehozas olyan stratégiait, amelyeknél
vallasos vagy spiritualis jelentés is konstrualodott.>® A magyar kutatok koziil
pedig Povedak Kinga a gitaros misék elemzésénél hasznalta elméleti keretként
a vernakularis vallas elgondolasat.?**

A vernakularis autoritas elgondolhatd Steven Lukes tipoldgiaja szerint is, aki
harom valtozatot kiilonboztet meg, az egyik a dontéshozatali hatalom, a masik
anem dontéshozatali hatalom és a harmadik az ideologiai hatalom. A dontéshoza-
tali hatalom értelmezhetd akként is egy kozosségben, vallasi kozosségben, hogy
a tagok eldonthetik, hogy mikor és kit tesznek meg csomopontta, mikor és kire
iranyitjak a kozosség figyelmét, amely lehet pozitiv timogato figyelem, de negativ
figyelem is. A nem dontéshozatali hatalmat a klasszikus politologiaelméletekben,
elemzésekben az értelmiségi elithez, a mindenkori agendat meghatarozo ,,meg-
mondé emberekhez” kototték.2* Am a halozati vilagban ez a hatalomtipus nem
az offline vilag értelmiségi elitjéhez kothetd, hanem a tarsas horizontokat széles
korben lefed6 influenszerekhez, illetve az 6ket kovetd, befolyasukat diverzifikald
vernakularis jelenléthez. S a halozatnak maganak nyilvan van — hangsulyozottan
valtoz6 tartalmu — ideologiai hatalma.

A vernakularis autoritas jelensége szorosan dsszekapcsolodik azokkal a folya-
matokkal, amelyeket egy korabbi fejezetben a vallasi kontextus atalakulasanal
targyaltunk. Nevezetesen az individualizacio folyamataval, a kdzvallas (public
religion) alulrol épitkez6 folyamataival és a vallashoz kapcsolodo opcidk, illetve
opcionalis valasztasok multiplikalodasanak kérdésével is. Elmondhatjuk, hogy
a halozaton a vernakularis autoritas, a vernakularis hatalom kdnnyebben érzékel-
hetd, mint a hagyomanyos, intézményekhez kotott autoritas, de nem biztos, hogy
tartosabb is. Ahogy Barzilai-Nahon a halozati kapudrzés modelljében ramutatott,

262 Marta Kotodziejska — Arat Alp: Religious Authority Online: Catholic Case Study in Poland.
Religion and Society in Central and Eastern Europe, 9. (2016), 1. 8-9.

263 Tomas Axelson: Vernacular Meaning Making: Examples of Narrative Impact in Fiction Film
Questioning the “Banal” Notion in Mediatization of Religion Theory. Nordicom Review, 36. (2015),
2. 143-156.

264 Povedak (2016) i. m.

265 Szelényi Ivan az elitek hatalmarol. 168 éra, 2016. majus 6.
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a felhasznalok hatalma egyre erdsebb a rendszerben, ugyanakkor a kapudrnek
tobbféle mechanizmus 4all a rendelkezésére a kontroll fenntartasaban.

A vallasi autoritas és a média

A 21. szazadban dramai gyorsasaggal valtoznak a tarsas és kulturalis erék formai
¢és a hozzajuk tarsitott jelentések hosszi tavon érvényes forrasai, s ez az autoritas-
sal sincs masképp. A globalizaci6 gazdasagi és kulturalis formai Gjraszervezték,
Ujraorientaltak a kapcsolatokat az emberek (polgarok) és a nemzetek, hivok
és vallasaik kozott. Hoover szerint a valtozas erejét két dolog adja, egyrészt
a hozzaférhet6 politikai és kulturalis megnyilatkozasok sokszinlisége, masrészt
ezen megnyilatkozasok eltérd, adott esetben versengd kontextusokban valé meg-
jelenése. Mikozben a vallas jelentésége a kozéletben megndvekedett — ahogy
Hoover kapcsan korabban mar utaltam ra — az irani forradalom, 9/11, az Isz-
lam Allam tevékenysége vonatkozasaban; addig a vallasi autoritas jelentdsen
atalakult. Hoover szerint két alapvetd dolgot kell tisztazni ahhoz, hogy megért-
siik a vallas tarsadalmi és politikai szerepét a 21. szazadban. Az egyik a vallas
mediatizaltsaganak a kérdése, hogy a vallasi szimbolumok, a vallasi tapasztalat
médiabeli megjelenése milyen szerepet jatszott a vallas 0jjaéledésében. Vagyis
itt az amerikai kutaté nem arra gondol, hogy a média miként alakitotta at a val-
lasokat, hanem els6 1épésben annak végiggondolasat javasolja, hogy a vallas
megjelenése az 1970-es évektol a szekularizalt média vilagaban miként segitette
A vallasi identitas uj formai és kontextusai, valamint az ezekhez kapcsolodo
gyakorlatok (példaul a felekezeti hovatartozas jelzése a Facebookon) mintegy
versenyeznek az identitds olyan hagyomanyos forrasaival, mint a szimboélu-
mok, hittételek, ritusok. Hogy ki miként identifikalja magat valamely egyhazhoz
tartozonak, annak hatasa lesz az adott egyhaz autoritasara, az autoritasdnak
érvényességére. A két elem — a vallas mediatizalodasa és a vallasi autoritas
atalakulasa — természetesen dsszefiigg, de meglehetésen komplex médon. Mar
maganak a vallasnak a halézati kommunikaciot megel6z6 mediatizalodasaba
legalabb harom folyamatot bele kell érteniink, a (1) vallasi témak megjelenését
a hirmGsorokban, az (2) egyhazi fenntartasu médiumok szamanak névekedését,
valamint a (3) popularis kultiraban megjelend vallasi tartalmakat. Hoover sze-
rint — s ezzel egyet kell érteniink — a vallasi szimbolumok jelentésének €s hasz-
nalati kontextusanak kontrollja is a vallasi autoritas kérdéséhez sorolhatd. Ebben
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az esetben az egyhazak erején komoly rést itétt a popularis kultara, példaul
Hoover sokat emlegetett példaja a popkiralyné, Madonna Like a Prayer dala
¢és annak videoklipje, amelyben keresztény szimbolumok profan, popularis,
fogyasztdi kornyezetben jelennek meg.?6¢

A globalis média — amely a politikai autoritasokkal is konfliktusba
keriil — relativizalja a vallasi autoritast, mivel jelentések és értékek széles
korét vonultatja fel oly modon feltiintetve ezeket, hogy a felhasznalo szabadon
valogathat beldliik. Erre a reflexiv autonomia fogalmaval is utalhatunk, amely
az egyéneknek az a hatalma, amelyet sajat identitasuk és énjiik tekintetében
gyakorolhatnak, s amelyet a mediatizalt nyilvanossag terében megmutathatnak.

Az amerikai médiakutaté megemliti, hogy az autoritas kérdésének vizsgalata
gyakran Osszefiigg a hitelesség kérdésével. Hoover a hitelességet a vallasi szim-
boélumok, gyakorlatok, szovegek és doktrinak viszonylataban emliti.?*” Hozza
kell azonban tenniink, hogy az intézményi hitelesség mellett sokkal inkabb
a személyes hitelességre keriilt a hangsuly a halozati kommunikacio feliile-
tein. Ugyanez igaz arra a megallapitasra is, miszerint a ,,hitelesség” jelzésének
megadasaban vagy megtagadasaban is jelentés intézményi hatalom dsszpon-
tosul. Ezzel egyetértve itt is kiegészitéssel kell élniink, mégpedig azzal, hogy
a hitelesség jelolésére hasznalt szoveges, képi vagy egyéb kulturalis gyakorlatok
mindig is tarsas és sok esetben medialis konstrukciok.?®® Az izraeli Oren Golan
és munkatarsa, Michele Martini az internetes €16 kozvetitések hitelesité funk-
cigjat mutatjak be, s kiemelik cikkiikben azt is, hogy a streamelés megerdsiti
a kozosségi viselkedést a vallasos csoportokban.?®

Az autoritas kérdésénél Hoover még hangot ad azon véleményének, misze-
rint alulértékelik az esztétikai dimenzidjat a kérdésnek, amely igenis jelen van
a (vallasi) médiafogyasztasra, (vallasi) médiahasznalatra vonatkozo6 személyes
dontésekben. Médiatudosként sajat kutatasaiban kovetkezetesen a vallas kultura-
moddon hasznalja a vallas fogalmat. Szamara a vallas mint a vallasi gyakorlatok
altal 1étrehozott entitas lesz els6dlegesen fontos, mig az intézményrendszer vagy

266 Stewart M. Hoover: Introduction. In Stewart M. Hoover (szerk.): The Media and Religious
Authority. University Park, Penn State University Press, 2016a. 4.

27 Hoover (2016a) i. m. 5.

268 A médiahirek esetében ennek elemzését lasd Andok (2013) i. m. 185-194.

2 Oren Golan — Michele Martini: Religious Live-Streaming: Constructing the Authentic in Real
Time. Information, Communication and Society, 22. (2017), 3. 437-454.
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a hagyomany altal meghatarozott vallas kevésbé. A vallasi gyakorlatokba bele-
érti a média altal kozvetitett vagy konstrualt gyakorlatokat és jelentéseket is.
Ebbdl jol lathatjuk, hogy Hoover valdjaban a lived religiont, a mindennapokban
megeélt vallast emeli vizsgalatai homlokterébe a média, kiilondsen a haldzat vila-
gara mintegy ,.harmadik térként” utalva az otthon €s a munkahely elsddleges,
illetve masodlagos tere utan. Ez a harmadik tér szamomra problematikus, mivel
a digitalis terek az augmentalt valdésag vilagaban 6sszekapcsolodnak a valos
terekkel. Vagyis az otthon terében és a munka vilagaban szintén jelen van a halo-
zat a maga tereivel. Emiatt a hibrid terek megkozelitése szamomra elfogadhatobb,
hibrid tér alatt az offline és az online dsszeolvadasat értve.

Az amerikai kutato el0szor az egyhazak intézményi autoritasanak kérdését
elemzi a média feldl nézve. Vagyis azt, hogy a médiahirekbe bekeriilé egyhazi
vonatkozasu események, torténések megmutatasanak mikéntjében mennyire
tud érvényesiilni az egyhazak intézményi autoritasa. A média a maga gazdasagi
érdekei és miikddési logikaja alapjan — a hirérték vagy a szorakoztatasi érték
alapjan rangsorolva — fogja megjeleniteni az egyhazi hireket; tobbnyire a bot-
ranyokra fokuszalva. Ez egyben azt is jelenti, hogy az egyhazi intézmények
mediatizalt, kozvéleménybeli képének megjelenitése sokkal inkabb a média
autoritasanak korébe keriilt, az egyhdz mint intézmény kevéssé tudja kontrol-
lalni. Ezekben az esetekben ugyanis a média hatarozza meg azt a kontextust, azt
a keretet, amelyben mas autoritasok megjelenhetnek, sajat narrativ és vizualis
technikaival pedig erdsitheti, gyengitheti, megkérddjelezheti, nevetségessé teheti
ezeket az autoritasokat. Mindezen gyakorlatoknak nagy szerepe van — nemcsak
a vallasi, hanem minden hagyomanyos — autoritas relativizalasaban.?”

Természetesen egészen mas lesz a helyzet az egyhazi tulajdonban 1évé médi-
umok esetében, ott a kontroll megmaradt az intézményi autoritasok lehetségi
korében. Ennek felismerésének és hasznalatanak jelentds szakirodalma van
a haredi zsid6 k6z6sségek vonatkozasaban, amire késébb, az esettanulmanyok
ismertetésénél még visszatérek.?”! Az autoritaselméletek vallasszociologiai

20 Hoover (2016b) i. m. 19.

2! Yoel Cohen: The Media Challenge to Haredi Rabbinic Authority in Israel. ESSACHESS. Journal
for Communication Studies, 10. (2017), 2(20). 113—128; Yoel Cohen: The Israeli Rabbi and the
Internet. In Heidi A. Campbell (szerk.): Digital Judaism: Jewish Negotiations with Digital Media
and Culture. Routledge, 2013. 215-234; Jeremy Stolow: Communicating Authority, Consuming
Tradition: Jewish Orthodox Outreach Literature and its Reading Public. In Birgit Meyer — Annelies
Moors (szerk.): Religion, Media, and the Public Sphere. Bloomington, Indiana University Press,
2006. 73-91.
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megkozelitésénél Hoover is Max Weber elgondolasabol indul ki, amelyet az ame-
rikai cultural studies hagyomanyai szerint biral. Elismeri, hogy a Weber altal
kimunkalt autoritastipusok koziil a legalis tipus all a legkozelebb az egyhazak
intézményi autoritasahoz, bar gyakran jelen van a hagyomanyon alapul¢ is. Bar
a karizmatikus autoritasnak nincs kiils6 validacidja, a legtobb vilagvallas alapi-
toja ezzel a fajta autoritassal rendelkezett.?”? A karizmatikusra igaz az is, hogy
gyakorta szemben all, konfliktusba keriil a legalissal, illetve a hagyomanyon
alapuléval, kiilondsen legitimacios valsagok idején. Hoover erésen struktura-
mig a maga allaspontjat kovetkezetesen kulturalistaként jellemzi.?”* Fontos kap-
csolodasi pontokat talal Paulo Fernando de Moraes Farias 2008-as vallasdefini-
cidjaval, amely szerint vallas az, amelynek hatalmaban all a jelek jelentésének
megerdsitése. Erre alapozza Hoover azon nézetét, hogy vallas és média esetében
mar konvergenciardl érdemes beszélni, és nem egymasra hatasrél, hiszen ma
a médiumok autoritasi korébe tartozik a jelek jelentésének megerdsitése, még-
pedig sokkal inkabb a popularis, mintsem a magaskultiirahoz kéthet6 tartalmaik
révén.

A vallasi autoritasnak van egy akadémiai — tudasra vonatkoz6 oldala— és egy
ekkléziologiai, vallasi kozosségi vezetdi oldala is. A halozati feliileteken azt
lathatjuk, hogy a teologiai tudas autoritasa tovabbra is az intézmények kezében
van, kiilondsen akkor, ha ezen intézmények intenziv oktatasi tevékenységet is
folytatnak. Az internet lehetéségeinek kiaknazasa a hit oktatasa terén globalis
szinten kiilondsen az iszlamra jellemz6. Magyarorszagon a torténelmi egyhazak
élnek ezzel a lehetséggel, a Magyar Katolikus Piispoki Konferencia Hitoktatasi
Bizottsaga https://e-hittan.katolikus.hu/ cimmel miikddtet honlapot, a reforma-
tusok a https:/reformatus.hu/hittan/, az evangélikusok a https:/hitoktatas2.
lutheran.hu/ feliileten, mig az izraelita k6zosség Virtualis Bét Midrast hozott
1étre a https://zsido.com/virtualis-bet-midras/ linken.

Az amerikai tudos dsszességében tigy véli, hogy a vallasi autoritas meglehe-
tésen rugalmas és egyben cseppfolyos jelenséggé valt a 21. szdzadban, amelynek
mind a helyét, mind a kiterjedését, illetve a forrasait azért nehéz meghatarozni,
mivel folyamatos valtozasban, folyamatos konstrukcidban Iétezik, és éppen ezek
miatt nem feltétleniil koherens vagy logikusan felépitett rendszer.

22 Hoover (2016b) i. m. 21.
2 Hoover (2016b) i. m. 28.
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A koppenhagai egyetem tanara, Stig Hjarvard — Hoover kulturalista megkd-
zelitésétdl eltéréen — a modernitas folyamataba agyazottan tekinti at és elemzi,
hogy a mediatizacié folyamata milyen hatassal volt a vallasokra, a vallasi autori-
tasra.”™ A vallasok, a vallasi meggy6z6dés nyilvanossagbeli lathatosaga az elmult
évtizedekben egyre jelentésebbé valt, amit Hjarvard, Hooverhez hasonloan,
harom okra vezetett vissza. Az egyik a vallasok egyre gyakoribb megjelenése
a hirmiisorokban, a masik a vallasi-spiritualis tartalmak el6térbe keriilése a sz6-
rakoztatdo médiumokban, illetve a kozosségi halozat miikodésének a mddja, amely
lehetdvé teszi a személyes vallasos meggy6z6dés megmutatasat.

A dén tudos az altalanos mediatizacios elmélet keretébe agyazottan tar-
gyalja a vallas mediatizacidjat, mondvan, hogy a médiaban megjelend vallds
nem csupan a média vilagan kiviili vallasok (intézmények, szimbolumok, hitek)
tiikdrszerii megjelenitését adja, de a média — mint konstrukcids dgens — sajatos
lenyomatat is magan fogja viselni. Ez a gondolat egyébként 6sszhangban van
mindazzal, amit Hoover allit vallas és média konvergenciaja kapcsan. Ebben
a fent emlitett mediatizacios folyamatban a vallasi autoritas fogalma is megvalto-
zik. A mediatizacio az a folyamat, amely soran a tarsadalmak és kultarak kiilon-
féle intézményei (csalad, politika, vallas) egyre novekvé mértékben keriilnek
amédia és a médialogika befolyasa ala. A médialogika kiilonb6z6 technoldgiai,
esztétikai és tarsas gyakorlatok, eljarasok osszességét jelenti. Ez eredetileg azt
a célt szolgalta, hogy az adott intézménynek minél jobb, hitelesebb, elénydsebb
képe jelenjen meg a médiaban, ez azonban késébb visszahatott magara az intéz-
ményre is. Ebben a folyamatban a médianak kettds szerepe van, egyrészt mintegy
kiviilrél kozvetiti a befogadok (olvasok, nézok) felé, hogy miként miikodik a tobbi
tarsadalmi intézmény, masrészt ezen intézményeket beliilrdl is formalja, amikor
a maga logikajat ,,raerdlteti” a mikodésiikre.

A mediatizacié csak az egyik karakterisztikus jellegzetessége a moderni-
tasnak, idesoroljuk még a globalizaciot, az individualizaciot és az urbanizaciot
is.”” Természetesen ezek mindegyike hatassal van a masik négyre is, hiszen
globalizalt médiarendszerekrdl beszélhetiink, individualizalt médiafogyasztasrol
és erbteljesen urbanizalt médiatajakrol. Bar maga a mediatizacié a modernitas
altalanos jellemzdje, megjelenési formai mégis eltérék lehetnek a foldrajzi, kul-
turalis és torténelmi kiilonbségek miatt, mivel a média a tarsas interakciokat

27 Stig Hjarvard: Mediatization and the Changing Authority of Religion. Media, Culture & Society,
38.(2016), 1. 8-17.
25 Hjarvard (2016) i. m. 9.
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kiemeli eredeti, lokalis, kulturalisan homogén, hagyomanyos kontextusukbol,
¢és egy joval tagabb, globalis, kulturalisan heterogén kontextusba illeszti.

Hjarvard a médiat két oldalrol is elemzi, az egyik a média mint nyelv (jelen-
tések és modalitasok; szovegek, képek, reprezentaciok 0sszessége), a masik
a média mint kdrnyezet megragadhatosaga. A média reprezentaciés dominan-
cidgjaval magyarazza azt az 6sszefiiggést, amely a piinkosdi mozgalmak felemel-
kedése €s a televangelizacio amerikai televiziozasban valo eléretorése kozott
feltarhato. Tagabb értelemben azt is mondhatjuk, hogy a vallasi mozgalmakban
jelentds (néhol kdzponti) szerepe lett a médianak, hiszen az emberek java része
mar nem a mindennapi tapasztalatai soran talalkozik az egyhazakkal, a vallassal,
hanem a média kozvetitésével jut informacidohoz, tudashoz veliik kapcsolatban.
Emiatt is kiemelked6 fontossagu, hogy milyen informaciohoz jutnak hozza,
s nemcsak a hirmisorok tekintetében, hanem, mondjuk, az amerikai popularis
kulttra tekintetében, ahol az utobbi masfél évtizedben divatos téma lett a ter-
mészetfeletti erdk kiilonféle fikcids megjelenitése.

A masik szalat kdvetve, ha kdrnyezetként — a hétkoznapi emberi kornyezet
magatol értetddod részeként — gondolunk a médiara, akkor azt lathatjuk, hogy
anyilvanos ritusok legfontosabb szinterévé valt. Lehetnek ezek a ritusok tinnepek
vagy gy6zelmek megjelenitései, de lehetnek a gyaszé, a szomorusagé is. Ezek
egyéni, nemzeti, de globalis szinten is miikddhetnek, s moralis tampontokat,
érzelmi timogatast nyujtanak a nézéknek.?”® Ugyanakkor megtalaljuk az vallasos
tisztelet bizonyos formait a rajongoéi kultarakban, a celebkulturaban is, amikor
karizmatikus személyeket hoz l1étre a popularis médiakultura egyes sztarok
megjelenitése kapcsan.?’”’ De a strukturalis és funkcionalis hasonlosagok elle-
nére nem lehet azt allitani, hogy a média atveszi a vallas helyét — hangsulyozza
Hjarvard, s allitasaval egyet kell érteniink.

A televizidzas id6szakat kdvetd halozati média, kozosségi média hatasa ket-
tds. Ugyanis az internet nemcsak destabilizalja a mar meglévo vallasos kommuni-
kacios gyakorlatokat, de Gjak megjelenését is tamogatja a vallasi intézményeken
¢és szervezeteken beliil és kiviil egyarant. A vallasi autoritas atalakulasanak
értelmezéséhez a dan tudos a mindennapi vallas (banal religion) fogalmat hivja
segitségiil, amelyet Michael Billig mindennapi nacionalizmus fogalma inspiralt,
aki a nemzeti érzés, a nemzeti hovatartozas kifejezésének hétkéznapi, magatol

26 Hjarvard (2016) i. m. 9.
27 Povedak Istvan: AIhdsok, hamis istenek? Hés- és sztdrkultusz a posztmodern korban. Szeged,
Gerhardus, 2011.
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értetdd6, implicit modon megjelend formait vizsgalta,?’® vagyis nem a fennen
hangoztatott nacionalizmus, hanem a csendben elkételez6do érdekelte. Hjarvard
is azon vallasos forma vizsgalata felé fordul, ahol nem a nyomatékosan kinyilva-
nitott vallasi hovatartozassal talalkozunk, hanem a mindennapokban megnyilat-
koz6 vallasossaggal. A banalis kifejezést egyébként késobb tobben kritizaltak,
mondvan, hogy azt sugallja, mintha a hivatalos egyhazak ezen formakat nem
ismernék el.?” Hjarvard késobb tisztazta, hogy a mindennapi vallasossag fogal-
mat Ggy hasznalta, hogy az nem nélkiilozi a legitimaciot.?®

Az online vallasi autoritassal kapcsolatban azt is kiemeli, hogy az egyhaz
egyre inkabb ki van téve annak a nyomasnak, hogy egy konszenzuson alapulo,
interpretativ jellegi kulturalis autoritasként is megfogalmazza 6nmagat.?®' De
akonszenzus nem azt jelenti, hogy feltétleniil mindenkinek egyet kell vele érteni.
Léteznie kell viszont egy autoritativ személynek, aki hiteles és meggy6z6 mddon
képviseli az altala megjelenitett vilignézetet. S annak is érzékelhetének kell len-
nie, hogy ez a személy érzékenyen figyel kdvetdinek érzelmeire, tapasztalataira
¢és viselkedésére. Emellett a klasszikus tomegkommunikaciohoz és a haldzati
kommunikaciohoz kapcsolodo aktivitasok talnyomorészt dnkéntesek, a résztve-
vok szabadon donthetnek arrol, hogy csatlakoznak-e, vagy sem, egyetértenek-e
a tartalmakkal, vagy sem. A halozati kommunikacidban az autoritas valamennyi
formaja tartalmaz olyan elemeket, amelyek elfogadasa 6nkéntességen és sze-
mélyes dontésen alapul. Az pedig, hogy ez ilyen iranyba moédosult, nem csu-
pan a felhasznalokon mulott, hanem a technologian, a platformok kialakitasan
¢és a hozzajuk kapcsolodo gazdasagi modelleken is. Ugyanakkor az autoritas
kiépiilése a kdzosségi média vilagaban nemcsak egyéni, de kollektiv gyakorlat
is. Egyrészt sziikséges hozza a felhasznaloi oldalrol 6sszegyiil elolvasasok,
megnézések, 1ajkok, kovetések, kommentelések és megosztasok sokasaga, ame-
lyek a népszeriiség jeloloi a kozosségi médiaban. Az autoritast azonban az eltérd
halézatmodellek — példaul ahogy a Facebook, az Instagram, a LinkedIn vagy
akar a ResearchGate szervezddik — is befolyasolni fogjak, hiszen mindegyikben
masként méretédik meg a népszeriiség, az Instagramon a kovetok szdma, mig

278 Hjarvard (2016) i. m. 12.

2% Axelson (2015) i. m.; Mia Lévheim — Stig Hjarvard: The Mediatized Conditions of Contemporary
Religion: Critical Status and Future Directions. Journal of Religion Media and Digital Culture,
8.(2019), 2. 210.

280 1.6vheim—Hjarvard (2019) i. m. 210.

21 Hjarvard (2016) i. m. 13.
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a ReserchGate-en vagy az Academia.edu-n az idézettségek mértéke jelenti ezt.
Eltéréképpen ,,hierarchizaltak™ a halézatok — a csomdpontok jelentik a kiemel-
kedd helyet a rendszerben, a személyes ajanlasok jelentésége erds autoritas-
épitd elem. Osszességében a kozosségi médiahoz kothetd autoritasban is benne
van az az aspektus, hogy valaki (vagy valamely intézmény, amennyiben az 6
profiljardl van szo6) utasitani tudja a kovetdit, és utasitasanak foganatja lesz.
De abban azonban talalunk kiilonbséget, hogy az autoritasnak ezen személyes
dontésen és népszeriiségen alapuld formaja inkabb a kulturalis kontextusokban
miikddik, és kevésbé a politikaiban.

Online vallasi autoritds

Az internet megvaltoztatta, hogy miként tekintiink az autoritasra, hiszen a tech-
nologiahoz kapcsoloddan uj hatalmi poziciok sziiletnek, a hierarchikus strukti-
rak ellaposodnak, és elmondhatjak meglatasaikat azok is, akiknek eddig kevés
feliilet jutott véleményiik kifejtésére. Mindezen sajatossagok atalakitjak az egy-
hazi autoritas kérdését is kiillondsen az intézményi autoritas ¢s a vallasi vezetdk
tekintetében, mivel az internet esetében az interakciok szerkezete dominansan
halézatos, és nem hierarchikusan szervez6do.

A haldzati kommunikacionak mar a korai idészakban voltak vallasi elemei,
s6t mar 1999-ben jelent meg kotet arrdl, hogy miként lehet az internet segitségé-
vel evangelizalni. Andrew Careaga konyve, az E-vangelism: Sharing the Gospel
in Cyberspace bemutatja, hogy miként kell honlapot 1étrehozni, csevegdszobat
vagy lizendfalat, amelyek a web 1.0-s feliiletek meghatarozoé interakcios kor-
nyezetei voltak.?®?> De az evangelizacios cél megfogalmazéasa mellett szamos 1
elemmel talalkoznak a kutatok. Az elsd teriiletként emlithetjiik, hogy az internet
megvaltoztatta, hogy miként értjilk meg a vallasi kozosségeket, mit értiink val-
lasi kozosség alatt, s ezzel egyiitt azt is, hogy miként tarthatd fenn, erdsithetd
a vallasi identitas. Sokkal kevésbé fogjak a hagyomanyos intézmények megha-
tarozni, hogy mi is az adott vallashoz tartozas identitasbeli tartalma.?®® Masrészt
a vallasi vezetdk szavai és tettei egyre inkabb dsszevethetok lesznek masok

22 Heidi A. Campbell — Paul Emerson Teusner: Religious Authority in the Age of the Internet. In
Robert B. Kruschwitz (szerk.): Virtual Lives. Waco, Center for Christian Ethics Baylor University,
2011. 60.

28 Campbell — Emerson Teusner (2011) i. m. 64.
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szavaival és tetteivel az online feliileten,?®* ez pedig hatassal lesz a vallasi veze-
ték autoritasara. Az internet kultiraja kihivast jelent a hagyomanyos keresztény
egyhazak struktiraja szempontjabol, kiilondsen azok részérdl, akik értékelik,
illetve kijavitjak a teologiai tudast. Az online feliileten ujrakeretezik a szent
szovegeket, s a kanonizalttdl eltérd interpretaciés modok is megjelenhetnek.
Tobben jelezték, hogy ez a vallassal kapcsolatban dezinformacidkhoz, félreér-
telmezésekhez, a vallasi tartalmak feletti kontroll elvesztéséhez, illetve az egyéni
hitvallasok értékének feler6sodéséhez vezet.® Az internet arra is lehet6séget
biztosit, hogy az egyszerli hivek kdnnyen hozzaférhessenek informaciokhoz,
megkeriilvén az egyhazi kapuéroket. Ebben nemcsak az az érdekes, hogy alter-
nativ informacioforrasokhoz is hozzaférhetnek az emberek, hanem az is, hogy
az internet lehetdséget biztosit a szamukra ezen 0j informacidk megosztasara,
véleményiik és tapasztalataik kifejtésére a nyilvanos vitakban, arra, hogy ehhez
alternativ virtualis tereket hozzanak 1étre, megvitassak a hivatalos allaspontokat,
) ritusokat vagy 10j vallasi gyakorlatokat vezessenek be. Ebben a kdzegben mar
érvényesiil a tradicionalis egyhdzak azon hatalma, amely a hatarkijel6lés egy
specialis esetében manifesztalodik, nevezetesen a mi és az 6k, a vallason beliil
a klérus és a laikusok kozotti hatar és a hatarhoz kapcsolddo jogosultsagok
kijelolése.

Az arizonai egyetem professzora, Pauline Hope Cheong azt javasolja, hogy
két iranyt kiilonitsiink el annak vizsgalata soran, hogy az internet miként val-
toztatta meg a hatalommal, a vallasi hatalommal kapcsolatos gyakorlatokat.?®
Az egyik csoporthoz tartoz6 kutatok elemzéseiben annak a hangsulyozasat talal-
juk, hogy az internet szabad, halézati szervezodési feliilet. A vallasi autoritas for-
mait épp ezaltal valtoztatta meg a digitalis technologia, mert a korabbi hittételek
megjelenése hierarchikus kommunikacios formakban tortént. A masik megkdze-
lités a hagyomanyos vallasi intézmények autoritasanak megjelenésére fokuszal
a klasszikus tomegkommunikacios médiumok esetében; azt feltételezvén, hogy
a hierarchizalt struktira miatt hasonlosagok, illetve bizonyos egyiittmikodés
tarhato fel. Vagyis ismét a Helland-féle megkiilonboztetés, az online religion
¢és a religion online k6szo6n vissza. Mddszertani szempontbol a korai kutata-
sok tobbnyire a részt vevé megfigyeld antropoldogiai lehetdségével éltek, mig
a késdbbiek interjukat, esettanulmanyokat készitettek, illetve tartalomelemzést

28 Campbell — Emerson Teusner (2011) i. m. 65.
285 Campbell — Emerson Teusner (2011) i. m. 62.
2% Cheong (2012) i. m.
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végeztek. A korabbi megkdzelitések inkabb azt hangsulyoztak, hogy a halo-
zati kommunikacio erodalja, gyengiti a hagyomanyos vallasi autoritast mind
az intézmények, mind a vezetdk tekintetében. A késébbi vizsgalddasok viszont
épp ellenkezdleg arra fokuszaltak, hogy az internet lehetdségei miként egészitik
ki, timogatjak a vallasok hagyomanyos tekintélyét azaltal, hogy 1j, kreativ tech-
nikait dolgozzak ki a vallasi reprezentacioknak, vagy éppen Ujrastrukturaljak
a legitimaciot a digitalis feliileten.

A korai elemzések azért is tekinthettek rombol6 er6ként a halozatra a hagyo-
manyos offline tekintélyekkel kapcsolatban, mert az 1980-as évek végén
és az 1990-es években az internetre mint valamiféle kiilonallo — az offline ¢lethez
nemigen kapcsolodd — helyre asszocialtak a hasznalok és a kutatok egyarant.
S6t néhany esetben kifejezetten a valds élet ellenpontjaként hoztak 1étre vallasi
gyakorlatokat a digitalis feliilleten. Hope Cheong ezzel kapcsolatban a buddhiz-
mushoz kapcsoldodo CyberSangha elterjedését emliti, amely lehet6vé teszi, hogy
a tanitokhoz ne fizikailag kelljen ellatogatniuk, zarandokolniuk a hiveknek,
mivel a mesterek az internetre koltoztek, s igy, foldrajzi kotottségek nélkiil is,
barki kovetheti 6ket, tanitasaikat. A honlapok ma is folyamatosan elérhetdk,
frissiilnek, s az érdekloddk itt talalkozhatnak spiritualis vezetdikkel (https://
cybersangha.net/).

Ezen korai kutatasok két tovabbi okot is azonositottak, amelyek a hagyo-
manyos vallasi autoritas gyengiilését hozhattak. Az egyik a nagyszamu vallasi
szoveghez, dokumentumhoz, informaciohoz vald szabad hozzaférés lehetésége.
A masik ehhez kapcsolodo jelenség, hogy a szovegek és informaciok elérhetésége
megndvelte azon értelmezok, kommentatorok szamat is a halézaton, akik hivata-
los, egyhazi jovahagyassal nem rendelkeztek a szent szovegek értelmezése kap-
csan. A hivatalos egyhazak pedig mint kiils6 ,,kapuérok” nem tudjak elére szlirni
ezen értelmezéseket annak alapjan, hogy harmonizalnak-e, vagy sem az egyhaz
hivatalos szovegmagyarazataval. Ezzel parhuzamosan, mivel a halozatosan szer-
vez6do6 online térben horizontalis az informacidaramlas, hozzaférhetnek olyan
informaciokhoz is a felhasznalok, amelyek negativan befolyasolhatjak a vallasi
intézmények, vezetdk szavahihetdségét, megbizhatdsagat. Marpedig az online
vallasi kozosségek esetében az autoritas a hitelesség ala rendelddik. Az egyhazak
online feliiletei esetében viszont a klasszikus, hierarchizalt egyhazi autoritas
miikddését latjuk, ahol az autoritas az intézmény (tradicio) erejébol fakad.

Ezen korai idszakban az online térben kifejezetten a technologidhoz kap-
csolodoan ujfajta autoritastipus is megjelent, a webmesterek, az online forumok
vezetdi, adminjai, moderatorai egyfajta technologiai irdnyitoi hatalomra tettek
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szert, ahogy ezt mar 2005-ben Debbie Herring kutatésai is igazoltak.?®” Ezek
a techie-k 0j vezetd szerepben talaltak magukat a digitalis vallasi kozosségek-
ben, ahol a moderatornak azaltal lesz jelentds hatalma, hogy eldontheti, hogy
hol és miként hizza meg a diskurzus hatarait. Ehhez kapcsolodik Campbell
20112015 kozott végzett vallasi tartalomgyartok szerepfelfogasait vizsgald
kutatasa, amelyben az amerikai kutatond is ki tudta mutatni a techie-k Ojfajta
Hope Cheong hindu példat hoz, a pudzsa (puja) szertartast, amelyet csak avatott
szerzetesek végezhettek el, de ma mar online is ajanljak ezeket. A jelenségnek
gazdasagi kovetkezményei is vannak, mivel a hindu templom igy elesik attol
az adomanytol, amelyet a padzsat kéré hivotol kap.?®

Id6ben elérehaladva a kutatasok masik nagy iranya az 1990-es évek végétol
indult, s a kdzosségimédia-oldalak megjelenésével tovabb erds6dott. Ahogy azt
korabban is irtuk, ebben az idészakban a halézatra mar nem kiilonallo, szeparalt
térként tekintettek az internethasznaldk, hanem olyan feliiletként, amely kiegé-
sziti az offline életiiket, elengedhetetleniil hozzakapcsolodik a mindennapjaik-
hoz. A tudomanyos fokusz ezekben a vizsgalatokban mar arra esik, hogy miként
egésziti ki, miként tamogathatja az offline vallasok tekintélyét a haldzat, milyen
szinergikus kapcsolat jelenik meg a hitbeli meggy6z6dések esetében az offline
¢és az online feliiletek dsszekapcesolddasaval. Ebben az esetben az offline vallasi
autoritas Ujrakeretezddik azaltal, hogy fenntartja vagy alakitja az online vallasi
gyakorlatokat. Szamos olyan esettel is talalkozunk a vallasi autoritas kutatasa
esetében, amelyek azt timasztjak ala, hogy a kiilonboz6 vallas tagjai, vezetoi
mintegy kulturalisan formaljak a technologiat, annak hasznalatat a sajat norma-
iknak, illetve autoritasigényeiknek megfelelden. A Vatikan példaul YouTube-
csatornat inditott, amelynek egyik célja a vallasi kozpont imazsanak a megdrzése
¢és a kontroll fenntartasa. Erds a brand, s ezt a kdzdsségimédia-menedzsment
Malcolm Gladwellt6l szarmazoé sticky (ragados) modelljével is ki lehet mutatni
a Vatikan kozosségimédia-jelenlétének elemzésében. Szamos vallasi vezetd
ujrastrukturalta online jelenlétét, s ezzel végsd soron kiterjesztette digitalis

27 Debbie Herring: Virtual as Contextual: A Net News Theology. In Morten T. Hejsgaard —
Margrit Warburg (szerk.): Religion and Cyberspace. New York, Routledge, 2005. 152; Cheong
(2013) i. m. 77.

28 Heidi A. Campbell: Framing the Human-Technology Relationship: How Religious Digital Cre-
atives Engage Posthuman Narratives. Social Compass, 63. (2013b), 3. 302-318; Heidi A. Campbell:
Digital Creatives and the Rethinking of Religious Authority. London — New York, Routlegde, 2021.
2 Cheong (2013) i. m. 77-78.

122



autoritasat is kapcsolatot teremtve offline és online kornyezetek kozott. Igy tett
Ferenc papa, és igy tett a dalai 1ama is. Vagyis bizonyos esetekben — kontextu-
sokban — a hal6zat nemhogy nem veszélyezteti a hagyomanyos vallasi tekintély
statuszat, de megvaldsithato a tekintély és az autoritas atvitele az online feliiletre.
Kiilonosen a helyi kdzosségekhez kapcsolodo blogok egészitik ki hatékonyan
az offline miikddés autoritasat, élvén olyan hagyomanyos forrasaival a tekintély
jelzésének, mint a hierarchia, a struktira, az abban betoltott szerep vagy éppen
a szent szovegek idézése.?*® A vallasi eloljarok blogjai abban is segitenek, hogy
kozvetlenebb kapcsolat alakulhasson ki a klérus és a laikusok kozott. Szamos
szerzetesrend azért is tAmogatja tagjainak blogolasat vagy vlogolasat, mert ezek
a digitalis megmutatkozasok segitenek demisztifikalni a szerzetesi életet — sza-
mos egyeb cél mellett persze —, 1asd a Jezsuitak baratai blogcsoportot Magyar-
orszagon. Ugyanakkor egyensulyozniuk kell amiatt, hogy bar egy alapvetéen
horizontalisan szervez6dé haldzat része a blogolo, mégsem csupan egy a sok
koziil, hanem vezetd szerepben van. Egy késébbi tanulmanyaban az arizonai
egyetem kutatoja a vallasi piac elgondolasaba dgyazottan kiilondsen hangsulyos-
nak véli a személyes marka, a personal brand jelentdségét a kozosségi médiaban
akar a blogolason keresztiil.>!

Nemzetkozi kutatasok mutatjak (példaul PICTURE — Priest’ ICT Use in their
Religious Experience), hogy a fiatalabb korosztalyhoz tartozé vallasi vezetok
miként integraljak mindennapi munkajukba a YouTube és a Facebook feliilete-
ket. Szamos magyar példat tudunk itt emliteni, az izraelita kdzdsség zsido.com
YouTube-csatorndjan Koves Slomo rabbi hetente tesz k6zz¢ irasmagyarazatokat
oly modon, hogy azok vizualis megformaltsaga is jol illeszkedik a digitalis tren-
dekhez. Az internet esetenként kifejezetten megkdnnyiti azon személyes, tarsas
¢és intézményi strukturak atalakulasat, amelyekkel korabban dolgoztak a vallasi
vezet6k. Emiatt néhany egyhazf6 az online feliileten is sikeres lehet, bar ehhez
az is kell, hogy az offline vilagbol transzportalni tudja mikodési kontextusanak
olyan Iényegi elemeit is, mint a legitimitas €s a bizalom.

Az internet mas kontextusaiban viszont nem mitkddtek a vallasi autoritas
olyan kritériumai, mint a formalis teologiai kvalifikacio és a szervezeti pozicio,
mert sokkal képlékenyebbé valt a fogalom, és egyre inkabb szerepet jatszott
az online vallasi tekintély megszerzésében a személyes karizma, az elérhetdség,

2% Cheong (2013) i. m. 79.
! Cheong (2013) i. m. 82.

123



amegkozelithetéség és az érzékelhetd kulturalis kompetencia.*? Vagyis esetrél
esetre kell megvizsgalni azt a kérdést, hogy a halozat erdsiti-e vagy gyengiti
a klasszikus vallasi tekintélyt. Meg kellene talalni azon faktorokat, amelyek
befolyassal lehetnek az autoritas digitalis atiiltetésére. Gondoljunk itt arra, hogy
mennyire volt erGs az offline autoritas, mennyire érzi kételezd érvényiinek a val-
lasos személy az autoritasnak valo alavetést, milyen online kontextusban valosul
meg mindez, milyen a vallasi vezetk digitalis jartassaga, s lehet még foly-
tatni. Az is megfigyelhet6 az online vallasi kozdsségekben, hogy hirtelen nagy
lehet a kovetdszam és gyors a kozosség kiépiilése az online tekintély koriil, de
ez ugyanilyen gyorsan le is bomolhat, ha kiesik a halozati csomopont, a digitali-
san karizmatikus vezetd. A hierarchikus intézményi szervezédéshez kapcsolddd
autoritas kevésbé konnyen bomlik le, mert p6tolhatdbb a kiesés.

Heidi Campbell nem ért egyet azokkal, akik elutasitjak a weberi autoritastipu-
sok érvényességét. S6t kifejezetten erre alapozott empirikus kutatasokat végzett
2007-ben. Ugy gondolta, hogy a vallasi autoritas kérdése megkozelitheté azon
legitimacios tipusok fel6l, amelyekkel Weber klasszikus kategorizalasaban talal-
kozunk: a tradiciora alapozott, a legalis-racionalis és a karizmatikus legitimacio
fel6l. Campbell 6sszehasonlité vizsgalatai soran a keresztény, a zsido és az iszlam
vallast elemezte. Az elemzéshez bevezette az autoritas tobbféle rétegzettségé-
nek (multiple layers of authority) fogalmat, mivel szerinte nem elégedhet meg
annyival a kutatd, hogy az internet dtalakitia, modositja vagy éppen vitatja
a vallasi autoritast.?” Interjikat készitett muszlim, keresztény és zsido vallashoz
tartozokkal, mindharom csoporttal a sajat vallasahoz igazitott kérdéssor szerint
vette fel az interjikat, igy azok statisztikai 6sszevetésre nem alkalmasak, de arra
igen, hogy felmérjék az egyes vallashoz tartozok reflexioit, milyennek latjak
az internet valds és lehetséges hatasait sajat vallasi hagyomanyaikra nézve. igy
lehet ugyanis azonositani, hogy az autoritas mely tipusara, formajara van, illetve
lehet hatassal az internet. Mddszertani értelemben a mélyinterjukat kiegészitette
egy érdekes feltaro tartalomelemzéssel is. A Journal of Computer-Mediated
Communication 1995-2006 kozott megjelent szamaiban 104 cikket elemzett,
amelyek az autoritas kérdésével foglalkoztak. A legtobb ezek koziil a hatalommal
és a tekintéllyel kapcsolatosan a hivatalos szervezeti/intézményi szerkezetet,
hierarchiat emlitette; a masodik leggyakoribb a specialis szerephez, pozicidhoz

22 Cheong (2013) i. m. 80.
2% Heidi A. Campbell: Who’s Got the Power? Religious Authority and the Internet. Journal of
Computer-Mediated Communication, 12. (2007a), 3. 1045.
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kotott emlitése, mig a harmadik az ideologiai vagy moralis hatalomhoz, végiil
pedig specialis informacidokhoz vagy dokumentumokhoz vald kotése. Persze
nemcsak személyek (poziciok), de ideologiak, szévegek vagy éppen az interak-
cio, illetve az interpretacié mintazatai is beletartoznak az autoritas kérdésébe.
Az interjik soran a texasi kutatono azt kérdezte, hogy miként hat az internet
(1) a vallasi hierarchiara. Példaul milyen a vallasi kdzosség vezetdinek szerepe
az interneten? Rakérdezett a haldézatnak (2) a vallas szerkezetére tett hatdsaira,
ugymint a kozosségek szerkezetét megvaltoztatta-e, vagy sem, a vallasi gyakor-
latok mintazatai valtoztak-e, miként jelenik meg a hivatalos intézményi hierar-
chia a neten; (3) a vallasi ideologia, a k6zos hitbéli meggy6zddések, az identitas
valtozott-e. Végiil az interjukban szot ejtettek (4) a vallasi szovegekrdl is, hogy
a hagyomanyos vallasi szovegeken (Biblia, Téra, Koran) kiviil milyen egyéb
dokumentumok, illetve értelmezési lehetdségek valtak hozzaférhetové az internet
hatasara. Bar az azonositott négy réteget — a hierarchia, a strukttra, az ideoldgia
és a szoveg — kiilon-kiilon elemzi a munkaban, Campbell elismerte, hogy ezek
tobb ponton dsszefonddnak. A hierarchia szempontjabol fontos, hogy a veze-
ték milyen szerepet toltenek be az adott vallasban, ezen szerepek mennyire
ismerhetdk fel. A struktiraba beleérti nemcsak a vallasi k6zosségek szerkezeti
jellemzdit, de a vallasi gyakorlatok mintazatait és a hivatalos intézményrendszer
organogramjat is. Az ideologiahoz kapcsoldddan az amerikai kutaté attekintette
a vallasos hitek és a k6zos identitas kérdését. A szovegek esetében pedig a szent,
kanonizalt textusok jelent0ségét vizsgalta.”* A felvett interjik érdekességeként
megemliti, hogy a zsido interjualanyok nem az autoritas szavaival irtak le, hogy
mit szabad és mit nem, hanem a kdz6sség szavaival, példaul: ,,a vallasos zsidok
nem teszik”, ,,mi, ortodox zsidok tavol tartjuk magunkat attol...”? Kideriilt
a vizsgalatokbol az is, hogy egyes kozosségek etnikai eredete, gyokere is fontos.
Az ortodox kozdsségekben olyan erds a vallasi szabalyok kovetése, hogy az az
identitas kérdésénél is latszodni fog. Nevezetesen a nemzeti vagy a nemi identitas
jelentésége csak a vallasi identitas utan kovetkezik. Ha az internet elényeir6l
kérdezik Sket, azok csak személyes elényok — tudok otthonrol dolgozni —, s nem
a kozosség szamara jelentenek pozitiv lehetdséget. Erdekes, hogy a masodik
pontban vizsgalt struktira kérdésénél, az offline és az online kozosségek szer-
kezete esetében jelentds szerephez jutottak a lokalis kozosségek és azok online
leképezddései. Ezzel szemben a harmas pontban vizsgalt ideologiat minden

% Campbell (2007a) i. m. 1048.
25 Campbell (2007a) i. m. 1053.
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esetben globalis és sohasem lokalis szinten emlitették.?*® Ugyanakkor a vizsgalt
kozosségekben az autoritast kapcsolati fogalomként is elgondolhatonak tartottak,
ahol két vagy tobb fél kozott dinamikusan alakulnak a hatalommal kapcsolatos
jelenségek és ezek érzékelése. Ebben a kontextusban a hatalom performativ
¢és diszkurziv jellegii, amihez sziikséges figyelembe venni a vezetd meggyd6z6-
képességeit, a hallgatosag figyelmét, tiszteletét és bizalmat a masik fél irant.
Az ily modon konstrualodott autoritas lehet (1) megszolgalt, kiérdemelt (vested),
(2) konstrualt vagy (3) alapitott. A vallasi vezetdk ezen autoritasformakat hasz-
nalhatjak a kontroll eszkdzeként, befolyasolasra, itélkezésre, de iranyitasra is.
Minden esetben tobbdimenzids jelenséggel van dolgunk, ahol a konkrét hatalmi
forma fiigg attol a legitimacios rendszertdl és kulturalis kontextustol, amelybe
beagyazodik.

Legutobbi kotetében az amerikai kutatond online vallasi tartalomgyartokkal
¢és technikusokkal (techies) készitett mintegy 120 interjat, amivel elsédleges
célja a megkérdezett médiamunkasok szerepfelfogasainak feltarasa. Mikozben
azonositott harom nagy csoportot, a digitalis vallalkozokat, a digitalis szoévivo-
ket és a digitalis stratégakat, ezekhez a szerepekhez meghatarozott autoritas-
formakat és orientaciokat is tarsitott.>”” A digitalis vallalkozok az autoritasra mint
hatalomra gondolnak, és az szamukra elsésorban online orientacioban értendo.
Ebben a csoportban jelennek meg egyébként a techie-k. A digitalis szévivok
egyhazi intézmények alkalmazottaiként tevékenykednek a digitalis szféraban,
szamukra az autoritds inkabb szerephez ko6t6do fogalomként ragadhatd meg,
s offline orientacidja van. Nem véletlen, hiszen a valos egyhazi autoritas lesz
a legmeghatarozobb a munkajuk soran. A digitalis stratégaknak mind az intéz-
ményi, mind a technologiai beagyazottsaguk igen erds, jol ismerik a digitalis
kultarat. Formalisan egyhazi intézményhez tartoznak. Elsédleges feladatuk,
céljuk azonban nem digitalis médiatartalmak eldallitasa, ugyanis a halozat
U lehetdséget adott nekik munkajuk kiterjesztésére, 6k a blogold teologusok,
az online is mikddo lelkészek. Az autoritas szamukra kapcsolati fogalomként
ragadhat6 meg, és egyszerre jellemzi az offline és az online orientacio.*®

A technikai szakemberek, a webmesterek technologiai tudasaban rejlé
autoritaspotencialra Golan és Martini is felhivjak a figyelmet, amikor a szent
helyekrdl torténd €16 kdzvetitéseket elemzik mondvan, hogy a szakemberek

2% Campbell (2007a) i. m. 1059.
27 Campbell (2021) i. m.
28 Campbell (2021) i. m.
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az ¢l6 kozvetités altaluk valasztott haldzati technologiajaval fogjak ujraalkotni
a tavolsag konstrukcidjat a hivok és az Isten(ség) kozott. Ok ezt masodlagos
autoritasként értelmezik.?”® Ennél joval elvontabban, személytelenebbiil utal
a halozat technologiai formajaban rejlé hatalomra az algoritmusos autoritas
(algorithmic authority) kifejezés, amelyet azonban az online vallasokkal fog-
lalkozo szakirodalom nem hasznal.3%

Peter Horsfield ausztral médiakutato a vallasi autoritas torténetét az antik-
vitas koratol tekinti at, tanulmanyanak bevezet6jében mégis egy friss eseményt
idéz fel 2007-b6l. Azt az esetet, amikor is a melbourne-i Szent Patrik-katedra-
lis plébanosa megprobalta elzavarni a templom koriil zajongva gordeszkazo
tinédzserek csapatat. A fiuk provokaltak a plébanost, aki egyre ingeriiltebben
reagalt a helyzetre. Az egyik gordeszkas telefonjaval videora vette az esemé-
nyeket, majd feltette a YouTube-ra, ahol mind a mai napig elérhetd, s koriilbeliil
két és fél millioan lattak eddig.’”" Az esetbdl eldszor ausztral beliigy lett, majd
bekeriilt a globalis hiraramlasba is. A plébanos végiil kénytelen volt elnézést
kérni a torténtekért. Horsefield szerint az eset jol példazza a vallasi autoritas
atalakulasat. Pontosabban, hogy miként tulajdonitunk, vagy nem tulajdonitunk
valakinek vallasi (vagy akar mas tipusu) autoritast, hogyan észlelik azt, miként
lesz publikus, nyilvanosan megfigyelhetd, valamint hogy milyen tarsadalmi
elfogadottsag 6vezi. Osszességében a fenti eset nem a vallasi autoritasrol, hanem
éppen annak megkérddjelezésérdl, semmibevételérdl szol; amely a nyilvanos-
sagra keriilés, a nyilvanos megszégyenités utan tovabb gyengiilt.

A vallasi autoritas vizsgalatanak két fontos — az eddig ismertetett kutatokétol
eltéré — szintjét hangsulyozza az ausztral tudos. Az egyik az egyéni vallas-
gyakorlatok szintjén megjelend autoritas, mig a masik szint az egyhazi szer-
vezetek nyilvanos megjelenitésében és annak tagabb kontextusaban, valamint
a tarsadalmi és politikai strukturakhoz valé hozzakapcsolodasaban érhet6 tet-
ten. Evezredes hagyomanyai vannak annak, hogy ezek az 6sszekapcsolodasok
milyen folyamatok, protokollok alapjan zajlanak a kiilonb6z6 egyhazak vonat-
kozasaban. Ehhez kapcsolodoan Horsfield idézi Chavest, aki szerint a szekula-
rizacio igazandibol nem is a vallas egészének, sokkal inkabb a vallasi autoritas

2 Golan—Martini (2019) i. m.

30 Caitlin Lustig — Katie Pine — Bonnie Nardi — Christian Sandvig: Algorithmic Authority: the
Ethics, Politics, and Economics of Algorithms that Interpret, Decide, and Manage. CHI Conference
Paper, 2016.

91 Elérhets: www.youtube.com/watch?v=TMW;jV2zRD3w
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teriiletének a visszaszoritasarol szol.*”* A kérdés mindig az, hogy miképpen jon
1étre a vallasi autoritas, és hogyan gyakoroljak azt. Példaul a bizonytalansaggal
teli idészakokban — mint példaul a koronavirus-jarvany 2020-ban — az emberek
fogodzokat keresnek, amelyekkel biztonsagérzetiiket megteremthetik, értelmet
tudnak adni a torténéseknek, jelentéssel ruhazzak fel 6ket, s motivaciot tudnak
meriteni a mindennapi életvezetésiikhoz. Am csak részben fognak mindehhez
intézményi tampontokat keresni, sokkal inkabb a hasznossag, a hasznalhatosag
lesz a f6 szempont, hogy a fogddzo, a vallasi, hitbéli meggy6z6dés valdoban
bevalik-e a mindennapokban. O is alahtizza, hogy nagyon szorosan kapcsolodik
amédiumok mitkddéséhez, mindennapi gyakorlataihoz, hogy miként konstrua-
16dik a vallasi autoritas, hogyan jelenik meg a nyilvanossagban, s milyen egyéni
vagy tarsas gyakorlatok kotddnek hozza. Horsfield szerint a vallasi identitas ma
mar sokkal inkabb egyéni, mint tarsas konstrukcio, amely a média kdzonsége
¢és hasznaldi altal 1étrehozott és kevésbé az egyhaz intézményei altal, sokkal
fogyasztdibb szemléletii és globalisabb megjelenésii, mint korabban barmikor.
A média konstrukcioit tarsas valosagunk részének tételezi, s ezzel Horsfield
vallaskutatoként nagyon hasonlét allit, mint Silverstone és Couldry média-
kutatoként. >

Az autoritas weberi elméletébdl Horsfield mast emel ki, mint Hoover vagy
Campbell. O a dominanciara és a legitimaciora fokuszal, am abban egyetért ame-
rikai kollégajaval, hogy az eredeti harmas tipologia alkalmazasa a mai helyzetre
meglehetdsen statikus lenne, hiszen a kultira maga is sokkal dinamikusabban
valtozik, mint Weber idejében. Megjegyzi azt is, hogy a vallasi autoritas legiti-
macioja tobbrétegii, s nemcsak vallasi forrasa lehet. J6 példa erre a magyar hely-
zet, mivel esetiinkben torvény szabalyozza az egyhazak jogallasat, biztositvan
ezzel — bizonyos korben — a legitimaciot az egyhazi intézmények mitkodésének
autoritasahoz. (Konkrétan a lelkiismereti és vallasszabadsag jogarol, valamint
az egyhazak, vallasfelekezetek és vallasi kozosségek jogallasarol szol6 2011. évi
CCVI. torvényrdl van szo.) Weberre vonatkozé kritikajat kiterjeszti a német
mester hagyomanyfelfogasara is, amikor tgy érvel, hogy a hagyomanynak csak
egyik aspektusa, hogy mit reprezental. Horsfield ennél 1ényegesebbnek tartja
a hagyomany jelenben konstrualt voltat. Hogy id6érél idore mit tekintenek hagyo-
manynak, azt a jelenbeli céloknak megfeleléen fogjak megkonstrualni. Végiil
az ausztral kutato dsszesen 12 elemet sorol fel, amelyeket érdemes figyelembe

302 Chaves (1994) i. m. 749; idézi Horsfield (2016) i. m. 38.
3% Horsfield (2016) i. m. 38.
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venni a vallasi autoritas kérdésének esetrdl esetre torténdé megvizsgalasakor, s ez
joval tobb, mint a Campbell altal javasolt négy elem, a hierarchia, a strukttra,
az ideologia és a szoveg.’** Horsfield a kovetkezoket sorolja fel:
— a tarsadalmi t6két, hogy milyen szerteagazoé tarsadalmi pozicidokkal
és lehetdségekkel irhato le a jelenség;
— amegjelend és elismert altalanos vagy specifikus tudast. Ez olyan tudas,
amely kiilondsen fontos a vallasi csoportok, illetve egyének szamara
a vallasukhoz kothetd céljaik elérésében;
— az elismert tapasztalat, a bolcsesség — ezek miikddésében nagy szerepe
lehet a kulturalis transzfereknek;
— Kkarizma;
— 1ideologiai autoritas;
— szent szovegek — Biblia, Koran, Tora, Bhagavad-gita;
— avallasi tanitas autoritasa: a tanitdhivatalok, a magisztérium, a rabbinikus
tanacs, a molla (mullah);
— akijeldlt vezetd vagy biirokratikus hivatal autoritasa;
— ritusok;
— martirok és szentek;
— hétkoznapi bolcsességek (proverbial wisdom) — szerintem ennek van
kapcsolddasi pontja a vernakularis autoritassal;
— vizualis emlékezet — hogyan abrazoljak példaul Krisztust, Buddhat stb.,
¢és hogyan nem.

Abban a témakorben, hogy a média atalakulasa milyen hatassal van a vallasi auto-
ritas kérdésére, Horsfield szerint a kdvetkez kérdéseket érdemes koriiljarni: kinek
van hozzaférése a vallasi halozatokhoz, és ki van kizarva onnan; milyen a szinte-
z6dése, a beengedés/kizaras mely szinten torténik meg; kinek van joga részt venni
a forumokon, intézményi megbeszéléseken; hozzaszolni, illetve a dontéshozatal-
ban részt venni; kinek all hatalmaban, illetve kinek van jartassaga informaciok
megosztasara, fogadasara, ki dont mindezekrdl; milyen faktorok teszik lehetévé
vagy lehetetlenné a hozzaférést: nyelvtudas, tudni, hogyan kell olvasni vagy irni
bizonyos kifejezéseket, ismerni a szakkifejezéseket (teologiait és vagy technologi-
ait), valamilyen etnikumhoz tartozni, nemi hovatartozas fontos-e, megbizhatonak
kell lenni/tiinni. Illetve technoldgiai értelemben szamitogéppel és internet-hozza-
féréssel kell rendelkezni. Az 0j média technologiai karaktere rendkiviil fontos

394 Horsfield (2016) i. m. 43—45.
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akérdésben, mivel kulturalis implikacioi vannak.** Ezen implikaciok a hasznalat
soran — vagyis kell hozza a médiumot hasznalo ember, koz0sség is — intézménye-
siilhetnek, és hatalmi, kulturalis, vallasi struktarak részévé valhatnak.

Eltérd iranybol tipologizalja a vallasi autoritas kérdését Alf Linderman,
0 a hivek valasztott vallasi 6nbesorolasa alapjan kozelit a kérdéshez, Davie képvi-
seleti vallasossag fogalmanak felhasznalasaval.** A svéd médiakutato a vallashoz
val6 viszonyulas alapjan két kiilonb6zo tipusat javasolja a vallasi autoritas vizsgala-
tanak. A két szint megkiilonboztetését Davie képviseleti vallas (vicarious religion),
képviseleti vallasossag fogalmara alapozza. A brit kutaténé 2006-ban dolgozta
ki ennek a fogalmat, mivel ugy vélte, hogy az 1994-es konyvében (Religion in
Britain since 1945: Believing without Belonging) hasznalt vallasossagtipologiak
mar nem teljesen megfeleldek a 21. szazad elején a vallashoz vald viszonyulasok
lefedésére.’"” Vallasnézet cimti 2014-es konyvében Maté-Toth igy mutatja be Davie
elképzelésének Iényegét a képviseleti vallasossagrol: ,,A magas foku konfessziona-
litas melletti alacsony fokt templomlatogatast Grace Davie képviseleti (vicarious)
vallasnak nevezte, amely szerint a templomba jarok mintegy képviselik az dsszes
felekezeti tagot, akik ismét csak rendkiviili alkalmakkor, példaul iinnepekkor vagy
katasztrofak idején nagyon is igénylik az egyhaz szolgaltatasait.”* Linderman erre
épitve javasolja két tipus megkiilonboztetését a vallasi autoritas vizsgalata soran.
Az egyikbe sorolja azokat, akik bar spiritualisan nyitottnak valljak magukat, nem
kotédnek egyelten hivatalos egyhazhoz s ezaltal egyetlen egyhazi autoritashoz sem.
A masik csoportba, szintre azokat sorolta, akik a képviseleti vallasossag korébe
tartoznak. Ok ugyanis bizonyos helyzetekben kovetik vallasuk hagyomanyait,
ritusait, és ezekben a bizonyos helyzetekben alavetik magukat a vallasi autoritas
iranymutatasanak, hatalmanak.

305 Horsfield (2016) i. m. 56.
39 Grace Davie: Is Europe an Exceptional Case? Hedgehog Review, 8. (2006), 1-2. 23-34; Grace
Davie: Vicarious Religion: A Methodological Challenge. In Nancy T. Ammerman (szerk.): Everyday
Religion: Observing Modern Religious Lives. Oxford, Oxford University Press, 2007. 21-36.
Grace Davie: Vicarious Religion: A Response. Journal of Contemporary Religion, 25. (2010),
2.261-266.
Alf Linderman: Media and (Vicarious) Religion: Two Levels of Religious Authority. In Stewart
M. Hoover (szerk.): The Media and Religious Authority. University Park, Penn State University
Press, 2016. 67-80.
307 Davie (2007) i. m. 23; idézi Linderman (2016) i. m. 69.
308 Mateé-Toth (2014) i. m. 56.
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Itt emliti meg a szubjektiv fordulat jelenségét, amelyet 2005-ben Heelas
és Woodhead dolgozott ki, s azt jelenti, hogy az egyéni autonomia szubjektiv
dontési korébe tartozonak gondoljak az emberek annak eldontését, hogy alaveti-e
magat valaki a vallasi autoritasnak, vagy sem, s ha igen, akkor mikor, hol, milyen
koriilmények kozott és miért.’” Azt is megfigyelték, hogy a képviseleti vallasos-
saggal jellemezheté emberek nem a mindennapi életvezetésiik soran, hanem inkabb
¢életiilk meghatarozo, dramai pillanataiban tartjak kotelezo érvényiinek vallasuk
eldirasait, veszik igénybe a vallasi autoritas nyujtotta szertartasokat, ritusokat.
A személyes életut tekintetében ilyenek lehetnek a sziiletéshez, a hazassaghoz
vagy az elmulashoz kapcsolddo ritusok. A tarsas helyzetekben olyan tarsadalmi
szint(i megrazkodtatast okozo események, mint példaul a 2020-as koronavirus-
jarvany, a nemzeti katasztrofak, a nemzeti gyasz pillanatai. Davie ennek kap-
csan Diana hercegnd halalat és temetését, mig Linderman az Estonia komphajo
1994-es katasztrofajat elemezte. A svéd kutatd ugy véli, hogy amiota vallasok,
egyhazak 1éteznek, azota fontos, hogy néhany ember — a tobbiek képviseletében
is — fenntartsa a vallasi hagyomanyokat és ritusokat. A képviseleti vallasossag
két erds ponton érintkezik a média tartalmaival. Az egyik, amikor egy nemzet
nehéz pillanataiban (természeti vagy ipari katasztrofa, jarvany, koztiszteletben
allo személy halala) a média vallasos eseményeket, szimbolumokat, miisorokat
mutat, kozvetit, megerdsitvén ezzel, hogy az a hivatalos, a normativ viszonyulas
az eseményhez. A masik pont pedig, hogy a média kiilonos érdekldédést mutat
bizonyos egyhazi események irant, s ezeket kdzvetiti. Ilyen példaul a papava-
lasztas.*® Davie, mint vallasszocioldgus, elséként egy modszertani problémara
fokuszalva megjegyzi a képviseleti vallasossaggal kapcsolatban, hogy nagyon
nehéz mérni, hogy kik is sorolhatdk ebbe a kategoriaba, nehéz ,,megszamolni”
Oket. Raadasul a képviseletiség nemcsak személyre vonatkozhat, de intézményre,
hagyomanyokra, st akar érzésekre is.*!' Linderman ehhez kapcsolodoan all elé
azzal a modszertani javaslattal, hogy miként lehetne mégis mérni a képviseleti
vallasossag mértékét egy tarsadalomban, raadasul a médiatartalmakhoz ftiz6d6
attitidok segitségével. Felvetése érdekes, mivel kozismert, hogy a svéd az egyik
legkevésbé vallasos tarsadalom Eurdpaban, mégis, amikor megkérdezték Oket
egy kozvélemény-kutatas keretében, hogy sugarozzon-e vasarnaponként a svéd
kozszolgalati televizio istentiszteletet, akkor 1993-ban a kétharmaduk mondott

3 Linderman (2016) i. m. 77.
310 Linderman (2016) i. m. 73.
31 Davie (2007) i. m. 27; Davie (2010) i. m. 265; idézi Linderman (2016) i. m. 74.
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igent, 2007-ben is 53%, vagyis a tobbség. De ez nem azt jelenti, hogy ennyien
néznék is. Miért akarja valaki, hogy kozvetitsék ezeket a szertartasokat, ha nem
vagy csak ritkan akarja nézni ezeket? Linderman szerint a képviseleti vallasossag
adja meg erre a magyarazatot, és egyben ezzel mérhetévé is teszi a szamukat.
Ugyanis azt lizenik ezzel a valaszadok, hogy most éppen nincs ra sziikségiik,
hogy megnézzék a kozvetitést, de a jovoben keriilhetnek olyan helyzetbe, hogy
szeretnék nézni, sziikségiik lesz ra. (Ezzel kapcsolatban annyi kritikai észrevé-
telt teszek, hogy valoésziniileg nem feledkezhetiink meg a tolerancia erejérdl sem
a szamok magyarazatakor.)

Linderman a svéd adatok elemzésekor visszacsatol a szubjektiv fordulat jelen-
ségéhez, s azt allitja, hogy a svéd tarsadalomban az lett a normativ, hogy a vallasos-
sagot a maga modjan és ne egyhazias formaban élje meg az egyén. A szubjektum,
annak autonomiaja el6rébb vald, mint az intézmény. Vagyis latensen jelen van
a vallasi kompetencia iranti igény, de arrél mar az egyén dont, hogy erre a kom-
petenciara és autoritasra hol és mikor van sziiksége.*'

Online vallasi autoritas — esettanulmanyok

A vallasi autoritas teologiai tudassal kapcsolatos atstrukturaldodasat a brit Bryan
S. Turner vizsgalta.’'* Fontosnak tartja hangstlyozni, hogy vallasi autoritasrol
csak annak a figyelembevételével lehet irni, hogy mennyire kiilonbdz6 az egyes
vallasok intézményrendszerének szerkezete és a hozzajuk kapcsolédd kulturalis
gyakorlatok. A katolikus egyhaz a leginkabb centralizalt, a papa egyhazf6i mivolta
szimbolizalja is ezt. Az ortodox kereszténység is erésen hierarchizalt, de nem
egyetlen egyhazfé vezetésében csucsosodik ki. A protestans vallasok esetében
az egyhaz helyi kozosségeire esik a hangsuly, mig autoritas tekintetében a szent
szovegek, a Biblia élvez elsébbséget. A zsidd és az iszlam vallasban a vezetok,
a rabbi vagy az uléma nem felsobb intézményi szintrél kapja a hatalmat, nem
raruhazzak, hanem a k6zosségben, a tanitvanyai korében emelkedik ki, tesz szert
hatalomra — ez az autoritasnak egy sokkal inkabb kdzosségekhez kotott, diszkurziv
formaja.

312 Linderman (2016) i. m. 73.
33 Bryan S. Turner: Religious Authority and the New Media. Theory, Culture and Society,
24.(2007), 2. 117-134.
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Turner a szdbeliséghez, illetve irasbeliséghez kapcsolddd autoritasformak
esetében hangstlyozza a textus linearitasanak, hierarchikus szervezédésének,
valamint a hozza kapcsolddo tanulasi formak imitativ és repetitiv jellegének
fontossagat. Az eredeti nyelven torténd reprodukcié és megdrzés — kiilondsen
a nyomtatas megjelenése elott — kiilonleges statuszt biztositott az ezen feladatot
végz6 egyhazi személyeknek, tulajdonképpen innen eredeztethetd az interpreta-
cids autoritasuk is. Egyébként a zsidoknal a Tora, az iszlam vallasuaknal a Koran
egyes szakaszainak sz6 szerinti megtanulasa mind a mai napig ajanlott, személyes,
tanari (vagy online) vezetéssel. Az interneten Turner szerint is Castells halozati
tarsadalom fogalmabol érdemes kiindulni és annak jellemzdit szem el6tt tartani,
hiszen a hal6zaton realizalodik a legitimacio, bar hatalom nem feltétlentil testesiil
meg egy személyben vagy egy intézményben a halozaton >

A vallasi autoritas vizsgalatakor a kutatok nagy érdeklodéssel fordulnak
az ortodox kozosségekhez, kiilondsen a zsido haredi kozosséghez. Az 6 média-
hasznalatukhoz kapcsoléddan Yoel Cohen végzett feltard munkat.*'s Ezen kozossé-
gekben a rabbik tradicionalis iranymutatasa erés, megkérddjelezhetetlen. Az orto-
dox rabbik altalaban ellenzik a tdmegkommunikacios eszk6zok hasznalatat, mert
vélekedésiik szerint azok tartalmai romboljak a vallasi értékeket, és 6k mint moralis
vezetdk bizonyos esetekben legitimaljak vagy illegitimnek nyilvanithatjak a média
hasznalatat. Amennyiben legitimnek tartjak, akkor az adott médium tartalmaiban
erdsen érvényesiil az 6 spiritualis befolyasuk. Az elmult évtizedekben napilapok,
magazinok és radidallomasok is 1étrejottek, amelyek az ortodox rabbik szellemi
irdnyitasa alatt allnak, s fiiggetlen haredi médiumokként mitkodnek.*'® Empirikus
kutatasaban azt is feltarta, hogy miként jelentek meg a forumbeszélgetések, ezeken
beliil példaul a n6k munkavallalasanak kérdése (az ortodox kdzdsségekben a nék
hagyomanyosan nem tanulnak tovabb, és nem vallalnak munkat). Cohen 305 rabbit
vont be a kutatasaba, kérddivet toltetett ki veliik, rakérdezett a sajtoszabadsaggal
¢és amédiafeliigyelettel kapcsolatos elgondolasaikra, valamint a média gyerekekre
gyakorolt hatasara. A rabbik attitidjeit aztan 6sszehasonlitotta a reformista irany-
zathoz tartozokéval.

A megkérdezettek 26%-a tartotta nagyon pozitiv dolognak a sajtoszabadsagot,
31% bizonyos foku sajtoszabadsagot még pozitivnak tart, 16%-uk teljesen eluta-
sitja a sajtoszabadsagot. 85%-uk szerint a nyomtatott sajtd veszélyezteti a vallasi

34 Turner (2007) i. m. 123.
315 Cohen (2013) i. m.; Cohen (2017) i. m.
316 Cohen (2013) i. m. 227.
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értékeket, ugyanez a televizio esetében 95%.%"7 Ezzel szemben a nem ortodox
rabbik 96%-a pozitiv dolognak tartja a sajtoszabadsagot. Cohen szerint egyre
nagyobb a szakadék ebben a kérdésben az ortodox és a nem ortodox vallasi vezetok
kozott.>® Az interjukbol kitiinik, hogy az internet megjelenése komoly tamadast
jelentett a rabbinikus iranyitas, a rabbik hegemon vezetd szerepe szamara. Jeru-
zsalem Betari varosrészében példaul a rabbinikus tanacs internetmentes varos-
részt akart l1étrehozni. A kdzdsség azon tagjainak, akik a munkajukhoz hasznaljak
a haloézatot, sziirdket kell hasznalniuk, a gyerekek szamara pedig kiilondsen nem
engedélyezett a halézathoz vald hozzaférés. A legszigorubb szabalyok a kozosség
litvan iranyzatanal voltak, akik nem csupan az internetet, de magat a szamitogép
hasznalatat sem engedélyezték. Veliik szemben a szefard kozosség toleransabb
a médiatechnologiaval kapcsolatban.?® A haredi rabbik 87%-a tartja karosnak
az internetet, mert veszélyt jelent a vallasi értékekre. A modern ortodox iranyhoz
tartoz6 rabbiknal ez az arany 75%, a konzervativoknal 59%, mig a reformistaknal
33%. Szamitogépe a haredi rabbik 74%-anak van, de csak 22%-anak van internet-
hozzaférése. Ez az ortodoxok esetében 68%, a konzervativoknal 87%, és 96%
areformistak esetében.’?® A kozosséghez tartozd nék nagyobb aranyban vallottak,
hogy szorfoltek az interneten (42%), mint a férfiak (38%). A nem mellett az életkor
is fontos faktor az internethasznalat gyakorisagaban: a 20—39 év kozottiek 58%-a,
a 4059 kozottiek 48%-a és a 60 év felettick 28%-a hasznalta az internetet a fel-
mérés tanisaga szerint.’?!

Jeremy Stolow egy zsido konyvkiado stratégiajat elemezve vizsgalja az auto-
ritast.’? A halozat vilagaban nemcsak a nyilvanos és a maganszféra hatarainak
megrajzolasa problematikus, de a szekularis-szakralis szféra hatarainak kijelolése
is. Stolow elsédleges kérdése, hogy mik a vallasi autoritas jelei, és miként tehetok
ezek lathatova, s egy angol nyelven zsidé miveket publikald kiado, a brooklyni
Art-Scroll Publications esetén keresztiil mutatja be a helyzetet. A kotetek elsésor-
ban a haredi kdzdsségnek szolnak, de angolul irodtak.

Az iszlam vallas halozati kommunikacidhoz kothetd autoritasi problémait tob-
bek kozott Possamai és Turner, Mandaville, Solahudin és Fakhruroji is elemez-

w

17 Cohen (2017) i. m. 117-118.
8 Cohen (2017) i. m. 119.

? Cohen (2017) i. m. 121.

20 Cohen (2017) i. m. 122.

2! Cohen (2017) i. m. 124.

322 Stolow (2006) i. m.
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ték.323 Az iszlam esetében harom nagy forrasa lehet az autoritasnak, az els6 kettd
megegyezik a legtobb vallaséval, a szent szévegek és a karizma, mig a harmadik
a biroi vagy torvénykezési hatalom.

A hagyomanyos iszlam esetében a vallasi vezetd autoritasa olyan tarsas konst-
rukcidk nyoman sziiletett, amelyekben szerepet jatszott a szent szovegek isme-
rete, értelmezésiik, az interpretacionak nemcsak a tartalma, de diszkurziv modja
is, valamint a személyes tudas. Az iszlam esetében igen erds decentralizalodast
jelentett a haldzat megjelenése a vallasi autoritasra vonatkozéan.*** Harom tengely
mentén gondolkodik Mandaville az autoritasrol, az egyik a funkcionalis plura-
lizmusra vonatkozik, vagyis arra, hogy mit gondolnak az iszlam hivok a tudas
keresésének kozos céljairol. A masodik a térbeli pluralizmus, vagyis hogy milyen
messze, milyen terekben keresik az autoritast. Mig a harmadik kérdés mindezek
fokozodo mediatizacioja, s ezeket elemzi és mutatja az iszlam tekintetében.

Solahudin és Fakhruroji Indonéziaban mérték fel a haldzati kommunika-
cio vallasi hatéasait iszlam kozosségek esetében. Az azsiai orszagban a haldzati
kommunikacio és a kdzosségimédia-oldalak nagy népszeriiségnek o6rvendenek,
a Facebook az egyik legfontosabb informacioforras nemcsak kozéleti, de vallasi
értelemben is. Kétarcu a jelenség Indonézia iszlam vallast lakossaga esetében is,
mert egyrészt kihivas a vallasi autoritas és intézményrendszer iranyaba, ugyan-
akkor médiabarat kdrnyezetben mutatja meg az iszlam vallast, s ezzel missziot
is beteljesithet. Indonéziaban 2003 6ta rendkiviil gyorsan ndvekedett a vallasi
oldalak szama, az iszlam vallasi vezetok torekedtek arra, hogy az offline vallasi
befolyasukat online feliiletekre is kiterjesszék, kiillondsen igaz ez a vallasi popu-
lizmus esetében. Sokféle vallas és vallasi gyakorlat érhet6 el a halézaton, ami
segiti annak a jelenségnek a kibontakozasat, amelyet képlékeny vallasnak (liguid
religion) nevezett Possamai és Turner.>?*

33 Adam Possamai — Bryan S. Turner: Authority and Liquid Religion in Cyber-Space: The
New Territories of Religious Communication. International Social Science Journal, 63. (2014),
209-210. 197-206; Peter Mandaville: Globalization and the Politics of Religious Knowledge. Plura-
lizing Authority in the Muslim World. Theory, Culture & Society, 24. (2007), 2. 101-115; Dindin
Solahudin — Moch Fakhruroji: Internet and Islamic Learning Practices in Indonesia: Social Media,
Religious Populism, and Religious Authority. Religions, 11. (2020), 1.

324 Mandaville (2007) i. m. 102.

325 Possamai—Turner (2014) i. m. 201.
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Az online vallasi autoritas dsszegzése

A vallasszociologia klasszikusainal, példaul Bergernél azt lathattuk, hogy
az autoritas fogalma hierarchikusan abrazolva a (tdrsadalmi) rend és az értelem
fogalma alatt jelenik meg. Vagyis eleve nem lehet értelemellenes és tarsadalmi-
rend-ellenes modon elgondolni.

A haloézati kommunikacidéban az autoritas fogalma a technologidnak van
alavetve, vagy —ahogy Castells fogalmaz — a hatalom csak a halozat logikajaval
értelmezhetd. Természetesen a technologiai halozat és annak tartalmai kiilsé
(jogi) ellendrzés alatt all(hat)nak, am éppen az itt zajlé szimbolikus kiizdelmek
ereje mutatja, hogy mekkora tétje van ennek a kérdésnek 21. szazadban. A tech-
noldgia ala sorolt autoritas fogalma mar nem a rendhez vagy az értelemhez fog
kotédni, hanem a kontroll, az adatositas és a figyelemiranyitas folyamataihoz
a platformok tulajdonosai részérdl, mig a felhasznalok oldalardl olyan fogalmak-
hoz, mint az identitas, a hitelesség, a valaszthatosag és az dnkéntesség. Hatarai
képlékenyek lesznek, s maga a jelenség is multiplikalodik.

Amikor online vallasi autoritasrol beszéliink, akkor minimum kétféle érte-
lemben kell limitaciéval szamolnunk a kutatasok érvényességének tekintetében.
Az egyik az eltér6 vallasokra és kovetdikre vonatkozik, vagyis a megallapitasok
csak az adott egyhdzra, vallasra vonatkoznak, legyen az katolikus, protestans,
buddhista, izraelita vagy iszlam. A masik kiillonbségtétel abbol fakad, hogy
tradicionalis egyhazak online megjelenéséhez (religion online) vagy online
megjelend, de tradicionalis egyhazakhoz csak lazabban kapcsolodo vallasi
kozosségrol (online religion) van-e sz6. Az elébbi esetében az offline egyhazi
hierarchia és hierarchikus autoritasszerkezet digitalis atforditasat vagy legalabbis
atforditasi kisérletét lathatjuk. Ez sok esetben sikeres, egyes vallasi vezetok
a halozati tarsadalomban is meghatarozo véleményvezérek tudnak maradni, ha
ligyesen ¢lnek a digitalis technologia lehetdségeivel. Tovabbra is az intézmé-
nyes egyhazakhoz kdthetd a teologiai tudasbol, esetenként a szent szovegekbol
¢és a kanonizalt emlékezetbdl, hagyomanybol eredeztethetd autoritas. Az online
szervez0do kozosségek esetében a vezetdik egyfajta digitalis karizmatikus erével
rendelkeznek, ugyanakkor k6zosségrol kozosségre, kontextusrol kontextusra val-
tozik, hogy hol milyen autoritasforma azonosithato. Vagyis a digitalis kdzosségek
szerkezete, tipusa és az autoritastipusuk kézott nagyon szoros lesz a kapcsolat.
Mindkét esetben (religion online, online religion) sokkal nagyobb szerepe lesz
az alulrdl épitkezd, vernakularis autoritasnak. Az intézményes egyhazakhoz
lazabban k6tédé online vallasi kozosségek esetében nagy szerepet kap az auto-
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ritas forrasai kozott a személyes hitélmény, a vallasi tapasztalat megmutatasa,
illetve a megmutatas hitelessége. Azt is mondhatjuk, hogy ezekben a k6zossé-
gekben az autoritas az autenticitas ala rendelédik. Forrasként emlithetjilk még
ezekben a csoportokban is a hagyomanyt, de annak nem a kanonizalt, inkabb
az aktualizalt kifejez6dését.

Az online vallasi kdzosségek autoritasanak idébeli vonatkozasairol azt lehet
elmondani, hogy a halozati feliileten — kiilondsen, ha vernakularisrol beszé-
link —nagyon gyors lehet a kiépiilése, sokkal gyorsabb, mint az offline vilagban,
¢és gyorsabb, mint az intézményhez kothetoknél. De amilyen gyors volt a kiépii-
Iése, ugyanolyan gyors lehet az eltiinése is. Térbeli kiterjedése is mas, hiszen
elszakad a fizikai tért6l, klasszikus értelemben lokalizalhatatlan.

A halézati kommunikacio néhany esetben gyengitette, porézussa tette a klasz-
szikus egyhazi autoritasokat, am mas esetekben kifejezetten segitette, erdsitette
azokat, vagyis nem egynemi, egy iranyba tart6 a digitalis média hatasa ebbdl
a szempontbdl, bar az kétségtelen, hogy az internet multiplikalta, valasztha-
tova tette és a felhasznald szempontjabol perszonalizalta, személyre szabhatova
tette a vallasi autoritast. A valasztas ereje azt jelenti, hogy a digitalis szféraban
a felhasznald dont arrodl, hogy mikor, milyen halozati autoritasformanak fogja
magat alavetni, mennyi ideig és miért teszi ezt. Barmikor donthet Gigy, hogy
kilép egy csoportbdl, nem fogadja el az irdnymutatast, nem kdveti a csoport
normait, egyszeriien kilép a kdzosségbdl. Hiszen mind a be-, mind a kilépés
onkéntes aktus, nem (vagy nehezen) kikényszerithetd a halézati feliileteken.
A technologiai dizajn is kétféle modon szervezddd architektirat tesz lehetove,
ahogy azt Raymond kifejtette. Eric S. Raymond a szoftverfejlesztést két nagy
modellben, két eltéré metaforaval irja le, az egyik a katedralis, a masik a bazar.
A katedralis centralizalt, az offline egyhaz strukttrajara emlékeztet, s hasonld
autoritassal miikodik, mig a bazar inkabb alulrél szervezddd, szines haldzat,
amely a vernakularis autoritas szerint miikodik.?26 Osszegezve azt mondhatjuk,
hogy online vallasi autoritasrol nem, csakis vallasi autoritasokrol beszélhetiink,
amelyek folyamatosan, diszkurziv moédon alakulnak, valtoznak, esetenként hib-
ridizalodnak is.

326 Eric S. Raymond: The Cathedral and the Bazaar: Musings on Linux and Open Source by an
Accidental Revolutionary. New York, O’Reilly Media, 1999.
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Vallasi kozosseégek a halozaton

Nyugat-Eurépéban és az Egyesiilt Allamokban a vallasi kozosségek kutatasa a tar-
sadalomtudomanyokon beliil az 1960-as évektdl indult. Magyarorszagon a val-
lasossag ,,arnyaltabb” vizsgalatara az 1970-es évektdl volt moéd, mig a vallasi
kozosségek leirasa, mikodésiiknek elemzése és tipologizalasuk az 1990-es
évektdl kapott lendiiletet.’?” A vallasi kozosségek sokféleségének — csoport,
mozgalom, gyiilekezet —, intézménytorténetiik szerteagazo voltanak bemuta-
tasara nem vallalkozik a fejezet. A cél a vallasi kozosségek digitalis feliileteken
valé megjelenésének €s miikddésének bemutatasa elsdsorban magyarorszagi
példak alapjan.

A halozati kommunikacionak mar a korai, 1980-as évekbeli id0szakaban
megjelentek vallasi kozdsségek az interneten. Legelsdként az 1986-ban induld
Ecunetet emlitik, amely tagjait tekintve 6kumenikus 0sszetételii volt, s egyhazi
intézményektdl fiiggetleniil miikodott. Ma is €16 kdzosség, az ecunet.org oldalon,
s megorizte eredeti, szovegalapu formadjat, hiszen az 1980-as években az internet
még szdvegalapl kdrnyezetet jelentett. A csoporttagok informaciokat, dokumen-
tumokat oszthattak meg egymassal. Az ilyen tipust interakciok az online hirdet6-
tablan (online bulletin board) valdésultak meg. A csoport vezetdje hirlevelekkel is
tajékoztathatta a tagokat, akik természetesen egymas kozott is e-mailezhettek.
Az els6 keresztény kozosség The First Church of Cyberspace néven 1992-ben
indult el, s a www.godweb.org oldalon érhet6 el. A vilagvallasok koziil els6ként
a katolikus egyhaz nyitott a haldzati kommunikacio iranyaba, 1995 karacsonyan
indult el a Vatikan honlapja I1. Janos Pal iinnepi kdszontésével.

Ebben a korai idészakban még a hagyomanyos kozosségeket — amelyeket
a kolcsondsség, a szolidaritas, a kozos identitaselemek, kozos tevékenységek,
sajatos kommunikacios formak, valamint a kozos érdekek és célok mellett
az emocionalis kotddéssel is jellemeztek — tartottak normativnak a kutatok.
Ezekhez képest a virtualis kozosségek, halozati kozosségek altalaban laza, kony-
nyen valtozo szerkezettel rendelkeznek. A személyes kapcsolathalé ritka szovésii.
A lokalitas kevéssé meghatarozo, a személyes kozosségi halozatok egyszerre
kotddhetnek az egyén lakohelyéhez, és terjedhetnek ki globalisan is. A kdzos-
ségi interakcio, kommunikacio ritkan zajlik a nyilvanos terekben, jellemzébbek

327 Maté-Toth Andras — Nagy Gabor Daniel (szerk.): Vallasossdg / valtozatok. Vallasi sokféleség
Magyarorszagon. Szeged, JATEPress, 2008. 7.
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a szik kor( talalkozok, illetve a telefonon és az interneten zajlé kommunikacio.
A virtualis kozosség kifejezést egyébként Howard Rheingold hasznalta elséként,
reit az alternativ kultura elkételezett hivei és a civil szektorban tevékenykeddk
adjak. A ,,mozgalom” kulcsfiguraira jellemzd, hogy eltérnek a mainstreamtol
(hitbéli, tudomanyos stb. tekintetben) a tarsadalom atalakitasa melletti elkotele-
zettségiik okan. Ezen korai k6zosségek céljai a kdvetkezOk voltak: ingyenesség,
nyitottsag és kiismerhetéség, onkormanyzas, 6nszervezodés és az intellektualis
energiak felszabaditasa iranti igény.’?® Ezen virtuélis k6zosségekben kevésbé
volt fontos a foldrajzi tér, ahol a csoport tagjai éltek, vagy éppen az onellatasuk.
Helyette viszont sokkal nagyobb jelentdsége lett a kdzos akciokban valo részvétel
képességének, a kozos ritusoknak és tarsas szabalyoknak, annak, hogy milyenek
a tagok kozotti interakciok mintazatai, s hogyan alakul az identifikacio, a vala-
hova tartozas, odakapcsolodas érzése, valamint az 6ntudatossag és a reflexivitas
a kozosségben.

Az online kozdsségeknek aztan sziik egy évtized alatt szamos eltéré formaja
alakult ki, s igy az ezekhez kapcsolodo tipologiak elarasztottak a tudomanyos
szakirodalmat. Olyan tipusokat kiilonboztettek meg, mint példaul a forumok
és a vitacsoportok, az online munkacsoportok, az 6nsegitd kozosségek, a rajon-
201 kozosségek, a tudaskdzosségek, az online aktivistak, a jatékos kdzosségek,
az alkotokozosségek, a fajleseréld kozosségek és a kozosségi hald oldalai. Mind-
ezen tipusok mellett természetesen vallasi kozosségekkel is egyre gyakrabban
lehetett talalkozni az online térben. S bar az Egyesiilt Allamokban mér az ezred-
fordulon tobb mint 10 ezer vallasi kozosségnek volt digitalis megjelenése —ahogy
azt Farquhar és Davidson feltartak —, ezek nemigen voltak valoban interaktivak.
Sokkal inkabb a klasszikus médidhoz kotddo passzivabb befogadoi attitiiddel
talalkoztak.’?

Ahogy a kutatastorténeti fejezetben mar emlitettiik, a 90-es évek masodik
felétol kezdve kétféle szervezodési format kiilonboztet meg a vallasi kozosségekre
vonatkozoan a szakirodalom. A kézdsségek egyik tipusaba a hagyomanyos egy-
hazakhoz intézményileg is kotodo (religion online), tobbnyire egyhazi személy

38 Rheingold (2007) i. m.

329 Lee Farquhar — Theresa Davidson: From Facebook to Instagram. The Role of Social Media in
Religious Communities. In August E. Grant — Amanda F. C. Sturgill — Chiung Hwang Chen — Daniel
A. Stout (szerk.): Religion Online. How Digital Technology Is Changing the Way We Worship and
Pray. Santa Barbara — Denver, Praeger, 2019. 27-46.
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vezetésével miikodo csoportokat soroljak. Ilyenek lehetnek az egyhazkozosségek
hittanos csoportjai, a szeretetszolgalatok karitativ kozosségei, amelyek a fizikai
talalkozasaik mellett online feliiletet is 1étrehoznak a csoportnak. Ezek tobbnyire
digitalisan zart csoportok, informacidatadasra, szervezési informaciok megosz-
tasara hasznaljak az online teret. S éppen az 6 esetiikben fogjuk majd azt latni
a2020-as koronavirus-jarvany elsé hullamanal, a tavaszi lezarasok id6északaban,
hogy a heti vagy kétheti rendszerességgel tartando talalkozoikat atemelik a digi-
talis feliiletre, az é16 beszélgetéseket a Zoomon, a Facebookon, a Teamsen vagy
a Webexen bonyolitjak le. Ezek a kdzosségek a masik tipushoz képest kevesebb
kozosségimédia-platformon vannak jelen, mert nem a digitalis az elsédleges
kozegiik. A masik tipusba azokat a kdzdsségeket soroljak, amelyek nem kotédnek
szoros szalakkal egyhazi intézményekhez (online religion), alulrol szervezédve,
laikusok vezetésével miikodnek. Ezek lehetnek blogok koré felépiild kozossé-
gek, mint a 777 blog, a Talita, a Szemlélek, vagy mozgalmak koré, mint az Ez
az a Nap! vagy a Felhaz. Ezek a kozosségek tobb kdzosségimédia-platformon
vannak jelen, a blog mellett Facebook-oldaluk, Instagram-feliiletiik és esetleg
YouTube-csatornajuk is van. Tematikusan érintik a parkapcsolatok, a hazassag
kérdését, a gyonas, az eukarisztia, az elmtlas témait, de olyan vallasos gyakor-
latokat is, mint az ima vagy a gyonas. A 777 esetében programajanlot, szemlét
és segitd tippeket is talalunk, mig a Szemlélek blogon tobbet foglalkoznak koz-
életi kérdések keresztény reflexioival. A kozosség tagjait a tartalomfogyasz-
tas és -megosztas mellett kozos imara, bojtre is hivjak. Ezen kdzosségekben
a vezetok személyes hitelessége rendkiviil fontos, s az erre épiilé vernakularis
autoritas. Fontos kiemelni, hogy ezek az online 1étez6 k6zosségek is rendszeresen
tartanak offline dsszejoveteleket, hogy a csoporttagoknak lehetdségiik legyen
a személyes talalkozasra.**

Mindezek miatt a 2010-es évek kozepétdl azt lehet mondani, hogy mindkét
kozosségtipus hibrid kdrnyezetben él, vagyis mind a fizikai térben, mind a digi-
talisban mikddik. Az is megfigyelhetd ettdl kezdve, hogy a digitalis feliiletet
élménykiterjesztésre is hasznaljak, vagyis az fizikai alkalmaikat, az azokon
késziilt felvételeket, élményeket a kdzosségimédia-feliileteiken is megoszt-
jak, hogy lathassak, az élmény részesei lehessenek azok is, akik fizikailag
nem tudtak jelen lenni. Az is bizonyos, hogy — barmelyik csoportrol legyen is

30 Heidi A. Campbell: Exploring Religious Community Online. We are One in the Network. New
York, Peter Lang Publishing, 2005.
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sz6 — a kozosségek tradicionalis intézményi formai atalakulnak a halézaton.*!
A klasszikus hierarchizalt szerkezetet a hal6zatos 6sszekapcsoltsag valtja fel,
amely azonban nem jelent teljesen horizontalis, ,,lapos” szervezddést, hiszen
a haldzati csomopontok kozott lehetnek népszeriibbek, akik tobb kapcsolattal
rendelkeznek, mint a hald tobbi tagja.

Magyar vallasi kozosségek megoszlasa a fizikai és az online térben

A magyar vallasi kozosségek digitalis megjelenésének bemutatasahoz és elem-
zéséhez a Magyar Vallasi K6zosségek (MAVALLKA) adatbazisara, a digitalis
gazdasag és tarsadalom fejlettségét mérd mutatora (digital economy and society
index — DESI), valamint a KSH vallashoz kapcsolodo adataira tamaszkodtunk.
Elméleti keretként pedig bevontuk még a digitalis megosztottsag haromszintii
koncepcidjat.

Az elsé tipusba tartozo vallasi kozosségek vizsgalatat a projekt soran
a MAVALLKA segitségével végeztiik el. A magyarorszagi vallasi kozosségek
feltérképezése 2015-ben atfogd modon valdsult meg a Szegedi Egyetem Vallas-
tudomanyi Tanszékéhez kapcsoldddan, Maté-Toth Andras professzor vezetésé-
vel. A MAVALLKA adatbazis a www.mavallka.hu feliileten szabadon elérhet6
¢és kutathat6 a tarsadalomkutatok, vallaskutatok, teoldogusok szamara. Ahogy
a honlap bemutatkoz¢ feliiletén olvashato:

»A Magyarorszagi Vallasi K6zosségek Adatbazisa (MAVALLKA) olyan tarsadalmi
¢és szakmai online szolgaltatas, amely lehet6vé teszi a magyarorszagi vallasi kozosségekre
vonatkozo publikus adatokhoz valo hozzaférést. Az adatbazis tartalmazza az orszagban
mitkodé Osszes vallasi k6zosség intézményi alapadatait, ugy mint elnevezése, jogi sta-
tusa, hivatalos képviseldjének neve, elsddleges telephelye, telepiilésenkénti telephelyei
(GIS alapon), sajat honlapokra link. Tovabba az osszes vallasi kozosségre nézve a rajuk
vonatkozo6 szakmai informaciokat.”

Els6 1épésben arra voltunk kivancsiak, hogy a digitalis megosztottsag befo-
lyasolja-e a vallasi k6zosségek online megjelenését. A digitalis megosztottsa-
got — Molnar nyoman — haromszintiinek tételezve tartuk fel a kiillonbségeket.**

31 Campbell (2013a) i. m. 66.
2 Molnar Szilard: A megrekedt magyar modernizacio kittkeresése a sokrétii digitalis megosz-
tottsag utvesztdjébol. Informacios Tarsadalom, 17. (2017), 2. 30—47.
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Els6ként bemutatom a digitalis megosztottsagnak az elemzésiinkben hasznalt
elgondolasat, majd a MAVALLKA és a KSH adatai alapjan térinformatikai
szempontbdl adok attekintést a magyarorszagi vallasi kozosségekrol.

Vallasi kozosségek digitalis megosztottsaga

Az elmult huszondt évben a digitalis megosztottsag fogalma tobbértelmivé
valt. A 90-es évek technologiai optimista elképzelései a digitalis hozzaférésben
a tarsadalmi mobilizacio és felzarkozas automatikus lehetéségét lattak. Ugy
vélték, hogy a halozat lehetdségeit kihasznalva gyorsabb felzarkoztatas érhetd el
a hatranyos tarsadalmi helyzetben 1évok esetében. Késébb azonban a kutatasok
feltartak, hogy pusztan a technologiai hozzaférés nem elég a felzarkdzashoz,
sOt esetenként épp ellenkezo hatast értek el vele. A 2000-es évek utan valtozas
kovetkezett be a vizsgalati fokuszban, amelyr6l Molnar igy ir: ,,A digitalis meg-
osztottsag fogalma mar a »hogyanra« reflektal a »miértek« helyett. A termino-
logia az IKT eszkozok hozzaférésén tul ma mar magaba foglalja az azok hasz-
nalatahoz sziikséges készségeket, képességeket is.”333 Az idézett tanulmanyban
Molnar haromszintii megkdzelitést javasol a digitalis megosztottsag hatékonyabb
feltérképezésére és megértésére.

Ugy véli, hogy a digitalis megosztottsdg harom teriileten azonosithato,
a hozzaférés szintjén, a hasznalat szintjén ¢és a hasznalat mindségébdl fakadod
szinten. A hozzaférési megosztottsag a digitalis technoldgiahoz vald hozzafé-
réssel rendelkezdk, illetve nem rendelkezok kozti kiilonbséget irja le. Ezt ugy
adaptaltuk a vallasi kozosségek vizsgalataba, hogy megnéztiik, vajon az adott
vallasi k6zosségnek van-e online jelenléte, a digitalis térben 1évok szamara elér-
hetésége, vagy kizardlag offline médon mitkodik.

Masodik szintként a hasznalati kiilonbség eltérésére azt mutatja meg, hogy
milyen eltéré mintazatai vannak a felhasznaloi tevékenységeknek az online felii-
leten. Ezt korabbi vizsgalataink alapjan fogjuk korvonalazni. Feltarjuk, hogy
a vallasi kozosségek tagjai milyen céllal és mire hasznaljak, illetve nem hasz-
naljak az online feliilet adta lehetdségeket.

A hasznalat mindségébdl fakado kiilonbségek pedig azt fogjak tiikkrzni, hogy
milyen elénydk vagy hatranyok szarmaztak a digitalis interaktivitas jellegze-
tes mintazataibol. Ezt a szintet a vallasi kdzosségek esetében nem vizsgaltuk,

33 Molnar (2017) i. m. 32.
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mivel ezeknek a kozosségeknek a céljai kozott nem lehet olyasféle mindségi
kiilonbséget tenni, hogy az egyik sikeres, a masik sikertelen, az egyik eredmé-
nyes, a masik eredménytelen. Molnar tanulmanyaban felhivja a figyelmet, hogy
a hozzaférési megosztottsag inkabb a technologia adaptaciojanak korai, mig
a hasznalati mindségbdl fakado a telitddés szakaszara lesz jellemzo.

Felhasznalék szama

Adaptécios szint

Az eszkoz diffuzids
gorbéje

Korai adaptécio Nekirugaszkodds

Hozzaférési Hasznalati

Korai digitdlis Elsédleges digitdlis
megosztottsig megosztottsdg

[ Makroszint } ( Makro-/mezoszint } [Mlkm—/célcsoportszmt]

A felhasznalok

A hozziféréssel rendelkezdk

és nem rendelkezék k és nem hasznalok kozotti A felhasznalok kézé’)tti
kiilonbsé atja be kiilonbséget mutatja be kalonbséget mutatja be
1ds

3. abra: A megosztottsag tipologizaldsa: hozzaférési, haszndlati és a haszndlat mindségébdl fakado

megosztottsag

Forrds: Molnar (2017) i.

m. 33.

A magyar vallasi kozdsségek hozzaférési kiilonbségei

A digitalis gazdasag és tarsadalom fejlettségét 2014 6ta mérd mutatd (digital
economy and society index — DESI) szamos elemzés, illetve eldrejelzés alapjat
adja.*** Az index kiszamitasa soran ot teriiletet vesznek figyelembe az elemz6k:
— Az orszagon beliili digitalis 6sszekapcsoltsag (connectivity). Itt mérik

a kutatok, hogy a tagallamok sajat hataraikon beliil mennyire elterjedt,

334

European Commission: Hungary in the Digital Economy and Society Index.
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gyors és megfizethet a széles savi internet, azaz milyen mérték{i az ugy-
nevezett 0sszekapcsoltsag. Magyarorszag 2020-ban az unié tagallamai
kozott a hetedik helyen allt.

Az allampolgarok digitalis készségeinek feltérképezése adja a masodik f6
szamat az indexnek (human capital/digital skills). Ez a szam azt mutatja
meg, hogy a polgarok rendelkeznek-e az internethasznalathoz sziikséges
készségekkel. Legyenek ezek olyan alapkészségek (basic skills), mint
az online informaciokeresés, kapcsolattartas; de lehetnek a munkaerépiac
szamara fontos készségek (advanced skills). Magyarorszag itt a 19. helyen
all, alapkészséggel a lakossag 50%-a, mig magasabb szintii készségekkel
25%-a rendelkezik.

A kovetkez6 teriilet azt jarja koriil, hogy milyen teriileteken hasznal-
jék a polgarok az internetet, az online vildgban milyen tevékenységeket
végeznek (use of internet/online activities). Ebben a korben harom rész-
teriiletet érintenck: az online tartalmakhoz (content) vald hozzaférést
¢és azok hasznalatat, ezek lehetnek hirek, zenei anyagok, videdk vagy
akar jatékok is. Kommunikacids (communications) céllal hany szaza-
lékban hasznaljak az online telefonalast, videdhivast vagy a kdzdsségi
médiat. Azt is felmérték, hogy atutalasi, tranzakcios céllal (fransaction)
hasznaljak-e az internetet banki miiveletekre, vasarlasra. A 14. helyen all
Magyarorszag, am a kozosségi média hasznalata tekintetében, 84%-kal
az elséséget tudhatjuk magunkénak az Eurdpai Unidn beliil.

Az izleti és a kereskedelmi életbe mennyire integralodtak a digitalis kom-
munikaciés megoldasok (integration of digital technologies). Idetartozik
az is, hogy mennyire élnek olyan lehetdségekkel, mint az e-szamlazas
vagy a felhdalapti szolgaltatasok. Mennyire tudjak kihasznalni a digitalis
piac globalitasaban rejlé lehetéségeket. Ebben a csoportban a 26. helyen
all Magyarorszag 2020-ban.

A digitalis kozszolgaltatasok elérhetdségének (e-kormanyzat, e-egészség-
ligy) mérése jelenti az 6tddik elemet a vizsgalatban. E téren a 24. helyen
talalhatoé hazank az union belil.

Osszegezve: 2019-ben Finnorszag jart az élen az unioban, és Bulgéria zarta
a sort, Magyarorszag a tagallamok sorrendjében a 23. helyet foglalta el. Az inter-
net-hozzaférés tekintetében Magyarorszag 2019-ben az unios atlag f6lé keriilt.
Bar a vezetékes széles savu lefedettség valtozatlanul a haztartasok 94%-ara
terjed ki, a nagy sebességii széles savu lefedettség 87%-ra nétt.
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Az altalanos hozzaférési adatokat most nézziik meg kozelebbrdl a val-
lasi kozosségekre vonatkozoan! Az Eotvos Jozsef Kutatdintézethez kapcso-
l6do atfogd projekt keretében megvizsgaltuk, hogy az adatbazisban szerepld
5234 vallasi k6zosség hany szazaléka rendelkezik online megjelenési formaval.
Az online feliiletek esetében kiilon-kiilon vizsgaltuk a web 1.0-s és a web 2.0-s
jelenlétet, valamint azt is, hogy a digitalis posztok k6zott volt-e utalas a korona-
virus-jarvany alatti helyzetre. Az igy nyert adatokkal azt tudjuk megmutatni,
hogy a magyar vallasi kdzosségeknek hany szazaléka érhet6 el — akar a kdzosség
tagja, akar kiils6 érdekl6d6 szamara — az interneten.

A web 1.0-s és a web 2.0-s feliiletek kiilonvalasztasa a kutatasban és az ada-
tokban azért fontos, mert mas-mas interaktivitasi lehetGségeket biztosit az egyik,
illetve a masik forma a kdzosség tagjai szamara. A web 1.0 honlapokbol all6 szer-
kezete a felhasznalok szamara egyenként — egymashoz nem kapcsolodva — fér-
het6 hozza, mig a kozosségimédia-oldalak kovetdi egymassal is kapcsolatba
lép(het)nek, nemcsak az oldalon talalhaté informaciok ,,fogyasztoi”.

Az adatbazisban fellelhetd, honlapokra mutatd linkek esetében voltak
belépéskateles oldalak, de ezek csak egy-két szazalékat tették ki az online felii-
lettel rendelkezd kozosségeknek. Vagyis a kozosséghez kapcsolodo informaciok
két csoportra voltak osztva, egy részilkhoz minden online latogaté hozzafért,
mig mas résziikhoz csak az offline kdzosség tagjai.

A projektben a MAVALLKA adatait térinformatikai szempontbdl is ele-
meztiik. Arra voltunk kivancsiak, hogy a vallasi kozosségek milyen eloszlast
mutatnak a valos, illetve a digitalis térben. Azt valdszinisitettiik, hogy a fizi-
kai térben vald eloszlas tekintetében a févarosban lesz tobb vallasi kozosség,
s ez a tulsuly a digitalis térben nem csupan tiikr6zédik, de még erdteljesebben
érvényesiil. Ennek okaként pedig a magyarorszagi digitalis lefedettségben 1évé
eltéréseket, illetve a felhasznalok régionként kiilonbozo hozzaférési lehetdsé-
geit jeloltiik meg. A masik oka az offline és az online eloszlas kiilonbségeinek
az egyes régiok, megyék, illetve a févaros demografiai adataiban keresendo.
Ugyanis a fiatalabb generaciohoz tartozok, a digitalis bennsziilottek nagyobb
aranyban vannak jelen a digitalis feliileteken, tehat a veliik valo kapcsolattartas
soran kiilonosen fontos, hogy az adott k6zosségnek online megjelenése is legyen.
Az iddsebb generacioknak pedig nemcsak az internetes hozzaférés esetében ala-
csonyabb a szamuk a fiatalokhoz képest, de az attitiidjeik is masok, és az offline
kozosségi formakhoz vald ragaszkodasuk is erételjesebb.

Az offline és az online kozosségekre vonatkozd adatokat dsszehasonlitot-
tuk a vallasi hovatartozas szempontjabol is. Tehat azt is elemeztiik, hogy mely
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vallashoz hany csak offline modon mtikddoé €s hany online feliilettel is rendel-
kez6 kozosség tartozik. Ezen adat tekintetében arra voltunk kivancsiak, hogy
kimutathat6-e eltérés az egyes vallasok kozott, és ha igen, akkor mely egyhazak
fektetnek nagyobb hangsulyt a digitalis megjelenésre, s melyek kevésbé. Az adat-
bazisban a kdvetkez6 egyhazak kozosségei jelentek meg: katolikus, reformatus,
evangélikus, izraelita, gérogkatolikus, Hit Gyiilekezete, adventista, buddhista,
mormon, Jehova tanui és egyéb kisebb egyhazak.

Az adatok feldolgozasa 2020 oktoberében tortént a Pazmany Péter Katolikus
Egyetem 6t kommunikacié mesterszakos hallgatojaval.**> Az adatosszesités soran
a kovetkez6 eredményeket kaptuk.

Osszesen 5234 vallasi kozosség adatai szerepelnek az adatbazisban, dbécé-
sorrendben. A kozosségeket megyénként dsszeszamoltuk, Osszesitettiik, hogy
lassuk, melyik megyében hany vallasi kozosség talalhatd, majd megyénként
megnéztiik azt is, hogy a kozosségek mekkora aranyban rendelkeznek online
feliilettel. Kiegészitettiik ezt a 2011-es cenzus KSH oldalan talalhat6 adataival.**
Ezek koziil a megye lakossaganak a szamat €s a magukat vallasosnak tartok
szamat néztiik. A vallasosok szamat ugy kaptuk meg, hogy Budapest, illetve
amegyék esetében a lakossag teljes szamabol levontuk azokat, akik a kdvetkezd
két valasz valamelyikét jelolték be a népszamlalaskor: vallasi kozosséghez, fele-
kezethez nem tartozo, illetve nem kivant valaszolni, nincs valasz.

A megy¢k esetében azt valdszinisitettiik, hogy a digitalisan fejlettebb régiok-
ban magasabb aranyban lesznek az online feliilettel is rendelkezd vallasi k6zos-
ségek, mig a digitalisan kevésbé lendiiletes megyék esetében a vallasi kdzosségek
kisebb aranyban rendelkeznek majd online elérhetdséggel. A megyék digitalis
fejlettségére vonatkoz6 értékelésiink ugyancsak a KSH adataira tamaszkodott.*¥’
A dokumentum 39. dbraja mutatja, hogy az ezer lakosra juté helyhez kotott
internet-elofizetések szama 2018-ban mennyi volt megyénként.

35 A hallgatok Kovacs Luca, Pal Anna, Schmitt Olivér, Szabd Fruzsina és Szabo Réka voltak.
36 Népszamlalas 2011. Orszagos adatok. www.ksh.hu/nepszamlalas/tablak teruleti 00
31 KSH: Digitalis gazdasag és tarsadalom, 2018.
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17. tablazat: Az ezer lakosra juto helyhez kotott internet-eldfizetések szama megyénként,
2018-ban

A digitalis fejlett- 1000 lakosra juté

ség szintje eléfizetés (darab)

Somogy megye, Bacs-Kiskun megye, Jasz-Nagy-
Legkevésbé fejlett  182,0-273.9 kun-Szolnok megye, Szabolcs-Szatmar-Bereg
megye
Nograd megye, Békés megye, Borsod-Abauj-Zemp-
1én megye, Hajdu-Bihar megye

Kevésbe fejlett 274,0-292.9

Kézepesen fejlett 203,0-299.9 Heves megye, Csongrad megye, Vas megye, Zala

megye

Fejlettebb 300,0-324.9 Barar}ya megye, Gyor—Moson—SqI?ron megye,
Komarom-Esztergom megye, Fejér megye

Legfejlettebb 325.0-434.0 Budapest, Pest megye, Veszprém megye, Tolna

megye

Forras: KSH: Digitalis gazdasag és tarsadalom, 2018. Az eredeti térkép adatainak tablazatba

szerkesztése sajat munka

A kapott adatokat eldszor orszagosan, azt kovetéen megyénként mutatom be,
majd tablazatban ¢s oszlopdiagramban is 6sszesitem 6ket.

Az orszagos adatok a kovetkezok:

Magyarorszag

— Lakossaga: 9 937 628 f6

— Vallasos: 5 354 134 {6

— A vallasosok aranya: 53,8%

— Vallasi kozosségek szama: 5234

— Web 1.0-s feliilettel rendelkez6 vallasi kozosségek szama: 1510

— Web 1.0-s feliilettel rendelkez6 kozosségek aranya az 6sszes vallasi kozos-
séghez viszonyitva: 28,8%

— Web 2.0-s feliilettel rendelkez6 vallasi kozosségek szama: 653

— Web 2.0-s feliilettel rendelkez6 kozosségek aranya az 6sszes vallasi kozos-
séghez viszonyitva: 12,4%

— Web 2.0-s feliilettel rendelkez6 kdzosségek aranya a web 1.0 rendelkezé
kozosséghez viszonyitva: 43,2%

A févaros, Budapest és a megy¢k adatait tablazatos formaban kézlom.
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18. tablazat: A vallasos lakosok szama, aranya, a vallasi kézosségek szama és aranya, valamint

online megjelenésiik aranyszamai foldrajzi teriiletenként

es online feliilettel rendel-

kez6 vallasi kozosséghez viszonyitva
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Vallasi kozosségek szima a MAVALLKA
Azon vallasi kozosségek szima, amelyek
Az online feliilettel rendelkez6 kézosségek

ban fellelhetd dsszes vallasi kozosséghez
rendelkeznek online web 1.0-s feliilettel

N
)
=
on
<
@
2
)
=<
]
=
ey
<
>
=
<
ot
<
]
©
3
©
I3
<
=
=
G
>
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3 z -
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43,00%
Budapest 1729040 TAT601 (Jo00l 629338 12,00% 366 58,10% 24,20%
B ()
0,
Pest megye 1217476 641 746 ﬁ;g;’ 484 920% 241 4979% 15,96%
5 0
- - 0,
Gybr-Moson 447955 284421 ©300% 250 477% 47 18,80%  3,11%
Sopron megye 5,30%
0,
Veszprém megye 353 068 215 052 62’3802 285 540% 58 20,30%  3,80%
0,
Zala megye 282179 190 437 6;"5‘802 102 1,90% 28 2740% 1,80%
0,
Somogy megye 316 137 195 119 6233802 158 3,00% 36 2270% 2,30%
0,
Baranyamegye 386441 217518 52’88‘2 174 330% 46 2640% 3,00%
0,
Fejér megye 425847 210873 42;802 204 3,89% 68 3330% 4,50%
0,
Tolna megye 230361 136 822 532802‘: 128 2,40% 23 1790% 1,50%
I3 _ 0,
Komarom 304 568 151242 4%95% 151 2.80% 35 23,10% 2,30%
Esztergom megye 2,80%
0,
Csongrad megye 417456 207 196 4228;" 151 2,80% 26 1720%  1,70%
. ()

3 A MAVALLKA kerestje 503 talalatot ad ki Budapestre. A mi adatunk azért 629, mert meg-
vizsgaltuk azon kozosségeket is, ahol nem talaltunk cimet, csak nevet és esetleg honlapot. Példaul
A Tan Kapuja Buddhista Egyhaz stb.
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i kozosségek szama a MAVALLKA

e web 1.0-s feliilettel

Azon vallasi kozosségek szama, amelyek

osszes vallasi kozosségéhez viszonyitva

Az online feliilettel rendelkezé vallasi
kozosségek aranya az adott fol

on «
B0 £ = v
@ d d ™
i 4 g 'E s >
= - > < > )
— "
i“;;yf‘Sk““ 520331 328709 6231;’ 26 500% 34 127%  2,20%
,170
55,9%
Heves megye 308882 172721 7y, 161 3,00% 35  217% 2,30%
,270
- 63,3%
Nograd megye 202424 128337 7,0 127 240% 81  63,0% 530%
370
- 11 0,
ggﬁ;’fé fi‘;‘gye 686 266 434 564 62’84’ 576 11,00% 66 114%  4,30%
,0%
Szabolcs- 71.0%
Szatmar-Bereg 559272 397580 ') 679 12,90% 60  8,8%  3,90%
a4/
megye
o 43,0%
Békés megye 359948 154970 oo 206 3,90% 45  21.8% 2,90%
R (]
AN_RS 0,
E?gd;eB‘har 546 721 256 885 42’%’ 234 440% 55 23,5%  3,60%
) 0
68,3%
Vas megye 256629 175428 7y 119 227% 37 31,0% 2,40%
270
I3 - _ 0,
Jsazizhﬂignﬁge 386 594 172 738 4‘3"%’ 139 2,60% 24 172% 1,58%
,270

Forras: a szerz0 sajat szerkesztése

A 4. abra a vallasos lakossag aranyat mutatja a megye osszlakossagahoz képest.
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Vallasos lakossag aranya
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4. abra: A vallasos lakossag aranya megyénként

Forras: a szerzd sajat szerkesztése

A fenti adatok elemzése vallasszocioldgiai feladat, igy arra jelen kotet nem
vallalkozik. De bemutatasukat mégis fontosnak tartom azért, hogy a vallasi
kozosségekre vonatkozo adatokat kontextualizaljuk, mivel kiolvashato bel6-
liikk, hogy a vallasossag magasabb aranya nem feltétleniil jar egyiitt a vallasi
kozosségek nagyobb szamaval is egy-egy megyében. Szabolcs-Szatmar-Bereg
¢és Borsod-Abatj-Zemplén megye esetében igen, de Zala és Vas megye esetében
nem. Budapest esetében viszont a vallasossag alacsonyabb szintje mellett is tobb
vallasi kozosséget talalunk. Ez esetben inkabb a lakossagszammal indokolhat6
a vallasi k6zosségek nagy szama.
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5. abra: Vallasi kézosségek szama megyénként
Forras: a szerz0 sajat szerkesztése
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6. abra: Az online feliilettel rendelkezé kozosségek aranya megyéken beliil
Forras: a szerz0 sajat szerkesztése
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A diagram adataibol latszik, hogy a feltételezésiink, miszerint a digitalisan fej-
lettebb megyékben magasabb lesz az online feliilettel rendelkezd kozosségek
aranya, mint a kevésbé fejlettekben, csak részben igazolddott be. A digitalisan
kevésbé fejlett megyékben valoban joval kisebb aranyban volt digitalis feliiletiik
a vallasi kozosségeknek, még akkor is, ha jelentds szamu kdzosségrol van szod
magas aranyu vallasossag mellett. Vagyis a haldzati fejlettség hianya digitalis
megosztottsagot fog generalni a vallasi kozosségek régionkénti eloszlasaban. Am
a feltételezésiink masik része nem igazolodott be: a digitalis fejlettség dnma-
gaban nem elég ahhoz, hogy a vallasi kozdsségek nagyobb aranyban legyenek
jelen a digitalis felilleten. Példa erre Veszprém megye, amely digitalisan a leg-
fejlettebbek kozott talalhato, a vallasi kozosség digitalizaltsaga tekintetében
viszont az alsé harmad tetején lathato. Osszességében azt mondhatjuk tehat, hogy
a digitalizacio hianya, fejletlensége meghatarozo tényezd, mig a digitalis fejlett-
ség dnmagaban nem elegendd, egyéb faktorok is kellenek ahhoz, hogy nagyobb
aranyban legyenek online elérhetd vallasi kozosségek egy-egy teriileten. Ezek
a tovabbi fontos tényezdk lehetnek az intézményi tdmogatas, vagyis az egyhaz,
egyhazmegye vagy egyhazkozség segiti a kozosséget az online feliilet megte-
remtésében. Meghatarozo lehet még az egyéni ambicio, egy-egy lelkes egyhazi
személy vagy laikus munkaja, akik szabadidejiikben technolégiai tudasukkal
segitik a kozosséget. Illetve meg kell még emliteniink a kozosség elvarasat,
igényét és tamogatasat is a befolyasolo tényezok kozott.

A MAVALLKA adatbazis tartalmazza azt is, hogy egyes nagyvarosokban
hany vallasi kozosség talalhatd. Ezt kdvetden sszeszamoltuk, hogy koziiliik
hanynak van digitalis oldala, s ezzel modunk nyilt arra, hogy a megyei adatokat
Osszehasonlitsuk a megyeszékhelyek adataival. Azt talaltuk, hogy a megye-
székhelyen 1év6 kdzosségek esetében mindig nagyobb volt azon kozosségek
aranya, amelyeknek van digitalis elérhetdségiik, mint amekkora a megyei atlag
volt. Vagyis a digitalizacié szintje urbanus kornyezetben mindig erételjesebb
lesz, mint azon kiviil.
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19. tablazat: Megyék és megyeszékhelyek adatai, a digitalis platformmal rendelkezd kézosségek

aranya az osszes megyei kozosséghez viszonyitva

Online feliilettel rendel-

Megyék

Megyeszékhelyek

Bacs-Kiskun megye

kez6 kozosségek aranya
az osszes kozosséghez képest
a megyében

Online feliilettel rendelkezo

kozosségek ardanya az osszes
kozosséghez képest a megye-
székhelyen

0, 0,
Kecskemét 12,7% 40,0%
Baranya megye 26.4% 50.0%
Pécs i i
Békés megye o o
Békéscsaba 21.8% 37.5%
Borsod-Abatj-Zemplén
megye 11,4% 39,1%
Miskolc
Csongrad megye 17.2% 66.0%
Szeged ’ ’
Fejér megye o o
Székesfehérvar 33,3% 35,0%
Gyc:r—Moson-Sopron megye 18.8% 35.0%
Gyo6r
Hajdu-Bihar megye 23.5% 54.0%
Debrecen
Heves megye 21.7% 51.0%
Eger ’ ’
Jasz-Nagykun-Szolnok megye o o
Szolnok 17,2% 55,0%
Komarom-Esztergom megye 25% (Tatabanya)
Tatabanya 23,1% 34% Esztergom (a Magyar
Esztergom Katolikus Egyhaz kdzpontja)
Nograd megye 63.0% 100,0%
Salgotarjan
Somogy megye 22,7% 54,0%
Kaposvar > >
Szabolcs-Szatmar-Bereg
megye 8,8% 47,0%
Nyiregyhaza
Tolna megye o o
Szekszard 17.9% 25,0%
Vas megye o o
Szombathely 31,0% 45,0%
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Online feliilettel rendel- Online feliilettel rendelkezé
Megyék kez6 kozosségek aranya kozosségek ardanya az osszes

Megyeszékhelyek az Osszes kozosséghez képest kozosséghez képest a megye-
a megyében székhelyen

Veszprém megye

. 20,3% 31,8%
Veszprém
Zala megye 27,4% 53,3%
Zalaegerszeg ’ ’

Forras: a szerzd sajat szerkesztése
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7. abra: Digitalis feliilettel rendelkezd vallasi kézosségek aranya megyeszékhelyenként

Forras: a szerzd sajat szerkesztése

A MAVALLKA adatainak Osszesitése soran talalkoztunk olyan honlapokkal,
amelyek mar nem miikddtek. A kodolas soran azokat tekintettiik nem miikodo
oldalaknak, amelyek feliiletén nem talaltunk 2018-nal frissebb bejegyzést, vagy
teljes mértékben félrevezetd volt az oldal (példaul a www.segitoszuzmaria.hu/).
Nem soroltuk viszont ide azon oldalakat, ahol a , frissités alatt” vagy ,kar-
bantartas alatt” feliratot lathattuk. Osszesen 480 ilyen oldalt talaltunk, vagyis
a ,,halott feliiletek™ ardnya az internetes megjelenéssel rendelkez6 kozosségek
31,7%-at jelentette. Ez meglehetdsen nagy szam, amit azzal tudunk magyarazni,
hogy az adatfelvétel és a mostani elemzés kdzott 6t év telt el, ami az online
térben hosszt id6 abbol a szempontbol, hogy ha csak az adott kdzosség veze-
téje vagy néhany tagja miikodtette a feliiletet, akkor a kifaradas miatt, a visz-
szajelzések, a valodi interakcio hianya miatt feladhattak a digitalis feliilettel
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vald probalkozast. De hasonlo kovetkezménnyel jarhatott, ha a digitalis feliiletet
mikodteto egyhazi személyt athelyezték egy masik szolgalati helyre, s az utéda
mar nem ambicionalta az online jelenlétet. Ezek mind-mind vezethettek egy-egy
oldal ,,elhalasahoz”.

Megvizsgaltuk azt is, hogy mekkora azon kdzosségek aranya, amelyeknek
nemcsak web 1.0-s, de web 2.0-s megjelenési formajuk is van. 653 ilyen kdzossé-
get talaltunk, ami az Gsszes feltiintetett digitalisan is 1étez6 kozosség (1510 darab)
43,2%-a. De ha csak azokat vessziik figyelembe, amelyek valoban miikddnek,
tehat nem 1510, hanem a halott oldalak szamat (480) levonva csak 1030 k&zos-
séggel szamolunk, akkor ez az arany 63,4%. Vagyis a digitalis feliilettel ren-
delkezd kozosségek majdnem kétharmada a k6zosségi média vilagaban is jelen
van. A web 2.0-s feliiletek tilnyomorészt Facebook-oldalak voltak, ritkdbban
talalkoztunk YouTube-csatornaval.

Osszesitettiik azt is, hogy akar a web 1.0-s, akar a web 2.0-s feliileteken
tortént-e utalas a koronavirus-jarvanyra, s azt talaltuk, hogy 597 esetben igen.
Ez a valoban €16 digitalis feliiletek 58%-at jelenti.

Mindezek mellett 264 olyan linket talaltunk, amely nem egyénitett hon-
lapra, hanem ugynevezett gyijtéoldalra mutatott, mint példaul a katolikus.hu,
a reformatus.hu vagy az evangelikus.hu. Ez a mikddé oldalak 25,6%-a, vagyis
minden negyedik ilyen volt. Lathatjuk tehat, hogy a hagyomanyos egyhazi
intézményekhez kapcsolodo kozosségek esetében a digitalis feliilet is tiikrozni
fogja azt a centralizaltsagot, amely az adott egyhazra jellemz6, annak mintegy
digitalis tiikorképét hozva 1étre, nemcsak szerkezeti értelemben, de az autoritas
vonatkozasaban is.

A MAVALLKA adatbazist 2015-ben allitottak dssze, s a projekt soran
az azo6ta eltelt idoszak valtozasaira is kitekintettiink. A feltarhato fejleményeket
a kovetkezokben tudjuk dsszegezni. A torténelmi egyhazak esetében folytatodott
az online megjelenés centralizalasa. Ez jelentette egyrészt a vizualis megjelenés
egységesitését (reformatus, lutheranus), masrészt az egyhaz valos hierarchizalt-
sagat tiikkroz6 online struktira er6s6do 1étrehozasat, példaul nagy egyhazmegyei
honlapok 1étrehozasat a katolikus egyhaz vonatkozasaban. A reformatus egy-
haznal megfigyelhetd, hogy az egységesités valosziniileg a reformacio 6tszaza-
dik évforduldjahoz kotdtten 2018 tajan ment végbe. A pandémia idején pedig,
a tavaszi lezarasok kapcsan erésen megndvekedett azon kdzosségek szama,
amelyek megszervezték online talalkozasi feliileteiket.

A magyar vallasi kozosségek adatbazisa tartalmazza a kdzosségek vallasi
hovatartozasanak adatait is. A MAVALLKA felekezetek szerinti csoportosita-
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sanak elemzésekor két adatra voltunk kivancsiak, amelyek a digitalis atalakulas
szempontjabol fontosak. Az egyik, hogy az sszesitett 1510 digitalis feliilettel
rendelkezé vallasi k6zosségbdl hany szazalék tartozik a katolikus, a reformatus,
az evangglikus, illetve a tobbi kdozosséghez. A masik adat pedig, hogy adott
felekezethez tartozo kozosségek hany szazalékanak van digitalis feliilete. Ezzel
azt tudjuk megmutatni, hogy felekezetenként mekkora hangstlyt fektettek, fek-
tetnek az online elérhetdség biztositasara az egyhazak. A felekezetekhez tar-
tozd kozosségek szama zarojelben szerepel: katolikus (1920), reformatus (1307),
evangélikus (382), Jehova tanui (256), baptista (207), gorogkatolikus (189), Hit
Gylilekezete (122), adventista (113), plinkosdi (102), izraelita (60), buddhista
(48), ortodox (41), metodista (25), mormon (23), unitarius (12), muszlim (8),
Krisna-tudatuak (5).

Az elemzés soran a lentebb részletezett adatokat kaptuk, hogy az 1510 digi-
talis feliilettel rendelkez6 vallasi kozosség felekezeti megoszlasa a kdvetkezo:

20. tablazat: Digitalis feliilettel rendelkezd kozosségek felekezeti megoszldsa

Digitalis feliilettel rendelkezo

Felekezet kozosségek felekezeti megoszlasa
Katolikus 35,60%
Reformatus 18,30%
Evangélikus 9,40%
Jehova tanui 0,00%
Baptista 13,10%
Gorogkatolikus 1,10%
Hit Gyiilekezete 1,00%
Adventista 1,70%
Piinkosdista 1,80%
Izraelita 2,70%
Buddhista 1,60%
Ortodox 0,20%
Metodista 0,80%
Mormon 0,13%
Unitarius 0,13%
Muszlim 0,00%
Krisna-tudatiuak 0,33%
Egyéb 12,70%

Forras: a szerz0 sajat szerkesztése
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8. abra: Digitalis feliilettel rendelkezé kozosségek felekezeti megosziasa

Forras: a szerz0 sajat szerkesztése

Azt, hogy az 6sszes vallasi kozosségbdl milyen aranyban tartoznak egyes fele-
kezetekhez a kozosségek, leginkabb az egyes vallasokhoz tartozo személyek
szama fogja befolyasolni. Am ennek részletesebb magyarazata vallasszociologiai
kérdés, amelyre jelen kdtetben nem tériink ki.

21. tablazat: Felekezetekhez tartozo kézosségek milyen aranyban jelennek meg a digitalis térben

Felekezetekhez tartozo6 kozosségek

Felekezetek milyen aranyban jelennek meg

a digitalis térben
Krisna-tudatuak 100,00%
Baptista 95,60%
Izraelita 60,00%
Buddhista 52,00%
Metodista 48,00%
Evangélikus 37,40%
Piinkosdista 28,00%
Katolikus 27,20%
Adventista 23,00%
Reformatus 21,10%
Unitarius 16,00%
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Felekezetekhez tartozo kozosségek

Felekezetek milyen aranyban jelennek meg

a digitalis térben
Hit Gyiilekezete 12,30%
Gorogkatolikus 9,00%
Mormon 8,60%
Ortodox 7,50%
Jehova tanui 0,00%
Muszlim 0,00%

Forras: a szerzd sajat szerkesztése
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9. dbra: Felekezetekhez tartozo kozésségek milyen aranyban jelennek meg a digitalis térben

Forras: a szerzd sajat szerkesztése

Az adatokbol az latszik, hogy a kisebb felekezetek, egyhazak esetében nagyobb
a digitalis feliilettel is rendelkez6 kdzosségek aranya (Krisna-tudatuak, baptistak,
izraelitak, buddhistak). Az, hogy torténelmi egyhazrol vagy Magyarorszagon
csak néhany évtizede jelen 1évo vallasrol van szo6, nem volt meghatarozo tényezo,
hiszen talalunk koztiik régebbicket is (baptistak, izraelitak) és ujakat (Krisna-tu-
dattiak, buddhistak) is. Az utobbiak esetében a magyarorszagi jelenlétet és bovii-
lést valosziniileg segitette a digitalis jelenlét, s a halozat globalis jellege, amely
ezen vallasok esetében a jobb ,,lathatésagot” és megismerhetdséget is biztositotta.
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Lathatjuk, hogy a nagy torténelmi egyhdzak a kdzépmezdnyben foglalnak
helyet. A hozzajuk tartozé kozosségek bo 6tode, illetve kicsit tobb mint egyhar-
mada rendelkezik online feliilettel. Mindez azt jelenti, hogy a nagy egyhazak
szamara 2015-ben mar fontos, de messze nem elsédleges feladat volt k6zossé-
geik digitalizalasa. Ez a helyzet azonban 2020 tavaszan megvaltozott, s azonnal
orvosolandé problémava valt a helyzet.

Az als6 harmadban pedig olyan kisebb egyhazakat talalunk, amelyek valo-
sziniileg ellenérzéseket taplalnak a haldzati kommunikacioval, a digitalis térrel
kapcsolatban. Ennek lehetnek teologiai okai, de lehet az egyhazi vezetés szemé-
lyes allaspontja is, esetleg egy masféle online feliilet hasznalata.

A digitalis megosztottsag elérhetdségre vonatkozd adataibol azt lathatjuk, hogy
mind geografiai, mind felekezeti kiilonbségeket fel tudunk tarni. Foldrajzi érte-
lemben a digitalis fejlettség hidnya volt a legmeghatarozobb, mig a technoldgiai
fejlettség pozitiv irdnyban 6nmagaban nem volt elegendd, s nem jart egytitt auto-
matikusan a digitalis feliilettel rendelkez6 vallasi k6zosségek aranyanak noveke-
désével. A felekezeti eltérések esetében az egyhazak nagysaganak és a médiara,
médiahasznalatra vonatkozo egyhazi szabalyozasnak volt meghatarozé szerepe. Mig
annak, hogy torténelmi egyhazrol van-e szo, vagy sem, kevésbé volt jelentdsége.

Digitalis hasznalati kiilonbségek

A digitalis megosztottsag masodik szintje arra helyezi a hangsulyt, hogy milyen
eltérd célokra hasznaljak az emberek a halozatot. Az eltérd célok kozott lehet
informacioszerzEs, szorakozas, munka, kapcsolattartas a baratokkal, a csaladdal,
szakmai fejlodés, onkifejezés, menekiilés a mindennapokbol, és még sorolhat-
nank. A vallasos felhasznalok esetében beszélhetiink még vallashoz kapcsolodo
informacidkeresésrol, vallassal kapcsolatos szorakozasrol, adomanyozasrol,
a kozosség életébe valdo bevonodasrol. Emellett hasznalhatjak még az inter-
netet a vallasi meggy6z6dés elmélyitésére, megerdsitésére vagy megosztasara,
illetve személyes hitbéli fejlédésre is. A vallasi kozosség tagjai kihasznalhatjak
a digitalis platformok olyan lehetéségeit, amelyek kdzos imahoz, meditacidhoz,
bdjthoz adnak tamogatast, de részt vehetnek online istentiszteleten vagy vallasi
szertartason, gyonhatnak is ennek segitségével, vagy virtualis zarandoklaton
vehetnek részt. Hozza kell azonban tenniink, hogy a digitalis technoldégia meg-
valtoztatja, hogy mit jelent a k6zds ima, hogy nem kell kozds fizikai térben
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lenni hozz4a.*** Mig a klasszikus zarandoklatok esetében a hivek tavoli helyekre
utaztak a vallasos élményért, vallasi identitasuk elmélyitéséért, most a techno-
l6gia az otthonukba viszi a zarandoklatot.34°

Esettanulmanyok

Jelen kotetben a vallasi kozosségek digitalismédia-hasznalatara vonatkozo
korabbi kutatasaim eredményeit mutatom be, foglalom 6ssze.**' Az eredmények
érvényessége nem terjeszthetd ki a teljes magyar vallasi k6zosségi spektrumra,
mert egy keresztény blog kozdsségét, illetve a Krisna-tudata hivok kozossé-
gének médiahasznalatat vizsgaltam részletesen. De az eredmények jol jelzik
az iranyokat és a trendeket.

A 777 blogot 2016 aprilisaban Marti Zoltan inditotta el, és 15 fiatal blogger
irja kozosen. A blog digitalis tartalmat szolgaltatva kiegésziil még a kozosségi
médiaban Facebook-oldallal, amelynek 71 ezer kovetdje van, Instagram-oldallal,
amelyet 10 ezren kdvetnek, és YouTube-csatornaval, amelynek 6800 feliratkozoja
van. Emellett minden honapban szerveznek egy OFFLINE elnevezésii eseményt,
amely lehet eldadas, podiumbeszélgetés vagy kerekasztal, s ezen alkalmak tobb
ezer résztvevovel zajlanak.

A kutatas adatainak felvétele 2019 januarjaban tortént. A kit6lték (n = 604)
¢életkora 24-35 év kozé esett, a nék aranya 63,4%,, a férfiaké 36,6% volt. A diplo-
mas varoslakok dominaltak a mintaban. A blog hivatalosan nem kétédik hagyo-
manyos egyhazhoz, olvasoi, a kozosség tagjai 85,6%-ban romai katolikusok,
5,3%-ban reformatusok, 2%-ban unitariusok. Elséként azt mértem fel, hogy
milyen szintli a valaszadok digitalis hozzaférése, majd ezt kdvetéen arra foku-
szaltam, hogy altalanossagban mire hasznaljak az internetet, milyen tartalmakat

39 August E. Grant — Amanda F. C. Sturgill — Chiung Hwang Chen — Daniel A. Stout (szerk.):
Religion Online. How Digital Technology Is Changing the Way We Worship and Pray. Santa Bar-
bara — Denver, Praeger, 2019. 5.

340 Korpics Marta: 4 szakralis kommunikacio szinterei: A zarandoklat. Budapest, Typotex, 2014;
Golan—Martini (2019) i. m.

3 Andok—Vigh (2018) i. m.; Andok Moénika: Media, Religion and Public Sphere: International
Trends and Hungarian Researches. KOME — An International Journal of Pure Communication
Inquiry, 6. (2018), 2. 16-31; Andok Moénika: Halozati kommunikaci6 és egyhaz. In Maté-Toth
Andras (szerk.): Intézmény és karizma az egyhdazban 2.0: Unnepi kétet Tomka Ferenc tiszteletére
75. sziiletésnapja alkalmabol. Budapest, Szent Istvan Tarsulat, 2017a. 102-124.
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toltenek fel a sajat kozosségimédia-oldalaikra. Kivancsi voltam arra is, hogy
vajon miként viszonyulnak egyes digitalis vallasi gyakorlatokhoz.

A digitalis hozzaférés tekintetében a magyar atlaghoz képest jobb hozzafé-
réssel rendelkeznek a k6zosség tagjai. Az otthonaikban 100%-ban van inter-
net-hozzaférés, a magyar atlag 85%. Laptopja vagy PC-je a kitolték 86,2%-anak
van, a magyar atlag 70%. Okostelefonnal 92,8% rendelkezik, ez csak kicsit tobb
az atlag 92%-nal. A felhasznalok korében a legnépszeriibb kozosségimédia-
oldalak a kovetkezék: YouTube 97,1%, Facebook 89,7%, Instagram 35,2%.

Arra a kérdésre, hogy ,,milyen céllal, mire hasznalja 6n az internetet”, a leg-
gyakoribb valaszok a kdvetkezok voltak. A 777 k6zosség tagjai leginkabb:

— kapcsolattartasra a baratokkal (52,6%),

— altalanos tajékozodasra (51,8%),

— munkavégzéshez (46,02%) hasznaljak az internetet.

Tartozkodnak azonban attdl, hogy a kovetkez6 céllal hasznaljak a vilaghalot,
a legkevésbé hasznalt funkciok:
— parkeresés (86,7%),
— trendek kovetése (47,6%),
— munkakeresés (46,19%),
jaték (42,5%),
— baratok keresése (42,3%).

Igen nagy aranyban keresnek vallasi tartalmakat (75%), ugyanakkor nem keres-
nek ezoterikus tartalmakra (86%). Az adatokbol leszlirhetd, hogy abban a tekin-
tetben, hogy mire haszndljak a halozatot a kozosség tagjai, nem lesz nagy eltérés
az altagos felhasznal6i magatartashoz képest, csupan annyi, hogy a jellemzden
altalanos célok mellett — mint az informaciokeresés, kapcsolattartas a baratokkal,
munkavégzés — megjelenik a vallasos tartalmak keresése is. Meghatarozobb
azonban, hogy mire nem hasznaljak a kozosségi médiat, itt mar tetten érhetdek
a vallasi kozosség normai (parkeresés, jaték stb.).

A kovetkezbkben arra fokuszaltam, hogy a sajat kozosségimédia-oldalaikra
a 777 kozosség tagjai milyen tartalmakat és milyen rendszerességgel toltenek
fel. A leggyakoribb feltoltések a kovetkezok lettek: innepi, sziiletésnapi joki-
vansag (32,6%), vallasos spiritualis tartalom (21,6%), miivészi tartalmak (7,9%).
Mig a legritkabbak az adasvétellel, marketinggel kapcsolatos tartalmak (84,6%),
sajat otthonrol (83,2%), kisallatrdl (80,4%), ételrdl (80,2%) készitett fotod és a sajat
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segitségkérés (77,3%). Itt is, mint az elé6z6 pontnal, a bizonyos tartalmak posz-
tolasanak kertilésében érhet6 jobban tetten a normakovetés.

A halozati kommunikaci6 altal lehetévé tett digitalis vallasi gyakorlatok-
kal szembeni attitidoket, az elfogadast, illetve az elutasitds mértékét harom
esetben mutatom be. Az egyik, hogy mennyire elfogaddak azzal a lehetéséggel
kapcsolatban, hogy ne offline, hanem online médon vegyenek részt zarandok-
laton, a masodik, hogy hasznalnanak-e gyonasi applikaciot, mig a harmadik,
hogy részt vennének-e online kdzvetitéssel és nem fizikai jelenléttel misén.
Az eredmények azt mutattak, hogy a digitalis zarandoklattal szemben a legin-
kabb elutasitoak, a kétharmada a valaszadoknak nem tartja hiteles élménynek,
épp az odaadast, a faradozast hianyolja a digitalis tapasztalatbol. Inkabb elfoga-
doak a gyonasi applikacio hasznalataval kapcsolatban, eléonyeként emlitve, hogy
mindig az ember keze tigyében lehet. Negativumként emlitették ugyanakkor
az adatbiztonsagot, pontosabban annak esetleges sériilését. Erdekes, hogy azok-
nak az esetében, akik magukat a ,,vallasos vagyok a magam modjan” csoportba
soroltak, magasabb volt az elutasitas aranya. Ezt azzal magyarazom, hogy az 6
ellenérzésiik valosziniileg nem a technikai megoldasnak szolt, az elutasitas gyo-
kereit valészintileg a gyonas mint vallasi gyakorlat elutasitasanal kell keresniink.
A leginkabb elfogaddak a misén valo online részvétellel kapcsolatban voltak.

Kutatasom soran a masik vizsgalt k6zosség a Magyarorszagi Krisna-tudata
Hivok K6zossége volt. 1989 dta hivatalosan bejegyzett egyhaz, amelynek koriil-
beliil 10 ezer tagja van.** Kismértékben hierarchizalt egyhaz. Alaptételiik szerint
az emberek nem azonosak a testiikkel, hanem lelkek. Mindennapi életiiket négy
szabaly hatarozza meg: nem fogyasztanak allati eredetii ételeket, semmiféle bodi-
toszert nem hasznalnak, nem jatszanak szerencsejatékot, és csak utddnemzési
céllal élnek hazaséletet az egyhaz tagjai. Nagyon fontos érték szamukra a ven-
dégszeretet, ugyanakkor teljesen tavol tartjak magukat a politikatdl. Digitalis
felliletei is vannak az egyhaznak, a krisna.hu a legfontosabb hivatalos feliiletiik.
Facebook-oldalukat 11 ezren kdvetik, az Instagramon 1800 kdvetdjiik van, mig
a YouTube-csatornajuknak 3800 feliratkozoja van. Ugyanakkor a legismer-
tebb magyar vallasi vezetének, Sivarama Swami tanitonak nagysagrendekkel
nagyobb, mintegy 335 ezer kovetdje van a Facebook-oldalan. A vallési szer-
tartasaik egy részét kozvetitik digitalisan, de nem mindenki szamara elérhetd
moddon, hanem zart csoportban. Ennek okaként azt emlitették, hogy ovatosan
bannak a vallasi tartalmakkal, csak olyan tartalmat osztanak meg — nemcsak

32 Kamaras Istvan: Krisna-tudat Magyarorszagon. Replika, (1996), 21-22. 209-210.
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online, de offline mddon is —, amelyrdl azt gondoljak, hogy a befogado képes
megérteni, helyesen érteni azt. igy elejét veszik a félreértéseknek, a ginyolo-
déasnak, a mémmé valasnak is.

A vizsgalatomban el6szor kvalitativ adatfelvétel tortént, 2018 decemberében
az egyhaz két kommunikacios vezetdjével készitettem mélyinterjut az egyhaz
budapesti kdzpontjaban. Majd az interjik soran szerzett ismereteket is beépitve
készitettem egy kérddivet, amelyet 2019 februarjaban 64-en toltottek ki. A kitdl-
ték életkora 35—44 év kozé esett, a nék aranya 55,6%, a férfiaké 44,4% volt,
s ebben a kozdsségben is dominaltak a diplomas, varoslako kitoltok. A legked-
veltebb kozosségimédia-oldalak a kévetkezok: YouTube 95,2%, Facebook 92,1%
¢és az Instagram 23,8%.

Arra a kérdésre, hogy ,,milyen céllal, mire hasznalja 6n az internetet”, a leg-
gyakoribb valaszok a kovetkezok voltak:

— munkavégzésre (64%),
— altalanos tajékozodasra (37,5%),
— vallassal kapcsolatos tevékenységhez (34,3%).

Legkevésbé:
— parkeresésre (82,8%),
— jatékra (79,6%)),
— trendek kovetésére (64,6%).

Vallasi tartalmakra 73,4% keres ra, s tavol tartjak magukat, vagyis nem keresnek
ra ezoterikus tartalmakra (43,7%). Ezen eredmények nagyon kozel allnak a masik
vallasi k6zosségben kapott adatokhoz.

A kovetkezokben azt vizsgaltam, hogy a sajat kdzosségimédia-oldalaikra
a Krisna-tudat( hivok kdzosségének tagjai milyen tartalmakat és milyen rend-
szerességgel toltenek fel. A leggyakoribb feltdltések a kovetkezok lettek: vallasi
tartalmak megosztasa (54,6%), onsegité, motivald tartalmak megosztasa (21,8%),
tajrol, természetrol készitett tartalmak (9,3%). A legritkabb pedig: kisallatrol
készitett kép (82,8%), politikai tartalom (81,25%), sajat otthonrol (75%), sajat
segitségkérés (73,4%), adasvétellel, marketinggel kapcsolatos tartalmak (67,1%).

Azt lathatjuk az adatokbdl, hogy visszakoszonnek a vallasi kozosség alap-
szabalyai, kiilondsen a mit nem téltenek fel kérdésnél. Ebben a kozosségben
is felmértem, hogy mennyire elfogaddak vagy elutasitéak bizonyos digitalis
vallasi gyakorlatokkal kapcsolatban. A Krisna-tudatu hivék esetében a legke-
vésbé elfogadott a kozos digitalis meditacio lett. Ezt azzal magyaraztak, hogy
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ameditacio lényege a befelé figyelés, ami kizarja, hogy egy technologiai médium
kozbeiktatodjon a csoportban. A vallasi applikacié hasznalatat és az online zaran-
doklatot ugyancsak elutasitottak.

A kutatasbol megallapithato, hogy a vallashoz kapcsolodd alapértékek
befolyasoljak a digitalismédia-hasznalatot. Am érdekes modon a ,,milyen célra
hasznalom” esetében kevesebb kiilonbséget talalunk az atlagos felhasznalokhoz
viszonyitva. Csak annyit, hogy megjelenik a vallasi tartalom keresése, am a tobbi
funkcié nagymértékben hasonlit az atlagos felhasznaldi mintazathoz. A ,,mire
nem hasznalom” esetében markansabban azonosithatok a digitalis hasznalat
vallasi okokra visszavezethetd hatarai.

A vallasi vezetdk internethaszndlata

A vallasi kozosségek laikus tagjainak internethasznalati szokasai mellett érdemes
bemutatni a klérusra vonatkozé kutatasi eredményeket is. A PICTURE betiiszo
a Priest’ ICT Use in their Religious Experience projekt’* elnevezése, amely
2009-2010 kozott azt mérte fel, hogy a katolikus papsag mire hasznalja az inter-
netet. Hangsulyozzak, hogy a kutatds nem azt vizsgalta, hogy hany katolikus
pap hasznalja az internetet, hanem azt, hogy akik hasznaljak, azok milyen céllal,
illetve attitiiddel teszik. 4992 kitdltdje volt a kérddivnek, ebbdl 2677 Eurdpabol,
ezen beliill Magyarorszagrol 41 £6.3** A kitoltok atlagéletkora a teljes vizsgalatban
48 év, az eurdpai kitoltok esetében 47 év volt.

Az internethasznalat gyakorisaga tekintetében a kit6lték 94,6%-a (Europa
96,4%) hasznalta naponta a vilaghalot, ami igen magas arany 2010-ben. Az Eurdpai
Unio altal mért digitalis gazdasag és tarsadalom index (DESI) 2017-es adatai sze-
rint**® Magyarorszag teriiletének 95%-an, az EU 98%-an érhet6 el széles savu inter-
net. Magyarorszagon az egyéni hasznalok a lakossag 78%-4at jelentik, az EU-ban
79%-ot. Vagyis az egyhazi felmérés igen magas adatot jelol.>*¢

3 www.pictureproject.info/

34 Ez a szam atlagosnak tekinthetd Kelet-Europaban, kivéve Lengyelorszagot, ahonnan kiugréan
nagy szamu kit6ltés érkezett, 425 darab. Ezt én a nyelvi hozzaféréssel magyarazom elsGsorban,
a kérddivet ugyanis angolul, németiil, olaszul, spanyolul, portugalul és lengyeliil lehetett kitdlteni.
Cantoni et al. (2012) i. m. 137.

3% European Commission: Hungary in the Digital Economy and Society Index.

346 Magas szam még akkor is, ha a kitolték 93,4%-a online kitoltd volt. Cantoni et al. (2012) i. m.
134.
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Az internetet a kitolt6k nagyon hasznosnak vagy hasznosnak talaltak az adat-
¢és informaciogylijtés szempontjabdl 85,4%-ban, tanulas és kutatas tekinteté-
ben 75,6%-ban és az egyhazkozosségi aktivitas tamogatasara 60,6%-ban. Arra
a kérdésre, hogy milyen gyakran hasznaljak az internetet a homiliahoz vald
anyaggyujtésre, 14,7% (Eurdpa 9,1%) valaszolta azt, hogy naponta, mig hetente
keres 46,7% (Eurdpa 44,7%), havonta 15,6% (Europa 18,3%), néhanyszor egy
évben 14,2% (Eurdpa 17%), illetve sohasem keres 8,7% (Eurépa 9,1%).

Arra a kérdésre, hogy hasznosnak tartjak-e a kitoltok az online spiritualis
tanacsadas lehet6ségét, a hasznos, illetve nagyon hasznos valaszt 26,3% jelolte
be, ez az adat Europaban 21,5% volt. Az online ima gyakorisaga tekintetében:
naponta 17,5%, hetente 18,4%, havonta 11,3%, ritkabban 17,4% ¢és soha 35,7%.
(Az eurdpai adatok ezektdl csak kismértékben térnek el.) Arra a kérdésre, hogy
alkalmasnak talaljak-e az internetet a kereszténység tizenetének terjesztésére,
a nagyon alkalmas és alkalmas valaszt 52,2% jelolte be (Eurdpa 49,9%).

A valaszadokat 6t életkori csoportra osztottak: 25-34 éves, 35-44 éves,
45-54 éves, 55—64 éves és 65 év felettick csoportjara. A legaktivabb és egy-
ben legpozitivabb mdédon a 35—44 évesek csoportja viszonyult az internethez,
nem pedig a legfiatalabbak, ahogy vartak a kutatok. Ennek magyarazatat a papi
életpalyaciklusban lattak az elemz6k.’7 Még egy érdekes adatot emelnék ki,
mégpedig az internettel kapcsolatos pozitiv varakozas, illetve szkepticizmus
kérdését. A legoptimistabban Latin-Amerikaban viszonyultak a halézathoz,
s Eurépaban (Németorszagban) a legszkeptikusabban. Vagyis azt lathatjuk, hogy
azokban az orszagokban, ahol magasabb az IDI (ICT development index),**® ott
kritikusabban viszonyulnak az internethez a hasznalok, mint az alacsonyabb IDI-
jal rendelkezd orszagokban, valosziniileg a magasabb szint tobb veszélyforrast,
kihivast is jelent az internethasznalok szamara.**

Ahhoz, hogy a vallasi kdzosségeknek erételjes szerepiik legyen a fiatalok
vallasi szocializaciojaban, az kell, hogy jelen legyenek a fiatalok médiakdrnyeze-
tében, azokon a digitalis feliileteken, ahol 6k megtalalhatok. Nem véletlen, hogy
jO par pap, lelkipasztor 2020-ban mar nemcsak a Facebookon, az Instagramon,

37 Cantoni et al. (2012) i. m. 143-145.

38 A 2016-0s index elérhetd: ICT Development Index.

3 Némileg hasonlot allit az EU Kids Online kutatas haszndlati hipotézise is. EU Kids Online
1I. A magyarorszagi kutatas eredményei. 2011. szeptember. 6.
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de a TikTokon is jelen van.**® Népszeriiségiiket az is mutatja, hogy a priest hash-
taghez tartozo anyagoknak tobb mint 200 millids nézettségiik van. Emmanuel-
Lugard Nduka és John McGuire 2017-ben amerikai egyetemistakat kérdezett
arrél, hogy milyen benyomasaik, tapasztalataik vannak azzal kapcsolatban,
amikor vallasos tartalmakat keresnek az interneten. A négy leggyakoribb valasz
az volt, hogy (1) rendkiviil 6sztonzdéen hat rajuk az ilyen tartalom, (2) boldogsagot
sugaroz feléjiik, (3) ugy érzik, kdzelebb keriilnek Istenhez, és (4) pozitiv hatasa
van abban a tekintetben is, hogy a vallasra tudjanak fokuszalni.»! A véalaszok-
bol kitiinik, hogy a fiatalok maguk is a lelki feltdltddés, a vallasos identitas
megujitasanak feliileteként is tekintenek a halozatra, a digitalis térben fellelhetd
vallasi kozosségekre.

30 TikTok Priest Goes Viral with this Fashion Challenge. New York Post, 2020. jalius 9; www.
msn.com/en-us/tv/news/priest-connects-with-young-people-through-tiktok-dancing-videos/
vp-BB13ahM9

31 Emmanuel-Lugard Nduka — John McGuire: The Effective Use of New Media in Disseminating
Evangelical Messages among Catholic College Students. Journal of Media and Religion, 16. (2017),
3.93-103.
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Az online vallasi identitas

Régota fontos kutatasi témaja a tudosoknak annak feltarasa, hogy milyen szerepe van
ahalozati médianak az identitas formalasaban és megmutatasaban, hiszen a haldzati
kommunikacié és a nem mediatizalt, szemt6l szembeni kommunikacio igen eltérd
kondiciokat biztosit a személyes identitasépités szamara. Az identitas belsé alaku-
lasa, érlelodése a halozati feliileteken, kiilondsen a kdzosségi médiaban nyilvano-
san megmutatott folyamatta valt, am a nyilvanos kdzszemlére tétel nem jar egyiitt
a fizikai, testi megjelenés igényével. Ahogy Karacsony fogalmaz: ,,Az Interneten
keresztiili kommunikacios formak egyfeldl G lehetdségeket nyitnak, ezek koziil is
els6sorban a testiség spiritualizalodasat (virtualizalodasat) emlitve. > Igy az éniden-
titdsnak>> a fizikai testre utalo elemei eltlinhetnek, illetve formalhatdva valnak. Mivel
kevés kiilsé, offline lehorgonyzottsaga lesz az identitasnak (nemcsak a testi valosag,
de a fizikai helyszin fontossaga), ezért sokkal képlékenyebb, folyamatosan alakulo
(fluid) identitasformak jonnek Iétre. Ezzel egyiitt a globalis vilaghalon az identitas
forrasai is megsokszorozddnak, raadasul nemcsak kulturalis értelemben, vagyis
nemcsak foldrajzilag messze es6 kultirakbol merithetnek a médiahasznalok, hanem
ez kiegésziil a valos személyek mellett a fikcids karakterek adta lehetéségekkel.
Ez persze nem az internettel kezd6doétt, hiszen joval korabban is el6éfordult, hogy
regény-, majd mozihdsok alakjaként identifikaltdk magukat a nézék. Identitasunk
szamos eleme mar régdta a média terméke,** de csak a halozati kommunikacio vila-
gaban hoznak 1étre CGl-influenszereket kifejezetten ilyen tipusti befolyasolo céllal.

Miel6tt ratérnénk az online vallasi identitas kérdésére, sziikségesnek latszik
némi fogalmi tisztazas. Még az 1990-es évek masodik felében Felix Stadler, a Ziiri-
chi Egyetem tanara tett kiilonbséget analog és digitalis identitas kozott. Az analog
identitasba beleértette a fizikai és az adatkdzpont identitast. ,,A fizikai identitas
alapjat a jelenlét, a mindennapi létben valo kdzvetlen kdlesonhatas képezte. Az adat-
kozpontt identitas azokra az irott dokumentumokra alapozodott, amelyek az egyént
individuumkeént jelolték meg. Az internet koraban temérdek 0 technolédgia jelent meg,

32 Karacsony (2001) i. m. 61.

33 Az énidentitas, a személyes identitas és a kollektiv identitdas megkiilonboztetéséhez lasd Berta
Judit: Identitasfejlodés serdiilékorban: kozosségi oldalak és a digitalis identitas kifejezodésének
egyéb feliiletei. In Kosa Eva (szerk.): Médiaszocializacié. Budapest, Wolters Kluwer, 2015. 229-230.
3 Jostein Gripsrud: Médiakultira, médiatdrsadalom. Budapest, Uj Mandatum, 2007; Angela
McRobbie: Top Girls. Cultural Studies, 21. (2007), 4. 718-737; Angela McRobbie: Young Women
and Consumer Culture. Cultural Studies, 22. (2008), 5. 531-550; Ruddock (2015) i. m.



ezek pedig jarulékos identitastipust alakitottak ki. Ez a digitalis identitas.”*>> Szemben
a fizikai identitassal a digitalis identitas a legtobb vonatkozasban megvaltoztathato,
atalakithat6. Mivel az 0j informacios rendszert, a halozati kommunikaciot nagy foka
valtozékonysag jellemzi, ezért tobb nyilt hozzaférési lehetdség 1étezik, ugyanakkor
sehol sincs egy kozponti irdnyito autoritas. Igy az individuum kézvetlen modon
befolyasolhatja az 6t leképezd informacio egy részét. A felbukkano digitalis identitas
valahol a fizikai és az adatkdzpontt identitas kozott helyezhet6 el — irja Stadler.
Az internet feliiletein megjelend identitastipusok tisztazasara Berta Judit az alabbi
definiciokat adja: az online identitas egy olyan gy{ijtéfogalom, amely az interneten
torténd személyes megjelenésiink valos és fiktiv részeit egyarant tartalmazza. Ennek
két tipusa a virtualis és a digitalis identitas. A virtualis identitas a kiilonboz6 internetes
feliileteken (t6bbnyire szerepjatékokban) felvett fiktiv identitas jelolésére hasznalt
fogalom (avatar); ennek hasznalataval az egyén akar teljes mértékben kitalalt szemé-
lyiséget vesz fel ahhoz, hogy egy képzeletbeli vilag résztvevdje legyen. A digitalis
identitas pedig mindaz, ami egyértelmiien kothetd a valds személyhez, és aminek
segitségével azonositani lehet 6t. Idetartoznak azok az informaciok is, amelyek digita-
lis azonositoként szolgalnak (példaul a biometrikus ttlevelek).>** Bar a fenti felosztas
logikus, kdvethetd, mégis tigy gondolom, a k6zosségimédia-oldalakon megvalosuld
identitasalakulasok kévetése szempontjabol merev, nem koveti a technoldgiai feliilet
jellegzetességeibdl fakado képlékenységét az identitasformalas folyamatainak.
Természetesen mindezek a technologiai valtozasok, lehet6ségek a vallasi identi-
tasra is hatassal vannak. A szekularizacié folyomanyaként a vallasos hit, az egyhaz-
hoz valé tartozas, a hitbéli meggy6z6dés a nyugati tarsadalmakban a maganszféra
teriiletére hiizodott, a nyilvanossagban az egyén szintjén ez nemigen jelent meg, nem
volt 1athatd. Ezzel egy idében a klasszikus tomegkommunikacios eszk6zok szeku-
larizalt nyilvanossagaban is szinte kizarolag az egyhdz mint intézmény jelent meg,
a személyes vallasossag, a vallasi identitas rendkiviil ritkan, tematikus miisorokban.
A kozosségi média tulajdonképpen tjra lathatova tette (sok egyéb mellett) a sze-
mélyes vallasi meggy6zOdést, hitbeli elkotelez6dést, vallasi identitast.’s” S nemcsak
a publicitas lehetdségét biztositotta, de globalis elterjedtsége folytan szamossdgat is

%5 Felix Stadler: Az analdgtol a digitalis identitas felé. Korunk, 11. (2000), 4. 33-36.

336 Berta (2015) i. m. 239-242.

7 Mia Lovheim: Identity. In Heidi A. Campbell (szerk.): Digital Religion. Understanding Religious
Practice in New Media Worlds. London — New York, Routledge — Taylor and Francis Group, 2013. 41-56;
Mohamad H. Elmasry — Philip J. Auter — Sheila Rose Peuchaud: Facebook Across Cultures: A Cro-
ss-Cultural Content Analysis of Egyptian, Qatari, and American Student Facebook Pages. Journal
of Middle East Media, 10. (2014), Fall. 27-60; Neriya—Shahar (2017) i. m.
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megmutatta, vagyis azt, hogy nemcsak maganyos vagy szorvanyos keresések jel-
lemzobek a vallasi tartalmak tekintetében, hanem szamottevéek. Ugyanakkor a halo-
zat vilagaban az onreprezentaciok folyamatos megmutatasa és megujitasa kihivast
jelent a vallasok és az egyhazak szamara az identitasformalasban betoltott klasz-
szikus szerepiik szempontjabol. A kutatoi érdeklddés emiatt mar az 1990-es évek
kozepétdl felélénkiilt, s a svéd Mia Lévheim harom hullam kéré sorolja az azota
eltelt id6szak eredményeit.*® Az elsé hullamban, az 1990-es évek kozepén azzal
foglalkoztak a kutatok, hogy miként valogatnak az internet altal felkinalt vallasi
identitas elemei koziil a felhasznalok egyfajta pick-and-mix technikaval. Ezekben
az esetekben a hagyomanyos vallasi intézmények semmiféle kontrollt nem tudtak
gyakorolni a vallasi identitasképzés vonatkozasaban. A masodik kutatasi hullam
a2000-es évek elején az empirikus kutatasok szamanak jelentds novekedését hozta.
Ezek a vizsgalatok azt céloztak, hogy az online térben megjelend 1ij tipust vallasi
kozosségek és online vallasi gyakorlatok, tapasztalatok szerepét is feltarjak az online
vallasi identitasok formalodasanak folyamataiban. Aztan egyre inkabb el6térbe keriil-
tek azok az elemzések, amelyekben a vizsgalati alanyok az offline mindennapjaikban
is megélték vallasossagukat, s ennek kiterjesztése, illetve lenyomata az online térben is
megjelent. Az 6 esetiikben az online vallasi identitasnak volt offline lehorgonyzottsaga,
konkrét egyhazhoz, gyiilekezethez, csoporthoz tartoztak. Az, hogy ez a felhasznaloi
kor megjelenhetett a kutatasokban, annak kdszonhetd, hogy a 90-es évek végétol
egyre elérhetébbé valt az internet, s nagyszamu 1) felhasznalo jelent meg a digitalis
térben. Cowan 2005-6s tanulmanyaban harom megvaldsulast kiillonboztetett meg,
amelyek ennek a korszaknak jellegzetes vallasi identitastipusait adtak. Az egyikben
a vallasi identitas csak maszk, alca, félrevezetés. A masik csoportba azok tartoznak,
akik az offline vilagban hivé emberek, és identitasuk digitalis reprezentalasahoz
vallasi elemeket is beépitenck dnmegjelenitésiikbe (vallasi idézeteket posztolnak,
csatlakoznak online vallasi kozosségekhez). A harmadik tipus pedig a magat vallasi
vagy spiritualis szakértként megjelenit internethasznalo volt.>* A harmadik hullam-
ban 2010 tajan a vallasi identitas 1ij feliileteinek kutatasara fokuszaltak, mint példaul
a blogok vagy a videojatékok. Ez atvezet benniinket az identitas, a vallasi identitas
narrativakban valé megjelenitésének kérdéséhez is. A magyar vallasszociologus,
Bogre Zsuzsanna igy ir errdl: ,,Vagyis az élettorténetiink sszerakasaval identitasunkat

38 Lovheim (2013) i. m.
39 Lovheim (2013) i. m. 47.
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is kifejezziik % Az er6teljes mediatizalddast megel6z6en a hagyomanyos egyhazak
gyakoroltak a kontrollt az ilyen tipusu narrativak tartalma és formaja felett, s ezzel
egyiitt a legitimacio is az 6 keziikben volt. A halozati kommunikacidban a laikusok
maguk is létrehozhatnak — mindenféle intézményi ellenérzés vagy engedélyezés
nélkiil —vallasos narrativakat, megoszthatnak vallasos tapasztalatokat, gyakorlatokat,
s ezek az énnarrativak masok szamara identitasformalasuk forrasava, inspiraldjava
valhatnak. Lathatjuk tehat, hogy a digitalis térben a vallasi identitds megmutatasa
és megujitdsa nemcsak folyamatos, reflexiv, de a tobbi felhasznaldval kapcsolatban
1év6, haldzatba szervez6do természetii is. Vagyis a digitalis média specialis technolo-
giai infrastrukturat biztosit a vallasi identitas kialakitasahoz. Lovheim Judit Butlerre
hivatkozva hangstlyozza, hogy a halozaton a vallasi identitas nem a kornyezet altal
,adott”, és nem is konstrualt, hanem folyamatosan megjelenitett, eléadott modon van
jelen.’®' Ez a megjelenités lehet egy vallasi ritus, fiiz6dhet vallasi eléirasok betarta-
sahoz (étkezés, 6ltozkodés) vagy magyarazatahoz is. Elmasry és munkatarsai azt
vizsgaltak, hogy amerikai, egyiptomi és katari egyetemistak Facebook-oldala utal-e
a vallasi hovatartozasukra, s azt talaltak, hogy az iszlam hivé egyetemistak nagyobb
aranyban utalnak erre, mint a keresztények.

22. tablazat: Egyetemistak vallasi hovatartozdasdanak jelolése Facebook-oldalaikon

Nincs
jelolve

Zsidé Ateista Egyéb

A Kairoi Amerikai Egyetem

. 52% 2% - - 1% 44%
hallgatoi
A Louisianai Egyetem hallgatoi 1% 38% 1% 1% 8% 49%
A Katari Egyetem hallgatoi 77% - - - - 23%

Forras: Elmasry et al. (2017) i. m. 44.

A sajat kutatasaim soran a keresztény 777 kozosségben és a Krisna-tudat(i hivéknél is
talaltam kiilonbséget a vallasi identitas kifejezodésének mértékében. A 777 kdzosség
esetében 29,3%, a Magyarorszagi Krisna-tudata Hivok Kozossége esetében 61,9%
jelzi vallasi hovatartozasat a kozosségimédia-feliileten. >

30 Bygre Zsuzsanna: Dinamikus parbeszéd az intézmény és a karizma kozott. In Maté-Toth Andrés
(szerk.): Intézmény és karizma az egyhdzban 2.0: Unnepi kitet Tomka Ferenc tiszteletére 75. szii-
letésnapja alkalmabdl. Budapest, Szent Istvan Tarsulat, 2017. 69.

1 Lovheim (2013) i. m. 51.

32 Andok—Vigh (2018) i. m.
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Vallasi atrendezddések
a koronavirus-jarvany idején

A 2020-as koronavirus-jarvany, illetve az ahhoz kapcsolodo lezarasok, a szo-
cialis tavolsagtartas bevezetése mind Magyarorszagon, mind globalisan atala-
kitotta az emberek mindennapjait: a munkavégzést, az oktatast, a vasarlast,
a szorakozast éppligy, mint a csaladtagokkal, baratokkal valo kapcsolattartast.
Az oktatasban az UNESCO adatai alapjan 2020 aprilisaig majdnem 200 orszag
¢és tobb mint masfél milliard didk allt at tavoktatasi formara pedagogusaikkal
egyiitt. Magyarorszagon ez 1 838 000 f6t jelentett.’® A felndtt lakossag home
office-ban dolgozott, a kereskedelmi szolgaltatasok egy része haldzati feliiletre
keriilt. Megndvekedett a sorozattelevizidzas el6fizetoi bazisa. A magyar adat-
forgalmazdk ezen id6szak tekintetében atlagosan 30%-os forgalomndvekedést
konyvelhettek el, kiilonvéve a kozdsségimédia-hasznalat novekedését, amely
aprilisban 54% volt. A fizikai és a technologiai valtozasok természetesen az egy-
hazakat és a valldsi kozosségeket is érintették. Aprilisban a koronavirus-jarvany
hatasara sokkal intenzivebb digitalis jelenlét volt megfigyelhet6 a vallasok, egy-
hazak, illetve hiveik mindennapjaiban. Raadasul aprilisban volt a keresztények
legnagyobb linnepe, a husvét, €s a zsidoké, a pészah. Mindkét vallas tobb ezer
éves torténetében elszor fordult eld, hogy hiveik nem valés (offline) k6zossé-
gekben tinnepelték ezen eseményeket, a kozosség ritusai digitalisan jelentek
meg, digitalisan végezték el dket.

Jelen fejezet azt mutatja be, hogy miként reagaltak az egyhazak a fizikai leza-
rasra és az online térbe vald atkoltdzésre, hiszen mikozben a fizikai kapuk beza-
rultak, a digitalis kapuk tagabbra nyiltak.*** Az egyhazakban kétiranyi munka
indult el kiilonos intenzitassal, egyrészt az online megjelenés megszervezése,
masrészt a digitalis technoldgia biztositotta lehetdségekre vald teoldgiai reflexiok

3% Holle Alexandra: Oktatasi rendszerek az (ij koronavirus-jarvany idején. Infojegyzet,
2020/10. Orszaggytlés Hivatala 2020. aprilis 6.

% A magyar tudomanyos életben a /1. Szociolégus Napok keretében 2021. majus 12-én tartottak
konferenciat a témarol Online vallasgyakorlat a pandémia alatt cimmel, Maté-Toth Andras, Rosta
Gergely ¢és Kiss Dénes részvételével: https:/szociologusnapok.ro/hu/elozo-evek/kisero-rendezve-
nyek/kerekasztalok/online-vallasgyakorlat-a-pandemia-alatt.html; Rosta Gergely és Fodor Szilvia
2020-as kutatasanak eredményeit lasd Faludi Ferenc Jezsuita Akadémia — PPKE: Hitélet korona-
virus-jarvany idején. 2020; Maté-Toth Andras: Beten und Impfen: Kirchlicher Umgang mit der
Pandemie in Ungarn. G2W.
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kimunkalasa. Elemzi tovabba a fejezet azt is, hogy az esemény-, illetve a kdzos-
ségalapu egyhazi, vallasi jelenlét esetében milyen platformokon és mit kdzveti-
tettek az egyhazak a hiveiknek, kovetéiknek. Természetesen befogadoi oldalrol
is attekintjiik az online vallasi szertartasokba valé bekapcsolddas mintazatait.
Ezzel kapcsolatban fontos online anyaggytjtést végeztem arra vonatkozoan,
hogy a hivok milyennek érzékelték a tarsas jelenlét megélését, a képernydalapti
interaktivitast és navigalast, az autonomia és a személyesség mértéket a digitalis
ritusok soran. Mit jelentett az é16 kozvetités jelentéstulajdonitasi folyamata-
ban a kamera jelenléte, pontosan azon vizualis elemek és eljarasok, amelyek
az streamelés soran eltértek a valds jelenlét esetében zajld vizualis észleléstol:
amozgo kamera, a 14t0szog, a kamerak helye, a vagas, a hang mindsége. Vagyis
Osszességében egy j vizualis tapasztalattal, optikai valosagreprezentacioval
volt dolguk a hiveknek, ami Gj tipust interaktivitast és részvételt tett lehetové
a szamukra.

Az egyhazak reakcioi: a digitalis atallas két hullama

A jarvany magyarorszagi kezdetekor, 2020 marciusaban kezd6doétt meg a nyil-
vanos hitélet — atmenetinek szant — atcsatornazasa a halozatra. A digitalis atallas
els6é hullamaban az offline szinterekr6l a digitalis online feliiletre keriilt 4t ugyanaz
a vallasos cselekmény, ceremonia, ritus. Ebben az idészakban a technologiara,
a technologia alkalmazasara fokuszalt a figyelem, illetve a digitalis felhasznaloi
jartassag, médiajartassag hianyara vagy meglétére. Az egyhazak, vallasi kozossé-
gek célja az volt, hogy vizualisan minél inkabb az azonossagot, az azonos élményt
hangsulyozzak. A problémak is erre a teriiletre, a technoldgiai atvitelre, az eszko-
z0k rendelkezésre allasara, elérhetéségére fokuszaltak. Ebben a szakaszban még
a veszteségek szambavétele folyt, annak attekintése, hogy mit veszitett a vallas,
a vallasi kozosség a digitalis atallassal. A masodik hullamban mar a halézati média
hatasainak felismerésére, illetve ezen hatdsok moderalasara esett a figyelem,
s az atalakulasban 1év6 — felfedezett — lehet6ségek keriiltek el6térbe.

A halozati jelenlét hittudomanyi megfontolasai

A jarvannyal kapcsolatos hatasok bemutatasakor elészor azt célszerti felvazolni,
hogy az intézményes egyhazakban a hal6zati feliiletekre vald ,,atkoltozés” milyen
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teologiai kérdéseket, reflexiokat vet fel, miként gondolnak az online megjeleni-
tett szertartasokra, ritusokra, imadsagokra, illetve hogy miként valik az offline
mellett az online stratégia végiggondolasa is alapvetd kdvetelménnyé az egy-
hazakban.

A 2020. marcius 11-én megjelent kormanyrendelet®®® szabalyozasaval 6ssz-
hangban a Magyar Katolikus Piispoki Konferencia 2020. marcius 17-én jelentette
be, hogy ,,[a] templomok mint a lelki felt6ltddés és imadsag helyei kiilondsen is
fontosak, ezért templomainkat nem zarjuk be. Mégis feleldsen és koriiltekintéen
kell eljarni, ezért a nyilvanos liturgia 2020. marcius 22., Nagybojt 4. vasarnap-
jatol a templomokban sziinetel.”” A Magyarorszagi Reformatus Egyhaz Zsina-
tanak Elnoksége marcius 16-an jelentette be kérését, hogy sziineteltessenek
minden egyhazi alkalmat. A Magyarorszagi Evangélikus Egyhaz piispokei arra
kérték az orszag dsszes egyhazkozségét, hogy marcius 16-t6l ne tartsanak sem
istentiszteleteket, sem mas gyiilekezeti alkalmakat, a temetéseket pedig csak
a lehet6 legsziikebb korben tartsak meg.>*® Az Egységes Magyarorszagi [zraelita
Hitkozség bezarta a zsinagogakat, 2020. marcius 20-an, pénteken mar nem gy{il-
tek 0ssze kozos tinneplésre.’®” A lezarasok miatt a legsiirgetdbb kérdés az volt
az egyhazak szamara, hogy miként biztosithato a kozosségi hitélet lehetdségének
a fenntartasa. Természetesen 2020-ban, amikor a klasszikus tdmegkommuni-
kacios eszk6zok mar régota kozvetitettek vallasi szertartasokat, kézenfekvd
volt a szertartasok mediatizaciojanak végiggondolasa. Természetesen teologiai
értelemben sem az alapoktol kellett kezdeni a munkat, hiszen az egyhazaknak
mar volt iranymutatasuk a digitalis szféra hasznalatara. A katolikus egyhaz
esetében példaul Az Egyhaz és az internet, illetve Az internet etikdja cimi papai
dokumentumok.>®® A tavaszi helyzetben kutatoként azt volt érdemes elemezni,
hogy az egyes egyhazak miként hataroztak meg a kozvetitett esemény ,,statuszat”
az offline eseményhez mint normativ eseményhez viszonyitva. A torténelmi
egyhazak allaspontja szerint a valos és a kozvetitett helyzet semmiképp nem
azonos, nem egyenértéki és nem cserélhet6 fel egymassal.

39540/2020. (I11. 11.) Korm. rendelet veszélyhelyzet kihirdetésérol.

3% Sziineteltessenek minden egyhazi alkalmat. Reformatus.hu, 2020. marcius 16; Az MKPK koz-
leménye. Magyar Katolikus Egyhaz, 2020. marcius 17; Az evangélikus egyhaz betiltotta az isten-
tiszteleteket Magyarorszagon. HVG, 2020. marcius 15.

37 Udvari(as) mincha koronavirus idején, rabbi: Oberlander Baruch. 7filin, 2020. marcius 17.

38 Az egyhdz és az internet. i. m.; Az internet etikdja. i. m.
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A katolikus egyhaz rendelkezései szerint a templomok nem zartak be,
¢és a papok tovabbra is miséztek a hivek fizikai jelenléte nélkiil. A miséket szamos
helyen online kozvetitették, illetve a kdzszolgalati média is ezt tette vasarnapon-
ként, amivel kapcsolatosan a katolikus egyhaz nyilatkozata a bekapcsolodasra
buzditott. A kodzvetitett mise statuszardl azt olvashatjuk: ,,A szentmisén valo
testi jelenlétet nem potolja a képernydszentmise.”** Mivel a katolikus egyhazban
csak a vasarnap megszentelése a kotelez6 — ez lehet imadsag, lelki elmélyiilés,
ezért mise kozvetitésébe bekapcsolodni nem kotelezd érvényii. ,,A képerny6-
szentmisére senki nincs kdtelezve. A vasarnap és tinnepnap megszentelésére
viszont minden hivé tovabbra is kotelezve van.”*™ Szamos szempontot ajanlanak:
a hivek késziiljenek a kozvetitésre, a valodi jelenlétre, legyen rajtuk alkalomhoz
ill6 oltozet, maradjanak végig a képernydszentmisén, s ne egyenek-igyanak
az imadsag alatt. Ajanlott az is, hogy kapcsoljak ki a telefonokat. A kozvetités
alatt ajanlott az Osszeszedett testhelyzet, illetve a ritus kovetése — felallva, tér-
delve a megfeleld részek alatt. A szentaldozas idején végezzenek lelki aldozast.
S végiil a képernydszentmise végeztével ne azonnal kezdjék el iigyeik intézését.””!
A szertartas menetébe vald eredményesebb bekapcsolddashoz imakat is ajanl
a katolikus egyhaz.>”> Mivel az eucharisztia tinneplésére, a szentaldozasra fizikai
értelemben nincs lehetdség, igy az egyhaz a lelki aldozast javasolta:

A lelki aldozas nem mas, mint egy fohasz, amelyet jozan dnmérséklettel akar naponta
tobbszor is elmondhatnak azok, akik szeretnének a Szentségi Jézussal talalkozni. A fohasz
célja, hogy altala IstentSl ugyanazokat a lelki kegyelmeket nyerjiik el, amelyeket a szent-
aldozaskor ad nekiink. Ennek a lelki cselekménynek a végzéséhez nem sziikséges a kegye-
lem allapota, s6t akkor is hivhatjuk igy Jézust a sziviinkbe, ha azon a napon torténete-
sen akar szentmisén vagy azon kiviil mar aldoztunk is. A lelki aldozas nem helyettesiti
az Oltariszentséget — ez vitathatatlan.”?”

Maskeént vélekedtek az ortodox egyhazban. Joannisz Zizitilasz pergamoni metro-
polita, az ortodox egyhaz egyik meghataroz6 vezetdje nem ért egyet, és nem
is tamogatja a szertartasok online, illetve televizids kozvetitését. A liturgia

369 Sajgd Szabolcs: Szempontok a képerny@szentmisék kulturajanak kialakitasahoz. 2020.

70 Sajgod (2020) i. m.

71 Sajgo (2020) i. m.

312 Az Esztergom—Budapesti Féegyhidzmegye intézkedése az MKPK leglijabb kozleményéhez
kapcsolodva. Magyar Kurir, 2020. marcius 17.

313 Fohasz a jarvany idején — A lelki aldozasrol. Magyar Kurir, 2020. marcius 19.
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megkivanja a személyes jelenlétet. Ha az emberek a jarvany miatt az ottho-
naikba vannak zarva, akkor szent szovegeket érdemes olvasniuk, de nem a szent
liturgia szovegét.’™

A Magyarorszagi Reformatus Egyhaz iranymutatasa pedig a kdvetkezo volt:
,»Az otthoni Grvacsora sziikséghelyzetet jelez (sulyos betegség, kijarasi tila-
lom, jarvany, habor(). Nem poétolja a gyiilekezeti kdzosség Girvacsora-linnepét,
am rendkiviili helyzetekben felette sziikséges, hogy az urvacsoraban megta-
pasztaljuk a Krisztussal vald titokzatos kozosséget a Szentlélek erejében.”?”
A szertartas menete ez esetben a médiumon keresztiil torténé bekapcsolodas
az istentiszteletbe s hazi urvacsoravétel. A lelkész donthet arrol, hogy lesz-e
urvacsorai istentisztelet az istentiszteleten beliil, vagy sem, s amennyiben van,
a hazi gylilekezet dont, hogy vesz-e urvacsorat az otthonaban, vagy sem. Hogy
nincs egységes allaspont a kérdésben sem a lelkészek, sem a hivek kozott, azt
a szoveg is jelzi: azon lelkészek, akik nem tartanak Grvacsorat, ,,legyenek 6k is
ugyanolyan megértéssel azon kollégaik irant, akik lehetségesnek tartjak az urva-
csorat a kdzvetitett istentiszteletbe beiktatni. [...] Megértjiik azokat a gyiilekezeti
tagokat is, akik kiilonb6z6 okok folytan nem kivannak, vagy nem tudnak élni
az otthoni Grvacsorazas lehetéségével ¥

Az izraelitak a szédereste’”” linneplésére késziiltek a jarvany id6szakaban.
Hagyomanyaik szerinti iinneplésre a Chabad Lubavics iranyzat a kovetkezo
tanacsokat adta: ,,A Talmudban felmeriil a kérdés: mit tegyen, aki egyediil iil
a széderasztalnal? Kinek tegye fel a »Ma nistanat?«, a négy kérdést, és ki vala-
szolja meg azokat? Bolcseink véleménye az, hogy ilyen esetben az ember 6nma-
gat kérdezze, és bnmaga adja meg a feleleteket.”””

Elektromos eszkozt a zsidok szombat tinnepén nem kapcsolhatnak be, s ez
aldl a telefon, a szamitogép sem kivétel:

Természetesen mindenki egyetért azzal, hogy tilos hasznalni ilyen és mas elektromos
technoldgiat iinnepen vagy sabeszkor —ahogy ezt meg is irjak. Ez alapjan nem elfogadhaté
elinditani és él6ben kozvetiteni a Facebookon egy szombatfogadast és esti imat, szombat-
szegésnek szamit annak is, aki kozvetiti, és annak is, aki nézi.”¥”

3% https://publicorthodoxy.org/

75 Istentiszteleti ajanlasok krizishelyzetben. Reformatus.hu, 2020. aprilis 1.
76 Istentiszteleti ajanlasok krizishelyzetben. i. m.

377 https://zsido.com/unnepek/aktualis-unnep/

38 A Rebbe maganyos szédere. Zsido.com, 2020. aprilis 2.

Alhir a videdkonferencia-széder. Zsido.com, 2020. mércius 27.
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Purim napjan sokan fordultak a Budapesti Ortodox Rabbinatushoz azzal a kér-
déssel, lehet-e internetes é16 adason keresztiil hallgatni a Megila, az Eszter
konyve olvasasat. Az alabbiakban Oberlander Baruch rabbi dsszefoglalojat
kozoljuk:

~Felmeriil a kérdés, hogy miért nem lehet telefonon keresztiil, vagy pl. a Facebookon
¢16 adasban hallgatva teljesiteni a micvat. A valaszt erre a lubavicsi rebbe adta meg,
1964-ben. Mint irja (Sulchan Menachem 3. kotet 319-320. oldal), aki ismeri a technoldgia
mitkodését, tudja, hogy amikor az ember egy mikrofonon vagy telefonon keresztiil hallja
egy masik ember hangjat, az valdjaban egy, a gép altal »utanozott« hangot hall, nem
az emberét. A késziilék jelekké alakitja a hangot, ami aztan a masik késziilékben all 6ssze
ujra hangga. Ebbdl a szempontbol nincs kiilonbség, hogy egy 100 évvel ezel6tti fokantor
felvételét hallgatjuk, vagy egy facebookos ¢16 adast: mindkét esetben a gép hangjat halljuk,
nem az emberét. A Sulchan aruch fenti utasitasa alapjan ugy gondolom, ennél még az is
jobb, ha aldas nélkiil elolvassa maganak az ember emlékeztetdiil a szoveget. [...] A Rebbe
hozzatette, hogy »vannak tekintélyes rabbik, akiknek az a véleménye, hogy lehet telefo-
non keresztiil, de sajnos az irasukbodl az deriil ki, hogy azok, akik elmagyaraztak nekik
a technologia miikodését, stilyosan tévedtek«. Vagyis itt nem halachikus vitarol, hanem
egy technika megértésérdl van szo, igy a Rebbe véleményét fogadta el a rabbinikus vilag
dontd tobbsége ebben a kérdésben.”30

Ugyanakkor azt lathatjuk, hogy az izraelitdk mas irdnyzata azonban megenged-
hetbnek tartja a digitalis szédertinneplést.’®! Decemberben pedig a hanukat mar
online is tinnepelte az izraelita k6zosség.

A digitalis ritusok, ceremonidk, amelyek az online kdzegben a jarvany el6tti
idékben valdsultak meg, tobbnyire papi jelenlét nélkiil szervezédtek, vagyis
a digitalizalt szertartasok java részét laikusok vezették. Természetesen mindig is
léteztek az egyhazban olyan események, amelyeknél nem volt nélkiilozhetetleniil
sziikséges a hivatalos egyhazi személy iranyitasa (példaul a katolikus egyhazban
a szentségimadas). De mig az offline vilagban ebbdl kevés volt, addig a digitalis
feliileten tobbnyire ilyenekkel talalkozhatott az ember. A digitalisan kozvetitett
ritusok koziil kiemelhetd Ferenc papa 2020. marcius 27-én bemutatott urbi et orbi
aldasa, ahol fizikailag nem lehettek jelen a hivek, &m a médiumokon keresztiil
sok szaz millid tekintet szegezddott a szentatyara.

330 A rabbi valaszol. Lehet Megilat hallgatni a Facebookon? Zsido.com.
31 DIY Digital Seder: Online Jewish Community Ready for Passover in the Age of Phisical
Distancing. CBC, 2020. aprilis 3.
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10. abra: Ferenc pdapa a Vatikanban 2020 husvétjan

Forras: www.wantedinrome.com/news/vatican-pope-celebrates-easter-in-st-peters-without-
faithful.html

Teresa Berger tanulmanyaban attekinti, hogy a katolikus egyhaz vonatkozasaban
melyek azok a ritusok, amelyek megjelenhetnek online, és melyek nem,*? a meg-
jelenés nem a kdzvetités értelmében, hanem a valds érvény cselekvés értelmé-
ben elgondolva. A kutatond azt talalta, hogy a legfébb szentségekhez kdthetok
nem digitalizalédhattak. A katolikus egyhaz a szentséget Gigy definialja, hogy
azok a Krisztustol rendelt olyan 1athato jelek, amelyek jelképezik és kdzvetitik
a megvaltas kegyelmeit a hivek szamara. A szentségek szama a katolikus egy-
hazban hét: keresztség, bérmalas, oltariszentség, a blinbanat szentsége, betegek
kenete, egyhazi rend és a hazassag szentsége. Ezek egyike sem valdsithaté meg
digitalisan, &m fontos megjegyezni, hogy a legtobb teologiai reflexio az aldozas
kérdéséhez, az oltariszentség kiszolgaltatasahoz kapcsolodott. Egyébként mar
a 2002-ben megjelent és az elsd fejezetben bemutatott Az internet etikdja cimii

32 Teresa Berger: @Worship Goes Viral: Catholic Liturgy Online ina COVID-19 World. In Heidi
A. Campbell (szerk.): Digital Ecclesiology: A Global Conversation. Digital Religion Publications,
Network for New Media, Religion & Digital Culture Studies. 2020. 14-20.
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dokumentum is tgy fogalmaz az ¢lmény hitelessége, autentikussaga szempont-
jabdl, hogy a virtualis feliilet csak kiegésziti, de nem helyettesiti ,,a tényleges
interperszonalis k6zOsséget, valamint a szentségek és a liturgia valosagat”.3%

Az online feliiletek teologiai kérdései nemcsak a szertartasok kozvetitésére,
de magukra az egyhazmodellekre, illetve kdzosségmodellekre is reflektaltak.
Aline Amaro da Silva tagabb médiatorténeti kontextusba agyazva bontja ki a fej-
16dés egy lehetséges ttjat. Az egyhaz torténete soran mar szamos kommunikacios
valtozast megélt, a korai szobeliségrdl az irasbeliségre, majd a nyomtatasra is
attért. Most pedig a digitalis feliiletek keriiltek elétérbe a szemt6l szemben torténd
kommunikacio helyett a vallasi kozosségek életében. Ezen valtozas nem érinti
az egyhaz egészét, csupan néhany teriiletét az egyhaz mitkodésének. A szerzd
az autoritasrol sz6l6 fejezetben mar megismert Avery Dulles 1978-ban kidolgo-
zott egyhazmodelljeit sorolja a hagyomanyos modellekhez: (1) az egyhaz mint
intézmény, (2) mint misztikus k6zosség, (3) mint szentség, (4) mint hirndk, (5)
mint szolgalo, végiil (6) mint tanitok6zosség. Az intézményi modell a hierarchi-
kus egyhaz megtestesiilését, a lelki k6zosségi modell az egyiivé tartozast hang-
sulyozza, a szentségi a hozzaférés lehetdségét az ,,istenihez”. A hirvivé az isteni
70 hir, a megvaltas lizenetének tovabbadasara épit, a szolgalé egyhaz a hivek
tidvosségéért tevékenykedik, mig a tanitd a hitbeli elmélyiilés szorgalmazasat
célozza. Dulles modelljeit a halézati kommunikacié polgari elterjedése eldtt
fogalmazta meg, s az internet, illetve a kozosségi média megjelenése 0j metafora-
kat és modelleket sugallt. Ezen esetekben nemcsak arrél van szo, hogy az egyhaz
miként kommunikal, miként van jelen az interneten, hogy milyen akcidi vannak
a halozati tarsadalomban; hanem arrél, hogy mi a szerepe az emberi élet teljes
offline és online kontextusaban; a valos ¢s a digitalis kdrnyezetben egyarant.
Milyen szerepet tud, akar itt betolteni az egyhaz, és miként lesz alkalmas erre?
Minden egyhaz természetesen a vezetdi altal is formalodik, igy van ez a katoli-
kusok esetében is. Ferenc papa iranymutatasai is alakitjak ezt az 01j, formalodo
digitalis egyhazmodellt.

Az 1) modellek koziil harmat mutat be Amaro da Silva, a folyékony (liquid)
modellt, az egyhaz mint varos és a nyilt forraskodu egyhaz modelljeit. A csepp-
folyos — folyékony elnevezés Zygmund Bauman folyékony modernitas elméletére
megy vissza, s hangsulyozza az uj modell toredezettségét, illékonysagat és mulan-

srr

ten pozitiv modell a digitalis bennsziilottek szamara, akik a megosztasra épiilé

38 Az internet etikdja i. m.
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médiahasznalatban szocializalodtak.*®* Dwight Friesen 2009-es konyvében
az egyhaz mint az éjszakai varos képe jelent meg. Az éjszakai varosé, ahol
tobb helyen vilagitanak a fények, kiilondsen ott, ahol tobben vannak egyiitt,
s az Osszekapcsoltsagot az elektromos vezetékek biztositjak. Friesen szamara
a 21. szazad egyhazanak képe is ilyen, sok-sok kisebb-nagyobb fényes pontot
kot 0ssze, am ezek a pontok nem feltétleniil vannak kozvetlen kapcsolatban
egymassal. Harmadik a nyilt forraskodu egyhaz modellje (open source church),
amely a decentralizaltsagot és az egyiittmikodést egyszerre hangsulyozza, ahol
minden egyes hivé azonos statuszl résztvevoként van jelen.

Bar els6sorban nem a vallas online atalakulasahoz kéthet6 a vizsgalat, mégis
érdemes megemliteni, hogy a jarvany hataselemzései kozott talalkozunk olya-
nokkal is, amelyek a vallasi vezet6k narracios stratégiait kutatjak, azt, hogy
ki milyen modon beszél vagy ir a jarvanyrol; lehetéségként emlitve azt, vagy
inkabb a veszélyekre figyelmeztetnek. Példaul ilyen Donna Schaper gondolata,
miszerint a valsaghelyzetek gyakran hoznak spiritualis fordulatot.’®

Az amerikai Heidi Campbell a jarvany kapcsan tobb egyhazi vezet6t kért fel
arra, hogy foglaljak 6ssze tapasztalataikat.’*¢ Albert Bogle, a skot egyhaz vezetéje
ugy vélekedett, hogy a lezaras honapjaiban tobb kézos munka, egyiittgondol-
kodas valt lehetévé az egyhaz, valamint képzémiivészek, zenészek és techno-
logiai szakemberek kozott. Emellett az egyhaz vezetése nyitottabb lett a digi-
talis vilagra. Azon egyhazi vezetok, akik azeldtt nem til megértéen gondoltak
a halozatra, a torténtek kapcsan kénytelenek voltak ujragondolni az internet
jelentoségét és lehetdségeit. Tobb ezer egyhazi vezet6 kezdett streamelni, posz-
tolni, vagy mas modon kezdte hasznalni a kozosségi médiat. Bogle mindezt
eléremutat6 és hasznos dolognak tartja, mert gy véli, hogy a Szentlélek krea-
tivitasa végtelen, s akar a médiahasznalatban is megnyilvanulhat. Ezzel egyiitt
JO misszids lehetdséget is latott a helyzetben — az emberek most tobb idot tolte-
nek a neten, hiszen nem jarhatnak kavézokba, szérakozohelyekre, s a szorfolés

3 Aline Amaro da Silva: The Diverse Ways of Being Church in the Digital Society and in Times
of Pandemic. In Heidi A. Campbell (szerk.): Digital Ecclesiology: A Global Conversation. Digital
Religion Publications, Network for New Media, Religion & Digital Culture Studies, 2020. 9.

3% Heidi A. Campbell (szerk.): Religion in Quarantine: The Future of Religion in a Post-Pandemic
World. Digital Religion Publications. An Imprint of the Network for New Media, Religion & Digital
Culture Studies, 2020a.

3% Heidi A. Campbell (szerk.): The Distanced Church: Reflections on Doing Church Online. Digital
Religion Publications. An Imprint of the Network for New Media, Religion & Digital Culture
Studies, 2020b.
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kozben a vallasos tartalmakra is ralelhetnek.’®” Arni Svanur Danielsson, luthe-
ranus egyhazi vezetd szerint az online liturgia erésebben részvételi jellegii, még
akkor is, ha nincs benne atvaltoztatas. Nehézséget jelent a digitalis ceremdniak
kozvetitésénél, hogy a prédikator az offline helyzetben ismerte a kozonségeét,
kozosségét, a kdzeget, teret, ahol a liturgia zajlott, a haldzati feliileten azonban
ebben bizonytalan. Aneya Elbert a nehézségek koziil kiemelte, hogy az online
térben nincsenek tokéletes, kész tervek, folyamatos a kihivas, mert olyan gyorsan
valtozik a helyzet. A pozitivumok koziil egy érdekeset emel ki John Floberg
lelkész, aki a jarvany idején regisztralt a Facebookon, és 6romteli meglepetés
volt szamara, hogy mennyi ,,ismerds” jelolést kapott, majd a posztolt vallasi
tartalmak utan tobben keresték e-mailen is. Ezzel arra ébredt ra, még ha maga
a kozeg szokatlan is szamara, tele van ismer6ssel >

Az Egyesiilt Allamokban 2020 marciusaban késziilt egy felmérés, amely-
ben 1500 egyhazi vezet6t kérdeztek meg a jarvannyal kapcsolatos reakcidikrol.
A megkérdezettek nagy tobbsége atallt a digitalis kdzvetitésre, 36% ,,csak” koz-
vetitésre vonatkozo stratégiaval rendelkezett, mig 56% igyekezett figyelembe
venni az internet medialis sajatossagait. Nézziikk még meg az arra vonatkozo
adatokat, hogy mit talaltak a legnagyobb akadalynak a lelkipasztorok, vallasi
vezetok:

— 51% szamara az, hogy tamogat6 interakciokat tudjon létrehozni;

— 41% esetében a technoldgia jelentette a problémat;

— 28% szerint prédikalni, énekelni egy iires teremben, iires padsorok el6tt;

— 25% szamara a streamelt zene mindsége;

— 23% szerint dsszegyUjteni az embereket az online kdzvetitésre;

— 15% egyéb;

— 10%-nak a programtervezés;

— 7%-nak elfogadni a kritikat azon emberektdl, vallasi vezetoktol, akik

nem értenek egyet a kozvetitéssel .’

37 Albert Bogle: Turning Flavor of the Month into Staple Diet. In Heidi A. Campbell (szerk.): The
Distanced Church: Reflections on Doing Church Online. Digital Religion Publications. An Imprint
of the Network for New Media, Religion & Digital Culture Studies, 2020. 7-10.

38 Campbell (2020a) i. m.

3% Andrew MacDonald — Ed Stetzer — Todd Wilson: How Church Leaders are Responding to the
Challenges of COVID-19. The Billy Graham Center’s Send Institute, Exponential, Leadership
Network, Catalyst, Discipleship.org, and ARC. 2020.
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David Silverkors svéd evangélikus vallasi vezet6 négy fontos tantisagat emeli ki
a digitalis atallasnak. Az els6, hogy az egyhazak szamara sziikségszert a digi-
talis jelenlét. A masodik, hogy meg kell ismerni a lelki, spiritualis kozosségek
digitalis valosagat, ugyanakkor a hagyomanyos vallasi, spiritualis gyakorlatok
értékeivel is tisztaban kell lenni. Az egyhazak online kontextusban valé meg-
jelenésének teologiai tisztazd munkajat is el kell végezni.*® A fejezet elején
mar foglalkoztunk a teologiai iranyvonalakkal, most nézziik meg kdzelebbrol
az egyhazi kozosségek, vallasi kozosségek digitalis jelenlétének, szertartasainak
kihivast jelentd sajatossagait!

Digitalisan kozvetitett tartalmak

A jarvany miatt kihirdetett vészhelyzetben a hivek nem latogathattak az egyhazi
intézményeket, templomokat, imahazakat vagy kozosségi tereket. A talalkozas,
a bekapcsolodas feliilete a digitalis halozati média lett. A vallasos hitbeli meg-
gy6z0dés megtapasztalasanak és a vallasi gyakorlatoknak j modjai jelentek meg
a digitalis kdrnyezetben. De ehhez arra is sziikség volt, hogy a médiahasznalok
nyilvanossa tegyék, megmutassak ezen gyakorlatokat.®' Ebben az alfejezetben
azt jarjuk koriil, hogy a kiilonb6z6 egyhazak, illetve vallasi csoportok milyen
tipusu tartalmakat kozvetitettek, illetve milyen online kdzdsségi talalkozasi
lehetéségeket biztositottak kovetdik szaméara. Erdemes kiilonbséget tenni
az eseményalapt €s a kozosségalapu kozvetitések kozott, az elobbihez a misé-
ket, imaodrakat, szentségimadasokat stb. sorolva, mig a masikhoz a kdzosségek
nem liturgikus jellegli csoportos beszélgetéseit. Természetesen nem lehet éles
kiilonbséget tenni a kett6 kozott, inkabb azt mondhatjuk, hogy az egyik tipusban
az esemény, a masikban a kozosség dominanciaja fontosabb. Kétségtelen, hogy
a vallasi kozosséghez tartozas egyik fontos eleme a k6zdos liturgia. De a digitalis
kozosség épitéséhez meg kell teremteni a technologiai és a felhasznaloi kdrnye-
zetet, mert kiilonben olyan kozosségek jonnek 1étre, amelyek sokkal diffuzabbak
lesznek, mint offline megfelelik.

30 Campbell (2020a) i. m.

¥ Moises Sbardelotto: And the Word Became Network: An Analysis of the Circulation of the
‘Catholic’ in Online Communicational Networks. Online — Heidelberg Journal of Religions on the
Internet, 11. (2016), 229-253.
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Az eseményalapu kozvetitések koziil ki kell emelniink a szentmiséket. Szamos
katolikus plébania sajat technikéaval kdzvetitette a vasarnapi szentmisét, de voltak
olyanok is, akik csak a prédikaciokat osztottak meg. A kozvetités platformja tobb-
nyire a Facebook stream lehetdsége volt, illetve ha a plébanianak, egyhazmegyének
nemcsak Facebook-oldala volt, hanem YouTube-csatornaja is, akkor a felvett tar-
talmakat feltoltotték oda is. Az ezzel kapcsolatos anyaggytijtésem egyik kiindulo-
pontja a Facebook egy gytjtéoldala volt, a ,,Keresztény kdzvetitések gyiijtemé-
nye”, amely figyelemiranyit6 oldalként mikodott és mitkodik a jarvany masodik
hullamanak idején is. A posztolo leirja, hogy melyik plébaniarol, mikor, milyen
kozvetités lesz elérhetd, hova Iehet becsatlakozni a hiveknek. A nézettségi adatok
minden esetben magasabbak voltak, mint a misére fizikailag ellatogatok valoszinii-
sithet6 szama. Csak néhany érdekesebb adatot kdzdlve: a Szent Istvan-bazilika
huasvéti miséjét tobb mint tizezren nézték, az Erdd Péter biboros celebralta misét
pedig 11 ezernél tobben. A bencések pannonhalmi hiisvéti szertartasat majdnem
Otezren kovették, koriilbeliil ugyanennyien a Debreceni Reformatus Nagytemp-
lombol kozvetitettet. De a kisebb plébaniaknak is tobbszazas nézettségiik volt.
Az els6ség azonban vitathatatlanul a csiksomlydi plinkdsdi adast illeti, amelyet
65 ezren néztek meg.*? A katolikus egyhaz, plébaniak tovabbi liturgikus alkalma-
kat (szentségimadas, vesperas, ima, roraté) is megosztottak, de egyhazi-kulturalis
tartalmak is felkertiltek, mint kdnyvajanlo, napi gondolatok vagy akar teologiai
beszélgetések. A Ferences Rendtartomany husvéti konferenciajanak alkalmait
5-9 ezren nézték. A reformatus egyhaz istentiszteleteket osztott meg, illetve egy
technikai segitséget tartalmazé videot is, az evangélikus egyhaz istentiszteletet,
a zsido kozosség szertartast nem, inkabb oktatasi tevékenységhez kapcsolddod
anyagokat. Kiilon érdekes magyar tekintetben a Hit Gytilekezete, amely egyhazban
komoly hagyomanya volt a liturgia — televangelizacios jellegli — kozvetitésének.
Vagyis nagy hangsulyt kapott a televiziés megjelenitésben az arénaszerii nézotéri
elrendezés, a nagy 1étszamu €16 kozonség, a zenei blokkok hangulatkeltd elhelye-
zése az eseményben. Ebben az esetben nem a kozvetités technikaja adta a f6 prob-
lémat a felekezet szamara, hanem az €16 kozonség hianya. (Bar profan a parhuzam,
a zart kapus futballmérkdzések esetében talalkoztunk még ilyennel, ahol a néz6i
jelenlét hianyat kés6bb hangalajatszasokkal potoltak.) A Hit Gyiilekezete esetében
is azt lathatjuk, hogy az €16 kozvetités el6tt korabbi anyagokbdl vagtak be tobb
mint féloras részt, majd kdvetkezett az igehirdetés — Németh Sandor egy konyv-
tarszobabdl, irdasztal melldl jelentkezett be, s tizezres nézettséggel folyt az adas.

392

www.youtube.com/watch?v=UZKeJymVygk
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A tipologia felallitasa utan, a nézettségi adatokat elemezve néhany mintazati
elem kirajzolodik a kdzvetitésekbol.

1. Az egyhaz, vallasi-szerzetesi kdzosség vezetésének iranymutatasa mel-
lett nagy szerepe van az egyéni (papi, szerzetesi, laikus) aktivitasnak,
ambicionak a kozvetitések megvalosulasaban.

2. A vallasi kdzosségek, a vallasi hovatartozas offline adatai tiikr6z6dni
fognak az online adasok nézettségi adataiban: a nagyobb egyhazaknal
a nézettség magasabb lesz, mint a kisebb egyhazak esetében.

3. Azok, akik az online kozvetités mellett dontottek, minden esetben tébb
nézdvel szamolhattak, mint az offline esemény résztvevéinek szama.
Vagyis azt mondhatjuk, hogy nem Iehet ,,vesziteni” az liggyel.

4. Barkiilonosen érzékeny tartalomrol van szo, az internet atlagahoz mérve
kevés volt a troll, a giinyolddas, az irdnia.

5. Ervényesiil az a Barabasi Albert-LaszI6 feltarta szabalyszer(iség is, hogy
akik hamarabb érkeztek, hamarabb kezdtek kdvetdket gyijteni, azok
jokora eldnyre tettek szert, s ez az eldny megmarad, s6t ndvekedhet is
a népszerliségi kapcsolodas torvényszerlisége miatt.

6. A térbeliséghez kapcsolddd haldzati hatas a geografiai tértdl valo fiig-
getlenedés, hiszen az internet ij mintazatot hozott a fizikai helyek dssze-
kottetésében, s ez az egyhazakkal kapcsolatban is beigazolodott. Mivel
ha az emberek offline vesznek részt vallasi szertartason, legyen az mise,
istentisztelet, imadra, akkor tobbnyire a lakohelyiikhoz kdzeli templomba,
imahéazba vagy zsinagdgaba mennek. Az online kozvetitések kozott
viszont személyes beallitddasaik, szimpatiajuk vagy éppen a szertartast
vezet6 egyhazi személy hitelessége alapjan fognak valasztani. Mar most
lathatjuk, hogy egy-egy népszerlibb pap, lelkész vagy rabbi esetében
a YouTube tobb mint tizezres nézettséget mutat egy-egy szertartas ese-
tében. Ez joval meghaladja azt a 1étszamot, amely fizikailag jelen lehetett
volna az eseményen, vagyis a hallgatésaguk a haldzat terébe geografiai
értelemben barhonnan johet, barhonnan csatlakozhat.

7. A globalis hatas kevéssé érhetd tetten, kevesen kovették a nagy egyhazi
centrumok — kivétel a Vatikan — kozvetitéseit. Sokkal inkabb a helyi
kozosséghez valo ragaszkodas titkkrozodott az adatokban, illetve a lelki-
ségi centrumok (bencés, jezsuita, ferences) hatéasa.

8. A médiakonvergencia kdvetkeztében azon adasoknak lesz nagyobb
anézettsége, amelyek beagyazddnak mas feliiletekbe is. Példaul egy rendi
plébania videdja a rendtartomany nagyobb feliiletén is megjelenik. Vagy
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ha egy kozvetitést valamelyik vallasi radié (Magyar Katolikus Radio,
Maria Radio) vagy televizio (Bonum TV, EWTN televizio) atvesz,
és a sajat platformjan is megoszt, az ugyancsak nézettséget novelo faktor.

A nézettségi adatgorbéket vizsgalva azt tapasztaltam, hogy a vészhelyzet kihir-
detése utani egy-két hétben volt aranyaiban a legmagasabb a vallasi kozvetitések
nézettsége. Ezt két okra vezetem vissza, az egyik a bizonytalansag, a vélelem

helyzete, mivel ilyen koriilmények kozott altalaban megnd a vallashoz, spiritualis
tartalmakhoz fordulok aranya.*?
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11. dbra: Kenyér és bor online?

Forras: Bread and Wine Online? Resources and Liturgies for Online Communion. Medium.com,
2020. aprilis 5.

33 Joe Middletone: More than HALF of young people are praying online during pandemic. Mail-
online, 2020. augusztus 12.
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A masik ok valoszintileg a kivancsisag volt, hogy vajon fog-e miikddni az online
kozvetités, s ha igen, miként. Aprilisban a nagy vallasi iinnepek kovetése jart
kiemelkedd néz6szammal, majd aprilis végére, majus elejére ,,beallt” az a felhasz-
naloi szam, amely nagyjabol stabilnak mondhat6. Némi erodalodas — felekezettol
fligg6 aranyban — megfigyelhetd volt. A vészhelyzet elmultaval, az offline alkalmak
visszaallitasaval a legtobb feliileten megsziint az online szertartasok kozvetitése.
Ahol megmaradt, ott csokkent ugyan a nézok szama, de nem tiintek el a digitalis
felhasznalok. A jarvany masodik hullamaban — bar nem zartak be a templomo-
kat — tapasztalhato volt a digitalis visszarendez6dés, nem a tavaszi mértékben
ugyan, de a nagyobb oldalakat tobb ezren, a kisebbeket is tobb szazan kovették.
Felmeriil az a kérdés is, hogy a szertartasokon valo részvételen kiviil mit jelent
az egyhazhoz, vallashoz, vallasi kozosséghez tartozas. A vallasi k6zosségi élet
olyan aspektusaira is nagyobb hangstlyt helyeztek a jarvany idején, ahol a részt-
vevoi kultara jobban kibontakoztathato, mint az istentiszteletek kozvetitése ese-
tében. Ilyenek lehetnek az oktatas, a reflexiok megfogalmazasanak lehetdsége,
a parbeszéd lehetdsége a kozosségen beliil, az 6sszefogas és a tamogatas megé-
lése, digitalis megtapasztalasa. Az intézményes egyhazakhoz lazabb szalakkal
kotédé vagy hangstilyozottan 6kumenikus online csoportok koziil kettét emelnék
ki, az egyik az Ez az a nap! mozgalom, a masik a 777 online vallasi kozosség.
Az Ez az a nap! Facebook-oldalanak 220 ezer kovetdje van, s megosztasai koziil
azenés tartalmak a legnépszeriibbek. A 777 blog Facebook-oldalat 75 ezren kove-
tik, s amikor 2020. november 15-én este 20.00 orara kdzos imara hivta kovetoit
a 777 kozo6sség, akkor tobb mint 60 ezren voltak jelen az oldalon, s a digitalis térkép
tanisaga szerint nemcsak Magyarorszagrol, illetve Europabol, de szé szerint min-
den kontinensrdl volt bejelentkezés. A fent emlitett esetekben az esemény jellege
mellett az online kézdsségnek is jelentds szerepe van a kdzvetités nagyszami
megtekintésében. Ahogy korabban irtuk, az egyhazi kozosségeknek nemcsak arra
kellett gondot forditaniuk a jarvany idején, hogy a vallasi szertartasaikat online
elérhet6vé tegyék, hanem arra is, hogy k6zosségi alkalmakat teremtsenek a digi-
talis térben. Hogy ehhez milyen platformot valasztottak, az mérlegelés kérdése,
hiszen a technologiai lehetdségek meghatarozoak, hiszen eltérd szamu csatlako-
zonak lesz lehetésége mikrofonnal és kameraval bekapcsolodni a beszélgetésbe,
illetve mas-mas interakciotipusokat tesznek lehetové az egyes feliiletek. A Face-
book lajkjai mellett kommentelni és megosztani is lehet a tartalmakat. Egyébként
éppen a misekozvetitésekhez kapcsoldddan lehetett latni egy olyan interaktiv meg-
oldast, hogy a hivek kommentbe irtak azokat a szovegrészeket, amelyeket él6ben
mondtak volna a szertartas alatt. Voltak, akik hashtagek hasznalataval jelezték,
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hogy valamilyen vallasi k6zosséghez tartoznak. A Zoom vagy a Teams esetében
lenémitott allapotban is lehet jelezni a hozzaszolasi szandékot, ikonokkal is meg
lehet jeleniteni a tapsot. Az amerikai lelkész, Nandra Perry szerint a Zoom-egyhaz
karizmaja az, hogy a(z amerikai) vidéki egyhazak szamara jo lehet6ség a ndveke-
désre.** A kiilonbozo feliletek eltéréd modon biztositjak a tarsas megtapasztalast,
valdban latjak-e egymast a csoporttagok, vagy csak a mindenkori megszolald
lehet a képernyén. Milyen benyomasokat kelt a befogaddban az osztott képernyd,
ez a benyomas megegyezik-e, vagy legalabb hasonlit-e a csoport offline tapasz-
talataira, mivel a bemutatas modja kihat a reprezentacio hitelességére. Az erésen
vizualis fokuszu kulturaban, az istentiszteletekrdl streamelt videdkban latott iires
padsorok, maganyos papok nem erésitették a kozosség érzését, kiilonosen akkor
nem, ha minden egyéb interaktiv visszajelzési forma is hidnyzott a kozvetitésbol.>*

Néhanyan erre talaltak ki azt a megoldast, hogy hiveik arcképét tették a padokra.

12. abra: Hivek kinyomtatott fotdja elétt misézd pap 2020 tavaszan
Forras: https://ipszilon-ze.blog.hu/2020/03/16/a_hivek kinyomtatott fotoi elott miseznek olasz-

orszagban

94 Campbell (2020a) i. m.
35 Heidi A. Campbell (szerk.): Digital Ecclesiology: A Global Conversation. Digital Religion
Publications, Network for New Media, Religion & Digital Culture Studies, 2020c.
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Osszességében tehat a kozosség, a csoport tipusa, belsd szerkezetének ismerete
rendkiviil fontos ahhoz, hogy megfelelé technologiai platformot valasszanak
az online Osszejoveteleik lebonyolitasara, mert ezen mulik a digitalis atallas
sikere. Ha rossz, a k6zosség szerkezetéhez, igényeihez nem ,,idomuld” megoldast
valasztanak, akkor félresiklik az online atallas. A cél ezekben az esetekben az,
hogy a digitalis tér ne csupan egy hely legyen, ahova ,,felmennek” a tagok, hanem
a k6zosségi kapcsolatok megtapasztalhatosaganak a lehetdségét is nyujtsa, képes
legyen a személyes tamogatas érzésének atvitelére is. Olyan 1j tipust technolo-
giai kornyezetet kell keresni vagy létrehozni, amely megfelel a vallasi, spiritualis
igényeknek. Ezen digitalis kornyezet alakitasa nem csak a meglévd platformokon
torténhet, arra Gjabbakat is ki lehet fejleszteni. Egyhazi vezetoként éppen ezt
tette Troy Shepherd, amikor kifejlesztett egy SURROUND nevi applikaciot.
Olyan technoldgiai eszkozt alkotott, amely 6sszhangban van az egyhaz értékeivel
és kiildetésével, amellyel lelki kozosséget lehet épiteni, valodi értelmes kapcsola-
tokkal. A személyes torténetek és megkiizdési stratégiak elmondasa az internetes
kozosségekben ugyancsak jo gyakorlatnak tiinik Ilona Nord evangélikus teolo-
gus szerint, hiszen ilyenkor a megszolalo a kereszténység lizenetét sajat, hiteles
torténetén keresztiil mutatja meg, s a k6zosségi médiaban az efféle felhatalma-
zottsag (empowerment) magatdl értet6do, természetes dolog.® Az egyén vallasi
kozosséghez vald kapcsolddasanak G mintazatai alakulhatnak ki a digitalis
térben. S bar ez az atalakulas mar megkezd6dott az 1980-as években, a karantén
alatt — kényszer{iségbdl — intenzivebbé valt.

A digitalis technolégia kihivasai

Az egyhazi, vallasi cereméniak online kozvetitése, a kozosségek gyiilekezeti
alkalmainak halozati megteremtése szamos kérdést vetett fel a résztvevokben.
Az egyik ezek koziil a folyamatban betoltott szerepek, tudas, felkésziiltség
Osszeolvadasa, hiszen az az egyhazi személy, aki kdzvetitett egy szertartast,
nemcsak vallasi szerepben, de technikusi szerepben is helyt kellett hogy alljon.
Egy digitalis lelkigyakorlat kapcsan Nagy Balint jezsuita szerzetes visszaemlé-
kezéseib6l humoros pillanatok is kideriilnek: ,,A torékenység néha nevetséges
tud lenni, hiaba is probalkozunk. igy voltak ezzel mésok is. »Varjatok, 6sszeddlt
az oltarom!«, vagy: »Lattok igy? Akkor most bedltozom papnak, és kezdhetjiik .«

3 Campbell (2020a) i. m.

189



Az ilyen mondatok elhangzasakor egyszerre hatodtam meg és kellett nagyon
nevetnem” — irja Nagy Balint jezsuita szerzetes.*®’” De ezutan arr6l is besza-
mol, hogy a fizikai és technikai nehézségek ellenére mitkodott a lelkigyakorlat.
Ugyand ir arrol is, hogy a laikus és a klérus kozti hatar is feloldodhat: ,,A koro-
navirus okozta 0j koriilmények kozott, amikor csaladi otthonotok valik egyha-
zunk templomava, és ti vagytok a csaladotok papja, kiilondsen nagy sziikség
van ratok!” A vizualis jelenlét, a monitoron valé megjelenés megteremtésének
problémajarol és megoldasarol igy ir: ,,Ha nem voltunk a helylinkon, akkor is
otthagytunk valami kis targyat, ikont a monitorunk el6tt, hogy mutassuk, jelen
vagyunk egymas szamara.” A bels6 megélésre is reflektal ,,A lelkigyakorlat alatt
olyan érzésem volt, mintha egy kameraba beszélnék az Istenhez, és én latszoédom
aképernyon.” Illetve a kamerat metaforaként kapcsolja az istenképhez: ,,Milyen
az Isten? ... épp rossz szOogbdl latjuk. Tul kozel van vagy tal tavol. Vagy van kép,
de hang nincs. Vagy van hang, de nem latjuk a képet. Néha viszont 6sszeall.”*3
S ezen a ponton érdemes hosszabban is id6zni, hiszen a képi kompozicid mikéntje
tobbletjelentést hozhat 1étre az esemény vonatkozasaban, befolyasolja a befoga-
doban zajlo jelentésépitést. Mi mindent kell figyelembe venni a képalkotas soran?
Az elsé talan a nézoépont, hogy a kozvetités soran hova pozicionalodik a nézoi
tekintet. A felvétel szogével — hogy alulrél, szembdl vagy feliilrdl latszodik
az esemény — befolyasolni lehet a befogadé érzéseit. A konkrét helyzetben ez azt
jelentette, hogy a misézd papot, lelkészt, az oltart milyen kozelr6l lehetett latni,
esetleg annyira kozelrél, amely a valds életben nem megszokott. A szertartast
vezet6k a kameraba néznek-e mintegy felvéve a szemkontaktust a nézékkel, vagy
az lires padsorok felé tekintenek, esetleg befelé figyelnek. De a fény- és arnyék-
viszonyokkal is befolyasolni lehet a nézdket, jelentése lesz annak, hogy hova
esik a fény, s mire vetiil arnyék a képen. A képmélységgel, a mélységélességgel
fesziiltséget lehet teremteni, mig a képsikok (planok) valtogatasaval iranyithatd
a néz6 figyelme.’*”® Bar a kozvetitések tobbnyire egy, rogzitett kameraval tor-
téntek, azért akadtak olyanok is —az egyhazi intézmény szamara rendelkezésre
allt technikai segité —, ahol tobb kameraval felvett és rendez6 altal meghataro-
zott volt az adasfolyam. De akarmelyik megoldast is valasztottak, a befogaddk
szamara mindenképpen 0j vizualis valosagrol volt szo. A medialisan kozvetitett

37 Nagy Balint SJ: Valosagos Isten egy digitalis vilagban. Megejté beszamolo egy online lelki-
gyakorlatrol. Jezsuita.hu, 2020. aprilis 6.

3% Nagy (2020) i. m.

39 Antal et al. (2015) i. m. 66—68, 124-128.
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szertartasok a technologia segitségével 0j modjat kinaljak a ritualis tapaszta-
latnak, hiszen korabban senki nem lathatta példaul feliilr6l a ceremoéniat. Azt
a ceremoniat, ami koré a liturgikus kontextus épiil; s amely dramatizalt eseményt
mutat be. Rdadasul a nézg beliilrél kovetheti a folyamatot, s vagy megfigyeloként,
vagy résztvevoként tud bekapcesolddni.

Ugyanakkor mind a klérus, mind a laikusok oldalarol elhangzott, hogy
az online kozvetitett szertartasok hitelességét nem a hibatlan technoldgiai meg-
oldasok, a professzionalis kép- és hangmindség jelentette. Volt olyan amerikai
lelkész is, Steve Evoy, akinek gyiilekezete idds vidéki emberekbdl allt. Az 6
kozossége a hitelességet nem az offline mise tokéletes technoldgiai atvitelében,
hanem inkabb a ,,lelkileg” megszokott tevékenységbe vald belemeriilésben latta.
A lelkész ezért rendszeresen osztott meg ,,kandallo el6tti beszédeket” (fireside
chat), tulajdonképpen monologizalt, s ennek a megoldasnak volt sikere a kdzos-
ségében. Egy masik egyhazi eloljard, Zach W. Lamberg is fontosabbnak tartja
az Osszekapcsoltsagot, mint a megosztott tartalmakat vagy azok mindségét.**

Néhany egyhaz abban is igyekezett segiteni munkatarsait, hogy az j médium
hasznalatahoz sziikséges jartassagot keretbe rendezetten adja at. Vagyis nem
csupan a technoldgiai ismeretekre fokuszaltak, hanem a kdzosségi tapaszta-
latokra is. Stacy Williams-Duncan és Kyle Matthew Oliver, a Virginiai Teolo-
giai Foiskola kutatoi négy nagy jartassagcsoportot azonositottak, amelyekkel
egy digitalis szolgalatban 1év6 vallasi eldljaronak rendelkeznie kell. Az elsé
az offline, online és hibrid k6zosségépitésben valo jartassag, amely birtokaban
valaki viragzo, valoban €16 csoportokat tud 1étrehozni és vezetni online feliileten
is. A masodik egyfajta intézkedési jartassag, ami annyit tesz, hogy a mindennapi
spiritualis gyakorlatokat — legyenek azok egyéniek vagy kdzosségiek — online
kornyezetben is meg tudja valositani, illetve segit a tobbiek szamara a megvalo-
sitasukban. A konstrukcios jartassagot emlitik harmadikként a kutatok, amely
tagabb értelemben tartalomgyartast takar, ugyanakkor a médiaclméletek teolo-
giai reflektaltsaganak fényében létrehozott tartalmak lennének ezek. Az utolsod
pedig a hiteles megjelenitésben, el6adasban valo jartassag.*"!

400 Campbell (2020a) i. m.
401 Campbell (2020a) i. m.
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Megvaltozott befogaddi kontextus

A jarvanyt megeldz6 idészakban rendszeresen templomba jard hivek igénye
és egylittmiikodése is kellett ahhoz, hogy az egyhazi szertartasok online koz-
vetitése eredményes legyen. A befogadok szempontjabol az alfejezet kitér a jar-
tassagokra és a befogadas térbeli és idébeli kontextusara is.

A lezarasok idején sziiletett egyhazi dokumentumokbol az tiinik ki, hogy
az online szertartasokkal kapcsolatban elsdsorban a lelki felkésziilés segitésére
koncentraltak, a technologiaira kevésbé, bar néhany példat ebbdl a tipusbdl is
tudunk emliteni.*® Ennek a hatterében vélhet6en az all, hogy a kozdsség techni-
kai jartassagat megfelelonek tartottak a digitalis atallashoz. A reformatus egyhaz
lelki felkésziilésre vonatkozé ajanlasaban olvashatjuk:

»Kérjik testvéreinket, hogy testileg és lelkileg ugyanugy késziiljenek a kommunikacios
eszkozok segitségével kozvetitett istentiszteletre, mint amikor a nem veszélyhelyzeti
idében indultak Isten hazaba. Kérjik, teremtsék meg a teljes odafigyelés és bekapcso-
16das koriilményeit, a kozvetités idejére készitsék eld a Szentirast és az énekeskonyvet,
kapcsoljak ki azokat az eszkozoket, amelyek zavarjak vagy akadalyozzak a teljes oda-
figyelést, tegyenek félre minden mas munkat és tevékenységet. Kérjiik, hogy a kozvetitett
istentiszteletbe ugyanugy kapcsolodjanak be, mint ahogyan az altalaban szokas: egyiitt
mondjuk az imadsagokat, énekeljiik az énekeket.™"

Ugyancsak fontos az is, hogy a hivek, a vallasos csaladok miként viszonyulnak
a kozvetitett szertartasokhoz, eseményekhez, miként értelmezik azokat. Példaul
miként hatarozzak meg sajat szerepiiket a szertartasba vald bekapcsolodasban:
szemléloként vagy résztvevoként, kovetik-e a liturgia cselekvésekben is szaba-
lyozott részét, vagy sem, énckelnek-e, valaszolnak-e a ritus szerint. Bar az ezzel
kapcsolatos konkrét dontések a csaladok diskurzusaiban sziiletnek meg, harom
ponton mar most — alig két hét utan is — latszanak a halozati technologia hatésai.
Ezen hatasok a térhez — a halozati, a medialis és a szakralis térhez —, valamint
a halozati id6hoz, idétlenséghez kotédnek.

42 Get to Know Us. The Church Online; Victor Bous: How to Begin Streaming Live Church
Services: Full Guide [blogbejegyzés]. Restream.blog, 2021. szeptember 7.
403 Tstentiszteleti ajanlasok krizishelyzetben. Reformatus.hu, 2020. aprilis 1.
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13. dbra: Pizsamaban purimkor
Forras: Finding God Online: People Turn to Live-Streaming Religious Services during Coronavirus
Pandemic. CNN Business, 2020. marcius 13.

A tomegkommunikacié egyik sajatossaga, hogy a maganélet privat terébe hozza
el, ott jeleniti meg a kdzélet nyilvanos tereit €s az ott felmeriilé témakat. Kiilo-
ndsen erds volt ez a hatas a televizio esetében, amely az otthonok nappalijaban
vizualisan is befogadhatova tette a kozélet tereit. A mostani szituacio, a vallasi
szertartasok online kdzvetitése annyiban mas, hogy a privat térbe nem csupan
nyilvanos, de egyben szakralis tereket emel at. A szakralis térben pedig masképp
viselkednek az emberek, mint a nappalijukban. A csaladi diskurzusok egy része
errdl szol: hogyan kell feldltdzni a kozvetitésre, maradhat-e a papucs, lehet-e
kozben felallni és elmenni; enni vagy inni. A valasz persze csak ritkan fekete
vagy fehér, inkabb egyfajta atmenetet latunk a privat tér és a szakralis tér kozott.
Amikor a szekularizacid a nyilvanossagbdl kiszoritotta a vallast a maganszféra
tereibe, megmaradtak a nyilvanossag szakralis terei, s az otthonok sem csu-
pan profan térbdl alltak. Vagyis a szekularizacié folyamata nemcsak a vallas
mint téma, elkotelez6dés megjelenésérdl szol, de a terek differencialodasarol
is. A maganélet tereiben mindig volt helye a vallasnak, a hit gyakorlasanak.
Lathatjuk ezt a kereszténység esetében: a falra tett kereszt, a szenteltviztarto,
a kereszt el6tt esetleg imazsamoly, imakonyv vagy katolikusoknal a rozsafiizér.
Vagyis az otthon privat terében volt helye a szakralis térnek is. Zsidok esetében
a mezuza elhelyezése mindmaig utal erre. ,,A mezuza 6sidok ota jeldli a zsido
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otthont, és hirdeti a hazon, hogy zsidok laknak benne. De magukat a zsidokat is
emlékezteti Isten jelenlétére és egyetlen voltara — valahanyszor belépnek ottho-
nukba, vagy elhagyjak azt —, valamint kotelességeikre, amelyeket a Tora torveé-
nyei és el6irdsai tartalmaznak ™" Az, hogy a szakralitas nem eleve adottként van
jelen egy-egy térben, azt a vallasszocioldgia tobb helyen is emliti. Hidas Zoltan
Durkheimig vezeti vissza ezt a gondolatot: Durkheim szerint ,,[nJem magéaban
a helyben rejlik a szakralitas vagy a profanitas jegye, hanem az atlelkesiilt, cso-
portos egyiittlét tagolja a teret [...] Az dnmagaban semleges térben a csoport
kozos érzelmi alapon teremt emberi fogddzokat. [...] A transzcendencia nem mas
mint az egyén Ontllépése a mindenkori csoport iranyaba.”™% Kim Knott pedig
Belden C. Lane amerikai vallaskutatora hivatkozva irja, hogy a szakralis terek
nem eleve adottak, hanem atlagos, hétkdznapi terek, amelyek valamely ritushoz
kapcsolodva, a ritualizacié folyamataban valtak szakralissa. Knottot ezeken beliil
is az otthon terei érdeklik, hogy a nyilvanos és a maganterek megkiilonboztetése
miként eredményezheti bizonyos esetekben a magantérben 1étrejové szakralis
teret. Olyan szakralis teret, amelyben a személyes (elsésorban néi) spiritualis
fejlédés végbemehet. 06

Az otthonon beliili szakralis tér megteremtésében tobb vallasi eldljard is
megemlitette a hazi oltar felallitasanak lehetdségét, amelynek évszazadokra
visszavezethetd hagyomanyait tarta fel a néprajz, amikor az ugynevezett
szentsarokrol mint a maganahitat helyérdl ir.*” A bencés kozosség imasarok
berendezését ajanlotta: ,,Készitsetek el egy imasarkot (gyertyaval, kereszttel,
Szentirassal)!™% A Kreativ Hasvét program segitségével pedig végigvezette
a hiveket az tinnepen a lelki programhoz kapcsolodo zenei és filmes élményekkel
is. A jezsuitak ,,internetes lelkipasztorkodas otthonlét idején” cimen gyjtotték
Ossze a rend altal ajanlott digitalis lehetdségeket.*® Egy lelkigyakorlatos besza-
moloban olvashatjuk, hogy ,,[t]alan én sem gondoltam volna az elején, hogy igy
is tud miikddni. A sajat szobank valt templomma. Az éjjeliszekrényiink oltarra,

404 A mezuza térvénye. Zsido.com, 2014. julius 29.

45 Hidas (2018) i. m. 114.

406 Kim Knott: The Location of Religion. The Spatial Analysis. London—Oakville, Equinox Pub-
lishing, 2005. 95.

407 Csukovits Anita: A népi vallasossag emléktargyainak megérzése, jelentésége. A dunakeszi
Szent Mihaly-templomban rendezett kiallitas megnyitobeszéde. Dunakeszi Helytorténeti Szemle,
(2016). 14—-17; Sajgo (2020) i. m.

408 https://pannonhalmifoapatsag.hu/kreativ-viragvasarnap/

409 https:/jezsuita.hu/online-lelkipasztorkodas/
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a drogériaban vasarolt gyertyank 6rokmécsessé.™!® Mindezek mellett 4j offline
liturgikus formak is 1étrejottek, amikor a templombdl kilépve, az utcan vagy
egy¢éb nyilvanos tereken mutattak be misét, vagy tartottak kormeneteket. Ezen
4j forma a Eucharist to-go elnevezést kapta.

A digitalis jelenlét, a halozati kommunikacid nemcsak a teret valtoztatta
meg, de az id6t, az idobeli hozzaférést is. Mert bar az egyhazak élében kozvetitik
a vallasi eseményeket az interneten, a befogadok, a részt vevo hivok korantsem
biztos, hogy ¢élében és nem felvételrdl fogjak visszanézni azokat. Megint a csalad
dontési autonomidja, hogy valéds idében koveti-e az eseményeket, vagy sem. Ugy
vélem, minél tobb id6t toltenek az egyhazak a digitalis térben, a halozat hatasai
annal erételjesebben fognak mutatkozni.

Tulajdonképpen mind a tér, mind az id6 vonatkozasaban azt mondhatjuk,
hogy a haldzati kommunikacié duplikalja a kontextust, nemcsak a befogadas
fizikai kontextusa fontos, hanem a digitalis kornyezet is. Vagyis az, hogy milyen
mas tartalmak kornyezetében jelenik meg a vallasi tartalom.

Hogy milyen szempontok alapjan keresnek maguknak megfeleld misét, mise-
kozvetitést az emberek, Anita Cloete az érdekességet, versenyt és a népszeriisé-
get emliti.*"! En azonban ugy vélem, legalabb négy faktort érdemes figyelembe
venni a dontéshozatal értékelésekor: a spiritualis, a tematikus, az esztétikai
¢és a medialis szempontokat. Spiritualis szempont alatt értve a szertartas hite-
lességét, hitelességérzetét, tematikus szempont alatt, hogy mennyire relevans,
érdekes vagy szorakoztato tartalmat keres a befogadd. Az esztétikai szempon-
tokhoz a szép képmindséget, a jo hangot, esetleg a vagast értve, mig a média
szempontjahoz a megszolalo hirnevét, hirességét és a hasonlokkal folytatott
versenyt. Az érdeklédok a sajat preferencidiknak megfeleléen fognak valasztani
a lehetéségek koziil.

A befogadokhoz kapcsolédoan még harom kérdést emlitenék meg réviden.
Az egyik a generacios kiilonbségek erdsebb lathatosaga. Ezalatt azt értve, hogy
afiatalok, a digitalis bennsziilttek sokkal hamarabb baratkoztak meg az online
kozvetitésekkel. Valdsziniileg mar a lezarasok el6tt is tartoztak online vagy
hibrid (offline és online egyszerre) vallasi kozosséghez. Ok mésként gondol-
kodnak a digitalis térben megvaldsulo hitelességrol és az autoritasrol is, mint
iddsebb tarsaik.

410 Nagy (2020) i. m.
41 Campbell (2020c¢) i. m.
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Masodikként emlitem az adatbiztonsagi kérdéseket. Néhany esetben a kozos-
ség ugyanis az online talalkozasra hasznalt platformok tekintetében nem bizott
meg a szolgaltatoban. Elsésorban német leirasokban taldlkoztam ezzel a féle-
lemmel, példaul Ralf Peter Reimann-nal.*'? Egy esetben szerz6i jogi utalasokat
is talaltam, az online kozvetitett temetések esetében. Egy cikk abban segitette
a gyaszolokat, hogy mire érdemes figyelniiik a szertartas kozvetitésének meg-
szervezésekor. Az egyik pontjaban az all, hogy ligyeljenek a szerzdi jogokra,
mivel ha a temetés alatt olyan gyaszzene szol, amelyet szerzéi jog véd, akkor
a Facebookon kozvetitett adas el fog némulni, mivel a kdzosségi oldal érzékeli,
hogy jogvédett zenérdl van sz9, s lenémitja azt.*!3

A jarvany a politikaban, a vallas és politika kapcsolataban is tiikrozodott.
Donald Trump amerikai elnok 2020. marcius 15-ét az Egyesiilt Allamokban nem-
zeti imanappa nyilvanitotta, amikor is a koronavirus aldozataiért konyoroghettek
akiilonféle egyhazak hivei. A proklamacio megemliti, hogy a jarvany miatt nem
tudnak az emberek templomokba, imahazakba, mecsetekbe, zsinagdgakba jarni,
de az imara nagy sziikség van, s tobb bibliai részt is idéz: 1Péter 5,7; 91. zsoltar;
Lukacs 1,37.41* Magyarorszagon pedig Szijjartd Péter kiilgazdasagi miniszter
november 15-i posztjaban utalt arra, hogy csatlakozott a 777 blog felhivasahoz,
s este 8 Orakor a kozosséggel egyiitt maga is imadkozott a jarvany aldozataiért.*?

Az online valladsos viselkedés adatai a jarvany alatt

A Pew Research Center 2020 augusztusaban megjelent felmérése az amerikaiak
vallashoz, egyhazakhoz fiiz6d6 tapasztalatait vizsgalta a koronavirus-jarvany
els6é hullamanak, illetve az azt kdvet6 feloldasnak az idején. Az adatfelvétel
julius 13-a és 19-e kozott tortént tobb mint 10 ezer f6s mintan.*°

A kutatas elsé felében azt is felmérték, hogy egyetértenek-e azzal a megkér-
dezettek, hogy a vallasi szervezetekre, intézményekre, a vallasi szertartasokra
ugyanazon szabalyok — tavolsagtartas, maszkviselés — vonatkozzanak-e, mint

412 Campbell (2020a) i. m.

4134 Tips for Livestreaming a Funeral Service. Lifeway Research, 2020. aprilis 23.

44 www.whitehouse.gov/presidential-actions/proclamation-national-day-prayer-americans-
affected-coronavirus-pandemic-national-response-efforts/

45 www.facebook.com/szijjarto.peter.official/photos/214505703375321

416 Pew Research Center: Americans Oppose Religious Exemptions From Coronavirus-related
Restrictions. 2020.
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mas tarsadalmi intézményekre. A valaszadok 79%-a vélekedett ugy, hogy ugyan-
azoknak a szabalyoknak kell rajuk is vonatkozni.

Ugyancsak 79% valaszolta, hogy a koronavirus-lezarasok alatt televizion
vagy a haldzati média feliiletein kovette ugyanabbol a templombol, imahazbol
a vallasi szertartasokat, ahova egyébként jart. Akik korabban rendszeresen jartak
vallasi szertartasokra, azoknak a feloldasok utan 33%-a jart ismét rendszeresen
templomba, mig 72%-a nyilatkozott ugy, hogy online vagy televizids kdzveti-
tésbe kapcsolodott be.

Arra a kérdésre, hogy ha a koronavirus-jarvany véget ér, milyen gyakran
terveznek vallasi szertartason részt venni, a valaszadok 10%-a mondta azt, hogy
gyakrabban fog, 5% ritkabban tervezi, 42% ugyanolyan gyakran, mint el6tte,
s 43% a jarvany el6tt sem jart, és azt kdvetden sem tervezi ezt.

A jarvany végét kovetden a misék, istentiszteletek online kozvetitésének
kovetése tekintetében a valaszadas a kdvetkezOképpen alakult: 28% valasztotta
azt a lehetéséget, hogy kevesebbet fog mediatizalt kdzvetitéssel bekapcsolodni
a szertartasba, 19% tervezte, hogy gyakrabban, s 53%, hogy ugyanolyan mér-
tékben.

Azok, akik médiakozvetitéssel nézték az istentiszteleteket, 54%-ban nagyon
meg voltak veliik elégedve, és tovabbi 37% volt elégedett, minddssze 8% mondta,
hogy nem vagy egyaltalan nem. Akik nézték, azok az otthonaikban tulnyomo-
részt nem egyediil kovették a kozvetitést. 30% ugyanannak a templomnak
a kozvetitését nézte, ahova egyébként is jart, mig 29% mashonnan streamelt
kozvetitésbe kapcsolodott be. Egyébként a valaszadoknak majdnem a fele, 46%-a
a koronavirus-lezarasok el6tt sohasem kapcsolodott be online modon vallasi
szertartasok kozvetitésébe.

A jarvany elmultaval 10% valaszolt tigy, hogy gyakrabban jar majd temp-
lomba, 5% ritkdbban és 42% ugyanolyan mértékben. A kit6lték 79%-a mondta
azt, hogy a lezarasok feloldasa utan is folytatodott az online kozvetités a temp-
lomukbol, 20% esetében viszont abbamaradtak a kdzvetitések.

A kutatok kivancsiak voltak arra is, hogy milyen tevékenységet végeztek
az emberek, hogy megkiizdjenek a jarvany okozta nehézségekkel. 89% televiziot,
filmet nézett, 84% sok id6t toltdtt a szabadban, 70% telefonon vagy videdcseten
besz¢Elt a csaladjaval vagy a barataival, 64% tornazott, sportolt, s 55% az imadsa-
got valasztotta, 29% olvasta a Bibliat vagy egyéb szent szévegeket, 26% meditalt
¢és 8% jogazott. Azok koziil, akik imadkoztak, 63% volt n6 és 46% férfi, s foként
az 1d6sebb korosztalybol keriiltek ki.
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A vallasi dlhirek terjedése a koronavirus-jarvany idején

Bar félrevezetd hirek, hamis informaciok, hoaxok id6rdl idére bekeriiltek a klasz-
szikus tomegkommunikacié hiraramlasaba is, az alhirek nagyszamt megjelenése
a halézati média feliileteihez kothetd, s kiillondsen az utobbi hat-hét évben harapo-
zott el a szamuk. Ahhoz, hogy a fake news jelenséget megértsiik, mindenekel6tt
a hattérben zajlo médiatechnoldgiai atalakulas — a klasszikus tdmegkommuni-
kacids eszkozokrdl a halozati kommunikacidra valo atallas — jellegzetességeit
kell szamba venniink. Azokat a jellegzetességeket, amelyek a hirtartalmak Iétre-
hozasat és befogadasat érintik.

A hirek létrehozasa és eljuttatasa az olvasdkhoz, néz6khoz korabban kiza-
rolagosan az Gjsagirdk kezében volt. A szakma szabalyainak megfelelden kont-
rollaltak, hogy milyen hiteles, friss, relevans informaciok jussanak el a befo-
gadokhoz. Errél korabban a kapudri szerep bemutatasanal mar irtunk.*” Ezt
a kontrollt a haldzati, kiilondsen a kozosségi média idészakaban mar nem lehet
fenntartani, hiszen az 0jsagirok mellett a felhasznalok éppiigy megoszthatnak
tartalmakat, mint a gazdasagi vagy politikai érdekeket képviseld agensek. S6t
nemcsak valos személyek altal 1étrehozott szovegek, hirek lehetnek ezek, hanem
a mesterséges intelligencia segitségével automatizalt médon generalt tartal-
mak. A professzionalis Gjsagirok munkajat az jellemezte, s jellemzi mind a mai
napig, hogy a hirszerkesztéségbe bekeriild tartalmakat a hirértékiik alapjan
szelektaljak, vagyis eldontik, hogy milyen esemény, adat, vélemény az, amely
kozérdeklédésre tarthat szamot, s nyilvanossagra hozatala nem sért kozérdeket
vagy jogos maganérdeket. Azon hireket, amelyeket kozlésre szannak, minden
esetben ellendrzik, ez aldl csak a hirligyndkségi anyagok jelentenek kivételt,
amelyek esetében az ellendrzés a hirligynokség feladata. Minden egyéb esetben
legalabb két, fliggetlen forrasnak kell megerdsitenie az esemény valosagos voltat.
Mindezek utan az Gjsagirok feladata még, hogy a ,,nyersanyagot” a hiriras sza-
balyainak megfeleld szoveges €s képi formara hozzak, vagyis a kdzismert Sw+h
(ki, mit, mikor, hol, miért és hogyan csinalt), illetve a forditott piramis szabalyat
betartva megalkossak. A kozosségi médiaban fellelhetd alhirek esetében két
eltéré mintazatot és logikat latunk. A felhasznalok altal generalt alhirek tobbnyire
a hozza nem értés, az ellenérzés hidnya, a hiszékenység, a naivitas, a kozosségi
média tartalmaihoz valé nem kelléen kritikus hozzaallas miatt jelennek meg.
Tobbnyire nem is maguk a felhasznalok hozzak 1étre az alhireket, 6k csupan

47 Barzilai-Nahon (2005) i. m.
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megosztjak ezeket, vagyis elsésorban a diverzitast segitik. Az alhirek 1étreho-
zasanak masik, mindenképpen jelentékenyebb forrasanak azokat a gazdasagi,
politikai vagy egyéb érdekek mentén megjelend szerepléket kell tartanunk, akik
informacios miiveletként, a befolyasolas egyik formajaként tekintenek az alhi-
rekre, s szandékosan, céliranyosan terjesztik 6ket.*’® Magukat a tartalmakat is
sokkal kdnnyebben lehet 1étrehozni, mint anno példaul a televizio hirmiisorat,
hiszen az okostelefonok vilagaban mozgdképet felvenni, tarolni, szerkeszteni
€s megosztani harom-négy gombnyomast jelent ugyanazzal — a klasszikus tévé-
kamerakhoz képest — nem tul draga eszkozzel.

Ezzel egyiitt a figyelemiranyitas 0j lehetdségeit biztositja a halozati kom-
munikacié a digitalizaciobol fakadodan, az adatositas jelenségére timaszkodva,
hiszen az informacidéfogyasztas mar nem a nappali terében torténd privat tevé-
kenység, bar a fogyasztas torténhet tovabbra is a nappali terében, de az eszkoz
(okostelefon, okostévé, illetve a platform szolgaltatoja) hozzaférhetd adatok
formajaban tarolni fogja a fogyasztas mintazatait. Az adatositas valjaban nem
mas, mint kifejezések, helyek és tarsas interakciok atvaltasa online mérhetd
valds ideji adatokka, amelyekkel nemcsak leirhato a tarsas viselkedés és annak
kontextusa, de elérejelzésére is alkalmas. Ezen adatok tulajdonképpen az emberi
viselkedéshez valo ujfajta hozzaférést és megértést biztositanak. S ez nemcsak
a viselkedés monitorozasat jelenti, hanem az erre épiild tervezést is lehetové
teszi.*!® Vagyis nem lepddhetiink meg azon, hogy az alhirek létrehozasanak
és megosztasanak elsé 1épése a célzott adatgyijtés. A felhasznaloi adatok
informatikai elemzése és értékelése lehetové teszi, hogy mikrocélcsoportokat
hatarozzanak meg és érjenek el (micro-targeting) a félrevezetd hirek terjesztoi.
Amennyiben az adatok elemzése pontos volt, akkor az alhirek kozlésével éppen
a kivalasztott célcsoportot fogjak elérni, s erre a célcsoportra a kivant hatast
fogja tenni az alhir tartalma.

A haldézati kommunikacio tovabbi sajatossaga, amely kedvez az alhirek
megjelenésének, az az, hogy a média tartalomgyartasi piacara valo belépés-
nek — vagyis a tartalmak 1étrehozasanak és megosztasanak — nemigen vannak
gazdasagi akadalyai, st gyakorlatilag nincs koltsége. A klasszikus tomegkom-
munikacié idészakaban (s6t tulajdonképpen ma is) a mindségi hirek eléallitasa-
nak a koltsége magas, éppen az ellendrzés kotelezden eldirt mechanizmusai miatt.

48 Jen Weedon — William Nuland — Alex Strauss: Information Operations and Facebook. Facebook
Inc., 2017.
49 Mayer-Schoenberg — Cukier (2013) i. m. 79, 91; Van Dijck (2014) i. m. 198.
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Az ellenérzés a haldézaton azért is ritkabb a tartalommegosztasi protokollban,
mert idigényes, s a kozosségimédia-informacio terjedése valds idejii. Ha valaki
ellendrzi az informaciot, akkor lemarad a tobbiekhez képest.

A digitalis kommunikécios formak lehet6vé teszik, hogy tobbféle erdsitét
is beépitsenek a rendszerbe, amelyek még hatékonyabba teszik az alhirek terje-
dését. Az egyik lehetdség alprofilok, hamis (ideologiai) erésiték, influenszerek
beépitése a hiraramlasba, akik nemcsak posztjaikkal, de kommentjeikkel is
befolyasoljak, tovabbi megosztasra sarkalljak kdvetdiket. A masik erdsitéként
miikddo elem a keresémotorok manipulalasa, amelyek célzott keresésre az elsé
Ot-tiz talalatba olyan tartalmat fognak tenni, amely megragadja és téves iranyba
tereli a tartalomfogyasztd figyelmét. Ezen gyartok és erdsiték hatasa olyan erds is
lehet, hogy az alhirek tematizacidereje még a mainstream minéségi hirportalokra
is hatast gyakorol —ahogy ezt kutatasaban Vargo, Guo és Amazeen kimutatta.*?

A digitalis feliilet jellegzetességeinek attekintése azért is megkeriilhetet-
len, mert a hirfogyasztas mar meghataroz6 modon errdl a feliiletrdl torténik,
legyen sz6 a normal életvezetés idészakairol vagy a koronavirus-jarvany idejé-
r6l. Az Oxfordi Egyetem és a Reuters Intézet altal kiadott Digital News Report
2020 adatai szerint Magyarorszagon 2016—2020 kdzott hirforrasként hasznalt
médiumok valtozasa a kévetkez6képpen alakult: az online médium mint hirforras
hasznalata 88%-rol 86%-ra esett vissza, a televizio 72%-rol 67%-ra, a kdzosségi
média maradt 64%-on, mig a nyomtatott sajtd esetében latjuk a legnagyobb mérvii
visszaesést 27%-10l 15%-ra.*! A hirfogyasztas elsédleges eszkoze az okostelefon
lett, s az okostelefonok ma mar ugyanolyan fontosak az otthon torténd hirfogyasz-
tasban, mint annak falain kiviil. Magyarorszag vonatkozasaban ez azt jelenti,
hogy 2016—2020 kozott 43%-rol 67%-ra emelkedett azoknak a szama, akik eszkoz
tekintetében az okostelefont hasznaljak elsddlegesen hirfogyasztasra.**? Ezt azok
a magyar kutatasok is alatamasztjak, amelyek kifejezetten a jarvany idészakara
fokuszaltak: ,,A k6zosségi média szerepe kifejezetten erds a hirfogyasztasban:
az internetezok 75%-a hasznalja ezeket a szolgaltatasokat ilyen célra valamilyen
rendszerességgel (37% naponta, 19% hetente tobbszor, 9% legalabb hetente, 9%

420 Chris J. Vargo — Lei Guo — Michelle A. Amazeen: The Agenda-Setting Power of Fake News:
A Big Data Analysis of the Online Media Landscape from 2014 to 2016. New Media & Soci-
ety, 20. (2017), 9.

4! Nic Newman — Richard Fletcher — Anne Schulz — Simge Andi — Rasmus Kleis Nielsen: Digital
News Report 2020. Reuters Institute Oxford University, 2020. 72—73.

42 Newman et al. (2020) i. m. 72.
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pedig havonta).*** Ahogy azt is, hogy a hasznalat magas mértéke nem kapcsolodik
Ossze a bizalom magas mértékével. Vagyis a kozosségi média hirtartalmainak
fogyasztoi kevésseé tartjak hitelesnek ezen tartalmakat. Ezt a befogadasvizsgalatok
is megerdsitették.** Ugyanakkor a DNR vizsgalta azt a kiillonbséget, amely a hir-
média altalanos bizalomszintje €s a hasznalod altal igénybe vett forrasok bizalmi
szintje kozott azonosithato. Globalis szinten ez azt jelenti, hogy a hirfogyasztok
38%-a bizik meg altalaban a hirk6z16 médiumokban, és 46% abban a médiumban,
amit maga olvas, hallgat vagy néz.*>> Magyarorszag vonatkozasaban ez a két
adat a kovetkezd volt: a hirmédiaba vetett altalanos bizalom 27%, mig a vizsgalt
személy altal hasznalt forrasok esetében ez 53%.4

A vallasokhoz kapcsolodo alhirek attekintése elott még egy elméleti kiegé-
szitést kell tenniink. A legtobb médiakutato félrevezetonek tartja az alhir elne-
vezést, mivel tul tag fogalom, amely kvazi ernydként jelenik meg, amely ala
egymastol gyokeresen eltérd szovegeket is besorolnak. Emiatt érezte sziikséges-
nek Warde és Derakhshan, hogy egy atgondolt tipoldgiaval valtsa fel az alhirek
atfogd megnevezését, s végiil egy harmas terminologiat vezettek be. A mis-
information, dis-information és mal-information kifejezéseket javasoljak, pon-
tosan meghatarozva, hogy mit értenck egyik vagy masik elnevezés alatt. Két
halmazt vetitenek egymasra, az egyik a hamis (false), a masik a karos (harmful)
informaciokat jelenti, s a ketté metszetében lesz az egyszerre hamis és karos
informacio. A hamis halmazban Iévoket téves informacionak (mis-information)
nevezik, a karos halmazban lévoket rossz, artd szandéku, bar valos informacio-
nak (mal-information) és a két halmaz metszetében 1évét pedig hamis infor-
macionak (dis-information).**’ A tipoldégia mind a magyar vonatkozasu, mind
a nemzetkozi informacidaramlasban megjelend vallasi vonatkozast alhirek
szempontjabol fontos.

43 Rab Arpad — Torok Bernat: Bizalom, tudatossdg, veszélyérzet az interneten. Az NKE Informdciés
Tarsadalom Kutatdintézet reprezentativ, orszdagos felmérésének eredményei. Budapest, E6tvos
Jozsef Kutatokozpont Informacios Tarsadalom Kutatointézet, 2020. 4.

44 Maria Celeste Wagner — Pablo J. Boczkowski: The Reception of Fake News: The Interpretations
and Practices That Shape the Consumption of Perceived Misinformation. Digital Journalism,
7.(2019), 7. 870—885.

45 Newman et al. (2020) i. m. 15.

46 Newman et al. (2020) i. m. 72.

47 Claire Warde — Hossein Derakhshan: Information Disorder: Toward an Interdisciplinary
Framework Research and Policy Making. Council of Europe Report DGI (2017) 09.
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Magyar feliileteken kifejezetten kevés, s6t minimalis szamu vallashoz kap-
csolodo alhir jelent meg, s azok is a Warde-féle tipologia szerinti téves infor-
macids (mis-information) halmazba tartoztak, vagyis nem karos szandékkal,
inkabb félreértésbdl jelentek meg a kozosségi médiaban. Specialis azonban ezen
esetekben, hogy a félreértés az egyes vallasi iranyzatok k6zosségi médiumokkal
szembeni megengedObb vagy elutasitobb viszonyabodl fakadt a vallasi ceremo-
niak kozvetithetéségének vonatkozasaban. Nézziink egy példat! Oberlander
Baruch ortodox haszid zsid6 vallasi vezetd 2020. marcius 27-én a kdvetkezoket
osztotta meg:

,,Alhir a videokonferencia-széder

Sajnos most, a vilagjarvany idejében nagyon sok az alhir, a »fake news«. Mindenfélét
olvasni arrél, hogy mennyire sulyos is val6jaban a betegség, vagy éppen mivel lehetne
gyogyitani a citromtol a raolvasasig. Ilyenkor kiilondsen fontos az informéaciok hitelessé-
gének ellendrzése és nagy a felelésségiink abban is, hogy ne terjessziink hamis hireket.
Ahogy magarol a betegségrél vannak alhirek, ugy a betegség halachikus kérdései kapcsan
is talalkozhatunk hamis hiresztelésekkel, amikkel ugyanolyan gondosan kell eljarnunk,
mint barmilyen mas hir ellenérzésében.

A legtjabb ilyen nagy port kavart hir arrél szolt, hogy egyes izraeli szfaradi vallasi veze-
tok idén megengedték, hogy videokonferencian keresztiil széderezzenek az izolacidban
vagy karanténban levok idés rokonaikkal. A hir magyarul is megjelent, az emberek nagy
o6rommel osztottak meg egymassal. Sajnos, annak ellenére, hogy 14 név szerepel a levé-
len, ez mégis alhir. Amint elkezdett terjedni, mar ketten is visszavontak a neviiket rola,
komoly félreértésre hivatkozva, mig masok nyilvanosan jelezték, hogy nem ehhez adtak
a nevilket.”?

Vagyis némely iranyzat a zsid6 vallason beliil megengedhetének tartotta, hogy
a széderestet kozvetitsék a digitalis halozaton keresztiil, mig masok ezt meg-
engedhetetlennek tartjak. S az 6 kozdsségiik szempontjabol ez a hir alhirnek,
Warde-¢k tipoldgiajaban téves informacionak szamit.

Nemzetkozi kitekintésben viszont azt mondhatjuk, hogy a vallasi konflik-
tusokkal terhelt geopolitikai térségekben kifejezetten felhasznaltak az alhire-
ket a mas vallastiak lejaratasara, besarozasara, a jarvany miatti felelésségre
vonasra. Két jelentds gocpontot lehetett ezzel kapcsolatban azonositani, India volt
az egyik, az Egyesiilt Allamok a masik teriilet. Ezekben az esetekben kifejezetten
karos, art6 szandéka hamis informaciokkal (dis-information) talalkozhatunk.

428 Alhir a videbkonferencia-széder. Zsido.com, 2020. marcius 27.
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Indiaban az iszlam vallasuak ellen uszitott szamos alhirkampany, amely dssze-
eskiivés-elméleti kontextusba helyezte a pandémiat, s a muszlimokat tette fele-
16ssé a kitoréséért és a terjesztéséért.*” Az ehhez kapcsolddo erészakhullamban
tobb mint kétezer muszlim halt meg a hirek szerint.*° Ugyanakkor mas foldrajzi
teriileteken pedig éppen iszlam vallasi hattérrel folyt az alhirterjesztés.!

Az Egyesiilt Allamokban politikai szinezetet kapott a koronavirus-jarvany-
hoz kapcsolddo vallasi alhirek terjedése, ahol egy keresztény nacionalista szer-
vezet tamadta alhirekkel a kormanyzatot.*?

Tendenciak az online vallasossag alakulasaban a jarvany idején

A fejezetben azt igyekeztiink attekinteni, hogy a koronavirus-jarvany idején
miként valtozott meg az egyhazak, vallasi kozosségek online megjelenése.
Miként gyorsult fel a digitalis atallas vagy inkabb kiterjesztés alakulasa, amit
egy teoldgiai tisztdzo munka is kisért az egyhazak részérdl. A korabban offline
miikddé egyhazak szamara lehetévé, s6t bizonyos értelemben kényszerliséggé is
valt, hogy online feliileten is megjelenjenek. Ez tobbnyire az offline szertartasok
online kdzvetitését jelentette, amelybe sok kisebb plébania is bekapcsolodott.
A szertartasok streamelése mellett a vallasi kdzdsségek, csoportok is kiterjesz-
tették miikodésiiket az online feliiletekre. Megjelentek digitalis imaszobak,
tamogatoi beszélgetések, és virtualis kavézok is.

Nyilvanvaldva valt, hogy nincs egyetemes, egyforma megoldas a vallasok,
egyhazak online megjelenése tekintetében, voltak, akik konnyen adaptaltak
digitalis feliiletre a tevékenységiiket, és voltak, akik nem, s6t egyenesen elzar-
kéztak téle. A rugalmas, innovaciora nyitott kozosségek konnyebben oldot-
tak meg az online feliileten a megjelenést. A karantén feltarta a technologia,
az internet olyan lehetdségeit, amelyek korabban észrevétlenek voltak a vallasi
kozosségek szamara. A bezartsag idészaka bebizonyitotta, hogy mennyire €16
az egyes egyhazak ,,megtestesiilése”. A jarvany els6 hullamaban a tavaszi nagy

429 Coronavirus: the Human Cost of Fake News in India. BBC News, 2020. julius 1.

40 <Coronalihad’: Fake News in India Accuses Muslims of Deliberately Spreading Covid-19. The
Observers, 2020. majus 13.

#1 Mahsa Alimardani — Mona Elswah: Online Temptations: COVID-19 and Religious Mis-
information in the MENA Region. Social Media and Society, 6. (2020), 3. 1-4.

42 Christian Nationalists Are Spreading Fake News about the Federal Government and Corona-
virus. Americans United, 2020. majus 14.
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tinnepek minden vilagvallas esetében online feliiletre keriiltek: huisvét, széder,
ramadan. A téli masodik hullam alkalmaval erre kell szdmitani a karacsony
¢és a hanuka tinneplésében.

Az eddigi tapasztalatok azt mutatjak, hogy a digitalis atallas két hullamat
lehet azonositani a vallasok esetében. A jarvany magyarorszagi kezdetekor a digi-
talis atallas els6 hullamaban az offline szinterekrdl a digitalis online feliiletre
keriilt &t ugyanaz a vallasos cselekmény, ceremonia, ritus. A atallas igazandibol
nem médium- (internet, halézati kommunikacio) specifikus volt, a cél egyszertien
a valos cselekmények rogzitése és eljuttatasa a hivekhez —a csatorna barmi lehe-
tett volna, akar a klasszikus televizio is. Ebben az idészakban a technologiara,
atechnologia alkalmazasara fokuszalt a tartalom 1étrehozoinak és megosztoinak
figyelme. A cél, hogy vizualisan minél inkabb az azonossagot, az azonos élményt
hangsulyozzak. A problémak is erre a teriiletre, a technologiai atvitelre, az esz-
kozok rendelkezésre allasara, elérhetéségére fokuszaltak. A masodik hullamban
mar a halozati médiahatasok felismerésére, illetve ezen hatdsok moderalasara
esett a figyelem, s az atalakulasban 1évo — felfedezett — lehetéségek kertiltek el6-
térbe. A magyar helyzetre vonatkozd megfigyeléseket a nemzetko6zi szakirodalom
is visszaigazolja, bar abban harom stratégiat kiilonboztetnek meg: az els6 az atvi-
tel (transmission), a masodik a forditas (translation), itt mar filmes, beallitassal,
vilagitassal kapcsolatos tudas is van, és a harmadik az atalakitas (transform).
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2020 tavaszan bejarta a vilagsajtot a kép, amelyen
Ferenc papa egyedul, maganyosan mondja el az Ures
Szent Péter-bazilikdban nagyszombati szentbeszé-
dét. Korabban soha nem volt még arra példa az egy-
hazak térténetében, hogy a legnagyobb lUnnepeket,
tavasszal a hisvétot, a szédert és a ramadant, télen
pedig a karacsonyt, illetve a hanukat ne k6zésség-
ben Unnepelték volna a hivek. 2020-ban a vallasos
emberek, csaladok a média segitségével kdvethették
a szertartasokat.

Természetesen a koronavirus-jarvany elStti id6-
szakban is szamos vallasi fellilet |étezett a vilaghalén,
applikaciok sokasaga szolgalta a hivek igényeit, sok-
sok egyhazi k6zésségnek volt online felllete a digita-
lis térben. De a jarvany felgyorsitotta és jéval inten-
zivebbé tette a digitalis ,atallast”.

Bar a vallas és a média egymasra hatasardl sza-
mos tanulmany és néhany kotet is szlletett mar
magyar nyelven, a halézati kommunikacié vonatko-
zasaban atfogd munka még jelent meg. A kotet arra
vallalkozik, hogy hianypé6tlé legyen ezen a terlleten.
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