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Bevezetés

Magyarorszag Alaptorvénye a magyar nemzet egységétol vezérelve megallapitja, hogy a magyar
nemzeti értékek megdrzendd és egyediilallo értékek, és azok védelme hozzajarul a nemzeti
azonossagtudat kialakulasahoz és megszilarditasahoz.!

Magyarorszag Alaptorvényére utalva Szakali Istvan Lorand felhivta a figyelmet arra, hogy
a 21. szazad nehéz megmérettetéseiben az értékek megdrzése nagy feladatot r6 rank. Nem adhat-
juk fel értékeinket, az elédeink altal rank hagyott 6rokséget, ugyanis kozos értékeink adnak
iranymutatast ahhoz, hogy tudjuk, honnan hova tartunk, mi is az életiink igazi értelme.>

A hungarikum elnevezést méltan tekinthetjiik a vilagon egyedi jelenségnek, hiszen az ,,olyan,
amagyarok vagy idegen népek altal magyarnak vélt és a nemzettel azonositott anyagi, illetve szel-
lemi értékeket értjiik alatta, amelyek eredetiiknél és hirneviiknél fogva magyar specifikumok™.?

A 2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokrol (a tovabbiak-
ban: hungarikumtérvény) kimondja, hogy a hungarikumokat és a nemzeti értékeket gyjteni,
apolni, 6rizni kell, mert az dsszetartozas és a nemzeti tudat erésitésében kulcsszerepet jatsza-
nak. Mindemellett be kell azokat mutatni, hiszen fontos szerepiik van az identitas és az imazs
kialakitasaban, raadasul gazdasagi haszon is szarmazhat beldliik. Ezenkiviil kiemelendé még
anemzetstratégiai szerepiik is, hiszen a hungarikumok célteriilete nem csupan Magyarorszagra
terjed ki, hanem minden olyan kézosségre, amelyet magyar emberek alkotnak.*

A hungarikumtéma nemzetstratégiai jelentdsége okan, a Nemzetstratégiai Kutatointézetben
végzett munkam soran célul tiiztem ki a hungarikummozgalom vizsgalatat, illetve annak fel-
tarasat, hogy a hungarikumok milyen hatast gyakorolnak az érintett telepiiléseken €16k identi-
tasara ¢és a telepiilések fejlodésére, valamint az orszagimazsra. A tankdnyv négy atfogo kutatas
eredményeit tartalmazza.

— Az els6 tanulmany a hungarikumoknak az érintett telepiiléseken €16k identitasara

¢s a telepiilések fejlodésére gyakorolt hatasat tarja fel.

— A masodik és a harmadik tanulmany az eldbb emlitett kutatas eredményeit két hunga-

rikumra vonatkozoan tamasztja ala.

e Azels6 esettanulmany két részbdl épiil fel: az elso rész a csiksomlyoi bucsi latoga-
totipologiajanak, a bucsun valo részvétel motivacidinak elemzésére, mig a masodik
rész a csiksomly6i bucst turisztikai életciklusgorbe szerinti vizsgalatara terjed ki.

* A masik esettanulmany szintén két részbdl tevodik Ossze: az elsd rész a matyd nép-
miivészetnek a Matyofoldon €16k identitasara és a telepiilések fejlédésére gyakorolt
hatasat, a masodik rész pedig a matyo népmiivészetnek a matyo6foldi telepiilések
turisztikai fejlédésére kifejtett hatasat vizsgalja.

' Magyarorszag Alaptorvénye (2011. aprilis 25.).

2 SzakALI Istvan Lorand (2019): Hungarikumok. A nemzeti értékek és hungarikumok gyakorlati hasz-
nosithatésaganak lehetdségei. In Tozsa Istvan (szerk.): Hungarikumok és nemzeti értékvédelem. Els6
egyetemi tankdnyv. Nemzeti Kozszolgalati Egyetem, Allamtudomanyi és Kozigazgatasi Kar, Vezet6-
¢s Tovabbképzési Kozpont. Budapest: Dialog Campus Konyvkiado, 41-62.

3 ZENTAI Andras (2015): Nemzeti értékeink megdrzése. A hungarikumok és a koréjiik szervezédo rendezvé-
nyek Magyarorszagon és kiilfoldon. Szakdolgozat. Budapest, Budapesti Gazdasagi Fdiskola, Kereskedelmi,
Vendéglatoipari és Idegenforgalmi Kar, 5.

4 2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrél és a hungarikumokrol.



— Anegyedik tanulmany a hungarikumoknak az orszagimazs formalasaban betoltott sze-
repét tarja fel.

Az alabbiakban roviden dsszefoglalom az egyes kutatasok céljat és fobb eredményeit. A konyv
tovabbi fejezeteiben ezeknek a kutatasoknak a hattere és részletes eredményei olvashatok.

1. tanulmany: A hungarikumok hatéasa a telepiilések fejlodésére

A téma megalapozasaként a szakirodalmi vizsgalat soran nyomon kdvettem a hungarikumfoga-
lom fejlodését, értékeltem a hungarikumok nemzetstratégiai jelentéségét, valamint kitértem
arra, hogy milyen hatast gyakorolnak a helyi és a nemzeti identitasra. A primer kutatas soran
kérddives vizsgalatot végeztem el a Hungarikum Gytijteményben szerepld olyan hungariku-
mok korében, amelyek valamely telepiiléshez kapcsolodnak. Arra kerestem a valaszt a tobbi
kozott, hogy a hungarikum mennyire hatarozza meg a telepiilésfejlesztés gyakorlatat, hogyan
viszonyul hozza a telepiilés vezetése, illetve hogyan a lakossag. Az érintett szervezetektdl azt
is megkérdeztem, hogy a hungarikum milyen mértékii hatast gyakorol a munkahelyteremtésre
¢és az egylttmitkodésekre az adott telepiilésen és az adott térségben. Az eredmények azt mutattak,
hogy ha a valaszadok véleménye szerint a hungarikum jelentdsebb szerepet tolt be a telepiilés-
fejlesztésben, akkor a telepiilésen éloket is nagyobb biiszkeséggel tolti el az adott érték. Az is
kideriilt, hogy a hungarikumnak a telepiilésfejlesztésben torténé nagyobb mértéki hasznositasa
mellett az adott érték a munkahelyteremtésben és a k6zosségépitésben magasabb teriileti szinten
(nem kizaroélag telepiilési, hanem regionalis, orszagos vagy akar nemzetkozi szinten) is képes
hatni. Az els6 tanulmany e fenti kutatasi kérdéseket és eredményeket fejti ki bévebben.

2. tanulmany: A csiksomlyo6i bucst turisztikai vizsgalata

Az el6bb emlitett kutatasi eredmények aldtamasztasara két esetpélda is olvashato a konyvben.
Az egyik esettanulmany a 2020-ban hungarikumma valt csiksomly6i bucst és kegyhely turisz-
tikai vizsgalati eredményeit tartalmazza. A masik a 2013-ban hungarikumma valt matyé népmii-
vészetnek a térségi identitasformalasban és a turizmus fejlédésében betdltott szerepét vizsgalja.

A Hungarikum Gy{jteményben szerepld, telepiilésekhez és térségekhez kapcsolodod hunga-
rikumok koziil a legtobb érték Magyarorszagon talalhato, ketté kapcsolodik kiilhoni magyar
teriilethez (Torocko épitett Groksége és a csiksomlyoi piinkdsdi blicsu és kegyhely). Ezek koziil
a Nemzetstratégiai Kutatointézet Kutatasi, Stratégiai €s Koordinacios Igazgatosaganak Magyar
Megujulas és Gyarapodas Osztalyaval 2016-ban a csiksomlyoi btcsu latogatotipologiajat, lato-
gatottsagat és turisztikai életciklusanak jellemzéit vizsgaltuk.

Csiksomlyo mint a székelyfoldi szakralitas meghatarozo helyszine tobb évszazados multra
tekint vissza, az elmtlt 32 évben pedig a magyar nemzet legfontosabb kegyhelyévé valt. A tanul-
many célja volt egyrészt a csiksomlyoi bucsi torténetének, turisztikai jelentéségének és valtozo
szerepének vizsgalata elsésorban abbdl a szempontbodl, hogy a csiksomlyoi biicst mint turisztikai
termék az életciklusat tekintve melyik fazisban van, milyen iranyban fejlodik, milyen jovo felé
tart. Masrészt a szekunder vizsgalatok mellett egy online kérddives felmérésben betekintést
kivantunk kapni abba, hogy a csiksomlydi blicsu 1atogatoi miért indulnak Gtnak, hogyan teszik
meg ezt a nagy tavolsagot, mennyi id6t toltenek ott, és az tinnepi mise mellett még mi irant
érdeklédnek. A primer kutatas kiterjedt annak a vizsgalatara is, hogy akik még nem jartak
a telepiilésen, vagy nem piinkdsd {innepén, hogyan vélekednek a csiksomlyoi blicsurél. A kutatas



azt igazolta, hogy a csiksomlydi blicsuba tortént utazas elsddleges inditéka a kozosségi élmény
megélése, illetve a magyarokkal vald talalkozas lehetésége volt. A kozosségi élmény azonban
a hit egyiittes megélésére utal: a valaszok azt is jelzik ugyanis, hogy a hit egyiittes megélésének
jelentds kozosségépitd szerepe van, és a zarandoklat ebben fontos szerepet tolt be. A motivacid
ebben az esetben a lelki élménynek, a vallasnak a kozosségben valo megélése. A valaszokbol
az is megtudhato, hogy a csiksomlyodi bucsuba torténd zarandoklat soran nem jatszik erételjes
szerepet a kikapcsolodas, a rekreacio. A csiksomlyodi bucstn valo részvétel tehat nem elsésorban
turisztikai céllal torténik.

A csiksomlyo6i bucsuval kapcsolatos korabbi kutatasi eredményeink szerint a csiksomlyoi
bucst a turisztikai életciklusgdrbe-vizsgalat alapjan a fejlddés €s a konszolidacio jegyeit egyarant
mutatta. A latogatészam ndvekedése még mindig jelentds, de lassuld tendenciat mutat. Egyre
tobb vallalkozas épiil a turizmusra, de még szamos feltaratlan lehetdség rejlik a desztinacio
adottsagai kozott, amelyre a térség — egyeldre a fejlesztési tervek formajaban — reagalni latszik.
Az ez utdbbi kutatasi eredményeket taglald szakcikk A csiksomlyoi bucsu turisztikai vizsgalata
cimi fejezet mellékleti részében olvashato.

3. tanulmany: A maty6 népmiivészet hatdsa a Maty6fold fejlodésére

A masik esettanulmany a 2021 masodik felében folytatott, hungarikum témaju primer kutatashoz
kapcsolodik. Ennek egyik altémaja egy, a matyo népmiivészetre kitérd vizsgalat volt, amelyet
kvalitativ modszerrel, strukturalt interjuk elkészitésével valdsitottam meg. Jelen tanulmanyban
a matyok eredetével, a matyd népmiivészet sajatossagaival, valamint a matyd népmiivészetnek
a Matyo6fold fejlodésére és a turizmusra gyakorolt hatasaival kapcsolatos kutatasi eredmények
olvashatok. A matyo népmivészetre kitérd vizsgalat helyszine a Matyofold két telepiilése, Mez6-
kovesd és Tard volt, ahol 2021 szeptemberében a telepiilések illetékes szakembereivel készitettem
strukturalt interjukat.

A kutatasi eredmények szerint a matydsag a magyarsag egyik legjellegzetesebb és legis-
mertebb néprajzi csoportja. A matyo népi kultira egyes elemei tobb mint szaz éve reprezentaloi
amagyar népi miiveltségnek. A matyok 19. szazad masodik felében kiviragzo, paraszti dntudatot
tiikrozo latvanyos, szines népviselete, erds torténeti tudata és gazdag szokasvilaga jol beleillesz-
kedett abba az idealizalt képbe, amely szerint a népi kultiira egyes elemeit taji-torténeti kotott-
ségeibdl kiemelve nemzeti sajatossagként kezdték el kezelni, és szinte nemzeti szimbolumma
emelték. A matydsag jo példaja annak, hogyan emelkedik egy lokalis kultura idealizalt nemzeti
értékké. A matyo népmivészetnek az UNESCO szellemi kulturalis 6rokség reprezentativ listajara
¢és a hungarikumjegyzékbe valo felvétele is az el6dok és a ma €16k kulturajanak magas szinten
torténo elismerését jelenti. Ezek a gesztusok tovabb erdsithetik a kozosség tagjainak identitastu-
datat. Az eredmények pedig novelik az elkdtelez6dést a népmiivészet magas mindségli megtartasa
irant. A tanulmanyban arra kerestem a valaszt, hogy a matyo népmiivészet hogyan és milyen
eszkozokkel erdsiti a telepiilésen €10k identitasat, €s milyen hatasa van a telepiilési €s a térségi
fejlodésre. A kutatasi eredmények szerint az itt €16k nagyrészt pozitivan viszonyulnak a matyo
népmivészethez. Erre utal a rendezvények latogatottsaga is: a lokalis értékeket felvonultato,
népmiivészeti témaju fesztivalok, kiallitasok, bemutatok a helybéliek nagyszamu részvételével
zajlanak. A matyd népmiivészetre épiil iparagak ugyanakkor joval kevesebb munkahelyet biz-
tositanak napjainkban a Matyofoldon, mint évtizedekkel korabban, vagy akar szaz évvel ezel6tt.

A szakirodalmi kutatas soran feltartam azt is, hogy szaz éve minek kdszonhette népszeriiségét
a Matyofold. Az interjukban arra is kerestem a valaszt, hogy napjainkban a maty6 népmiivészet



mennyiben jarul hozza a vendégforgalom alakulasahoz, a térség marketingtevékenységéhez,
s hogy mindez eldsegiti-e a vilagorokséggé és egyben hungarikumma nyilvanitott matyo nép-
miivészet értékorzo tevékenységét, annak bemutatasat és népszeriisitését. A matyo népmiivészet
felfedezését a maty6 lakodalmas budapesti bemutatasatol szamitjak, mivel ez tette Mezokdvesd
gazdag himz04- és viseletkulturajat orszagosan is ismertté. A Matyofoldon miikodé szakmai
és civil szervezetek a mai napig térekednek arra, hogy megérizzEék és tovabbadjak a matyd
népmiivészetet, hasonléan ahhoz, ahogyan az elddeik szaz évvel ezelott is tették. Ugyanakkor
a teljes vendégszam folyamatos novekedése ellenére a miizeumi latogatészamokban az elmult
15 évben nem tortént ndvekedés. Ez alapjan megallapithatjuk, hogy a vilagoérokség cim elnyerése
nem novelte a térségbe irdnyuld turizmust.

4. tanulmany: A hungarikumok szerepe az orszagimazs formalasaban

A kutatassorozat negyedik részét 2022-ben valositottam meg. A szakirodalmi és a primer kuta-
tasok nyoman egyértelmii megallapitast nyert az, hogy a magyarsag kiemelked6 és unikalis
értékeinek szamitd hungarikumok markahordozok és imazsformald tényezok lehetnek az orszag
turisztikai marketingtevékenységében. Kozvetitd szerepet tolthetnek be a nemzetkdzi turisztikai
kommunikacioban. A hungarikumok olyan, csak a magyarsagra jellemz6 értékek, amelyek révén
avilag mas orszagaiban él6k Magyarorszagra, a magyarokra asszocialhatnak. Azok a turisztikai
kinalati elemek, amelyek miatt érdemes Magyarorszagra latogatni, amelyekre a szakmai szerve-
zetek hangsulyt helyeznek a kommunikacidjukban, a hungarikumok gytjteményében is nagyrészt
visszakdszonnek. A kutatds soran szakirodalmi vizsgalatokat végeztem a hungarikumoknak
az orszagimazs formalasban betoltott szerepével kapcsolatban. Masrészt megkerestem azokat
a szakmai szervezeteket, amelyek felelések az orszagimazs formalasaért, s ezek képvisel6ivel
készitettem félig strukturalt interjukat. Az interjuk soran azt tartam fel, hogy e fenti szakmai
szervezetek a marketingkommunikacids, az orszagmarketing terén végzett és a diplomaciai tevé-
kenységiik soran mely hungarikumtermékeket hogyan, milyen modon (eszk6zokkel) €s milyen
eredményességgel hasznaljak a Magyarorszagrol alkotott kép formalasa érdekében. E szerve-
zetek kozott talalhato a Magyar Turisztikai Ugynokség, a Hungarikum Szdvetség, a Kiilgazda-
sagi- és Kiiligyminisztérium, valamint a kiillfoldi magyar kulturalis intézetek. A 10 valaszado
szervezet képviseldi foként agraripari és gasztronémiai termékeket neveztek meg a kiilfoldiek
szamara a magyarsaggal leginkabb azonosithato hungarikumként. Az is megallapitast nyert, hogy
a hungarikumok t6bbsége napjaink turizmusaban még nem jelent kiemelt turisztikai vonzerot,
ugyanakkor szamolni kell veliik a Magyarorszag-kép megalkotasanal, sét, egyre hangstlyosabb
eszkozei kell hogy legyenek a brandépitésnek. A valaszadok a hungarikumokkal kapcsolatban
tobb olyan orszagszimbolumot is megneveztek, amelyek (még) nem szerepelnek a hungarikumok
gyljteményében (pl. Balaton, Rubik-kocka, Bartok Béla és Papp Laszl6 életmiive, gombdoc).
Ezeket tobb orszagban a nevesitett hungarikumokkal eleve azonos szinten kezelik. Erdemes
lenne tehat szorgalmazni ezen értékeknek is a hungarikumma nyilvanitasat.

A hungarikumok témakorében e tanulmanyokkal kivanok minden Kedves Olvasonak hasznos
tapasztalatszerzést!

Dr. Tozsér Anett
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I. A hungarikumok hatdsa a teleptilések fejlodésére

1. A kutatas célja és moédszerei

A hungarikumok kétféleképpen értelmezhetok: egyrészt aszerint, hogy a magyarok mit tekin-
tenek sajatjuknak, mi az, ami szerintiik igazan a magyarsagot jellemzi. Masrészt aszerint, hogy
a kiilfoldiek mit gondolnak magyarnak, mire asszocialnak a magyar sz6 hallatan.

A hungarikumok olyan jellegzetes, csak a magyarsagra jellemz6 értékek, amelyekrdl a magya-
rok ismertek a vilagban, s ezért az orszagimazs formalasaban is meghatarozo szerepet toltenek
be. A kiilfoldiek a vilagszerte kdzismert ,,hungarikumokkal” azonositjak a magyarokat, ilyenek
példaul a gulyasleves, a tokaji asz(1 vagy a Hortobagyi Nemzeti Park, a Puszta.

Magyarorszagon 2012-t61 gyjtik hivatalosan a hungarikumokat, és ettdl kezdve van egységes
szabalyozas arra nézve, hogy mi lehet hungarikum." A hungarikumok Gsszegyiijtése és ismerete
nemcsak azért fontos, mert arnyalja a kiilfoldiekben rolunk kialakult képet, hanem azért is, mert
egyuttal erdsiti nemzeti azonossagtudatunkat.

Ez a fajta ,,markazas” annyiban nem magyar jellegzetesség, hogy a legtobb nemzet felcimkézi
azokat az dnazonossagat kifejez6 értékeit, amelyeket patriotikumként tart nyilvan. Ennek meg-
feleléen beszélhetiink polonikumokroél, germanikumokrdl, italikumokrol, frankofonikumokrol,
anglikumokrol stb. Ugyanakkor ezek a nemzetek nem rendelkeznek a magyarorszagihoz hasonld
un. nemzeti értéktarral. Ha a magyarhoz hasonldan Iétezne francia, angol vagy német értéktar,
akkor azok listajan minden bizonnyal szerepelnének e nemzeteknek olyan brandjei, ikonjai, mint
példaul az Eiffel-torony, a Louvre, a croissant (Franciaorszag); a windsori kastély, a londoni
Tower, a yorkshire pudding (Anglia); a német autoipar, a bajor sor, a kolni dom (Németorszag).

Napjainkban a globalizacio egyik kdvetkezménye a térségek, a lokalitasok szerepének meg-
valtozasa és felértékelddése. Hazankban és a kiilhoni magyarlakta teriileteken is fontos szerepet
kapnak a lokalis, endogén eréforrasok mint az 6ner6bol torténd épitkezés alapkovei. A helyi
eréforrasok igénybevétele biztositja azt, hogy a befektetett toke helyben maradjon és Gjrahasz-
nosuljon. Ennélfogva az 6rokség értékeink megdrzése, a helyi sokszinliség hangsulyozasa és rek-
lamozasa, a hely jellegzetességeinek tdmogatasa, a helyi identitas, valamint a hozzakapcsolodo
kiilonféle mindségi aruk és szolgaltatasok fejlesztése s értékesitése a globalizacidval szembeni
védelmet is jelenti.

A hungarikumoknak a telepiiléseken é16k identitasara és a telepiilések fejlédésére gyakorolt
szerepének vizsgalatahoz els6 1épésben szakirodalmi vizsgalatokkal tartam fel a hungarikum
fogalmanak értelmezését, a hungarikumtorvény megsziiletéséhez vezetd folyamatot, a hunga-
rikumtdrvény rendelkezéseit, valamint annak nemzetstratégiai jelentéségét. A hungarikumok
turisztikai jelent6ségével kapcsolatban vizsgaltam a hungarikumokkal 6sszefiiggd fogyasztoi
magatartast és a kereslet jellemzdit. Kitértem arra is, hogy a hungarikumok milyen hatast gya-
korolnak a helyi és a nemzeti identitasra.

A szakirodalmi szintézist kiegészitendd, kérddives kutatdst végeztem azokon a telepiiléseken,
ahol hungarikum talalhaté. Ennek alapjan a Hungarikum Gy{jteményben a vizsgalat idészakaban

' Tozsa Istvan — ZATORI Anita (2013): Hungarikumok. Turizmus-vendéglatas szakos BA hallgatok részére.
Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem Gazdalkodastudomanyi Kar, Kérnyezettudomanyi Intézet, Gaz-
dasagfoldrajz és Jovokutatas Tanszék, Turizmus Kompetencia Kézpont.



(2021. aprilis—majus) szereplé 76 hungarikum koziil kivalasztottam azokat az értékeket, amelyek
telepiilésekhez kotédnek. Ezek koziil is kiemeltem azokat, amelyeknek turisztikai hatasuk van
vagy lehet. Ezt kovetéen azonositottam azokat a szervezeteket, amelyek felelosek a kivalasztott
hungarikumok kezeléséért, majd ezen szervezetek vezetdinek, képviselGinek segitségével készi-
tettem el egy dtfogo kérddives vizsgalatot. Osszesen 35 olyan szervezetet kértem fel a kérdoiv
kitoltésére, amely kotédik az adott telepiilésekhez (melléklet).

A primer kutatas sordn azt vizsgaltam, hogy a hungarikumok hogyan, milyen mértékben
és milyen modon (eszkézokkel) hatnak a leginkabb egy telepiilés fejlédésére, milyen szerepiik
van a helyi identitas formaldasaban.

Ezt a témat vizsgalando, a kérddives kutatas soran az alabbi kérdésekre kerestem valaszokat:

— A hungarikum mennyire meghatarozo tényezoje a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszo-

nyul a telepiilés vezetése a hungarikumhoz?

— Hogyan viszonyul a lakossag a telepiilésiikhoz, illetve a térségiikhéz kot6dé hungari-

kumhoz?

— A hungarikum milyen szinteken (telepiilési, regionalis, orszagos, nemzetkdzi) gyakorol

hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, a civil szervezetekre, a kozosségekre?

— Adott telepiilésen a hungarikum milyen mértéka hatast gyakorol a munkahelyterem-

tésre, a hungarikumra épiil6 vallalkozasokra, a telepiilési onkormanyzat, a vallalkozasok
¢s a civil szervezetek kozott kialakult egyiittmikodésekre?

— Hany munkahelyet jelent ez? A telepiilések bevételének mekkora része szarmazik azon

vallalkozasokbol, amelyek az adott hungarikumhoz kapcsolhatok?

— Hogyan és milyen mértékben gyakorol hatast a hungarikum az érintett térség (megye)

munkahelyteremtésére, a vallalkozasok 1étrehozasara és az egyiittmiikodésekre?

— Hogyan és milyen eszkdzokkel lehetne nagyobb mértékben hasznositani a hungarikumot

a telepiilési identitas erdsitése érdekében?

2. A hungarikum fogalma, értelmezése

A hungarikumtérvényt megel6zden sziiletett fogalmi értelmezések eltérden fejezték ki a hunga-
rikum fogalmat, mégis egységesen, kizarolag anyagi termékekrdl foglaltak allast. Az is lathato
e fogalmi meghatarozasoknal, hogy ezeket elsGsorban az agrar- és élelmiszeripari termékek
vonatkozasaban fogalmaztak meg.’

A hungarikumok védelmérdl szo16 orszaggyilési hatarozat elsoként hatarozta meg jogi érte-
lemben a hungarikum fogalmat. A korabbi értelmezésekhez hasonldéan azonban ez a jogszabaly
is az agrar- és élelmiszeripari termékekre helyezte a hangsulyt. E szerint ezen értékek egyedien
eés egyediilalloan magyar kiilonlegességek, azaz hungarikumok, amelyek szambavétele a mai
felgyorsult, globalizalodo életiinkben kiilondsen fontossa valt. A hungarikumoknak foldrajzi,
torténelmi, nyelvi, néprajzi arculatuk van. Olyan sajatos magyar termékek, melyeknek tulaj-
donsagai kozott lényeges és kiemelkedé a magyar nemzeti jelleg és amelyek természeti adott-
sagainkkal, éshonos fajtainkkal, termelési-tenyésztési hagyomanyainkkal dsszefiiggésben saja-
tosan magyar ismérvekkel rendelkeznek. A hungarikumok magyarsagra jellemz6 mivoltukkal,

2 SzaB6 Julia (2012): A hungaricumtél a hungarikumig. Erzelmi érdekviszonyok. Tudomdnyos Kozle-

mények, 28., 111-120.; ZENTAI (2015).
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kiilonlegességiikkel, mindségiikkel jelentdsen oregbitik hirneviinket, ndvelhetik megbecsiilé-
stinket szerte a vilagon.?

A 2012-ben megsziiletett hungarikumtérvény mar pontosan rogzitette a hungarikum meg-
hatarozasat. A térvényben olvashatd definicid tobblettartalommal rendelkezik az elézéekhez
képest, hiszen a termékelnevezés mar kiegésziilt a szellemi és kulturalis javakkal. Mindezeket
Osszefoglald néven értékeknek nevezik. Ezzel 6sszefiiggésben a torvény harom értékkategoriat
kiilonboztetett meg: a hungarikumokat, a kiemelkedd nemzeti értékeket és a nemzeti értékeket.

A jogszabaly szerint a hungarikum egy olyan gytjtéfogalom, amely ,,egységes osztdlyozasi,
besorolasi és nyilvantartasi rendszerben olyan megkiilonbéoztetésre, kiemelésre mélto értéket
jelol, amely a magyarsagra jellemzd tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mind-
ségeével a magyarsag csucsteljesitménye”. A torvény értelmében nemzeti érték a termelési kultu-
rahoz, a tudashoz, a hagyomanyokhoz, a magyar tajhoz és élévilaghoz kapcsolodo, felhalmozott
€s meg0rzott minden szellemi €s anyagi, természeti, k6zosségi érték vagy termék, illetve a tajhoz
¢és az élovilaghoz kapcsolodd materialis vagy immaterialis érték. 4 kiemelkedd nemzeti érték
pedig olyan nemzeti érték, amely nemzeti szempontbdl meghatarozo jelentéségii, a magyarsagra
jellemzd és kozismert, jelentésen dregbiti hirneviinket, novelheti megbecsiilésiinket az Europai
Unidban ¢€s szerte a vilagon, tovabba hozzajarul Gj nemzedékek nemzeti hovatartozasanak,
magyarsagtudatanak kialakitasahoz, megerdsitéséhez.*

A nemzeti értékek egy tagabb kort hataroznak meg, tehat nem csak a csucsteljesitményeket
foglaljak magukban, hanem mindazokat az értékeket, amelyek a magyarsagra jellemzok. Ebbol
az a kovetkeztetés vonhato le, hogy minden hungarikum nemzeti érték, de nem minden nemzeti
érték hungarikum.

A magyar nemzeti érték és a hungarikum kozotti kiilonbséget illetden azt is fontos kiemelni,
hogy mig elébbi a magyarsaghoz kotheto felhalmozott és megdrzott szellemi, anyagi, természeti,
kozosségi érték vagy termék, utdbbit, azaz a hungarikumot kiemelésre mélté nemzeti értékként
definialjuk, amely jellemz6 tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mindségével
a magyarsag cstcsteljesitményét jelenti.’

A torvénnyel Osszefliggésben megerdsitem, és a kutatasom szempontjabdl is kiindulo defi-
nicioként hasznalom a kovetkezé megkozelitést.

,»A hungarikumok csak Magyarorszagra jellemz, kiilonleges, egyedi mindségii magyar termékek,
vagy csak Magyarorszagon megtalalhatd, egyediilallo természeti vagy kulturalis értékek: a csak
Magyarorszagon megtalalhatd, 6shonos vagy itt nemesitett allat- és ndvényfaj, az orszagosan
ismert, magyar népmiivészeti, képzoémiivészeti alkotas, a kiilonleges épitészeti alkotas, emlék,
zene, nyelv és a magyar irodalom. Idetartoznak a kulturalis tradicionalis értékek, népi emlékek,
valamint a csak Magyarorszagra jellemz6 természeti értékek.”®

A hungarikumtérvény utasitasa alapjan a végrehajtasi rendelet rendelkezik arrol, hogy a nemzeti
értékek gyitijtése, azonositasa soran ezeket milyen szakteriiletenkénti kategoriak szerint kell
azonositani. E szerint az azonositas kategoriai: az agrar- és élelmiszer-gazdasag, az egészség

3 77/2008. (VI. 13.) OGY hatarozat a hungarikumok védelméroél.

2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol.
5 TbzsA—ZATORI (2013).

¢ Tbzsa—ZAToRI (2013): 9.
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¢és életmod, az épitett kornyezet, az ipari és miiszaki megoldasok, a kulturalis 6rokség, a sport,
a természeti kornyezet, a turizmus és vendéglatas.’

A Hungarikumok Gytijteményében jelenleg (2021 aprilisaban) 76 kiemelkedd nemzeti érték
szerepel. A legtobb érték a kulturalis 6rokség kategoriaban talalhato. A hungarikumok az egyes
kategoridkban a kdvetkezOképpen oszlanak meg: agrar- és élelmiszer-gazdasag (25 db), egészség
és életmad (5 db), épitett kornyezet (1 db), ipari és miiszaki megoldasok (3 db), kulturalis 6rokség
(31 db), sport (2 db), természeti kornyezet (3 db), turizmus és vendéglatas (6 db).*

A Hungarikum Bizottsag 2013. januar 31-i dontésével a hungarikumtérvény erre vonatkozo
III. 12. § (2) pontja alapjan, azaz a torvény erejénél fogva hungarikumok az UNESCO vilagorok-
ségi helyszinek és a szellemi kulturalis 6rokség értékei is.’

3. A hungarikumtérvény megsziiletésének folyamata és a torvény tartalma

Ez az alfejezet bemutatja a hungarikummozgalom fejlédésének folyamatat, valamint a nemzeti
értékekrol és hungarikumokrol sz616 torvény fobb rendelkezéseit.

3.1. A hungarikumtéorvény-tervezet megalkotasaig tarto folyamat

Az értékgyijtd mozgalom elsé allomasat a Vidékfejlesztési Minisztériumnak az Eurdpai Uniod
Europa Vidékei programjahoz valo csatlakozasa jelentette 1998-ban. A kezdeményezés kereté-
ben a tagorszagok eddig kdzel 4000 mez6- és ¢lelmiszer-gazdasagi terméket gyjtdttek dssze.
A program hazai megvalosulasa a Hagyomdnyok-Izek-Régiok (HIR) nevet kapta. A HIR célki-
tlizése egy olyan gylijtemény létrehozasa volt, amely tartalmazza Magyarorszag hagyomanyos
és tajjellegli mezégazdasagi termékeit, valamint hozzajarul ezek gazdasagi hasznositasahoz.!
Ezt kovetden egyre inkabb megerdsodtek a civil onszervezddések is, aminek kovetkeztében
2000-ben megalakult a Hungaricum Club. Ezt négy vallalat hozta l1étre, mégpedig a Herendi
Porcelanmanufaktira Rt., a Pick Szeged Rt., a Tokaj Keresked6haz Rt. és a Zwack Unikum Rt.
A szervezet a kdvetkezd években két taggal boviilt (Kiskunhalasi Halasi Csipke Alapitvany,
Pet6 Intézet). A klub feladatanak tartja a magyar értékek mindségi védjeggyel valo ellatasat."
A Premium Hungaricum Egyesiilet 2004-ben kezdte meg miikodését. FO célja a Karpat-
medencei élelmiszeriparhoz kapcsolddd azon kis- és kozépvallalkozasok tamogatasa, amelyek
egyediilallo mindséget képviselnek gasztronémiai és kulturalis hagyomanyaikon keresztiil.

7 2012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokrol; Tozsa (2019).

8 Hungarikumok Gyfijteménye — Magyar Ertéktar.

Mik azok a hungarikumok? Hungarikumok Gy{ijteménye — Magyar Ertéktar.

10 STIBLO Maria (2013): Hazai termékek a turizmusban — Helyi élelmiszerek és hungarikumok turisztikai
attrakcios potencialja. In MicHALKO Gabor et al. (szerk.): Jo(1)lét és turizmus. Utazok, termékek és desz-
tindaciok a boldogsag és a boldogulas kontextusaban. Turizmus Akadémia 6. Székesfehérvar—Budapest:
Kodoléanyi Janos Féiskola, MTA CSFK Foldrajztudomanyi Intézet, Magyar Foldrajzi Tarsasag, 114—123.;
HORVATH Zsolt (2014); ZENTAT (2015).

1" Tézsa—ZAToRI (2013); ZENTAI (2015).
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Az egyesiilet lehetdséget nyujt a Premium Hungaricum termékvédjeggyel rendelkez6 aruk hasz-
naloinak, hogy a védjegyet mindségi megkiilonboztetésre hasznaljak.'?

A hungarikumtérvény jogi elozményének két orszaggyiilési hatarozatot emlithetiink. Az els6
hatarozat [77/2008. (VI.13.) OGY hatarozat, a hungarikumok védelmérél] kinyilvanitotta, hogy
a hungarikumok megérzendd, egyediilallo nemzeti értéket képviselnek, és felkérte a Kormanyt,
hogy az érintett szervezetek bevonasaval dolgozza ki a hungarikumok rendszerezését, valamint
azok megodrzésének és hasznositasanak lehetdségeit. A hatarozat egyik legfontosabb eleme volt,
hogy meghatarozta a hungarikum fogalmat.”

Ezt koveten a 122/2008. (X1.28.) OGY hatarozat nyoman felkérték a Kormanyt, hogy nyjt-
son be torvényjavaslatot a hungarikumok szabalyozasara vonatkozoan. Még 2008-ban elkezd6dott
a lista aktualizalasat és bovitését célzo hasznositasi program, illetve a hatarozat megalkotasa
utan elindult az értékgyijté mozgalom Magyarorszagon.!

A torvénytervezet megalkotasaval a Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztériumot biz-
tak meg, amelynek minisztere a HIR-gytijtemény gondozasaért is felelés Elelmiszer-feldolgozasi
Fdosztalyt jelolte ki. Emellett 2009-ben 1étrejott a Parlamenti Hungarikum Munkacsoport Birinyi
Jozsef vezetésével. A f6osztaly és a munkacsoport egylitt kezdte meg a tervezet megalkotasat.”®

2009-t61 kezdve rendezték meg a Hungarikumok a Parlamentben elnevezést civil forumo-
kat az orszaghazban, ezzel is segitve a torvény elokészitésének folyamatat. Ezzel parhuzamo-
san 2010-ben Birinyi Jozsef elkészitette a Magyar Ertéktir — hungarikumtorvény stratégidjat,
amelybdl egy elézetes jogszabalytervezet sziiletett. A munkacsoport vezetdjének kdszonhetéen
2011-ben megalakult a Hungarikum Szdvetség, a térvényjavaslat pedig egy év elteltével keriilt
az Orszaggyilés elé. A nemzeti értékekrdl és hungarikumokrol szol6 térvényt a Parlament
a partok teljes egyetértésével 2012. aprilis 2-an fogadta el.'®

A torvény megalkotasakor fontos szempont volt, hogy a szabalyozas csak egyfajta keretként
szolgaljon az értékek Osszegylijtése soran. Az az elv érvényesiilt, amely megadta az dnkéntes
lehetdséget a helyi kozosségeknek az értékek kivalasztasahoz és az értéktarak 1étrehozasahoz.
Ennek figyelembevétele mellett bevezették az alulrol felfelé épitkezés modszerét, amely irany-
elvként szolgalt a jogszabaly elkészitésekor.”

3.2. 2012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrdél és a hungarikumokrol

A torvény megallapitotta, hogy a nemzeti értékek az egyetemes értékek részei. A nemzeti értékek
tarhazat gazdagitjak a magyarorszagi egyiitt él6 népek, a nemzetiségek és a hataron tali, vala-
mint a szerte a vilagban é16, magukat magyarnak valld egyének, kozosségek értékei. A nemzeti

12 ZENTAT (2015); Premium Hungaricum Egyesiilet. Hungarikum Szovetség.

1377/2008. (V1. 13.) OGY hatarozat a hungarikumok védelmérél; HORVATH Zsolt szerk. (2014): Minden
kézdsségnek vannak értékei — Az értékgyiijté mozgalom kezdete. Veszprém, Elhetd Balaton-felvidékért
Egyesiilet; ZENTAI (2015).

14122/2008. (XI. 28.) OGY hatarozat a hizott kacsabol és libabol eléallitott termékek védelmérdl.

'S HORVATH (2014).

¢ ZENTAI (2015).

7 BIRINYI Jozsef: Ertékek és kérdések a szellemi tulajdon vildgdbol. Hungarikum eléadds. A Magyar
Iparjogvédelmi és Szerzoi Jogi Egyesiilet szakmai tovabbképzése. Székesfehérvar, 2011. november 24.;
HORVATH (2014); ZENTATI (2015).
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értékeink széles korii hazai és kiilfoldi bemutatasa, megismertetése nyelvi, szellemi, kulturalis,
gazdasagi teljesitményiink, természeti és épitett értékeink elismertetése, valamint a nemzeti
arculat erdsitése egyarant kiemelkedd jelentéségii. Az Gsszetartozas, az egység €és a nemzeti
tudat erésitése érdekében nemzetiink értékeit 6ssze kell gyljteni, dokumentalni, az értékvédelem
alapjaul szolgald dokumentaciot a szigoru nyilvantartas és a kutathatosag szabalyai szerint meg
kell 6rizni, az értékeket pedig apolni, védelmezni és tamogatni kell. A torvény 1. fejezetének
altalanos fogalmakrol sz616 részében szerepel a hungarikumok értelmezése. Ezt kovetden a tor-
vény II1. fejezete szot ejt arrdl, hogy a Magyar Ertéktarban nyilvantartott kiemelkedd nemzeti
értéknek hungarikumma nyilvanitasara javaslatot tehet a Hungarikum Bizottsag tagja, az egyes
telepiilési, tajegységi, megyei és kiilhoni nemzetrészi értéktarbizottsagok, az agazati értéktarat
mikddtetd, hataskorrel rendelkezd miniszter, illetve az értékeket gondozo vagy fenntartd termé-
szetes személy vagy jogi személy. A kiemelkedé nemzeti érték Hungarikumok Gyijteményébe
torténd felvételérdl a Hungarikum Bizottsag dont a jogszabalyban meghatarozottak szerint.

A torvény rendelkezik a Hungarikum Bizottsagrol is, amelynek munkajat 7 agazati szakbizott-
sag segiti. A 21 tagu bizottsag elndke a mindenkori agrarpolitikaért felel6s miniszter. A bizott-
sagba négy tagot delegal a Magyar Orszaggy(ilés, harmat a kiilhoni magyarsag a MAERT-on
keresztiil, egy-egy tagot delegalnak a szakminisztériumok, a Magyar Tudomanyos Akadémia,
aMagyar Miivészeti Akadémia és a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala. A Hungarikum Bizott-
sag titkarsagi feladatait az agrartarca latja el. A Hungarikum Bizottsag &sszeallitja a Magyar
Ertéktarat, magyar és angol nyelvii internetes oldalt miikodtet, ahol megismerheté a Magyar
Ertéktar. Palyazatokat ir ki a nemzeti értékek és a kiemelkedd nemzeti értékek megérzésére,
fejlesztésére, megismertetésére, a termékek hazai és kiilgazdasagi, kulturdiplomaciai szempontt
hasznositasara vonatkozéan. A hungarikum kifejezés is a Hungarikum Bizottsag hozzajarulasa
alapjan hasznalhat6.'®

4. A Nemzeti Ertékpiramis

Az értékek hungarikumma nyilvanitasahoz a 114/2013. (IV. 16.) Kormanyrendelet keretében
egy alulrol felfelé épiild, hierarchikus rendszert hataroztak meg, amely a nemzeti értékek hazai
és nemzetkozi felkutatasa és szambavétele nyoman megalkotja a nemzeti értéktarat. Ennek
csucsan a hungarikumok szerepelnek egyedi, kiilonleges, a magyarsagra leginkabb jellemzé
szellemi és targyi produktumokként vagy adottsagként. A nemzeti értékpiramis alulrdl épitkezo
elvének megfeleléen, a meghatarozott formanyomtatvany kitoltésével barki javasolhat értéket
az alapszint{i értéktarakba torténd felvételre.”

A piramiselv szerint miikodé rendszer harom pillérre épiil (1. abra). A nemzeti értékpira-
mis legfontosabb bazisat a helyi értéktarak tartalma adja, hiszen a kezdeményezések alulrol,
a helyi — telepiilési, megyei, tajegységi — kozosségtdl indulnak el. Ertéktarba vételiikrol a helyi
bizottsagok képviseldi donthetnek. A piramis alapjat képezik azok a nemzeti értékek is, amelyek
teriiletileg nem kapcsolhatok egy adott helyhez, vagy mivoltuknal fogva nem sorolhatdk csupan
egyetlen kozosséghez, sokkal inkabb egy-egy szakteriilethez. Ezek az agazati értéktarakban

18 ZENTAI (2015); Tozsa (2019); 2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungariku-
mokrol; TO6zsa—ZATor1 (2013); HORVATH (2014).

19 114/2013. (IV. 16.) Korm. rendelet a magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozasarél, Mik
azok a hungarikumok? Hungarikumok Gyjteménye — Magyar Ertéktar.
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kaphatnak helyet, amelyek kialakitasaért és megorzéséért az illetékes szakminisztériumok felel-
nek. A torvény megadja a lehetdséget a kiilhoni értékek felkutatasara és azonositasara is, amelyet
a hataron tali magyarok kezdeményezhetnek és fogadtathatnak el a Magyar Allando Ertekezlet
altal 1étrehozott bizottsaggal, amennyiben kiilhoni értéktar 1étrehozasaban gondolkoznak.?

A helyi (telepiilési, megyei, tajegységi), az agazati, valamint a kiilhoni értéktarak egyiittese
alkotja a nemzeti értékek szintjét, amelyek a piramis alapjat adjak. A rendszer kdvetkezo 1épcsd-
fokat jelentik azok a kiemelt nemzeti értékek, amelyek a nemzetiink szempontjabol meghatarozo
jelentdségliek, ismertségiiknek kdszonhetden pedig tovabbvihetik hirlinket a vilagban. A helyi,
kiilhoni és szakmai bizottsagok javaslataikat a Hungarikum Bizottsag (tovabbiakban Bizottsag)
felé tehetik meg, amelynek tagjai donthetnek az érték Magyar Ertéktarba sorolasarol. Amennyi-
ben a Bizottsag ugy itéli meg, hogy egyedi tulajdonsagai és mindsége révén tilmutat a kiemelt
értékek szintjén is, helyét a piramis csticsan 1évé Hungarikumok Gy{ijteményében foglalhatja el.*!

Hungarikumok

Hungarikumok Gy(ijteménye

Kiemelked6
Nemzeti Ertékek

Magyar Ertéktar

Helyi értéktarak:
telepilési
tajegységi megyei

Nemzeti értékek —————> Agazati
értéktarak

Kalhoni
értéktarak

1. abra: Nemzeti Ertékpiramis
Forras: Horvath (2014): 46. alapjan sajat szerkesztés

5. A hungarikumtorvény nemzetstratégiai jelentosége

A Karpat-medencei halozati gazdasag fejlesztéséhez, a nemzetstratégiai keretprogramok megva-
l6sitasahoz nagymértékben hozzajarulhat a hungarikumok tigye is. A magyar nemzeti értékekrol
¢és hungarikumokrol szo6l6 torvény nemzeti megkdzelitésii jogszabaly, amelynek célcsoportja
és célteriilete nem csupan Magyarorszag, hanem minden olyan kozosség, amelyet magyar embe-
rek alkotnak.??

A hungarikumtorvény 2015. évi modositasanak egyik legfontosabb rendelkezése a kiilhoni
értékgyiijtés magyarorszagi mintara torténd megteremtése volt. Ezek alapjan a Magyar Allando
Ertekezleten részt vevé kiilhoni szervezetek a sajat orszaguk vonatkozasaban Kiilhoni Nem-
zetrész Ertéktarat mikodtethetnek. Emellett a kiilhoni 6nkormanyzatok, jogi személyek sajat

20 TozsA—ZATORI (2013); HORVATH (2014); ZENTAT (2015).
2l HORVATH (2014); ZENTAI (2015); Tozsa (2019).
2 Tozsa (2019).
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orszaguk vonatkozasaban —a Magyar Allandé Ertekezletre meghivott kiilhoni szervezet timo-
gatasa esetén — telepiilési, tajegységi értéktarat hozhatnak 1étre. A cél az, hogy az orszaghataron
tal is megvaldsulhasson a helyi szint{i értékgyjtés, elinduljanak ott is az alulrol torténd kez-
deményezések, és biztosithaté legyen azok becsatornazasa az egységes Nemzeti Ertékpiramis
rendszerébe. A torvénymodositas eredményeként elindult a hataron tili értékgyiijté mozgalom
aktiv szervez6dése.? (1. és 2. kép).

A torvény integrativ, az érték fogalmat egyetemesen elismerd jellegét bizonyitja, hogy annak
eredetét nem koti etnikai szempontokhoz. A magyar nemzeti értékek korét kiterjeszti a magyar-
saggal évszazadok oOta egyiitt €16, allamalkoto szerepet jatszo egyéb nemzetiségek altal eléallitott
értékekre is, ezzel is azt sugallva, hogy minden, a Karpat-medencében €16 kozosség egyforman
fontos szamara.** Ennek a szemléletnek koszonhetéen az értékpiramis kiilonboz6 szintjein helyet
foglalnak az elsGsorban nemzetiségekhez kothetd értékek is. Amennyiben a Hungarikumok
Gyljteményét vessziik csupan gorcso ala, azt lathatjuk, hogy a jelenlegi hungarikumok k6zott
van elsésorban a ciganysaghoz, a Magyarorszagon é16 délszlavokhoz vagy éppen a szlovaksaghoz
kapcsolodo érték is.?

- . =3 ne > ,_(."': . - :
1. és 2. kép: A hungarikumma nyilvanitott csiksomlyoi bucsu és kegyhely (2020)
Forras: https://kultura.hu/a-csiksomlyoi-bucsu-is-hungarikum-lett/; https:/romkat.ro/2020/07/02/sar-
los-boldogasszony-a-csiksomlyoi-kegytemplom-bucsuunnepe/

6. A hungarikumok turisztikai jelentésége

A Covid—19-et megel6zden egyre inkabb azt tapasztalhattuk, hogy a globalizacid hatasara szé-
lesedett a vilagon bejarhato teriiletek kore. Ezzel egyiitt azonban a legnépszeriibb desztinaciok
értékei fokozatosan kommercializalodtak. Ennek kovetkezményeként a turisztikai vonzer6t
jelentd kulturalis értékek egyre inkabb eladni kivant termékké valtak, egytttal a lokalisak

22015, évi LXXX. torvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokrol sz616 2012. évi XXX. tor-
vény modositasarol.

24 SzABO (2012).

% Tozsa (2019).
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univerzalisakka alakultak, elveszitve egyedi értékiiket. A nemzeti identitasok elindultak a fel-
oldodas tjan.*

Ezzel a jelenséggel parhuzamosan azonban a globalizacionak az el6z6ekkel ellentétes hata-
sai is megjelentek a turizmusban. Az ezt a folyamatot elényben részesitd latogatok szamara
egyre inkabb az egyedi kulturalis értékek megismerése, a kulturalis eseményeken valo részvétel
és annak atélése valt az élményszerzés f6 forrasava.”’

A hungarikumok egyeldre kiilonb6z6 szinteken vonhatok be az élményszerzésbe, hiszen
vannak olyan értékek, amelyek kiilonlegesen egyedi jellegiik miatt 6nmagukban is vonzerdvel
birnak és forrasai az élményszerzésnek (pl. budai var). Mas hungarikumok azonban énmaguk-
ban nem birnak vonzerdvel (pl. makoi hagyma, csabai kolbasz, bajai halaszlé), ezért ezekre
az értékekre olyan termék- és programcsomagokat kell épiteni, amelyek felkeltik a turistak
érdeklddését. A hungarikumok bevonasaval torténd termékfejlesztés eredményeként ugyanis
megkiilonboztetett figyelem kisérheti a hazai ajanlatot a nemzetkdzi turisztikai piacon. Mas-
részt ahhoz, hogy a turistak érdeklédjenek a hungarikumok irant, ismerni is kell azokat. Ehhez
marketingkommunikacios eszkézokkel fel kell hivni rajuk a figyelmet.

A turistak szamara vonzé termékként valé megjelenités mellett tobb szerz6 is megallapitotta,
hogy a hungarikumok és a helyi értékek szerepet jatszanak a helyi identitas és imazs kialaku-
lasaban is, mivel kiilonleges, autentikus értéknek szamitanak.?® Egyes vidéki térségek szamara
kitorési lehetdséget jelenthetnek, a varosok esetében pedig a sokszinti kinalat kialakitasaban lehet
fontos szerepiik. Emellett hozzajarulhatnak a helyi adobevételek novekedéséhez, a munkalehe-
toségek boviiléséhez, a vallalkozasok beinditasdhoz, a kdrnyezet- és tajvédelemhez, valamint
az adott térség megtarto erejének noveléséhez.

6.1. A hungarikumokkal 6sszefiiggd fogyasztoi magatartds és kereslet

A termékek fogyasztasaval meger6sodni latszanak azok a trendek, amelyek nem az anyagi dssze-
tevok, hanem az informaciogyiijtés és a bizalmi tényezok (gyarto, eredet, specialis technologia)
iranyaba mozdulnak el.’® Meghatarozd, hogy a fogyasztdé mennyire érintett érzelmileg vagy
értelmileg a folyamatban. Egyre inkabb jellemz6 az is, hogy a fogyasztoi dontések mogott
az értelmi elemek hattérbe szorulasaval érzelmi motivaciok rejlenek.

26 Boros Lajos (2010): Foldrajzi alapkategoriak gazdasagfoldrajzi kontextusban. In MEszAROS Rezs6 et
al.: A globdlis gazdasdg foldrajzi dimenzioi. Budapest: Akadémiai Kiado, 40—56.; TOTH et al. (2017).

27 MICHALKO Gabor — Vizi Istvan (2011): A turizmus mint globalizacios jelenség Magyarorszagon. Iskola-
kultira, 11., 10-19.; MicHALKOG Gabor (2004): A turizmuselmélet alapjai. Székesfehérvar: Kodolanyi Janos
Féiskola,; MICHALKO Gabor (2005): Turizmusfoldrajz és humdndkologia. Székesfehérvar, Kodolanyi Janos
Féiskola; Toth et al. (2017).

28 TozsA—ZATORI (2013); TOTH Bettina et al. (2017): A helyi értékek és hungarikumok turisztikai attrak-
cidva valo fejlesztési lehetdségei alfoldi példakon keresztiil. Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok,
2(2), 4-19.

» GonpA Tibor — RAFFAY Zoltan (2015): A tematikus utak szerepe a turizmus- és vidékfejlesztésben.
A Falu, 30(1), 49-58.; TOTH et al. (2017).

30 NOTARI Marta (2008): A kertészeti- és élelmiszeripari hungarikum termékek primer vizsgalata, kiilonos
tekintettel a Dél-alfoldi Régiora. Doktori értekezés. Budapest: Tajépitészet és Dontéstamogatd Rendszerek
Doktori Iskola. Budapesti Corvinus Egyetem.

3 HorMEISTER TOTH Agnes (2003): Fogyasztéi magatartds. Budapest, Aula Kiado.
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A hungarikumokkal kapcsolatos fogyasztoi magatartas felméréseibdl 6sszességében az alabbi
kovetkeztetések vonhatok le.

A kutatasok soran megallapithatd volt, hogy alacsony azoknak az aranya, akik teljes kort
ralatassal birnak a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek mellett a hungarikum kifejezésre.*

A megkérdezettek szerint a magyar élelmiszerek j6 minésége a nemzeti hagyomany része,
¢és ez alapot adhat a biiszkeségre. Mindezt igazolja, hogy a fogyasztok a hungarikum termékeket
kiemelkedé iziik és minéségiik alapjan valasztjak.® A fogyasztok tobbnyire gy gondoljak, hogy
a magyar ¢élelmiszerek pozitiv hatast gyakorolnak a magyar gazdasagra. Jobb izlinek tartjak
azokat, mint az importélelmiszereket. Emellett a megkérdezettek abban is egyetértettek, hogy
a magyar élelmiszerek megbizhatoak, biztonsagosak, tovabba fontosnak tartottak azok hagyo-
manyos jellegét is.>* A hazai fogyasztoktol eltéréen a kiilfoldi fogyasztok a személyes élményeik
alapjan kedvelik a hungarikumokat. A kiilf6ldi turistak esetében levonhato az a kovetkeztetés,
hogy minél inkabb ismerik az adott orszag termékeit, annal kedvezdbben itélik meg magat
az orszagot is.

Ennek ellenére azonban a hungarikumok turisztikai attrakcids potencialja még nem mond-
haté magasnak, és ritka az, hogy kizarolag ezek a kiemelkedd termékek vonzanak egy adott
helyszinre a turistakat.’

A fogyasztok tudjak, hogy a hagyomanyos termékeknek a tomegélelmiszerekkel szemben
magasabb az aruk, valamint hogy ezek esetében az ¢lvezeti érték sokkal meghatarozobb, mint
maga az ar.”’

Ezzel egyiitt az is megallapitast nyert, hogy a vasarloi magatartas 0sszefiigg a jovedelem
alakulasaval. A 40—60 éves korosztaly vasarolja leggyakrabban a specialis magyar termékeket,
a fiatalabb korosztalynal ez kevésbé meghatarozo tényezd. Az inyenc célcsoportot a magas
jovedelemmel rendelkezd, jellemzden vezetd beosztasu fogyasztok alkotjak, akik leginkabb
presztizsbél vasaroljak a termékeket. A patriotabb fogyasztok vasarlasi dontéseiben az ar ugyan-
csak kevésbé befolyasold tényez6.%®

A kutatasok arra is ravilagitottak, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezk vasa-
rolnak a leggyakrabban, leginkabb tudatosan hungarikumokat vagy annak vélt termékeket.*

Ehhez kapcsoléddan megallapithatd, hogy egyre tobb az egészségtudatos fogyasztd, akik
egy potencialis vevokort jelentenek. Jelentds azoknak is a szama, akik nosztalgiabdl vasarolnak
hungarikum termékeket.*’

32 JasAk Helga et al. (2014): Fogyasztoi preferencidk és attitiidok a hagyomanyos és tajjellegii élelmi-
szerekkel kapcsolatban. Marketing meguijulas — Marketing Oktatok Klubja 20. Konferencidja eléadésai.
Szeged: Szegedi Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Kar, 372-381.

3 NOTARI (2008).

3% STIBLO (2013).

35 NOTART (2008).

36 STIBLO (2013); TOTH et al. (2017).

37 JAsAK et al. (2014).

3% SzZAKALY Zoltan et al. (2008): Kiemelt dallati eredetii hungarikumok marketing lehetdségeinek elemzése.
Zardjelentés a T049548 OTK A Kutatasrol; NOTARI (2008).

3 NOTARI (2008); SZAKALY et al. (2008).

40 SzAKALY et al. (2008).
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Elmondhatd, hogy a fogyasztok jelentds része nemcsak hogy ismeri a védjegyeket, de azok
legtobbjlk szamara pluszértékkel is birnak egy-egy termék kivalasztasanal.*! Ugyanakkor azt
is bizonyitottak, hogy a fogyasztoknak tobb mint a fele nem szerezné be magasabb aron a véd-
jeggyel ellatott hungarikumokat abban az esetben, ha alacsonyabb aron hozzaférhet egy nem
védjegyes termékhez.*

Altalanos tendencia, hogy novekszik a fogyasztok informécios igénye. Ezért a hungarikum
termékek kommunikacidja terén teljes reform végrehajtasa sziikséges, ezen beliil pedig a leg-
nagyobb hangsulyt a fogyasztok tajékoztatasa igényli. Azok a termeldk és termék-eldallitok,
akik tobb informacidval rendelkeznek és tobb informacioét szolgaltatnak, piacuk béviilésére
szamithatnak.*

A kovetkezokben a hungarikumok fogyasztasat vizsgald kutatasok bemutatasara térek ki.

Toth Bettina és szerzotarsai azokat a hungarikumokban €s helyi értékekben rejlé turisztikai
felhasznalasi lehetdségeket kutattak, amelyek egyes térségek (kiilonds tekintettel az Alfold)
jovobeli fejlodését segithetik elé. Ennek érdekében online kérdbives vizsgalatot folytattak az elko-
vetkez6 években a turisztikai piacra belépd Y és Z generaciok (az 1980 és 2007 kozott sziiletettek)
korében. A szerzOk megvizsgaltak, hogy az 1980 utan sziiletettek hogyan viszonyulnak a sajat
lakohelyiikon fellelhetd helyi értékekhez, illetve vizsgaltak, hogy turisztikailag mennyire tartjak
vonzdnak azokat, tovabba hogy ezek sajat turisztikai vagy fogyasztasi szokasaikban megjelen-
nek-e. Egyrészt keresték a valaszt arra, hogy a kitolték mit tartanak turisztikailag vonzonak vagy
fontosnak a sajat lakohelyiikon és Magyarorszagon. Masrészt megvizsgaltak, hogy a valaszadok
szamara mennyire vonzoak a hungarikumok, a helyi értékek és az ezekre épiilo fesztivalok, ren-
dezvények, valamint hogy azok megjelennek-e turisztikai célpontjuk kivalasztasaban. A kérdéivet
tobb mint 60 — Gsszesen tobb ezer f6t magaban foglaldo — Facebook-csoportban osztottak meg,
és 175 kiilonboz6 hazai és 13 kilfoldi telepiilésrdl osszesen 272 £6 toltdtte azt ki. Az eredmények
alapjan elmondhato, hogy a vizsgalt csoport kdrében a hungarikumok és a helyi értékek zome
még kevéssé ismert ahhoz, hogy azok a jovoben az utazasi céljaik megvalasztasaban meghata-
roz6 szerepet toltsenek be.**

Jasak Helga és szerzotarsai a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerekkel kapcsolatos fogyasz-
toi preferenciadk és attitidok témakorében ezer fogyasztot kérdeztek meg. A kérddiv elséként azt
kutatta, hogy a fogyasztok mennyire vannak tisztaban a hagyomanyos, tajjellegii élelmiszerek
¢és a hungarikumok fogalmaval, valamint a két csoport jelentésbeli kiilonbségeivel. A kutatas
soran nyilvanvalova valt, hogy alacsony azoknak az aranya, akik teljes kort ralatassal birnak
a hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢lelmiszerek mellett a hungarikum kifejezésére. A kovetkezok-
ben megallapitottak azt is, hogy a fogyasztok pontosan tudjak, hogy a hagyomanyos termékek
a tomegélelmiszerekkel szemben dragabbak, valamint hogy ezek esetében az élvezeti érték
sokkal meghatarozobb, mint maga az ar. A magyar szlirkemarha vagy a hizott libabol eldallitott
termékek magas ara azonban érzékenyen hat a vasarlokra. Ezek fogyasztasat alacsonyabb arral
lehetne motivalni. A tovabbiakban fény deriilt arra, hogy a kitolték kdzel 60%-a nem szerezné
be magasabb aron a védjeggyel ellatott hungarikumokat abban az esetben, ha alacsonyabb aron
hozzaférhet egy nem védjegyes termékhez. A tanulmany szerz6i sszegzésként ugy vélik, hogy

4 STIBLO (2013).

4 JasAK et al. (2014).
3 NOTARI (2008).

4 TotH et al. (2017).
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a vasarlok és a vizsgalt termékcsoport kdzotti informacios rést, hianyt a kiilonb6z6 marketing-
kommunikaciés eszk6zok egyidejii alkalmazasaval lehetne megsziintetni.*
onalis élelmiszertermékek turisztikai fogyasztasanak motivacios hatterét. Ennek érdekében
kvantitativ kutatas keretében megvizsgalta a megkérdezettek fogyasztasi szokasait, informa-
ci6s forrasait, ismereteit, s megcélozta a fogyasztasi motivacio és attitidrendszer egyes ele-
meinek feltarasat. A kutatasban elsésorban a hazai fogyasztok tudasszintjét és attitiidjeit vizs-
galta a regionalis termékekkel, illetve a hungarikumokkal kapcsolatban. Az elemzésbe bevont
turisztikai termékek és 0sszetevok korét az eurdpai unids eredetvédettséget élvezo termékek,
illetve a HIR-gy{ijteményben szereplé termékek, valamint a kistermel8k altal miikodtetett falusi
vendégasztal szolgaltatasok korébdl valasztotta ki. A kutatas soran az alabbi kérdéscsoportokat
vizsgalta: a kivalasztott termékek ismeretének szintje, a kivalasztott termékek vonzereje, mas
termékek ¢és szolgaltatasok vonzereje, altalanos fogyasztasi jellemzok a valaszadok esetében,
falusi turizmussal kapcsolatos attit(id. A felvett minta elemszama 1282 volt.*

A kutatasi eredmények alapjan az lathato, hogy a fogyasztok jelentds része nemcsak ismeri
a védjegyeket, hanem azok a legtobb fogyasztd szamara tobbnyire plusz értékkel is birnak egy
adott termék kivalasztasaban. A szerz6 megallapitasa szerint a magyar élelmiszerekkel kapcso-
latban tobbnyire ugy vélekednek a fogyasztok, hogy azok pozitiv hatast gyakorolnak a magyar
gazdasagra. Jobb iziiek, mint az importélelmiszerek, s azzal is egyetértenek, hogy megbizhatoak,
biztonsagosak, és fontosnak tartjak azok hagyomanyos jellegét is. A kistermeldi élelmiszerek
esetében a felsorolt tulajdonsagokkal (kdzvetlen kapcsolat a termeld és a vasarlo kozott, a vidék
¢életmindségének javitasa, hagyomanyos izvilag, kornyezeti fenntarthatosag, megbizhatosag, jo
mindség) tobbnyire mindenki egyetértett. Ugyanakkor a felmérésbdl kitiint, hogy a valaszadok
kevésbé érzékelik e termékek kornyezeti fenntarthatésagra gyakorolt hatasait. A szerzo arra is
felhivta a figyelmet, hogy a hungarikumok turisztikai attrakcios potencialja még nem mondhato
magasnak, ¢s ritka az, hogy kizardlag ezek a kiemelked6 termékek vonzanak egy adott helyszinre
a turistikat. Am ez nem jelenti azt, hogy a jovoben is megmarad ez az attitiid. Fontos lenne
kialakitani azt a masodlagos attrakcios szintet, amelyet a regionalis termékek, vagyis a helyi izek,
élelmiszer-kiilonlegességek, s mindezek néprajzi, esetleg torténelmi 6sszefliggései jelenthetnek.’

Notari Marta 2008-ban végzett ¢lelmiszer-fogyasztoi magatartast vizsgalo kutatast a sziirke-
marha- és a mangalicafogyasztas jellemzdirdl. A hazai fogyasztokkal kapcsolatban megallapi-
totta, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6k vasarolnak a leggyakrabban tudatosan
hungarikumokat vagy annak vélt termékeket. Ugyanakkor a patriétabb fogyasztok vasarlasi
dontéseiben az ar kevésbé befolyasolo tényezd. A hungarikumok kedveltségének tényezoirdl
amagyar fogyasztok tigy nyilatkoztak, hogy nem az ara, a kiilleme, hanem egyértelmiien a sajatos
iz és a kivaldé mindség alapjan valasztanak. A szerzo szerint ennek oka az lehet, hogy a magyar
¢élelmiszerek j6 mindsége a nemzeti hagyomany és biiszkeség része, de lehet az is, hogy a magyar
fogyaszto izlése meglehetésen konzervativ. Arra vonatkozoéan, hogy mi alapjan valasztanak
hungarikum termékeket a fogyasztok, a kiemelked6 izt és mindséget jelolték meg a legtobben.*®

A kutatas eredményei arra is ravilagitottak, hogy a kiilfoldi fogyasztok a személyes élmény
miatt kedvelik a hungarikumokat (ellentétben a magyar valaszadokkal). Ez vagy a termékhez

4 JasAK et al. (2014).
¢ StiBLO (2013).
STIBLO (2013).
4 NOTARI (2008).
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kotodott (sajat lakohelyén mar vasarolta és kedvezden itélte meg), vagy a hazankban eltoltott
id0 alatti kedvez6 tapasztalatokon alapult. Ez azt jelenti, hogy masképpen (elénydsebben) itéltek
meg egy terméket, ha az olyan orszagbol szarmazik, ahol eltdltdttek valamennyi id6t, és megint
masképpen, ha csak a médian keresztiil hallottak réla. Minél inkabb ismerték az adott orszag ter-
mékeit a kiilfoldi valaszadok, annal kedvezébben itélték meg azokat. A szarmazas helye nagyobb
hatassal volt a termékitéletre vagy a vasarlasi szandékra, ha a fogyasztonak van tapasztalata,
élménye az adott orszagrol és termékeirdl.”

Szakaly Zoltan kutatasa szintén a sziirkemarha- és a mangalicatermékek fogyasztasat emelte
ki. A kutatasi eredmények szerint a megkérdezett 300 f6 sziirkemarhahus-fogyasztasa alacsony,
a megkérdezettek koziil mindossze 12% asztalara keriil ez a kiilonlegesség valamilyen rend-
szerességgel (de semmiképp sem gyakrabban, mint havi 2-3 alkalom). Az iskolai végzettség
¢és a lakohely befolyasolja a fogyasztast: a diplomaval rendelkez6k 37%-a, a maximum 8 0sz-
talyt végzetteknek csak 5%-a valasztja ezt a hust, a févarosi valaszadoknak 23%-a tartozik
a fogyasztok kozé, mig vidéken ez az arany csak 1%. Mangalicahtst vagy -hts-készitményt
a megkérdezettek kozel fele (42%) fogyasztott mar. Féképp a férfiak (48%) kedvelik, mig a ndk
37%-a fogyasztja ezeket a termékeket. A sziirkemarha-készitményekhez hasonléan az iskolai
végzettség fliggvényében megfigyelhetiink szignifikans kapcsolatot: a diplomasok 63%-ban,
mig a 8 altalanost végzettek csak 29%-ban fogyasztanak mangalicaterméket.*

6.2. A hungarikumok szerepe a helyi és a nemzeti identitas formdalasaban

Németh Marika azt vallja, hogy sajat nemzetiink pozitiv onértékelésének a feltétele, hogy csak
értékes tulajdonsagokkal legyen felruhdzva. A sajat csoport felértékelése o6nmagunk érdekét
¢és védelmét szolgalja, és elengedhetetlen feltétele az életképes nemzettudatnak. Ehhez hozzaja-
rulnak az egyedi helyi és nemzeti sajatossagokat képviselé hungarikumok.’!

Notari Marta ezt azzal egészitette ki, hogy a nemzeti érzés és identitas mintai elevenen élnek
a magyar lakossag korében.” Szociologiai vizsgalatok a gazdasagi nacionalizmus névekedé-
sét allapitottak meg napjainkban. Ezek szerint az etnocentrizmus a belfoldi, illetve a nemzeti
piac felsébbrendiiségét feltételezi. Ennek egyik oka az, hogy egyes nemzetek fogyasztoi sajatos
etnocentrizmussal (az adott népre valo orientacioval) rendelkeznek. Az egyén ilyen tipust beal-
litottsaga befolyasolja termékvalasztasat is. Notari gy latja, hogy a magyar lakossag korében
a 60 éves ¢és annal idésebb emberek fogyasztoi etnocentrizmusa a legnagyobb. Ennek oka lehet,
hogy idésebb korban alakulnak ki az etnocentrizmus kiilonbdz6 szintjei: a nemzeti identifikacio,
anemzetpreferencia. Beracs Jozsef és Malota Erzsébet megjegyezték, hogy amennyiben az egyén
fontosnak tartja példaul a magyar aranyérem megszerzését az olimpian, valdsziniisithetd, hogy
a magyar termékekrdl is pozitivabb véleménnyel rendelkezik.™

4 NOTARI (2008).

0 SzAKALY et al. (2008).

Sl NEMETH Marika (é. n.): 4 magyar nemzeti autosztereotipia datalakitasa. Tarsadalmi Konfliktusok
Kutatdkozpont.

32 NOTARI (2008).

3 BERACS Jozsef — MALOTA Erzsébet (2000): Fogyasztdi etnocentrizmus: etnocentrizmus és orszagere-
det-imazs kapcsolata a termékvalasztasban. Vezetéstudomany — Management and Business Journal, 31(4),
25-38.
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Kéaposzta Jozsef és kutatdtarsai a nemzeti identitas fontossaga mellett kiemelték a lokalis
identitasok szerepét. Megallapitottak, hogy a globalizacié egyik kdvetkezménye a térségek,
a lokalitasok szerepének megvaltozasa és felértékelodése. Az j teriileti politikak kdvetkeztében
hazankban is fontos szerepet kapnak a lokalis, endogén erdéforrasok mint az 6nerébdl torténd
épitkezés alapkovei. A helyi eréforrasok igénybevétele biztositja, hogy a befektetett téke helyben
marad és ujrahasznosul. Emellett a helyi sokszinliség hangstlyozasa és reklamozasa, a hely jel-
legzetességeinek tamogatasa, a helyi identitas, valamint a hozzakapcsolodoé kiilonféle mindségi
aruk és szolgaltatasok fejlesztése és értékesitése a globalizacioval szembeni védelmet is jelenti.>*

Kaposztaék kutatasi eredményei igazoltak, hogy a hungarikumok eléallitasa szamos kozvetlen
és foleg kozvetett haszonnal jar a vizsgalt térségek tarsadalmara és gazdasagara, igaz, egyelore
korlatozott mértékben. Hozzajarulnak egyebek kdzott a helyben torténé munkahelyteremtéshez
és -megbrzéshez, az alapanyag-el6allitok bevételeinek €s igy a helyi adobevételeknek a ndveke-
déséhez. Fontos megallapitasuk az is, hogy az altaluk tanulmanyozott hungarikumok egyaltalan
nem, vagy nem elég hangsutlyosan jelennek meg az érintett térségek fejlesztési terveiben. Ezért
véleményiik szerint nagyobb figyelmet kell forditani ezen endogén eréforrasok nemzeti és helyi
fejlesztési stratégiakba valo beépitésére.

A hungarikumok kozott a legnagyobb szamban az agrar- és élelmiszer-gazdasagi termékek
szerepelnek. Ezek esetében a helyi lakossag (és a turistak) szamara torténé bemutatas legjelleg-
zetesebb formai a fesztivalok, a vasarok és a tematikus utak.>

Pusztai Bertalan a kulturalis antropologiai felfogas alapjan ugy vélekedik a gasztrondmiai
fesztivalokrodl, hogy azok ,,megalkotott hagyomanyok”, amelyek befolyasoljak a helyiek identita-
sat. A szerz0 a bajai halaszléf6z6 versenyt hozza példaként, ahol véleménye szerint az esemény
megszervezésével nem a hagyomany6rzés volt az elsddleges motivacio, hanem a turistak vonzasan
keresztiil a teriiletfejlesztés, az identitas formalasa és a kozosségfejlesztés. Egyre tobb telepiilés
szervez fesztivalt a helyi hagyomanyokra alapozva, ha pedig nem létezik helyi jellegzetes étel,
akkor hagyomanyt teremt maganak. Ilyen pl. a derekegyhazi palacsintafesztival. Mindez Pusztai
allitasat tamasztja ala.>

Mas kutatdk is megerdsitik, hogy a gasztrondmiai fesztivalok célja a megelevenedett kultura
révén a tradiciok megorzése, a k6zosség formalasa, hiszen ezeken az egyiitt étkezés fontos kdzos-
ségépitd tényezo, s igy az identitas is formalhato altala.’” A gasztrondmiai fesztivalokat az ételek
bemutatasaval és kostoltatasaval, koncertekkel, programokkal és vasarlasi lehet6ségekkel teszik
még vonzobba. Ezt alatamasztja az, hogy az aktiv részvétel, a bevonddas, az autentikus értéket
képvisel6 kinalat irant egyre nagyobb az igény fogyasztoi oldalon.>®

5% KAproszTta Jozsef et al. (2015): Hungarikumok teriileti jelent6ségének vizsgalata, kiilonds tekintettel
a palinkara. Tér és Tarsadalom, 29(4), 139-153.

55 TOTH et al. (2017).

¢ Pusztal Bertalan (2007): ,,BajaszIl¢”. Identitas, kanonizacid és markazas a bajai népiinnepélyen. In
Pusztal Bertalan — Martin NEILL (szerk.): Fesztivdlok, turizmus, és helyi identitas. Haldszléfézés Bajan
—Feasts Tourism and Local Identity. Fish Soup Cooking in Baja, Hungary. University of Edinburgh —
Szegedi Tudoményegyetem Néprajzi és Kulturalis Antropoldgiai Tanszék, 7-25.

7 TozsA—ZAToRI (2013); CsURGO Bernadett (2014): A vidék nosztalgiaja. Kulturalis 6rokség, turizmus-
és kozosségszervezés harom észak-alfoldi kistérségben. Socio.hu, 4(2), 1-20; HORVATH Andrea et al.
(2016): Nemzetiségi gasztrofesztivalok a Dél-Dunantulon — Stifoldertdl a babf6zo fesztivalig. Turisztikai
és Vidékfejlesztési Tanulmanyok, 1(1), 33—-45.

58 TozsA—ZATORI (2013).
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7. A primer kutatas eredményei és osszefiiggései

A kérddives vizsgalatot 35 hungarikum korében végeztem el. Ezek mindegyike valamely
telepiiléshez kapcsolodik. A Hungarikum Gytjteményben szerepld, telepiilésekhez és tér-
ségekhez kapcsolddd hungarikumok koziil a legtobb érték Magyarorszagon talalhatd, kettd
kapcsolodik kiilhoni magyar teriilethez (Torockoé épitett 6roksége és a csiksomlyoi piinkosdi
bucsu és kegyhely).

A primer kutatas soran feltételeztem azt, hogy amennyiben a valaszadok véleménye szerint
egy-egy hungarikum jelentdsebb szerepet tolt be a telepiilésfejlesztésben, abban az esetben
a telepiilésen éloket is nagyobb biiszkeséggel toltik el ezek az értékek. Feltételezéseim szerint
az értékeknek a telepiilésfejlesztésben torténd nagyobb mértékii hasznositasaval az adott érték
a munkahelyteremtésben és a k6zosségépitésben magasabb szinten (nem kizarolag telepiilési,
hanem regionalis, orszagos vagy akar nemzetkozi szinten) is képes hatni.

A kérdoives vizsgalat soran megkerestem azokat a telepiilési szervezeteket, amelyek vagy
a hungarikumok felterjesztéséért, vagy azok kezeléséért, menedzseléséért felelosek, és felkér-
tem Oket a kérddiv kitoltésére. A felkért szervezetek sszesen 30 hungarikumra vonatkozdan
toltotték ki a kérddivet.

Azokat a szervezeteket, amelyek tobb hungarikumot is kezelnek, arra kértem, hogy kiilon-kii-
16n minden értékre vonatkozoan toltsenek ki egy-egy kérdéivet. Igy két kitoltott kérdoivet kaptam
a Tokaj Borvidék Fejlodéséért Nonprofit Kft.-tél, amely a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék
kulttrtajjal és a borvidéken eléallitott tokaji aszival kapcsolatban is kitoltott egy-egy kérddivet.
Szintén két kitoltés érkezett a Pick Szeged Zrt.-t6l, amely a Pick téliszalamira és a Herz Classic
téliszalamira vonatkozoan is toltott ki kérdéivet. A kalocsai Viski Karoly Mizeum a kalocsai
népmivészettel (iras, himzés, pingalas) és a kalocsai fiiszerpaprika-6rleménnyel kapcsolatban
egy-egy kérdéiv kitdltésével volt a segitségemre. A Zsolnay Orokségkezeld Nonprofit Kft.-tSl
szintén két kitoltott kérdoiv érkezett vissza, egyrészt a Zsolnay Kulturalis Negyedre, masrészt
Pécs (Sopianae) okeresztény temetdjére vonatkozoan. A Szegedi Paprika Fiiszer- és Konzerv-
gyartd Zrt. a szegedi fliszerpaprika-6rleménnyel és a hizott libamajas készitményekkel kapcso-
latban toltott ki egy-egy kérdbivet.

A tovabbi szervezetek mindegyike egy hungarikumra vonatkozoan toltott ki kérddivet:

— aCsabaPark a csabai kolbaszrol és a csabai vastagkolbaszrol;

— amakoi Jozsef Attila Varosi Konyvtar és Miizeum a makaéi hagymarol;

— aDebreceni Ertéktar Bizottsag a debreceni paros kolbaszrol;

— az Eger Tourinform Iroda az egri bikavérrdl;

— a Szoregi Miivel6édési Kozpont a széregi rdzsatorol,

— aHéviz Tourinform Iroda a Hévizi-torol és a tradicionalis hévizi gyogyaszatrol;

— egy szakértd Torocko épitett orokségérol;

— aMohacsi Varosszepito és Varosvédod Egyesiilet Idegenforgalmi és Turisztikai Szervezete

a mohacsi busojarasrol, a maszkos téliiz6 szokas modelljérol;

— a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet vezetdje a matyo népmiivészetrdl, a kozdsség

hagyomanyos himzéskulturajarol;

— aLechner Tudaskdzpont Kulturalis Orokségvédelmi Igazgatosag a Budapest — a Duna-

partok, a budai Varnegyed és az Andrassy ut vilagorokségrol;

— a Hollokéi Vilagorokség-kezelé Nonprofit Kft. Hollokd Ofalurdl és kornyezetérdl;

— a Pannonhalmi Féapatsag az ezeréves pannonhalmi bencés féapatsagrol és természeti

kornyezetérol;
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— aHortobagyi Nemzeti Park Igazgatosag a Hortobagyi Nemzeti Park — a Pusztardl,;

— aFertd-taj Vilagorokség Magyar Tanacsa Egyesiilet a Ferté/Neusiedlersee kultartajrol;

— a Halasi Csipke Alapitvany a halasi csipkérdl;

— a Vizsolyi Reformatus Egyhazkozség a Vizsolyi Bibliardl,

—  egy szakért6 a csiksomlydi piinkosdi bucsurdl és kegyhelyrdl,

— az Aggteleki Nemzeti Park Igazgatosag az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt bar-
langjairol;

— aKarcagi Birkaf6zok Egyesiilete a karcagi birkaporkoltrol,

—  aBajai Telepiilési Ertéktar Bizottsag a bajai halaszlérol.

A kérdoivek kitoltésére 2021. februar 11. és marcius 16. kdzott keriilt sor.

A kérdéivek értékelésekor csoportokat képeztem az azonos kategdriaba tartozo, azonos
jegyekkel bird hungarikumokbol. Ezaltal jobban vizsgalhatova valhattak egyrészt a csoportokon
beliili hasonlosagok, masrészt a csoportok kozotti kiilonbségek. Az egyes alfejezetek részfejeze-
teiben ezen csoportositas alapjan kiilon elemeztem az UNESCO vilagordkségi listajara természeti
és kulturalis kategoriaban felkeriilt vilagorokségi értékek, az agrar- és élelmiszeripari termékek,
illetve az egyéb kulturadlis 6rokségek telepiilési és térségi identitasra gyakorolt hatdsait.

A vilagorokségeknek kiilon kategoriaként valo kezelése indokolt egyrészt az értékek kiemel-
ked6 volta miatt, masrészt azért, mert a mintaban jelentds aranyban jelennek meg a vilagorok-
ségek, amelyek a vizsgalt 30 hungarikumnak csaknem a harmadat teszik ki (8 érték — 27%).
A vilagorokségek kozé sorolhato a Budapest —a Duna-partok, a budai Varnegyed és az Andrassy
at, a Hollok Ofalu és taji kornyezete, a Pannonhalmi Féapatsag, a Ferté-taj vilagorokség, Pécs
Sopianae dkeresztény temetdje, valamint a Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta, az Aggteleki-
¢és a Szlovak-karszt barlangjai és a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék kulturtaj. Ezek az érté-
kek egyiittesen a Hungarikum Gytjteménynek a kulturalis 6rokség és természeti kornyezet

Az élelmiszeripari termékek a mintankban szereplé hungarikumok legnagyobb aranyat teszik
ki (12 érték — 40%). Ebben a csoportban elemeztem a Hungarikum Gyf{ijteményben az agrar-
és ¢lelmiszer-gazdasag, valamint a turizmus és vendéglatas kategoriaba besorolt termékeket is.
Ide sorolhatdk a szegedi paprika, a hizott libamajas termékek, a kalocsai fiiszerpaprika, a csabai
kolbasz, a tokaji aszu, a debreceni paroskolbasz, a makoi hagyma, a Herz és a Pick téliszalami,
az egri bikavér, valamint a karcagi birkaporkolt és a bajai halaszlé.

A kulturdlis 6rokségekhez soroltam a Hungarikum Gytjteményben kulturalis 6rokség kate-
goriaban szerepld — a fent emlitett vilagorokségeken kiviili — értékeket (ideértve az emberiség
szellemi, kulturalis 6rokségének reprezentativ listajan 1évo értékeket is), valamint az épitett
kornyezet kategoriaba sorolt értékeket. Ebben a csoportban vettem gorcsé alé a széregi rozsat,
a Vizsolyi Bibliat, a matyd népmiivészetet, a kalocsai népmiivészetet, a halasi csipkét, a hévizi
tofiirdét, a csiksomlyoi buicstit, a mohacsi busdjarast, a torockoi épitett drokséget és a Zsolnay Kul-
turalis Negyedet (10 érték). Ezek az értékek a jelen vizsgalati minta harmadat, 33%-at teszik ki.

7.1. A hungarikumok féldrajzi kiterjedése
A kutatasi eredmények azt mutatjak, hogy bar a telepiilésekhez kapcsolodo hungarikumok alta-

laban egy-egy telepiiléshez kotédnek, szinte minden érték kézvetleniil hatdst gyakorol az adott
térség mas telepiiléseire is.

26



Kiilon is elemezve a vilagorokségeket azt lathatjuk, hogy azok négy esetben egy-egy telepii-
l1éshez kotédnek (Hollokd, Budapest, Pannonhalma, Pécs — 50%), kiemelve azt, hogy a budapesti
vilagorokség-egyiittes voltaképpen az egész Karpat-medencéhez kapcsolodik szimbolikusan,
hiszen a magyarsag talan legfontosabb, legismertebb épitett 6rokségjegyeit foglalja magaban.
A vilagorokségek masik fele (50%) tobb telepiiléshez is kapcsolodik, kiilondsen igaz ez a kultar-
tajakra és a természeti vilagorokségre: a Hortobagyi Nemzeti Park Hortobagyon kiviil 31 tele-
plilésre, az Aggteleki- és a Szlovak-karszt barlangjai Aggtelek és Josvafé mellett Bodvarakora,
a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék kultartaj Tokajon kiviil 26 telepiilésre, a Fertd-taj vilagorok-
ség Fertorakoson kiviil 9 telepiilésre terjed ki.

Az élelmiszeripari termékek is jellemzden tobb telepiiléshez, egy-egy tajkorzethez kdtddnek.
Foként a dél-alfoldi teriiletekre terjednek ki (kiilondsen Szeged és térsége, illetve Békés megye,
Baja, Mako, Kalocsa), de az észak-magyarorszagi (Eger) és az alfoldi régiok egy-egy telepiilése
(Debrecen, Karcag) is érintett. Az eredetvédett szegedi paprika a szegedi tajkorzethez, a hizott
libamajas készitmények Szegeden kiviil Kiskunfélegyhazahoz és Oroshazahoz kapcsolodnak.
A kalocsai fliszerpaprika termesztése Kalocsan kiviil még 22 telepiilésre gyakorol kdzvetlen
hatast, a csabai kolbasz hatokore egész Békés megyére kiterjed, a tokaji aszu pedig Tokajon
kiviil még 26 telepiilésen fejti ki hatasat.

A kulturalis 6rokségek is jellemzben tobb telepiilést érintenek. A Vizsolyi Biblia Vizsolyon
kiviil Gonchoz és Tallyahoz, illetve Karoli Gaspar életének azon szolgalati helyeihez is kap-
csolodik, ahol a bibliaforditast végezte. A népmiivészethez kotddé hungarikumok is — a halasi
csipke kivételével —tobb telepiiléshez kapcsolodnak: a matyd népmiivészet Mezékovesden kiviil
Tardot és Szentistvant, a kalocsai népmiivészet Kalocsan kiviil Dragszél, Homokmégy, Oreg-
csertd, Szakmar, Ujtelek telepiiléseket érinti. A tobbi érték tobbnyire egy-egy telepiiléshez vagy
telepiilésrészhez kapcsolodik (Héviz, Pécs, Torockd, Csiksomlyo, Széreg).

7.2. A hungarikumok szerepe a telepiilésfejlesztésben

A megkérdezettek arra is valaszt adtak, hogy a hungarikum mennyire meghatarozo tényezdje
a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszonyul a telepiilés vezetése a hungarikumhoz. A vélaszt
1-t61 5-ig terjedd skalan lehetett megjeldlni, ahol az 1 — ,,egyaltalin nem meghatarozé tényezo”,
az 5 — ,,nagyon meghatarozo tényez4”, a 9 — ,,nem tudom megitélni/nem valaszolok” valaszle-
hetéség volt. Az egyes csoportokban kiilon is megvizsgaltam, hogy az adott értékek mennyire
meghatarozé tényezoi a telepiilésfejlesztésnek, a telepiilés vezetése hogyan viszonyul ezekhez
az értékekhez.

7.2.1. A vilagorokségek szerepe a teriiletfejlesztésben

A vilagirdkségek elemzése soran az deriilt ki, hogy a valaszadd szervezetek véleménye sze-
rint a Hortobagyi Nemzeti Park, a Fert6-taj és a pécsi okeresztény temetd esetében (3 szerve-
zet — 37,5%) a telepiilések vezet6i nem forditanak kell figyelmet ezek hasznositasara. Koézepes
értékelést kapott az Aggteleki-karszt barlangrendszere (1 szervezet — 12,5%). Elgondolkodtato,
hogy ezek a vilag minden nemzete szamara vonzerdt jelentd értékek vajon miért nem jelennek meg
hangsulyosabban egy-egy adott telepiilésfejlesztési eszkdzrendszerben. A valaszado szervezetek
véleménye szerint nagyobb potencidl van ezeknek az értékeknek a telepiilési hasznositasaban
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és fejlesztésében, mint amennyit eddig beléjiik invesztaltak, és amennyit ki tudtak bel6liik nyerni.
Osszességében tehat a véleményeknek a fele (50%) mutatja azt, hogy a telepiilések vezetése kevés
figyelmet fordit a vilagorokségek hasznositasara. A megkérdezettek fele (4 szervezet — 50%)
azonban kivaldnak mindsitette azt, ahogyan a telepiilés vezetése viszonyul a vilagérokséghez.
Ez ut6bbi kategoriaban emlitették Hollokd Ofalut, a budapesti vilagérokséget, a Pannonhalmi
Féapatsagot és a tokaji borvidéket (2. abra).>

Osszességében tehat a vilagorokségek kezelSinek 50%-a latja 1igy, hogy a vilagorokségek
meghatarozo tényezdi a telepiilésfejlesztésnek. A vélemények masik 50%-a azonban felhivhatja
a figyelmet arra, hogy sziikséges a vilagorokségek nagyobb mértékii bevondsa a telepiilésfej-
lesztési programokba, tervekbe.

37,5% B 2 - kismértékben meghatarozé
B 3 - kozepes mértékben meghatarozo

5 - nagyon meghatérozé

2. dbra: A vilagordkségek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)

7.2.2. Az élelmiszeripari termékek szerepe a telepiilésfejlesztésben

Az élelmiszeripari termékek esetében is megvizsgaltuk, hogy azok mennyire meghatarozo ténye-
701 a teleptilésfejlesztésnek, valamint hogy a telepiilés vezetése hogyan viszonyul ezekhez az érté-
kekhez. Az adatsorokbol az olvashatd ki, hogy ezekben a valaszokban kevésbé nagy a szoras,
mint a vilagorokségek esetében. Itt minddssze egy értékkel kapcsolatban meriilt fel, hogy azt
a telepiilés vezetése nem veszi szamitasba a telepiilésfejlesztési tervekben (hizott libamajas
készitmények — 8%). A megkérdezettek dontd tobbsége (11 szervezet — 92%) azt valaszolta,
hogy a telepiilésfejlesztésnek meghatarozd vagy nagyon meghatarozo eleme az adott élelmiszer-
ipari termék. Ez vonatkozik a szegedi paprikara, a kalocsai fiiszerpaprikara, a csabai kolbaszra,
a karcagi birkaporkoltre, a tokaji aszira, a debreceni paroskolbaszra, a bajai halaszlére, a makoi
hagymara, a Herz és a Pick szalamikra és az egri bikavérre egyarant (3. abra).

%9 A 2-6. abrak és a 13-21. abrak esetében a szazalékos értékek a valaszadok aranyat jelolik. Az abrakban
lent jelolt értékek az 1-t6l 5-ig terjedd skala elemeit mutatjak, ahol 1 —egyaltalan nem meghatarozé/egyalta-
lan nem kedvez6, 5 —nagyon meghatarozo/nagyon kedvezo, 9 — nem tudom/nem valaszolok. Amennyiben
a skala valamelyik eleme nincsen megjelenitve az dbrdn, az azt jelenti, hogy arra az értékre nem érkezett
valasz. A 2. abra esetében az 1 (egyaltalan nem meghatarozo), a 4 (meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem
valaszolok) értékekre nem érkezett valasz.
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B 1 - egyaltalan nem meghatéarozo
B 4 - meghatarozo

W 5-nagyon meghatarozo

3. abra: Az élelmiszeripari termékek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: A 2 (kismértékben meghatarozo), a 3 (kozepes mértékben meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/
nem vdlaszolok) értékekre nem érkezett vailasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

A vilagordkségek és az élelmiszeripari értékek hasznositdsat dsszehasonlitva azt latjuk, hogy
a vilagorokségek hasznositasa kisebb mértékben jelenik meg a telepiilésfejlesztésben, mint
az élelmiszeripari termékek hasznositisa. Az élelmiszeripari termékek hangsulyosabb jelen-
léte mutathato ki a telepiilésfejlesztésben (92%) a vilagorokségi tervezéssel és hasznositassal
asszehasonlitva (50%).

7.2.3. A kulturalis 6rokségek szerepe a telepiilésfejlesztésben

A kulturalis 6rokségek telepiilésfejlesztésben betoltott szerepét a valaszadok viszonylag magas ara-
nya, 30%-a (3 szervezet) tartotta ,,kdzepesnek”, ugyanakkor a valaszadok fele (5 szervezet — 50%)
jonak és nagyon jonak itélte meg a telepiilés vezetdinek viszonyulasat ezekhez az értékekhez. Ezek
kozott a valaszok kozott jelenik meg a matyd népmiivészet, a halasi csipke, a Hévizi-td, a csiksomlyoi
buicst és a mohacsi busojaras. Két valaszado (20%) esetében kaptam ,,nem tudom” valaszt (4. abra).

B 3 - kozepes mértékben meghatarozé
B 4 - meghatarozo
B 5-nagyon meghatarozd

9 — nem tudom/nem valaszolok

4. abra: A kulturdlis ordkségek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem meghatdrozo) és a 2 (kismértékben meghatarozo) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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A harom kategoriat dsszehasonlitva elmondhato, hogy a kulturdlis ordkségek hasznositasa
a telepiilésfejlesztésben a vilagorokségi tervezéshez és hasznositashoz hasonlo (50—50%),
az élelmiszeripari termékeknek azonban ennél hangsulyosabb megjelenése mutathato ki (92%).
Mindamellett a kulturdlis ordkségek esetében a valaszadok 30%-a, a vilagordkségek esetében
50%-a felhivhatja a figyelmet arra, hogy ezeket az értékeket nagyobb mértékben be lehetne
vonni a telepiilésfejlesztési tervezésbe.

7.3. A telepiilésen élok viszonyulasa a hungarikumokhoz

A megkérdezett szervezetektdl azt is szerettiik volna megtudni, milyennek latjak a telepiilé-
sen élok viszonyulasat a hungarikumhoz. A valaszt szintén 1-t6l 5-ig terjedd skalan lehetett
jelolni, ahol az 1 azt jelentette, hogy az ott él6k egyaltalan nem tartjak fontosnak, nem értékelik
a hungarikumot, az 5 pedig azt jelentette, hogy az itt ¢l6ket biiszkeséggel tolti el a hungarikum,
és nagyon jelentds identitasformald tényezonek tartjak azt. A 9-es valasz a ,,nem tudom meg-
itélni/nem valaszolok™ lehet6ség volt. Minden csoportban vizsgaltam azt, hogy a lakossag hogyan
viszonyul ezekhez az értékekhez, mennyire tartjak ezeket fontosnak, és milyen mértékben toltik
el biiszkeséggel az ott éloket ezek az értékek.

7.3.1. A lakossag viszonyulasa a vilagorokségekhez

A vilagorokségek kozott a pécesi Okeresztény temetd esetében jelent meg a legkevésbé kedvezd
lakossagi viszonyulas (1 szervezet — 12,5%). Ebben az esetben az is lathato, hogy a telepiilés
vezetése is kevés figyelmet fordit ennek az értéknek a hasznositasara és fejlesztésére. Kdzepes
megitélést kapott a lakossagi viszonyulas terén tovabbi harom vilagorokség (a Hortobagyi
Nemzeti Park, az Aggteleki-karszt barlangjai és a Fert6-taj — 3 szervezet — 37,5%). Ezek
az értékek szintén Osszefiiggésben vannak a telepiilés vezetésének az értékekhez vald viszo-
nyulasaval. A budapesti vilagorokség egyiittes (1 szervezet — 12,5%) esetében fogalmazodott
meg az, hogy a lakossagot biiszkeséggel tolti el ez az érték, és az tapasztalhatd, hogy ezek
a helyszinek elsébbséget élveznek a varos fejlesztése soran. A valaszadok tobbsége, csaknem
negyven szazaléka (3 szervezet — 37,5%) vélekedett tigy, hogy a telepiilések lakossagat nagy
biiszkeséggel toltik el a vilagorokségi értékek, és hogy a telepiilés vezetése is kiemelt figyelmet
fordit ezek hasznositaséra. Ide tartozik a Hollokd Ofalu, a Pannonhalmi Fapatsag és a tokaji
borvidék (5. abra).

Osszességében tehat a valaszadok fele latja gy, hogy a lakossagot biiszkeséggel toltik el
a vilagérékségek, ugyanakkor a vélemények masik fele azt tiikrézi, hogy az itt élék kizepe-
sen vagy kevéssé tartjak fontosnak ezeket a kiemelkedé értékeket. Ezekkel a megitélésekkel
osszefiigg a telepiilésfejlesztésben valo hasznositasuk, hasznosulasuk is. A véleményekbdl
az titkrézédik, hogy a vilagrdkségek lakossagi megitélése, valamint telepiilési hasznositasuk
és hasznosulasuk, a vezeték viszonyuldasa ezekhez az értékekhez egymdassal szoros dsszefiig-
gést mutatnak. A valaszadok ugy itéltek meg, hogy azokon a telepiiléseken, ahol a telepiilés
vezetése nagy figyelmet fordit az rékségek hasznositasara, pozitivabb a lakossagi megitélés,
és nagyobb a biiszkeség résziikrol.
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B 2 - egyaltalan nem kedvezé
B 3 - kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd

5 - nagyon kedvezé

12,5%

5. abra: A vilagorékségek fontossaganak megitélése a lakossag korében 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett
valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

7.3.2. A lakossag viszonyulasa az élelmiszeripari termékekhez

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban az alabbi eredmények mutathatok ki. Egy valasz-
ado szerint (8,3%) a hizott libamajas készitmények megitélése kedvezdtlen a lakossag korében.
Héarom valaszado (25%) szerint kdzepes a termékek telepiilési identitast formald szerepének
megitélése. A megkérdezettek meglepé modon ezek kozott emlitették a tokaji aszit, az egri
bikavért és a szegedi paprikat is. A valaszadok csaknem harmada azt a valaszt adta, hogy vagy
jelentds (3 szervezet —25%) vagy pedig nagyon jelentds (5 szervezet — 41,7%) biiszkeséggel tolti
el az itt éléket az adott termék (6. abra).

Az élelmiszeripari termékekhez valo lakossagi viszonyulasrol azt lehet elmondani, hogy
ezeknél kisebb a valaszok szorasa, mint a vilagorokségekkel kapcsolatban. Lathatdan egy arnya-
lattal pozitivabban viszonyulnak az élelmiszeripari termékekhez, jelentdsebb telepiilésidentitast
formalo tényezonek tartjak az élelmiszeripari termékeket, mint a vilagorokségeket.

B 1 - egyaltaldn nem kedvezé
B 3 - kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd

5 - nagyon kedvezé

6. dbra: Az élelmiszeripari termékek fontossdaganak megitélése a lakossag korében 1-t61 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett
valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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Mig tehat a vilagérokségek esetében a valaszadok fele latta ugy, hogy a lakossagot biiszkeséggel
tolti el ezeknek az értékeknek a megléte, az élelmiszeripari termékek esetében a valaszadok 67%-a
tartotta azokat jelentds telepiilésidentitast befolyasolo tényezéknek. Mindkét esetben a valaszadok
mintegy harmadanak kevéssé volt pozitiv valasza a lakossagi viszonyulasokkal kapcsolatban.
Ez mindkét termékcsoport esetében a telepiilési marketingtevékenység és a telepiilésfejlesztés
ez iranyu elomozditasara hivhatja fel a figyelmet.

7.3.3. A lakossag viszonyuldsa a kulturalis 6rokségekhez

Tanulsagos lehet az, hogy a valaszadd szerint a matyd népmiivészetet ,,kdzepes” mértékben
értékeli a lakossag, mondhatni, semlegesen viszonyul hozza (1 szervezet — 10%). Joval nagyobb
azonban azoknak az aranya, akik szerint ezek az értékek biiszkeséggel toltik el a lakossagot
(8 szervezet — 80%). A szbregi rozsatd, a Vizsolyi Biblia, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke,
a Hévizi-t6, a csiksomlydi blicst, a mohacsi busojaras és a torockoi épitett 6rokség esetében
lathat6 ez a pozitiv lakossagi megitélés. Egy esetben kaptam ,,nem tudom” valaszt (1 szerve-
zet — 10%) (7. abra).

B 3 -kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd
B 5-nagyon kedvezd

9 - nem tudom/nem valaszolok

7. abra: A kulturalis orékségek fontossaganak megitélése a lakossag korében 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 2 (kismértékben kedvezd) értékekre nem érkezett vilasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

Ha a vilagordkségekkel és az élelmiszeripari termékekkel dsszehasonlitiuk a kulturalis 6rok-
segeket, azt lathatjuk, hogy a lakossagi megitélés a kulturalis orokségek esetében a leginkdabb
pozitiv (80%), ezt kdvetik az élelmiszeripari termékek (67%,), mig végiil a vilagordkségek kovet-
keznek (50%).

A vilagorokségek és az élelmiszeripari termékek esetében a kevésbé pozitiv megitélést
Jjelzé vélemények viszonylag magas aranya (a harmada, illetve a fele) felhivhatja a telepiilés
vezetésének a figyelmét ezeknek az értékeknek a lakossagi tudatba valo fokozottabb beépi-
tésere, ezzel parhuzamosan pedig a telepiilésfejlesztésbe valo hangsiilyosabb bevondsara.
Jelenleg az lathato, hogy az értékeknek a lakossag identitasara gyakorolt hatasa tébbnyire
erdsebb, mint ezen értékek bevonasa a telepiilésfejlesztésbe. Ebben kivételt az élelmiszeripari
termékek jelentenek. Ezek esetében ugyanis a telepiilési hasznositas jelentdsebb mértékii, mint
a lakossagi megitélés.
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7.4. A hungarikumok altal a vallalkozasokra és a kozosségekre gyakorolt
hatasok szintje

A kovetkez6 kérdésem annak feltarasara iranyult, hogy a felsorolt teriiletek esetében milyen
szinteken (telepiilési, regionalis, orszdagos, nemzetkozi) fejti ki hatdasat a hungarikum. A valasz-
adoknak a vallalkozasokra, a civil szervezetekre és a kézosségekre gyakorolt hatasok szintjét
kellett azonositani.

7.4.1. A vilagorokségek hatasanak szintje

A kovetkezbkben azt vizsgaltam, hogy a vdllalkozasok, a civil szervezetek és a kozdsségek ese-
tében milyen szinteken fejtik ki hatasukat a vilagérokségek.

A vdllalkozdsokra telepiilési szinten hat a Holloké Ofalu, a Ferté-t4j, a Hortobagyi Nemzeti
Park és a pécsi Okeresztény temet6 (4 szervezet — 50%). Mindezek telepiilési szinten gyako-
rolnak hatast a civil szervezetekre és a kozosségekre is. A vallalkozasokat regionalis szinten
befolyasoljak az Aggteleki-karszt barlangjai és a Pannonhalmi Féapatsag (2 szervezet — 25%),
és ezek az értékek a civil szervezetekre €s a kozdsségekre valtozo szinteken fejtenek ki hatast,
a telepiilési szintt6l egészen a nemzetkozi szintig terjedéen. A valaszado a tokaji borvidék (1 szer-
vezet — 12,5%) esetében emlitette, hogy a hungarikum orszagos szinten befolyasolja a vallalko-
zéasokat, ugyanakkor a civil szervezetekre és a kozosségekre elsdsorban telepiilési és regionalis
szinten fejt ki hatast. Az 6sszes vilagorokség koziil a budapesti vilagorokség-egylittes az, amely
a legszélesebb korben — akar nemzetkozi méretekben is — képes hatni a vallalkozasokra (1 szerve-
zet— 12,5%). Ez a hungarikum egynttal — orszagos szinten — befolyassal van a civil szervezetekre
¢és a kozosségekre is (8. abra).

H telepulési
B regionalis
m orszagos

nemzetkozi

8. abra: A vilagorékségeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

A vilagorokségeknek a fele (4 szervezet — 50%) telepiilési szinten gyakorol hatast a civil szer-
vezetekre és a kozdsségekre. Ezek az értékek a legnagyobb aranyban telepiilési szinten befo-
lyasoljak a vallalkozasok miikodését is. Azok a vilagorokségek, amelyek a civil szervezetekre
¢és a kozosségekre orszagos és nemzetkdzi szinten gyakorolnak hatast (3 szervezet — 37,5%),
jellemzden a vallalkozasokra is tobbnyire ezen a szinten fejtik ki hatasukat. A regionalis szinten

33



a kozosségekre és a civil szervezetekre hatast gyakorld vilagorokségek (1 szervezet — 12,5%)
alegnagyobb aranyban szintén telepiilési és regionalis szinten befolyasoljak mind a kdzosségeket,
mind a vallalkozasokat. Ha kiilon szemiigyre vessziik tehat a vallalkozasokra, a civil szerveze-
tekre és a kozosségekre kifejtett hatasok korét, akkor azt allapithatjuk meg, hogy a vilagérokségek
a legnagyobb aranyban telepiilési szinten fejtenek ki hatast (50%) (9. abra).

m teleplilési
B regiondlis
B orszagos

nemzetkozi

9. abra: A vilagérokségeknek a kozdsségekre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

7.4.2. Az élelmiszeripari termékek hatasanak szintje

Az élelmiszeripari termékek korében is vizsgaltuk azt, hogy ezek a termékek milyen kérben fejtik
ki hatasukat a vallalkozdsokra és a kézosségekre.

E termékek esetében a vallalkozasokra gyakorolt hatasokra vonatkozdéan meglehetésen
ellentmondasos valaszokat kaptunk. Mikozben a tokaji aszuval, a makoi hagymaval és a Herz
téliszalamival kapcsolatban (3 szervezet — 25%) az a valasz érkezett, hogy azok nem gyako-
rolnak hatast a vallalkozasokra, a tovabbi valaszokbol mégis az deriil ki, hogy 100 fol6tti
a vallalkozasok szama példaul a tokaji asztival kapcsolatban, ami a becslések szerint legalabb
200 f6 szamara jelent munkahelyet. Hasonloképpen a Herz szalami gyartdja is annal joval
jelentdsebb foglalkoztatd, mint arra az altaluk adott valaszokbol kdvetkeztethetnénk. Ezek
amegkérdezettek ugyanakkor a civil szervezetek és a kozosségek vonatkozasaban azt a valaszt
adtak, hogy ezek a termékek elsésorban telepiilési szinten gyakorolnak rajuk hatast. A hizott
libamajas termékekkel, a Pick téliszalamival és az egri bikavérrel dsszefiiggd vélemények
(3 szervezet — 25%) elsOsorban azt emelték ki, hogy a vallalkozasokra telepiilési szintii hatas
jellemzd, ugyanakkor nem jellemzé a civil szervezetekre ¢és a kozosségekre gyakorolt hatas.
Ez is hordozhat magaban ellentmondast, hiszen mas kérdésekben az egri bikavérnek a jelentds
telepiilési kozosségépitd szerepét emelték ki. Két valaszado (16,7%) emlitette a vallalkozasokra
regionalis szinten gyakorolt hatast, és itt emlitették a kalocsai fiiszerpaprikat és a debreceni
paroskolbaszt. Ezzel egyiitt itt elsésorban a civil szervezetekre és a kozdsségekre telepii-
1ési szinten gyakorolt hatasok jelennek meg valaszként, ugyanakkor a valaszok szorédnak
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a telepiilési és a nemzetkdzi szint{i hatdsok kozott. A valaszadok harmada (4 szervezet — 33,3%)
latja ugy, hogy adott termékek orszagos szinten gyakorolnak hatast a vallalkozasokra, és itt
is a vélemények szorodasat latjuk a kozosségekre és a civil szervezetekre gyakorolt hatasok
tekintetében a telepiilési szinttdl a nemzetkozi szinttel bezardlag. Az érintett szervezetek itt
tettek emlitést a szegedi paprikarol, a csabai kolbaszrol, a karcagi birkaporkoltrol és a bajai
halaszlérél (10. abra).

B nem gyakorol hatast
m  telepllési
B regionalis

0rszagos

10. abra: Az élelmiszeripari termékeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban is szemiigyre vettem a kézdsségekre és a civil szer-
vezetekre gyakorolt hatdasok szintjét. Itt azt lattam, hogy azon értékek esetében, amelyek a civil
szervezetekre és a kozosségekre nincsenek hatdssal (4 szervezet — 33,3%), a vallalkozasokra
telepiilési szinten torténd hatasok jelentek meg a valaszok kozott. Azoknal az értékeknél, amelyek
telepiilési szinten gyakorolnak hatast a civil szervezetekre és a kozosségekre, nem jellemzd, hogy
barmilyen szinten is hatnanak a vallalkozasokra (3 szervezet — 25%). A kozdsségekre és a civil
szervezetekre regionalis szinten hatd értékek tobbségében orszagos szinten fejtenek ki hatast
a vallalkozasokra (3 szervezet — 25%). A civil szervezetekre orszagos szinten hatast gyakorld
értékekre az jellemz6, hogy a vallalkozasokra regionalis szinten hatnak (1 szervezet — 8,3%),
a nemzetkdzi szintli k6zosségi hatast pedig az orszagos szintli vallalkozoi hatassal egyiitt emli-
tették a valaszadok (1 szervezet — 8,3%) (11. abra).

Osszességében az élelmiszeripari termékek esetében az lathato, hogy a legnagyobb mértékben
telepiilési és orszagos szinten fejtenek ki hatast a vallalkozdsokra (25-33%). Ezeknél a termé-
keknél a kozdssegekre gyakorolt hatasok leginkabb telepiilési és regiondlis szinten jelennek
meg (25-25%).

A valaszadok harmada viszont ugy latja, hogy ezek az értékek semmilyen szinten nem jarulnak
hozza a kozdsségek épitéséhez. Ezeknek a véleményeknek a viszonylag magas aranya elgon-
dolkoztatd, hiszen mindezzel parhuzamosan magas ezeknek az értékeknek a telepiilési szintii
hasznositasa, és a lakossagi megitélésiik is jo. Erre alapozva ugy vélem, hatarozottan jelentds
potencialok rejlenek még az ezekre az értékekre épiilé kozdsségeépitésben és az egyiittmiikddések
kialakitasaban.
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B nem gyakorol hatédst

33,3%

B telepilési
B regionalis
W orszagos

nemzetkozi

11. abra: Az élelmiszeripari termékeknek a kozosségekre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Osszehasonlitva a vilagorokségeket az élelmiszeripari termékekkel az dllapithaté meg, hogy
a vallalkozdasokra az élelmiszeripari termékek szélesebb korben fejtik ki a hatasukat, mint
a vilagordokségek (leginkabb orszagos szinten), ugyanakkor a vilagérokségek a kézosségekre
az élelmiszeripari termékeknél szélesebb kérben (orszdagos vagy nemzetkézi szinten) fejtik ki
hatasukat. Az élelmiszeripari termékek kézosségszerveza ereje tobbnyire jelenleg még nem eléggé
kihasznalt. Esetiikben tanulsagos a valaszadok harmada altal megfogalmazott vélemény, amely
szerint ezek az értékek nem jarulnak hozza a kézésségeépitéshez.

7.4.2. A kulturalis 6rokségek hatasanak szintje

A kulturalis 6rokségek esetében is azt vizsgaltam meg elséként, hogy a vallalkozdasokra milyen
szinten hatnak. Lathat6, hogy a Vizsolyi Biblianak nincs a vallalkozasokra gyakorolt hatasa
(1 szervezet — 10%). Az értékek 30%-arol allitottak, hogy az telepiilési szinten hat a vallalko-
zéasokra (3 szervezet).

A megkérdezettek a csiksomlydi buicstival, a torockdi épitett orokséggel és a Zsolnay Kul-
turalis Negyeddel kapcsolatban vélekedtek igy. Ezek az értékek a kdzosségekre és a civil
szervezetekre is tobbnyire telepiilési szinten fejtenek ki hatast. A vallalkozasokat eléré regi-
onalis hatasokrol a valaszadok 40%-a (4 szervezet) szamolt be. Ebben a kdrben jelent meg
a matyo népmiivészet, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke és a mohacsi busojaras. Ezeknek
az értékeknek a kozosségekre és a civil szervezetekre gyakorolt hatasa valtozo, a telepiilési
szintt6l a nemzetkdzi szintig terjed. A valaszadok szerint a vallalkozasokra nemzetkdzi szinten
hat a sz6regi rozsatd és a Hévizi-to (2 szervezet — 20%). Ezeknél telepiilési szintii (széregi
rozsa) és orszagos szintli (Hévizi-t6) hatas figyelhetd meg a k6zosségépitésben. Lathato tehat,
hogy a kulturadlis 6rokségek leginkabb regionalis szinten fejtik ki hatasukat a vallalkozdsokra
(40%) (12. abra).
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B nem gyakorol hatast
m telepulési
m regionalis

nemzetkozi

12. dbra: A kulturalis 6rokségeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Vizsgaltam azt is, hogy a kulturalis 6rokségek a civil szervezetekre és a kozésségekre milyen szin-
ten hatnak. A véalaszad6 a Vizsolyi Bibliaval kapcsolatban itt is azt jelezte, hogy az nem gyakorol
hatast a kozosségekre €s a civil szervezetekre (1 szervezet — 10%). A valaszadok fele jelolte meg
azt, hogy a hungarikum a kdzdsségekre telepiilési szinten fejt ki hatast (széregi rozsatd, kalocsai
népmiivészet, mohacsi busdjaras, torockoi épitett kornyezet, Zsolnay Kulturalis Negyed — 5 szer-
vezet—50%). Ezeknél a vallalkozasokra gyakorolt hatasok is els6sorban telepiilési vagy regionalis
szinten mutatkoznak meg. Igaz ez a megallapitas a civil szervezetekre regionalis szinten hato
értékekre is (halasi csipke, csiksomly6i blicsu), mivelhogy a vallalkozasokra ezek is tobbnyire
telepiilési vagy regionalis szinten fejtik ki a hatasukat (2 szervezet — 20%). Megjegyzendd, hogy
bar a halasi csipke regionalis szinten hat a civil szervezetekre, a kozosségszervezés megvalosul
nemzetkozi szinten is. A Hévizi-to hatasa a k6zosségszervezésre orszagos szintli, am ez az érték
képes akar nemzetkozi szinten is befolyasolni a vallalkozasok miikodését (1 szervezet — 10%).
Egy valaszado jelolt meg civil szervezetekre gyakorolt nemzetkozi hatast az altala kezelt hungari-
kummal (matyd népmiivészet) kapcsolatban, a kozosségekre nézve azonban ugyanez a valaszadd
csak regionalis szint{i hatast jelzett (1 szervezet — 10%). A valaszokbol kinyert adatok alapjan
az lathatd, hogy a t6bbség a civil szervezetekre és a kozosségekre telepiilési szinten gyakorolt
hatasokat jeldlte meg (50%). A tobbi valaszado esetében a k6zosségszervezési hatasok megosz-
lanak az egyes szintek kézott (13. abra).

® nem gyakorol hatast

telepulési

regionalis
H  orszagos

nemzetkozi

13. abra: A kulturdlis ordkségeknek a kézosségekre gyakorolt hatdsanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)
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Elvégeztem a harom értékcsoport dsszehasonlitasat abbdl a szempontbol, hogy milyen szinten
hatnak az értékek a vallalkozasokra és a kozosségekre. Ez alapjan megallapithato, hogy a val-
lalkozasokra az élelmiszeripari termékek fejtik ki a hatasukat a legnagyobb kérben (orszagos
szint), a kulturalis drékségek inkabb regiondalis szinten, a vilagérékségek pedig foként tele-
piilési szinten hatnak. Kézésségszervezd erd tekintetében viszont a vilagordkségek emelhetok
ki (orszagos vagy nemzetkézi szint), mig a kulturalis orokségek elsdsorban telepiilési szinten
birnak kézésségeépits erével. Az élelmiszeripari termékek féként telepiilési és regiondlis szinten
fejtik ki hatasukat, azonban a vélemények jelentds része e termékek esetében viszonylag gyenge
kézosségépits potencialt jelzett.

7.5. A hungarikumok hatdsa a telepiilési munkahelyteremtésre,
a vallalkozadsokra és az egyiittmiikodésekre

A kovetkez6 kérdéskorben arra tértem ki, hogy adott telepiilésen a hungarikumok milyen mértékii
hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre, a hungarikumra épiil6 vallalkozasokra, a telepii-
lési onkormanyzat, a vallalkozasok és a civil szervezetek kézott kialakult egyiittmiikddésekre,
illetve hogy a hungarikum telepiilési szinten milyen mértékben épiti a kézésségeket és a civil
szervezeteket.

7.5.1. A vilagorokségek hatasa a telepiilésekre

A vilagorokségek esetében a megkérdezett szervezet véleménye szerint a pécsi keresztény
temetd nem gyakorol hatast sem a munkahelyteremtésre, sem a vallalkozasokra, sem pedig
a kozosségek szervezésére (1 szervezet — 12,5%). Harom valaszadé (37,5%) jelezte azt, hogy
adott vilagorokség kozepes mértékben jarul hozza a munkahelyteremtéshez a telepiilésen,
és ezek a vilagorokségek valtozo mértékben (a kis mértéktdl a legnagyobb mértékig terjedden)
hatnak mind a telepiilési vallalkozasokra, mind az egyiittmiikodésekre. Ebbe a kategoriaba
sorolhato a Hortobagyi Nemzeti Park, a tokaji borvidék és a Fertd-taj. Négy valaszado (50%)
itélte meg tigy, hogy adott vilagorokség jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorol a munka-
helyteremtésre és ezzel a vallalkozasok miikodésére. Altalaban ezek az értékek kevés kivétellel
(Aggteleki-karszt) az egyiittmikdodéseket is eldsegitik. Ebben a kategoriaban emlithetd Holloko
Ofalu, a budapesti vilagorokség-egyiittes, a Pannonhalmi Féapatsag és az Aggteleki-karszt
barlangjai (14. abra).

Osszességében a megkérdezettek felének (50%) véleménye szerint a vilagorokségek kis vagy
kézepes mértékben jarulnak hozza a telepiilési munkahelyteremtéshez, és ugyancsak fele résziik
latja ugy, hogy jelentds vagy nagyon jelentds szerepiik van ezen a téren. A kismértékii munkahely-
teremtés és vallalkozasdsztonzés azonban nem jelenti azt, hogy ezek az értékek nem birnanak
kozosségszervezd erdvel. Inkabb az mondhato el, hogy a vilagorékségeknek nagyobb szerepiik
van az egyiittmiikédések generaldasaban, a kozosségszervezésben, mint a gazdasagi hatasok
kifejtésében.
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B 1 -egyaltaldan nem meghatérozé
B 3-kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatarozd

5 - nagyon meghatarozé

14. abra: A vilagordkségek hatasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: A 2 (kismértékben meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem valaszolok) értékekre
nem érkezett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

A munkahelyteremtéssel kapcsolatban két szervezet (25%) jelolte meg az 1-10 kozotti szamu
vallalkozast, amely koriilbeliil 1-10 fének ad munkat a telepiilésen. Egy vilagorokség (12,5%)
kapcsan emlitettek 11-15 vallalkozast, 2 szervezet (25%) a 16—20 vallalkozast és egy szervezet
a 21-50 vallalkozast (12,5%) jelolte meg. Egy valaszado (12,5%) 51-100 vallalkozast és egy
tovabbi valaszado (12,5%) 100 feletti vallalkozast jelzett.

Osszefoglalva elmondhaté, hogy a vilagorckségekre épiilé vallalkozdsok szamdaban a leggya-
koribbak az 1-10 kézétti és a 16—20 kozotti szamu vallalkozasok, ezek az eredmények a valaszadok
felénél mutathatok ki. A vilagérokséegek kozott a legtobb vallalkozads a budapesti vilagordkség-
egylittesen és a tokaji borvidéken jelenik meg, és ez a két helyszin segiti eld a legtobb ember
foglalkoztatasat is (1000 f6 felett). Ezenkiviil magasabb, 101-200 feletti foglalkoztatottilét-
szam-becslés jelenik meg Pannonhalma esetében. Az is megdllapithato, hogy a telepiiléseken
miikodd vallalkozadsok aranyaiban kiemelkedé mértékben jarulnak hozza Hollokd és Tokaj éves
bevételéhez (51-75%), illetve Pannonhalma éves bevételéhez (34—50%).

7.5.2. Az élelmiszeripari termékek hatasa a telepiilésekre

Az élelmiszeripari termékek vizsgalatat is elvégeztem abbol a szempontbol, hogy azok telepii-
lési szinten milyen hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra és az egyiitt-
miuikddésre.

A megkérdezettek harmada (4 szervezet — 33,3%) valaszolta azt, hogy adott termék kevéssé
jarul hozza a munkahelyteremtéshez. Ezek a valaszadok a vallalkozasok 1étrehozasaval kapcso-
latban is ezt az értéket jelolték meg. Ugyanakkor ezek a valaszok ellentmondasokat hordoznak
magukban, hiszen ha megnézziik, hany vallalkozas épiil ezekre az értékekre, és azok hany ember-
nek biztositanak munkalehetdséget, akkor lathatjuk, hogy akar 21-50 vallalkozas is épiil egy-egy
adott termékre, és akar 201-300 embernek tudnak munkat biztositani (pl. egri bikavér). Voltak,

39



akik szintén alulértékelték a termék munkahelyteremt6 képességét, és azt a valaszt adtak, hogy
az adott hungarikum csak kdzepes mértékben jarul hozza a munkahelyteremtéshez (5 szerve-
zet—41,7%), mikozben mar egy fokkal magasabb értéket adtak meg a vallalkozasokra gyakorolt
telepiilési hatasként. Az ebbe a kategoriaba sorolt tokaji aszu becslések szerint 100 feletti szam
vallalkozas miikddését hatarozza meg, ezzel akar 200 embernek is munkalehetdséget biztositva.
Ez a telepiilések bevételeinek akar a harmadat is biztositja. Ugyanez mondhato el a szegedi pap-
rikaval kapcsolatban is, becslések szerint ez akar 500 embernek is munkalehetéséget biztosit.
A munkahelyteremtésre telepiilési szinten jelentds hatast gyakorlo termékként definialta a hun-
garikum kezeldje a bajai halaszlét és a Pick téliszalamit (2 szervezet — 16,7%). A bajai halaszlé-
hez kapcsoloddan 21-50 vallalkozas miikddik, és kb. 1000 fének nytjtanak munkalehetdséget.
Az ezen vallalkozasok altal termelt éves bevétel a teljes telepiilési bevételnek akar az 50%-at is
elérheti. A kalocsai fliszerpaprikaval kapcsolatban (1 szervezet — 8,3%) jelolték meg a legjelen-
tésebb telepiilési hatast. Ez a termék ténylegesen hasonld mértékben hat a telepiilés gazdasagara,
mint a valaszadok szerint kismértékii gazdasagi hatast kifejtd, am valdjaban 21-50 vallalkozast
generald és 201-300 embernek munkat biztosito egri bikavér (15. abra).

A munkahelyteremtést a valaszadok szerint telepiilési szinten csupan kis- vagy kozepes
mértékben 0sztonzo tokaji aszu és egri bikavér a valésagban jobban teljesit e téren, mint tobb
olyan termék, amellyel kapcsolatban nagyobb munkahelyteremt6 képességet jeloltek meg.

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban a nagy tobbség (75%) azt allitotta, hogy azok
kevéssé vagy kézepes mértékben jarulnak hozza telepiilési szinten a munkahelyteremtéshez.
Minddssze a valaszadok 17%-a értékelte ugy, hogy a termék jelentésebb mértékben sztonzi
a munkahelyteremtést. Az élelmiszeripari termékeket a vilagérokségekkel osszevetve megalla-
pithato, hogy a vilagéréksegek telepiilési szintii munkahelyteremtd képessége magasabb, mint
az élelmiszeripari termékeké.

B 1 -egyaltaldn nem meghatérozé

W 2 - kismértékben meghatérozo

B 3 -kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatérozd

5- nagyon meghataroz6

41,7%

15. abra: Az élelmiszeripari termékek hatdasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skdalan
Megjegyzés: A 9 (nem tudom/nem valaszolok) értékre nem érkezett vilasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

A viszonylag kismértékiinek itélt munkahelyteremtés és vallalkozasosztonzés az élelmiszeripari
termékek esetében sem jelenti azt, hogy ezek az értékek nem jarulnanak hozza az egyiittmiiko-
dések kialakitasahoz. Itt is az mondhat6 el, hogy az élelmiszeripari termékeknek sok esetben
nagyobb szereplik van az egyiittmiikodések generalasaban, a kozosségszervezésben, mint a gaz-
dasagi hatasok kifejtésében.
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A munkahelyteremtéssel kapcsolatban a valaszadok legnagyobb aranya (6 szervezet — 50%)
jelolte meg az 1-10 k6zotti szam vallalkozast. Ez nagyobb arany, mint amit a vilagorokségek ese-
tében jeleztek a valaszadok (25%). A legtobb vallalkozas a tokaji aszival kapcsolatban mutathatd
ki (100 feletti), és ezek a vallalkozasok 101-200 embert foglalkoztatnak. Nagy foglalkoztatok még
a szegedi paprikaval (301-500 f6), a csabai kolbasszal, a Herz és a Pick szalamival (101-200 £6),
valamint a bajai halaszlével (1000 {6 felett) 6sszefiiggd vallalkozasok. Az is megallapithato, hogy
a telepiilésen miikodo vallalkozasok kiemelked6 mértékben jarulnak hozza Tokaj (26—33%)
¢és Baja éves bevételéhez (34-50%).

7.5.3. A kulturalis 6rokségek hatasa a telepiilésekre

és a vallalkozasok miikddesére gyakorolt hatasat telepiilési szinten. A valaszadok tobbsége
(4 szervezet — 40%) kismérték munkahelyteremtd és vallalkozasdsztonzo hatast jelzett. Ide
sorolhat6 a Vizsolyi Biblia, a matyo népmiivészet, a halasi csipke ¢s a Zsolnay Kulturalis
Negyed. Hasonldan az élelmiszeripari termékekhez a kulturalis 6rokségek kozott is voltak
olyanok, amelyeknek kezeldi szubjektiven alulértékelték az ez iranyu hatasokat, amikor
1-10 kozotti szama, az érték altal generalt vallalkozasrol tettek emlitést. (Valdjaban példaul
a Zsolnay Kulturalis Negyed akar 101-200 foének is munkalehetdséget biztosit.) Kézepes mér-
tékil hatast jeleztek harom esetben (kalocsai népmiivészet, mohacsi busdjaras, torockoi épitett
orokség — 3 szervezet — 30%). Tobb orokségnél 21-50 kdzotti szamu vallalkozast jeldltek
meg, amelyek akar 101-200 ember foglalkoztatasat segitik el6. A valaszok alapjan a szoregi
rozsatd és a csiksomlyoi bucsu sorolhato a jelentds, illetve a Hévizi-t6 a nagyon jelentds mun-
kahelyteremt6 hatassal biro értékek kozé (3 szervezet — 30%). Ugyanakkor ellentmondasnak
tlinik az a tény, hogy a csiksomly6i bucsu és kegyhely kapcsan ehhez képest viszonylag kis
szamu foglalkoztatottat (21-50 f6) jeloltek meg. Az adatok alapjan a kulturalis 6rokségek
kozott a Hévizi-tonak van a legjelentsebb hatasa a munkahelyteremtésre és a vallalkozasokra.
Ezen 6rokség kapcsan 100 feletti vallalkozast és 101-200 ember foglalkoztatasat jelolték meg
az adatszolgaltatok (16. abra).

B 2 - kismértékben meghatarozd
B 3 - kdzepes mértékben meghatérozo
B 4 -meghatédrozd

5 - nagyon meghatarozé

16. abra: A kulturalis 6rokségek hatdasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/nem vdlaszolok) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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Osszességében a megkérdezetteknek kevesebb mint harmada (30%) latta 1igy, hogy az adott
kulturadlis drokség jelentds vagy nagyon jelentés munkahelyteremtének szamit az érintett
telepiilésen. A valaszadok 30%-a kézepes mértekiinek, 40%-a pedig kismértékiinek itéli meg
az adott kulturalis 6rékségnek a munkahelyekre gyakorolt hatasat. A kismértékii munkahely-
teremtd képesség ebben az esetben sem jelenti azt, hogy ezek az értékek ne lennének hatassal
a telepiilési egyiittmiikédésekre és a kozosségekre. Sot, egyértelmiien kimutathato az, hogy
Jjelentésebb hatast gyakorolnak a telepiilési egyiittmiikodésekre és a kozdsségépitésre, mint
a munkahelyteremtésre.

A vallalkozasok szdmara vonatkozoan egy esetben érkezett olyan valasz (a halasi csipké-
vel kapcsolatban), hogy nem miikédik a hungarikumhoz kapesoldédé vallalkozas a telepiilésen.
(Igaz, a valaszado ugyanakkor 11-20 f6 foglalkoztatasat jelezte a telepiilésen.) (10%). Harom
esetben (30%) jelezték 1-10 kozotti vallalkozas 1étét, azonban ezek koziil két 6rokség is akar
101-200 embernek is munkalehetdséget képes nytjtani (a Zsolnay Kulturalis Negyed és a mohacsi
busdjaras). Szintén harom 6rokség (30%) kapcsan jeleztek 11-20 vallalkozast, amelyek atlagosan
21-50 ember foglalkoztatasat segitik eld. Két érték esetében mutathato ki 21-50 k6zotti szamu
vallalkozas (20%), ezek koziil az egyik akar 200 embernek is munkat tud adni. A legtobb val-
lalkozast a Hévizi-t6 kapcsan jelolték meg. Ez a hungarikum szintén legalabb 200 embernek
biztosit munkalehetdséget.

A kulturdlis 6rokségek kozott tehat a legnagyobb foglalkoztato a Hévizi-to, és hozzd kapcso-
lodik a legtobb vallalkozas is. A telepiilési szintii foglalkoztatast nagyobb mértékben befolydsolo
kulturalis ordkségként mindsithetd tovabbi négy érték (a széregi rozsatd, a kalocsai népmiivészet,
a mohdcsi buséjaras és a Zsolnay Kulturalis Negyed). Osszességében tehdt a kulturdlis 6roksé-
gek fele telepiilésenként mintegy 101-200 ember foglalkoztatasat segiti elé (5 szervezet — 50%).
Az adatsorokbdl az is megallapithato, hogy a kulturdlis érékséggel biro telepiiléseken miikédd
vallalkozasok egyes esetekben kiemelkedd mértékben jarulnak hozza a telepiilés éves bevételéhez.
Ez Heéviz esetében 26—33%, Torocko esetében pedig 34—50%.

Az altalam képezett harom értékcsoportot dsszehasonlitva lathato, hogy a valaszadok szerint
a vilagordkségek (50%) telepiilési szinten jelentésebb munkahelyteremtd képességgel rendel-
keznek, mint a kulturalis oréokségek (30%) és az élelmiszeripari termékek (17%,). A kismértékii
munkahelyteremtd képességet hangsulyozo jelentés tébbség véleménye ugyancsak felhivhatja
az értékek kezelGinek figyelmét az ebbdl a helyzetbdl szdrmazé lehetéségekre. Altaldban elmond-
hato, hogy az értékek jelentésebb hatdst gyakorolnak a telepiilési egyiittmiikodésekre és a kozds-
segepitésre, mint a munkahelyteremtésre.

7.6. A hungarikumok hatdsa a térségi munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra
és az egyiittmiikodésekre

A telepiilési hatasok vizsgalata mellett azt is megkérdeztem az érintettektdl, hogyan és milyen
meértékben hat a hungarikum az érintett térség (megye) munkahelyteremtésére, a vallalkozasok
létrehozasara és az egyiittmiikddésekre. A valaszt 1-t6] 5-ig terjedd skalan lehetett megjeldlni,
ahol az egyaltalan nem gyakorol hatast (1) és a jelentds hatast gyakorol (5) kozotti értékekrol
lehetett donteni. A ,,nem tudom megitélni/nem valaszolok™ (9) is a valaszlehetdségek kozott volt.
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7.6.1. A vilagorokségek hatdsa a térségekre

A vilagordkségek kdzott is megvizsgaltam a térségi szintii munkahelyteremto és egyiittmiikodést
generalo hatasok mértékét.

Avilagorokségi kategoriaba sorolt értékek kdzott az, amelyik telepiilési szinten nem segiti elé
a munkahelyteremtést, térségi szinten sem jarul hozza a munkahelyteremtéshez, a vallalkozasok
létrehozasahoz (1 szervezet — 12,5%). Ilyen egy volt: a pécsi okeresztény temetd. Tovabbi négy
vilagorokséggel kapcsolatban jelezték azt, hogy kisebb mértékben jarulnak hozza a munkahely-
teremtéshez térségi szinten (4 szervezet — 50%), ezeknél azonban altalaban kimutathatok jelentd-
sebb telepiilési munkahelyteremtd hatasok. Ebbe a kategoridba sorolhat6 a Hortobagyi Nemzeti
Park, a Pannonhalmi Fapatsag, az Aggteleki-karszt és a Fert6-t4j. A térségi munkahelyterem-
tésre kozepes hatast gyakorlo tokaji borvidék telepiilési szinten is hasonl6 eredményeket mutat
a munkahelyek, a vallalkozasok kialakitasa terén (1 szervezet — 12,5%). Ez a kategdria azonban
ellentmondésokat is magaban rejt, hiszen az ide sorolt vilagorokségek 50 fonél tobb embernek
biztositanak munkat. (A tokaji borvidék példaul 1000 f6 feletti foglalkoztatotti 1étszamot jelolt
meg.). Térségi szinten jelentés munkahelyteremtének szamit a Holloké Ofalu és a budapesti
vilagorokség egyiittes (2 szervezet — 25%). Ezek a vilagorokségek telepiilési szinten is jelentds
hatast gyakorolnak a gazdasagra és a kozosségekre egyarant (17. abra).

B 1- egyaltaldn nem meghatarozé
B 2 - kismértékben meghatdrozo
B 3 - kozepes mértékben meghatérozo

5 - nagyon meghatarozo

17. abra: A vilagordkségek hatdsa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skdalan
Megjegyzés: A 4 (meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett valasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

Az egyiittmiikddésekre gyakorolt térségi hatasokat vizsgalva azt allapithatjuk meg, hogy azok
a vilagorokségek, amelyek telepiilési szinten is kisebb mértékii hatast fejtenek ki az egytittmiko-
désekre és a kozosségépitésre, jellemzoen térségi szinten is hasonlo hatast gyakorolnak (1 szer-
vezet — 12,5%). A térségi szinten kdzepes hatassal biro vilagorokségek (3 szervezet — 37,5%)
telepiilési szinten ugyanolyan vagy kissé nagyobb hatassal birnak. A jelentds hatasokat kifejto
vilagorokségek (4 szervezet — 50%) egyarant jelentds gazdasagi és kozosségi hatasokat fejtenek
ki telepiilési szinten is. Itt emlitették Hollokd Ofalut, a budapesti vilagorokség egyiittest, a Pan-
nonhalmi Féapatsagot és a tokaji borvidéket (18. abra).
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12,5%

B 2 - kismértékben meghatarozo
B 3 - kdzepes mértékben meghatarozd

4 — meghatéarozo

18. abra: A vilagérokségek hatdsa a térségi egyiittmiikodésekre 1-t61 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatarozo), az 5 (nagyon meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem
valaszolok) értékekre nem érkezett vilasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

Osszességében tehdt az mutathaté ki, hogy térségi szinten a vilagorokségek a valaszadok 76%-a
szerint kevéssé és 24%-a szerint jelentés mértékben hozzdjarulnak a munkahelyteremtéshez.
A valaszok itt azonban ellentmondadsosak, hiszen a magat ezen a téren kiozepes hatdast kifejtd
kategoridaba sorolo a legnagyobb foglalkoztatok kozé tartozik. Az eredmények szerint azonban
az emelhetd ki, hogy a vilagérokségek elsésorban telepiilési szinten fejtenek ki gazdasagi hata-
sokat (50%), és ott segitik igazan el6 a foglalkoztatast.

Lathatoan a valaszadoknak a fele azt mondta, hogy a vilagordkségek jelentds térségi egyiitt-
miikodeést generadlo erdvel rendelkeznek. Ezt az értéket 6sszehasonlitva a telepiilési egyiittmii-
kddésre gyakorolt hatasokkal elmondhato, hogy a vilagordkségek nagyobb mértékben fejtik ki
hatasukat az egyiittmiikédésekre telepiilési szinteken (63%), mint térségi szinten (50%).

7.6.2. Az élelmiszeripari termékek hatdsa a térségekre

Az élelmiszeripari termékek esetében is vizsgaltam a térségi szinten kifejtett munkahelyteremtd,
vallalkozasok kialakitdasat 6sztonzd és kézosséget, egyiittmiikédéseket épitd hatdsokat.

Itt azt lathatjuk, hogy azok az élelmiszeripari termékek, amelyek telepiilési szinten is kisebb
hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre ¢és a vallalkozasok 1étrehozasara, térségi szinten is
kisebb mértékben hatnak a munkahelyteremtésre és a vallalkozasok kialakitasara. Ezt a véle-
ményt tiikrozi a valaszadok harmada (4 szervezet — 33,3%). Az ebbe a kategoridba tartozo
hizott libamajas termékek, karcagi birkaporkolt, makoi hagyma é€s egri bikavér koziil utobbi
volt az, amelyik meglehetdsen alulértékelte munkahelyteremtd tevékenységét, hiszen ehhez
a termékhez akar 21-50 vallalkozas is kapcsolodik a térségben. A térségi szinten magukat kze-
pes munkahelyteremtd képességgel mindsité termékek telepiilési szinten magukat magasabb
értékekkel mindsitették. Ezt mutatja a tokaji aszinak és a szegedi paprikanak a vallalkozasokat
0sztonzo tevékenysége (2 szervezet — 16,7%). Azoknal, akik azt valaszoltak, hogy helyi szinten
is jelentds vagy nagyon jelentds munkahelyteremtok, altalaban térségi szinten is ez a jellemz6
(4 szervezet — 33,3%). Ezt vallottak a kalocsai fliszerpaprikaval, a csabai kolbasszal, a debreceni
paroskolbasszal és a bajai halaszlével kapcsolatban. A Herz és a Pick szalamival kapcsolatban
valaszt ado szervezet (2 szervezet — 16,7%) a ,,nem tudom” valaszt jelolte meg. Az adatsorok
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elemzését kdvetden tehat elmondhato, hogy a valaszok a szubjektiv megitélések kovetkezté-
ben gyakran ellentmondasokat tartalmaznak, hiszen van olyan termék, amelyet térségi szinten
kozepes kategoriaba helyeznek, mikdzben az jelentds foglalkoztatast indukal a térségben (pl.
egri bikavér) (19. abra).

Az élelmiszeripari termékek esetében dsszességeben megallapithato, hogy a valaszadok fele
(50%) azt mondta, hogy adott termék kis vagy legfeljebb kdzepes mértékben jarul hozza a térségi
munkahelyteremtéshez és a vallalkozasok létrehozasahoz. A valaszadok harmada, 33%-a vallotta
azt, hogy jelentés vagy nagyon jelentds mértékben jarulnak hozza térségi szinten a munkahelyek
létrehozasahoz. Az is lathato, hogy az élelmiszeripari termékek helyi és térségi szinten egyarant
kifejtenek gazdasagi hatasokat, illetve nagyobb mértékben fejtenek ki gazdasagi hatdasokat, mint
a vilagérokségek. A vilagordkségek kétharmada (76%) valaszolta azt, hogy kevésbé, és 24%-a
mondta azt, hogy jelentds mértékben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez. Ehhez képest
az lathato, hogy az élelmiszeripari termékek térségi hatasa jelentdsebb a munkahelyteremtés
tekintetében, mint a vilagérokségeke.

m 1 -egyaltaldn nem meghatarozé
B 2 - kismértékben meghatérozo
B 3 - kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatarozo
5 - nagyon meghatarozé

9 - nem tudom/nem valaszolok

16,7%

19. abra: Az élelmiszeripari termékek hatasa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)

Szamba vettem azt is, hogy az élelmiszeripari termékek milyen hatdst gyakorolnak a térségi
egytittmiikodésekre.

Azok a termékek, amelyek térségi szinten kismérték hatast fejtenek ki az egyiittmiikodésekre
(2 szervezet — 16,7%), telepiilési szinten jelentds hatast is gyakorolhatnak az egytittmikddésekre
(pl. a szegedi paprika esetében). Azok a termékek, amelyek kozepes hatast fejtenek ki térségi szin-
ten, telepiilési szinten jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorolnak az egyiittmikddésekre
¢és a kozosségépitésre (4 szervezet —33,3%). A térségi szinten az egylittmiikodésekre jelentds vagy
nagyon jelent6s hatast gyakorld termékek (4 szervezet — 33,3%) jelentds, illetve nagyon jelentds
egyluttmikodéseket generalo hatassal rendelkeznek telepiilési szinteken is. A megkérdezettek ide
soroltak a kalocsai fiiszerpaprikat, a csabai kolbaszt, a debreceni paroskolbaszt és a bajai halasz-
1ét. Két értek esetében (2 szervezet — 16,7%) fogalmaztak meg ,,nem tudom” valaszt (20. abra).

A valaszadok harmada mondta az, hogy az élelmiszeripari termékek térségi szinten jelen-
tés vagy nagyon jelentds egyiittmiikodeést generdlo tényezok, ugyanakkor 67%-uk elsdsor-
ban telepiilési szinten gyakorol jelentés vagy nagyon jelentds hatdst az egyiittmiikédésekre.
A vilagérokségek esetében is hasonlo eredmény sziiletett: itt a valaszadok 63%-a azt iga-
zolta vissza, hogy a vilagérokségek elsésorban telepiilési szinten fejtenek ki jelentdsebb hatast
az egyiittmiikodésekre.
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m 1 -egyaltaldn nem meghatérozé

B 2 - kismértékben meghatéarozd

m 3 - kozepes mértékben meghatdrozé
® 4 - meghatarozo

® 5 - nagyon meghatarozd

9 — nem tudom/nem valaszolok

20. abra: Az élelmiszeripari termékek hatdasa a térségi egyiittmiikodésre 1-t61 5-ig terjedd skaldan
Forras: sajat kutatas (2021)

7.6.3. A kulturalis 6rokségek hatésa a térségekre

A kulturalis orékség kategoriaban szerepld értékeket ugyancsak megvizsgaltam abbol a szem-
pontbol, hogy azok milyen hatast fejtenek ki a munkahelyteremtésre, a vallalkozdasok miikodésére
és az egyiittmiikodésekre.

Az adatsorok elemzésével lathato, hogy azok az értékek, amelyek telepiilési szinten kevésbé
jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez, térségi szinten egyaltalan nem vagy csak kismérték-
ben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez és a vallalkozasok kialakitasahoz (matyd népmii-
vészet, Vizsolyi Biblia, halasi csipke, Zsolnay Kulturalis Negyed — 4 szervezet — 40%). Azok
az orokségek, amelyek tobbnyire kdzepes mértéki munkahelyteremtd €s vallalkozasdsztonzo
hatassal birnak telepiilési szinten, térségi szinten is kozepes mértékben hatnak a gazdasagra.
Ezek k6zé sorolhato a kalocsai népmiivészet, a mohacsi busojaras és a torockoi épitett orokség
(3 szervezet — 30%). A csiksomlydi bucsu esetében jeleztek jelentds, a Hévizi-to esetében pedig
nagyon jelentds térségi munkahelyteremt6 hatast (2 szervezet — 20%). Ezeknél telepiilési szinten
is ugyanezt a véleményt fogalmaztak meg. Egy esetben (széregi roézsa) kaptam ,,nem tudom”
valaszt (1 szervezet — 10%) (21. abra).

1 - egyaltalan nem meghatarozé
2 - kismértékben meghatarozo
3 - kdzepes mértékben meghatarozo

4 - meghatarozo

5 - nagyon meghatarozé

9 - nem tudom/nem vélaszolok

21. abra: A kulturalis 6rokségek hatdasa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)
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Az egyiittmiikddésekre gyakorolt térségi hatasokat vizsgalva azt allapithatjuk meg, hogy azok
az értékek, amelyek térségi szinten kismértékben hatnak az egyiittmikodésekre, telepiilési
szinten valtoz6 mérték{i hatasokat gyakorolnak (a kisebbtdl a jelentésebbel bezarolag) (3 szer-
vezet — 30%). Azon orokségek esetében, amelyek térségi szinten kdzepes mértékben hatnak
az egyiittmiikodésekre (pl. matyd népmiivészet), telepiilési szinten szintén valtozé mértéka
hatasok mutathatok ki (2 szervezet — 20%). A valaszadok fele ugyanakkor a térségi egyiittmi-
kodésekre gyakorolt jelentds vagy nagyon jelentés hatasrol tett emlitést (5 szervezet — 50%).
Ezek az értékek tobbnyire telepiilési szinten is jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorolnak
a kozosségépitésre. Ide sorolhatd a Vizsolyi Biblia, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke,
amohacsi buséjaras és a Hévizi-t6. Az is lathaté mindemellett, hogy a Vizsolyi Biblia kzosség-
¢épit6 hatasa térségi szinten jelentdsebb, mint helyi szinten (22. abra).

B 2 - kismértékben meghatérozé
m 3 - kdzepes mértékben meghatdrozé
B 4 -meghatadrozé

5 - nagyon meghatarozé

22. abra: A kulturdlis ordkségek hatasa a térségi egyiittmiikddésekre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/nem vdlaszolok) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

Elvégeztem a harom kategoriaba tartozo értékek dsszehasonlitasat is aszerint, hogy milyen hata-
sokat gyakorolnak a térségi munkahelyteremtésre és kozosségepitésre. A kulturalis ordkségek
terségi hatasaival kapcsolatban az adatsorok arra engednek kivetkeztetni, hogy ezek az érté-
kek térségi szinten kismértéekben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez (40%), a valaszadok
harmada szerint kdzepes mértékben, 20%-uk szerint pedig jelentds vagy nagyon jelentds mér-
tékben. Telepiilési szinten is hasonlo valaszok sziilettek (azzal a minimalis kiilonbséggel, hogy
10%-kal tébben valaszoltik azt, hogy telepiilési szinten jelentésebb munkahelyteremtd képesség
mutatkozik, mint ahogyan ezt térségi szinten lathattuk). Ezek szerint a kulturdlis 6rokségek ese-
tében is — mint ahogyan a vilagérokségek és az élelmiszeripari termékek esetében — viszonylag
kismeértekii gazdasagi hatas érzékelhetd térségi szinten.

Az élelmiszeripari termékek helyi és térségi szinten egyarant hatnak a gazdasagra, ugyan-
akkor az is kimutathato, hogy ez a hatds nagyobb mértékii, mint a vilagorokségek és a kulturalis
orokségek esetében. A vilagorokségekhez kapcsolodo szervezetek kétharmada (76%) valaszolta
azt, hogy kevésbé, és 24%-a azt, hogy ezek az értékek jelentos mértékben jarulnak hozzd a mun-
kahelyteremtéshez. Ehhez képest az lathato, hogy az élelmiszeripari termékek térségi hatasa
Jelentésebb a munkahelyteremtésben, mint a vilagérokségeké. Ezeknél a valaszadok harmada
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(33%) vélte ugy, hogy jelentds vagy nagyon jelentds mértékben jarulnak hozza térségi szinten
a munkahelyek létrehozasahoz, és a valaszadok fele mondta azt, hogy adott termék kis vagy
kézepes mertékben jarul hozza a térségi munkahelyteremtéshez. A kulturdlis orédkségek eseté-
ben a valaszadok 40%-a kismertékii, 30%-uk kozepes mértékii és 20%-uk jelentésebb térségi
gazdasagi hatast emlitett.

A valaszadok harmada mondta azt, hogy az élelmiszeripari termékek térségi szinten jelentds
vagy nagyon jelentds egyiittmiikodést generdlo tényezdk, ugyanakkor 67%-uk elsdsorban tele-
piilési szinten gyakorol jelentds vagy nagyon jelentds hatast az egyiittmiikodésekre. A vilagérok-
segek esetében is hasonlo eredmény sziiletett: itt a valaszadok 63%-a azt igazolta vissza, hogy
a vilagorokségek elsdsorban telepiilési szinten fejtenek ki jelentésebb hatast az egyiittmiikéde-
sekre. A legjelentésebb mértékben a kulturalis drokségek gyakorolnak hatdst a térségi és a tele-
piilési egyiittmiikédésekre. Ezeknél a valaszadok fele mondta azt, hogy a kulturdlis ordkségek
Jelentds mértékben jarulnak hozza a térségi egyiittmiikodésekhez, a valaszadok 70%-a szerint
viszont elsdsorban telepiilési szinten segitik el az egyiittmiikddések kialakitasat.

7.7. A hungarikumok hasznositasanak lehetéségei

Arra a kérdésre is kerestem a valaszt, hogyan és milyen eszkézokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot a telepiilési identitas erdsitése érdekében.

Az egyes kategoriakat szamba véve, els6ként a Hungarikum Gyijteményben a kulturdlis
orokseg és a természeti kornyezet kategoriaban szerepld vilagordkségi értékekkel kapcsolatban
megfogalmazott véleményeket dsszegeztem.

— A budapesti vilagorokség-egylittes a nagyobb dsszefogast hangstlyozza az allami,

az dnkormanyzati, a civil és a nemzetkdzi szereplok kozott.

— Hasonlo véleményt fogalmazott meg a Pannonhalmi Féapatsagot iranyito szervezet is,
amely a helyi egytittmiikodések erdsitésére, programok szervezésére torekszik az dnkor-
manyzattal kozosen.

— A Hortobagyi Nemzeti Park arra torekszik, hogy elinditsa a pasztorképzést, ndvelje
a pasztorkodas megbecsiiltségét, integralja azt a timogatasi rendszerekbe, ezen a téren
ugyanis véleményiik szerint nagy hidnyossag tapasztalhato.

— A fiatalok megszolitasa, az érté¢kek szamukra torténd atorokitése jelent meg javaslatként
a Ferto-taj vilagorokséggel kapcsolatban is. Mindez annak érdekében, hogy az 0ij gene-
racié fontosnak érezze a helyi 6rokséget, és biiszke legyen ra.

— A hollokéi szervezet a normativ alapon miikodo, marketingiranyt tamogatast emelte ki.

— A tokaji borvidéken leginkabb a helyi k6zosségnek késziilt kiadvanyokkal, a hungari-
kumhoz kapcsolodo értékek oktatasban vald megjelenitésével tervezik a hungarikum
hasznositasat, ezaltal a helyi identitas erdsitését. Fontos lenne minél szélesebb korben
tajékoztatni a lakossagot és erdsiteni benniik azt, hogy milyen lehetdségeket rejt magaban
a hungarikumrendszer, és hogy ennek a térség is részese lehet.

— A pécsi Okeresztény temetd esetében a médiamegjelenés ¢s a kdzosségi identitasépitd
programok jelentek meg a hungarikumok hasznositasat eldsegit6 eszkozként.

—  Atermészeti értékek kategoriaban szerepld Aggteleki-karszt barlangrendszerének hasz-
nositasa érdekében a hungarikumra épiil6 tobb helyi rendezvény szerepét emelték ki.
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Az agrar- és élelmiszer-gazdasagi termékekkel, valamint a turizmus és vendéglatas kategoriaban
szerepl6 értékekkel kapcsolatban az alabbi véleményeket fogalmaztak meg a megkérdezettek.

A kalocsai paprika hasznositasaval kapcsolatban felmeriilt a nagy kézi munkaerét igényld
paprikatermesztés nagyobb aranyu tamogatasa.

A tokaji aszu kapcsan az egységes mindségbiztositast, a védjegyrendszer kidolgozasat,
a hungarikumtermék-védelmi 6rokségmeg6rzo palyazatokat, az 6rokségdérok (személyi
tamogatas) ¢s -6rhelyek (a tajhazakkal kdzosen) tamogatasat emelték ki az érintettek.
A hungarikumra épiild tobb helyi rendezvény szerepe keriilt a fokuszba az egri bikavér
hasznositasa esetében.

A debreceni paroskolbasszal kapcsolatban a briisszeli csokoladémiizeum mintéjara
a Debreciner Hungarikum Manufakturat lenne célszeri 1étrehozni a termék multjanak
¢és a gyartas teljes folyamatanak bemutatasara — kostolassal, tamogatott vasarlasi lehe-
toséggel.

A fokozottabb regionalis kommunikacio jelent meg mind a Pick, mint a Herz téliszalamik
esetében, és ugyancsak a kiadvanyok, valamint a kiallitdsok szerepét hangstlyoztak
a makoi hagyma hasznosithatosagaval kapcsolatban.

A szegedi paprika kapcsan f6z6show-t emlitettek a hungarikum bevonasaval.

A bajai halaszlével kapcsolatban sziikséges egy szinvonalas imazsfilm létrehozasa (t6bb
nyelvre leforditva) és ennek népszerisitése hazai és kiilf6ldi médiumokban, illetve online
feliileteken. A jarvanyhelyzeti id6szakot érintéen segélykialtasként hangzott el a ven-
déglatoegységek mitkodtetésének sziikségessége.

Ugyancsak a turizmusban vald hasznositas jelentéségét hangstlyozta a karcagi birka-
porkoltet képviseld szervezet is.

A kulturalis ordkség (és ezen beliil az emberiség szellemi kulturalis orokségének reprezentativ

az alabbi vélemények fogalmazddtak meg.

A megkérdezett szervezet a széregi rdzsa hasznositasaval kapcsolatban az el6készités
alatt 1év4 nyomtatott kiadvanyt emelte ki.

A Vizsolyi Bibliaval kapcsolatban kulturalis €s ismeretterjesztd tematikus szolgaltatast
szeretnének kialakitani népfoiskolai tevékenység keretében (vizsolyi Szenczi Molnar
Albert Népfoiskola), ezenkiviil bibliataborokra, honismereti taborokra, szakmai konfe-
renciakra, egyhazi tovabbképzésekre keriilne sor.

A Hévizi-t6 és a tradicionalis hévizi gyogyaszat vonatkozasaban egy hungarikum-bolt-
haldzat 1étrehozasa meriilt fel, amely ellenérzott koriilmények kdzott, mindségi tantsit-
vanyokkal fontos eleme lenne a népszerusitésnek.

A Zsolnay Kulturalis Negyed esetében a médiamegjelenés és a kdzosségi identitasépitd
programok jelentek meg a hungarikumok hasznositasat eldsegit6 eszkozként.

A mohacsi buséjarast képviseld szervezet Gigy latja, hogy a telepiilési értéktarak szerepét
novelve, folyamatos marketingtevékenységgel, ifjuisagot bevond rendezvényekkel, inter-
aktiv programokkal lehetne névelni a hungarikum hasznosithatosagat.

A maty6 népmiivészettel kapcsolatban megfogalmazodott, hogy szabadidds elfoglaltsag-
ként és késébbi kereseti lehetdségként Gjra vonzdva kellene tenni a himzést a fiatalabbak
szamara. A himzésmotivumokat szélesebb korben lehetne alkalmazni a mai viseleti
és hasznalati targyakon.
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—  Akalocsai népmiivészet targyi és szellemi 6rokségét 6rz6 és bemutatdé muzeumot lehetne
kialakitani.

— A halasi csipkével kapcsolatban azt tartottak fontosnak a telepiilési identitas erdsitése
érdekében, hogy ezzel az értékkel mar kisgyermekkorban (6vodaban, altalanos iskolaban)
megismerkedjenek a gyermekek, tigy, hogy az maradando élményt jelentsen szamukra.
Az érintett szervezetek arra torekszenek, hogy minden kiskunhalasi gyermek ellatogasson
a Csipkemtizeumba, lehetdleg intézményi keretek kozott. Ezen a latogatason kézmiives
foglalkozasok keretében mutatjak be a halasi csipkét.

— Az épitett 6rokség kategoriahoz tartozo torockoi épitett orokséggel 6sszefiiggésben a fia-
talok otthon maradasa motivalja a torockoi 6rokséget kezeld szervezetet.

8. Osszefoglalas és kovetkeztetések

A szakirodalmi kutatasok ravilagitottak arra, hogy a hungarikumok hangsulyos szerepet tdltenek
be az életképes nemzettudat kialakitasaban, hiszen nemzetiink pozitiv dnértékelésének egyik
feltétele az, hogy lehetdleg értékes tulajdonsagokkal legyen felruhazva. A magyar lakossag
korében elevenen €16 nemzeti €rzés €s a nemzeti identitasmintak mellett azonban kiemelhetd
a hungarikumoknak a lokalis identitasban betoltott szerepe is. Azok ugyanis kiilonleges, auten-
tikus értéket képviselnek. A hungarikumok a vidéki térségek szamara kitorési lehetéséget jelen-
tenek, a varosok esetében pedig a sokszini kinalat kialakitasdban kaphatnak fontos szerepet.
A hungarikumok meg6rzése és hasznositasa szamos kozvetlen és féleg kozvetett haszonnal jar
a vizsgalt térségek tarsadalmara és gazdasagara nézve. Hozzajarulnak tobbek kozott a helyben
torténé munkahelyteremtéshez és -megdrzéshez, az alapanyag-eléallitok bevételeinek és igy
a helyi adobevételeknek a ndvekedéséhez.

Ezeknek az értékeknek a helyi lakossag és a turistak szamara torténé bemutatasaban bevalt
eszkozok a fesztivalok, a vasarok €s a tematikus utak. A megelevenedett kultira révén lehetévé
valik a tradiciok megodrzése, a kozosségfejlesztés, és az identitas is formalhato altala. Masrészt
az aktiv részvétel, a bevonodas kovetkeztében az autentikus értéket képviseld kinalat irant egyre
nagyobb az igény a fogyasztdi oldalon. Ez pedig a telepiilések szamara gazdasagi haszonnal
és a telepiilési infrastruktura fejlédésével jarhat egyiitt.

A kérdoéives vizsgalat soran arra kerestem a valaszt, hogy a hungarikum mennyire megha-
tarozé tényezd a telepiilésfejlesztésben; hogyan viszonyul az adott hungarikumhoz a telepiilés
vezetése, €s hogyan a lakossag. Az érintett szervezetektdl azt is megkérdeztem, hogy a hunga-
rikum milyen teriileti szinteken (telepiilési, regionalis, orszagos, nemzetkdzi) gyakorol hatast
a munkahelyteremtésre és a kozosségekre, illetve milyen mértékben fejt ki hatast a munkahely-
teremtésre, a vallalkozasokra és az egylittmikodésekre az adott telepiilésen, illetve az adott
térségben. A vizsgalat végiil kitért arra is, hogyan és milyen eszkdzokkel lehetne nagyobb mér-
tékben hasznositani a hungarikumot a telepiilés fejlodésének eldsegitése €s a telepiilésen ¢lok
identitasanak erdsitése érdekében.

A primer kutatas soran kideriilt, hogy az értékeknek a telepiilésfejlesztésben vald haszno-
sitasa Osszefliggést mutat az értékek megitélésével. A telepiilések vezetésének pozitiv attitiidje
az értékek hasznositasaval kapcsolatban befolyasolhatja a lakossagi megitélést is. Azokon a tele-
piiléseken ugyanis, ahol a telepiilés vezetése nagy figyelmet fordit ezen értékek hasznositasara,
ott lathatdan pozitivabb megitélés és nagyobb biiszkeségérzés tapasztalhato a lakossag részérdl is.
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A hungarikumok 0sszesitett elemzésével bebizonyosodott, hogy adott értéknek a hangstlyo-
sabb megléte a telepiilésfejlesztésben altalaban azt is eredményezi, hogy az kiterjedtebb teriileti
szinten gyakorol hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, s jellemzden pozitivabb
a veliik kapcsolatos lakossagi megitélés is. Ezek szerint az élelmiszeripari termékek elsésorban
orszagos szinten, a kulturalis 6rokségek regionalis szinten, a vilagorokségek foként telepiilési
szinten gyakorolnak hatast a munkahelyteremtésre és a vallalkozasok dsztonzésére. A kozosség-
épitésben azonban a vilagorokségek és a kulturalis 6rokségek jarnak az élen. Kideriilt az is, hogy
a valaszadok harmadanak a véleménye szerint az élelmiszeripari termékek kozosségszervezo
képességében sokkal tobb lehetdség rejlik, mint amennyit eddig abbdl kihasznaltak.

9. Melléklet
9.1. Kérddiv a hungarikumokat kezeld szervezetek szamdara
Tisztelt Valaszado!

Jelen kutatassal a Nemzetstratégiai Kutatointézet célul tlizte annak feltarasat, hogy a hungari-
kumok milyen hatast gyakorolnak az érintett telepiilések identitasara. E témaval kapcsolatban
szeretném kérni szakmai véleményét, valaszait.

Amennyiben az On telepiiléséhez tobb hungarikum is kapcsolodik, kérem, minden hunga-
rikumhoz kapcsolodoan toltson ki egy-egy kérddivet annak érdekében, hogy lathassuk az egyes
hungarikumok hatasainak eltéréseit.

A kérdoiv kitoltése koriilbeliil 15 percet vesz igénybe.

Koszonjiik szives egylittmikddését, valaszait.

1. Kérem, nevezze meg az On szervezete 4ltal kezelt hungarikumot.

3. Amennyiben mas telepiilés(ekhez) is kapcsolodik a hungarikum, kérem, sorolja fel ezeket
a telepiiléseket.

4. A hungarikum mennyire meghatarozo tényezdje a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszonyul
a telepiilés vezetése a hungarikumhoz? (Kérem, jelolje a valaszt 1-t6l 5-ig terjed6 skalan,
ahol 1 — egyaltalan nem meghatarozo tényezd; 5 — nagyon meghatarozé tényez6; 9 — nem
tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 9
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5. Mit gondol, milyen a viszonyulasuk a telepiilésen €l6knek a hungarikumhoz? (Kérem, jeldlje
a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 — az itt €16k egyaltalan nem tartjak fontosnak, nem
értékelik a hungarikumot; 5 — az itt éloket biiszkeséggel tolti el a hungarikum, és nagyon
jelentds identitasformald tényezonek tartjak; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 9

6. A hungarikum altal kifejtett hatasok
6.1. A felsorolt teriiletek esetében milyen szinteken fejti ki hatasat a hungarikum? Kérem,
minden sorban tegyen X-et oda, ahol hatast fejt ki.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem gyakorol

szinten szinten szinten szinten hatast

A) Telepiilésfejlesztés
B) Villalkozasok
C) Civil szervezetek

D) Kozosségek

6.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen szinteken (telepiilési szinten, regionalis
szinten, orszagos szinten) fejti ki hatasat a hungarikum.

7. A hungarikum altal kifejtett hatasok telepiilési szinten
7.1. Milyen hatasokat gyakorol és milyen mértékben az érintett telepiilésre a hungarikum?
(Kérem, jeldlje a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 —egyaltalan nem gyakorol hatast;
5 — jelentds hatast gyakorol; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

| 2 3 4 5 9
A) Munkahelyeket teremt.
B) Vallalkozasok épiilnek a hungarikumra.

C) Hozzajarul az adobevételek noveléséhez.

D) Hozzajarul az alapanyag-eldallitok bevéte-
leinek noveléséhez.

E) Egyiittmiikodések alakulnak ki a telepiilési
O6nkormanyzat, vallalkozasok és civil szer-
vezetek kozott a hungarikumra alapozva.

F) Ko6z6sségépitd szerepe van.
G) Civil szervezetek épiilnek a hungarikumra.
H) Egyébr...........

7.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen mértékben fejti ki hatasat a hungarikum
az érintett telepiilésre.
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8. A hungarikum 4altal kifejtett hatasok térségi szinten
8.1. Milyen hatasokat gyakorol és milyen mértékben az érintett térségre (megyére) a hun-
garikum? (Kérem, jeldlje a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem
gyakorol hatast; 5 — jelentds hatast gyakorol; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

A) Munkahelyeket teremt.

1 2 3 4 5 9

B) Vallalkozasok épiilnek a hungarikumra.

C) Hozzajarul az adobevételek noveléséhez.

D) Hozzéjarul az alapanyag-eléallitok bevételei-
nek noveléséhez.

E) Egyiittmitkodések alakulnak ki a térségi
onkormanyzatok, vallalkozasok és civil szer-
vezetek k6zott a hungarikumra alapozva.

F) Ko6z6sségépito szerepe van.

G) Civil szervezetek épiilnek a hungarikumra.

H) Egyéb:...........

8.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jelolte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen mértékben fejti ki hatasat a hungarikum

az érintett térségre.

9. Becslései szerint a telepiilésen hany vallalkozas épiil a hungarikumra? Kérem, jeldlje a valaszt.

-0

- 1-10

- 11-15

- 1620

- 21-50

- 51-100

— 100 felett

10. Becslései szerint a telepiilésen hany ember foglalkoztatasat segiti a hungarikum? Kérem,

jelolje a valaszt.
- 016

- 1-10 16

— 1120 f6

— 2150 16

- 51-100 f6

— 101-200 f6
— 201-300 6
—  301-500 6
- 501-1000 6
— 1000 f6 felett
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11.

12.

14.

Becslések szerint a telepiilés éves bevételének mekkora része szarmazik azon vallalkozasoktol,
amelyek adott hungarikumhoz kapcsolhatok? Kérem, jeldlje a valaszt.

- 0%

- 1-10%

- 11-25%

- 26-33%

- 34-50%

- 51-75%

- 76-90%

- 91-100%

Megcélzott célesoportok

12.1. Mely célcsoportot/célcsoportokat célozzak meg a hungarikummal? Tébb valasz meg-
jelolése is lehetséges.

— lakossag helyi és térségi szinten

— lakossag regionalis és orszagos szinten

—  belfdldi turista — szabadidds utazo

—  Dbelfdldi turista — iizleti utazéd

—  Dbelfoldi turista — fiatal

—  belfdldi turista — senior (60+)

—  kiilfoldi turista — szabadidds utazo

—  kilfoldi turista — iizleti utazé

—  kulfoldi turista — fiatal

—  kilfoldi turista — senior (60+)

— Egyébi........o.o.

12.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jelolte meg, kérem, nevezze meg
azt/azokat a célcsoportot/célcsoportokat, amit/amiket megcéloznak a hungarikummal.

. Mi a szubjektiv véleménye arrol, hogy mennyire ismert a hungarikum a belfoldi latogatok

korében? (Kérem, jelolje egy 1-7-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem ismert; 7 — nagyon
ismert; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)
1 2 3 4 5 6 7 9

Mi a szubjektiv véleménye arrdl, hogy mennyire ismert a hungarikum a kiilf6ldi latogatok
korében? (Kérem, jelolje egy 1-7-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem ismert, 7 — nagyon
ismert, 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 6 7 9
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15. A hungarikumhoz kapcsolodo marketingeszk6zok hatasa a kiemelt célcsoportokra
15.1. Milyen szint{ hatast fejtenek ki az alabbi, hungarikumhoz kapcsolodd marketingeszkd-
70k a kiemelt célcsoportokra? Kérem, minden sorban jeloljon meg egy valaszt.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem késziilt
szintl hatast szinti hatast szinti hatast szinti hatast ilyen marke-
fejt ki. fejt Kki. fejt ki. fejt ki. tingeszkoz.
A) Nyomtatott kiadvany
B) Online kiadvany

C) Imazsfilm

D) Honlapon valé megjelenés

E) Kiallitasokon és vasarokon
valo megjelenés

F) Rendezvények szervezése

G) Arculati elemek (logo,
szlogen, ajandéktargyak)

H) A hungarikum formavila-
gat megjelenitd épiiletek
(pl. hagymakupola)

I) A hungarikumot bemutato
intézmények (pl. mazeum,
latogatokozpont)

J) A hungarikumot megjelenitd
objektumok (pl. szobrok,
szokokutak, emlékmivek stb.)

K) A termék reklam nélkiil is
érdeklodést kelt

L) Egyéb marketingeszkoz:

15.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy mely ,,egyéb” marketingeszk6zok és milyen szinten (telepiilési szint, regionalis
szint, orszagos szint, nemzetkozi szint) gyakorolnak hatast a kiemelt célcsoportokra.
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16. Mely agazatok profitalhatnak a hungarikumbol és milyen szinten? Tobb valasz megjelolése
is lehetséges.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem fejt ki

szintii hatast szintii hatast  szintd hatast  szinti hatast  hatast erre
fejt ki. fejt ki. fejt ki. fejt ki. az agazatra.

A) Vonzerdk tizemelte-
tése (pl. latogatokoz-
pont, miizeum, park)

B) Vendéglatas

C) Helyi termékek
eldallitasa

D) Elelmiszeripar

E) Helyi alapanyag-
beszallitas

F) Kézmivesipar

G) Kozlekedés

H) Szallitmanyozas
és logisztika

I) Kulturalis szolgalta-
tasok

J) Média és reklamipar
K) Ruhaipar/divat
és design

L) Epit8ipar
M) Egyéb............

17. Kérem, fejtse ki a véleményét arrol, hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot a telepiilési identitas erdsitése érdekében.

18. Kérem, fejtse ki a véleményét arrol, hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot az orszagimazs erdsitése érdekében.

Ko6szonom egyiittmiikodését, valaszait!
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9.2. Telepiilésekhez kétods hungarikumok

A Hungarikumok Gytijteményében szerepld 76 hungarikum kozil kiemeltiik a telepiilésekhez
kotédo hungarikumokat, illetve ezek kozott is azokat az értékeket, amelyeknek turisztikai hata-
suk van vagy lehet.

1. tablazat: Telepiilésekhez kotdda, turisztikai vonzerdvel rendelkezé hungarikumok

SSZ(;:I-I Hungarikum Telepiilés
1. | Csabai kolbasz és Csabai vastagkolbasz Békéscsaba
2. |Magyarorszagi Tokaji borvidéken eléallitott tokaji aszu Tokaj
3. | Gyulai kolbasz és gyulai paroskolbasz Gyula
4. | Kalocsai fiszerpaprika-6rlemény Kalocsa
5. | PICK téliszalami Szeged
6. |HERZ Classic téliszalami Szeged
7. | Makoi hagyma Mako
8. | Szegedi fiiszerpaprika-6rlemény Szeged
9. | Hizott libam4jas termékek Szeged
10. | Debreceni paros kolbasz Debrecen
11. | Egri bikavér Eger
12. | Széregi rozsatd Széreg (Szeged)
13. | A Hévizi-to és a tradicionalis hévizi gyogyaszat Héviz
14. | Torocko épitett 6roksége Torocko
15. | Zsolnay porcelan és keramia Pécs
16. | Mohacsi busojaras, maszkos téliizé szokas modellje Mohacs
17. | A maty6 népmiivészet — egy hagyomanyos kozosség himzéskul- | Mezdkovesd, Tard, Szentistvan
tardja
18. | Budapest — a Duna-partok, a budai Varnegyed és az Andrassy ut | Budapest
19. | Hollokd Ofalu és kornyezete Holloko
20. | Az ezeréves Pannonhalmi Bencés Foapatsag és természeti Pannonhalma
kornyezete
21. | Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta Hortobagy, Balmazujvaros,
Egyek, Gorbehaza, Hajdubo-
szormény, Hajdtszoboszl0,
Hortobagy, Nagyhegyes,
Nédud\{ar, Piispokladany, Tisza-
csege, Ujszentmargita.
22. | Pécs (Sopianae) Okeresztény temetdje Pécs
23. | Fert6/Neusiedlersee kulturtaj Fert6boz, Fertdd, Fertdhomok,
Fertérakos, Fertdszéplak,
Hegyko, Hidegség, Nagycenk,
Sarrdod, Sopron-Balf
24. | A Tokaji torténelmi borvidék kultartaja Tokaj
25. | Herendi porcelan Herend
26. | Halasi csipke Kiskunhalas
27. | Kalocsai népmuivészet: iras, himzés, pingalas Kalocsa
28. | Zsolnay Kulturalis Negyed Pécs
29. | Vizsolyi Biblia Vizsoly
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N

szdm Hungarikum Telepiilés
30. | Hollohazi porcelan Hollohaza
31. | Csiksomlyoi piinkdsdi bucst és kegyhely Csiksomlyo
32. | Az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt barlangjai Aggtelek
33. | Karcagi birkaporkolt Karcag
34. | Gundel-6rokség — Gundel Karoly gasztronomiai és vendéglato- | Budapest

ipari 6roksége és a Gundel étterem

35. | Bajai halaszlé Baja

Forrds: Hungarikumok Gyfijteménye — Magyar Ertéktar (2021). www.hungarikum.hu/
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II. A csiksomlyoi bucsu turisztikai vizsgalata

1. Bevezetés

Ha manapsag valaki a nemzet Gjracgyesitésének legbeszédesebb szimbolumat, annak vallasi
és nemzeti kegyhelyét keresné, akkor semmiképpen sem keriilheti el Csiksomlyot. A székelyfoldi
szakralitas meghatarozo helye tobb évszazados multra tekint vissza, az elmult évtizedek soran
pedig a magyarsag legfontosabb, legismertebb zarandokhelyévé valt, ahol a nemzet évrol évre
at- és megélheti az Osszetartozas tudatat, illetve a kdzos gyokerek valosagat és megtarto erejét.

Csiksomlyo egyben a legnagyobb kultikus kézpontja a magyar Maria-tiszteletnek is. Ide meg-
nyugodni, kiengesztelédni, erdt gyijteni, imadkozni, énekelni, vagyis blcsut nyerni sereglenek
Maria magyar hivei. A Nemzetstratégiai Kutatdintézet Boldogasszony-tarlatanak karpataljai kial-
litd mlivésze, a néhai Magyar Laszl6 igy fogalmazott Csiksomlyordl: ,, Onnan ered a joindulat...”

Jelen tanulmany a Nemzetstratégiai Kutatdintézet azon kutatasanak ismereteit és tapaszta-
latait tartalmazza, amely turisztikai szempontrendszer szerint vizsgalta a csiksomlyoi bucsut.
A feltaras arra iranyult, hogy megvilagitsa a résztvevok szakralis és torténelmi motivacioit,
illetve azt is, hogy mennyire fonodik 6ssze, mennyire feltételezi és hatarozza meg a vallassal
¢és a nemzettudattal 6sszefliggd késztetés a blicsu latogatasat.

Eloljaréban elmondhat6, hogy a bucsu leglényegesebb vonatkozasa a Regnum Marianum
eszmeisége, amely a Szlizanyanak felajanlott Szent Korona gondolatan alapul. Csiksomlyo alap-
vetéen a Magyarok Nagyasszonyaval, Mariaval valo talalkozas helye, a bucsu pedig erre ad
alkalmat: a katolikus vallason, illetve az kumené jegyében érkezé tobbi keresztény felekezet
hitélete alapjan torténik.

A szekunder vizsgalatok mellett egy online kérddives felmérésben betekintést kivantunk
kapni abba, hogy a csiksomlyoi bucst latogatéi miért indulnak tnak, hogyan teszik meg ezt
anagy tavolsagot, mennyi id6t toltenek ott, és az innepi mise mellett még mi irant érdeklédnek.
A primer kutatas kiterjedt annak a vizsgalatara is, hogy akik még nem jartak a telepiilésen, vagy
nem piinkosd tinnepén, hogyan vélekednek a csiksomlyoi bucstrol.

Masrészt egy korabbi kutatasunkban valaszt kerestiink arra is, hogy a csiksomly6i bucsu mint
turisztikai termék az életciklusat tekintve melyik fazisban van, milyen iranyban fejlddik, milyen
jOv6 felé tart. Ez utdbbi tanulmany A csiksomlyoi bucsu turisztikai vizsgalata cimi tanulmany
mellékleteként olvashato.

1.1. A kutatas célja és modszerei

Csiksomlyo a Maria-ut keleti végallomasa, az Isten és Maria iranti tisztelet, valamint a nem-
zeti identitastudat megjelenésének helyszine. A székelyfoldi szakralitas meghatarozé helyeként
tobb évszazados multra tekint vissza, az elmult 25 évben pedig a magyar nemzet legfontosabb,
legismertebb zarandokhelyévé valt, ahova hozzavetdlegesen tobb szazezren érkeznek évente.
A Nemzetstratégiai Kutatdintézet korabban vizsgalta a csiksomlyoi bucsh turisztikai élet-
gorbeciklusat. Ennek alapjan elmondhatd, hogy a vallasi esemény a fejlodés és a konszolidacid
jegyeit egyarant mutatja: a latogatoszam névekedése még mindig jelentds, de lassuld tendenciat
mutat. A latogatok szama sokszorosan meghaladja a helyi lakossag szamat. Egyre tobb vallalkozas



épiil a turizmusra, de még szamos feltaratlan lehetéség rejlik a varos és a desztinacio adottsagai
kozott. A bicsu termékkinalata allanddsult, az dsszetétele stagnal, azonban az 0sszes érdekelt
egyetért abban, hogy a megtjulas érdekében sziikséges fejleszteni a turisztikai infrastruktarat,
ami elsésorban a rendelkezésre allo kapacitasok Gsszegzését, a turizmusban érdekeltek 6ssze-
fogasat jelentené. A telepiilés meghatarozé szerepldinek (szerzetesek, civilek, onkormanyzat)
véleménye szerint a legfontosabb feladat a turistak érdeklédésének felkeltése Csiksomly6 irant
a bucst idején kiviil is, illetve az odautazok lehet6 leghosszabb ideig torténd ott tartasa. Egyik
eszkdzként a bucsun kiviil a tobbi egyhazi iinnep népszerisitésével érhetd el az a cél, hogy azok
plinkosdi bucsut kiegészité helyszinekké valhassanak, ezzel is ndvelve a csiksomlydi biicstt
¢és Hargita megye kiegyensulyozottabb latogatottsagat. A térség fejlesztési tervei mar elkésziil-
tek, és a felelds dontéshozok szerepet adnak a szakralis hely turisztikai célu fejlesztésének is.*
Jelen kutatas kozponti témaja a csiksomlyoi bucst latogatotipologiajanak vizsgalata volt.
Kivancsiak voltunk a latogatok motivacioira, érdeklédésére, a rendelkezésre allo szolgaltatasok-
kal kapcsolatos véleményiikre. Ezenkiviil valaszt kivantunk talalni arra is, hogy az egyhaz 4ltal
elsddlegesnek tekintett cél, a hit megélése mellett hogyan valt egyben nemzeti zarandokhellyé
Csiksomly6 a bucst résztvevdinek interpretacioiban.
A csiksomlyéi bticstval kapcsolatban a kutatas célja megvizsgalni:
— acsiksomlyoi zarandokok motivacioit, érdeklédését, sziikségleteit;
— acsiksomlydi bucsu esetében hogyan épiilnek egymasra, illetve erdsitik egymast a turisz-
tikai, a vallasi és a nemzettudattal kapcsolatos motivaciok;
— a zarandokok Osszetételét (mennyire turistaként, mennyire zarandokként érkeznek),
utazasi szokasait (utazasa soran hol szall meg, milyen szolgaltatast vesz igénybe);
— valamint a latogatok igényeinek feltérképezésével ravilagitani a hianyossagokra, és javas-
latot kérni t6liikk a megvaltoztatasukra.

Mobdszertan

A fenti célok érdekében nemzetkdzi és hazai szakirodalom-gyiijtést és -feldolgozast végeztiink,
amelynek soran a témaval kapcsolatos relevans irodalmak eredményeit dolgoztuk fel. A vallasi
turizmus kérdéskorét tobb oldalrdl kozelitettiik meg: vizsgaltuk a vallasi turizmus fogalmat,
gazdasagi és tarsadalmi jelentségét, a zarandoklat jelentésének atértelmez6dését és kozosség-
formald szerepét; a turista és a zarandok kozotti sszefiiggést, atmenetet. Vizsgaltuk tovabba
a csiksomlyoi bucsu torténetének fejlodését, latogatdinak dsszetételét és 6 motivacioikat.

A szakirodalmak feltarjak, hogy sok esetben kapcsolat van a turizmus és a zarandoklatok
kozott, a ketté nem kiilonithetd el élesen; a csiksomlyoi blicst esetében pedig a nemzettudat,
illetve a magyarsag egybekapcsolddasanak fontossaga is tarsul a motivaciokhoz. Ezeket az 6ssze-
fliggéseket mind a szekunder, mind pedig a primer kutatas soran mélyrehatobban is értékeltiik.

A szakirodalmi feldolgozas mellett primer kutatasként kérddives vizsgalatot végeztiink
a csiksomlydi bucsu latogatdi korében. A kérdbives kutatas soran vizsgaltuk azok véleményét
is, akik mar jartak a csiksomlyoi bucsuban, és azokét is, akik még nem, annak érdekében, hogy
megismerjiik motivacioikat, sziikségleteiket. A kérddiv kérdései az alabbi témakoroket érintik.

0 Lasd bévebben: BATTAY Maté — TOZSER Anett — SzAsz Jend (2016): A turizmusfejlesztés lehetdségei-
nek feltardasa a csiksomlyoi kegyhely példajan keresztiil. A csiksomlyoi bucsu turisztikai életciklus gorbe
szerinti vizsgalata. Budapest: Nemzetstratégiai Kutatointézet. (1d. melléklet)
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A szociografiai tényez6k mellett kivancsiak voltunk arra, hogy a valaszadé jdrt-e mar
pinkosdkor a csiksomlydi bicsiban, hany alkalommal, milyen motivacioval kelt utra, kivel
és milyen kozlekedési eszkozzel érkezett, hany éjszakat toltott el s milyen tipusu szallashelyen
szallt meg. A csiksomlydi bucsti mely részei voltak szamara a legérdekesebbek, a bucstba tor-
ténd latogatasat kiegészitette-e szabadidds programokkal, amennyiben igen, mely telepiiléseket
¢és mely latnivalokat tekintette meg, volt-e olyan szolgaltatas, amelyet a csiksomlydi bucst idején
hianyolt, és milyen javaslatai vannak ezek javitasara. Rakérdeztiink tovabba arra is, tervezi-e,
hogy visszatér, ¢és ajanlja-e a blicsut ismerdseinek. Kérddiviink kitoltését azoktdl is kértiik, akik
még nem voltak Csiksomlyon, vagy nem pilinkdsd tinnepén. Toliikk megkérdeztiik, hogy mi volt
a tavolmaradasuk oka, és mivel lehetne 6sztondzni 6ket arra, hogy egyszer ellatogassanak oda.

Az online kérdéives vizsgalat nem reprezentdlja a teljes résztvevdi kort, a bucsun jelen levd
tomeget: a csiksomlyoi bcsun valo részvétel ugyanis még mindig nagy aranyban erdélyi, sot
leginkabb székelyfoldi bazisu (koriilbeliil 50-60%-ban). Ez a megallapitas valoszinisithetd
az egyszerl résztvevoi megfigyelések alapjan. Jelen kutatas azonban nem tér ki arra a helyi
latogatoi kérre, akik alapvetéen nem turistaként definidalhatok (bar kozottiik is 1étezik egy
kisebb aranyu, otthonrdl kimozdulasra vagyo réteg). 4 kutatas azonban értékes eredményeket
ad, és ravilagit sok olyan kérdésre, amelyet egy késébbi kutatasi temaként, mélyebb vizsgalatban
érdemes feldolgozni. Ez a kutatas tehat kiinduld alapja lehet egy késobbi, Iényegesen nagyobb
mintaji és némileg hasonld témaju kutatasnak, amely a motivaciok, a tartéozkodas, valamint
a tavolmaradas mélyebb Osszefiiggéseit vizsgalna.

Az online kérdéivet tobb csatornan is megosztottuk: a vallasi és a zarandokturizmus teriiletén
tevékenykedd szakmai szervezetek, utazasi irodak, kozosségi csoportok, felsdoktatasi intéz-
mények, szakmai online napilapok és a Nemzetstratégiai Kutatdintézet munkatarsai kdrében
¢és médiafeliiletein terjesztettiik (melléklet). Ezaltal tobb ezer f6s szakmai és érdeklédd kort
sikeriilt elérniink, amely korbol 274 vdlasz érkezett vissza.

2. A szakirodalmi feldolgozas eredményei

A szakirodalmi vizsgalat kitért a vallasi turizmus értelmezésére, a zarandok €s a turista kapcso-
latara, a zarandoklatok jelent6ségére és jellemzdire. Az elemzés feltarta tovabba a csiksomlydi
blicsu és a kegytemplom eredetét, torténetét.

2.1. A vilag fobb vallasai

A vizsgalt vallasok koziil a kovetdk 1étszamat tekintve a kereszténység a legnagyobb (amelynek
tobb mint kétmilliard kovetdje van a vilagon), ezt kdveti az iszlam (koriilbeliil 1,8 milliard hivo),
majd a hindu (koriilbelil 1 milliard hivd), a buddhista (koriilbeliil 500 millié hivd), a szikh
(28 milli6 hivo) és a zsidd (15 millio hivd) vallas.s!

A fenti vallasok koziil mi a kereszténységgel dsszefiiggd zarandoklatokat vizsgaljuk tovabb.
A keresztények mar évszazadok ota utaznak olyan vallasi jelentéséggel biro helyekre, mint példaul
Jézus sziiletésének, életének és halalanak helyszinei. A jelenségre maguk a zarandokok tobbféle

1 Vilagvallas. Wikipedia.
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okot adnak: a hitiik eredeténck megértése iranti vagyat emlitik, vagy egyszeriien azokon a helye-
ken akarnak jarni, ahol Jézus vagy a szentek is jartak. A kereszténység legfobb zarandokhelyei
a Szentfold, Lourdes, Fatima, Vatikan és Santiago de Compostela.®

2.2. A vallasi turizmus értelmezése

A vallasi turizmus a turizmus agazat jelentds és gyorsan névekvo szegmense. Néhol , hitturiz-
musnak” vagy ,hit alapt utazasnak” is nevezik, azaz olyan utazasnak, amely a hit altal vezérelt.
A vallasi turizmust mint a turizmus egyik alszektorat még kevéssé kutatjak vagy dokumentaljak,
¢és kevés megbizhato statisztika érhetd csak el a vallasi turizmus méretére és értékére vonatkozodan.
A vallasi turizmus novekedésének két f6 mozgatorugdja van napjainkban: az egyik a keresztény
¢és a muszlim vallasok taboranak folyamatos névekedése, a masik pedig azon utazok szamanak
béviilése, akik az utazasaikat vallasi elemekkel egészitik ki.®

A vallas hatast gyakorol a turizmusra, ¢s a turizmus is hatast gyakorol a vallasra, a vallasi
helyszinekre és az emberekre. A turizmus épithet a vallasra, és a vallas is épithet a turizmusra.
Ebbdl adodoan tehat szoros a kapcsolat: két olyan tényezordl van szo, amely erdsit(het)i egy-
mast.* Az utazas soran a hivé ember gyakorolja vallasat, illetve az utazas soran el6fordul az is,
hogy specialis igények 1éphetnek fel, amelyek specialis vallasi megoldast igényelnek, példaul
az étkezés soran.®

A vallasi turizmusnak nincsen daltalanosan elfogadott definicidja, igy kiindulopontként
valaszthatjuk azt a meghatarozast, amely szerint vallasi turizmusnak azt nevezziik, amikor azért
keresnek fel egy helyet, épiiletet, kegyhelyet, mert azt szentnek tartjak, vagy istenélményben
lehet résziik. Olyan utazasok ezek, amelyeknek elsédleges célja vallasi szempontbol jelentds
helyek, Gitvonalak meglatogatasa vagy szakralis eseményeken vald részvétel (egyhazi személyek
latogatasa, konferencia, lelkigyakorlat, keresztény taborok és fesztivalok stb.).

A latogatok objektiven nem mérhet6 céljainak meghatarozasa is felveti a fogalmi lehatarolas
nehézségeinek problémakorét. A kiilonbozo tanulmanyok is eltéréen kezelik a vallasi turizmus-
ban részt vevoket. A merevebb allaspont szerint csak az tekinthetd vallasi turizmusnak, amikor
vallasos emberek hitéleti céllal keresnek fel egyhazi emlékeket vagy épiileteket, mig a megen-
gedobb allaspont szerint a vallasi nevezetességek felkeresése hivok és nem hivok esetében is
vallasi turizmusnak tekinthetd.%

A Mintel Group (egy nemzetkdzi piackutatd és marketingszervezet) vallasi turizmus témaji
tanulmanya szerint vallasi turizmusnak nevezheté azon utazasok 0sszessége, amelyek soran
egy szentnek tartott helyet, épiiletet, kegyhelyet latogatnak meg a turistak. E szerint a vallasi
turizmusnak négy alcsoportja létezik:®’

62 MEsTER Tiinde (2006): Vallasi turizmus. Turizmus Bulletin, 10(2), 16—18.

Mintel Group (2012): Religious and Pilgrimage Tourism. London, Mintel International Group Ltd.

4 Boris VUKONIC (1996): Tourism and Religion. Oxford: Pergamon, 59.

6 Michael STAUSBERG (2011): Religion and Tourism. Crossroads, Destinations and Encounters. Lon-
don — New York: Routhledge.

66 RAFFAY Agnes — LORINCZ Katalin — Alan CLARKE (2013): Spirituélis és iizleti értékek talalkozasa
a vallasi turizmusban. Turizmus Bulletin, 15(2) 34—42.

7 Mintel Group (2012).
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— zarandoklat,

— egy szent hely meglatogatasa,

— vallasi eseményre vald utazas,

— templomturizmus (imahazak, kegyhelyek meglatogatasa kulturalis, torténelmi és épité-
szeti jelentségiik miatt, nem feltétleniil vallasi okokbdl).

Ebben a fogalmi meghatarozasban sarkalatos pontnak tekinthetd, hogy a szerzé a kegyhelyeket
felkereso turistakat motivacidjuk alapjan kiiloniti el. A vallasi turizmus értelmezésének alapjat
a kegyhelyeket meglatogaté utazok motivacioja jelenti (amely lehet vallasi vagy kulturalis).
Ezen kiviil a szerz6 a vallasi motivacidval rendelkezd utazok kozott tovabbi kiilonbséget tesz,
az utazokat tovabbi csoportokra bontja (vallasi eseményre utazas vagy zarandoklat).

Mester Tiinde tanulmanyaban a vallasi turizmusnak harom tipusat vette figyelembe: zaran-
doklat, vallasi eseményre torténd utazas és kulturalis vallasi turizmus (templom vagy imahely
meglatogatasa) nem vallasi okokbol, hanem kulturalis, torténelmi és épitészeti jelentdsége miatt.5®

Nyiri Zsuzsanna szerint vallasi turizmus alatt azokat az utazasokat értjiik, amelyek célja
a vallasi, szakralis miiemlékek (templomok, kolostorok, bemutatohelyek) meglatogatasa, vallasi
rendezvényeken (hitélethez kapcsolodo tinnepeken, egyhazi kulturalis, zenei programokon, egy-
hazi személyek latogatasan) vald részvétel, zarandoklat, lelkigyakorlat (ifjisagi taborok, misszios
taborok). Ezen utazasok alkalmaval a vendégek gyakran (amennyiben rendelkezésre all) az egy-
hazi intézmények szallashely-szolgaltatasait veszik igénybe, mas esetekben pedig a desztinacid
kereskedelmi vagy maganszallashelyeit. A vallasi turizmusra altalaban jellemz6 a magas szint
szervezés, nagyobb tomegeket mozgat meg, erésen értékkozpontu (lelki, szellemi), a vendégek
az 0j ismeretek befogadasara az atlagosnal fogékonyabbak, az utazas soran a kulturalis, vallasi
¢és pihenési igények egyszerre jelentkeznek, képzett idegenvezetdket/kiséréket igényelnek, sze-
rényebb anyagi helyzettel rendelkez6 vendégkore van, valamint a vendégek igénylik a kdzosségi
egylttlétet.”

A vallasi turizmus és a vallasi turista van a kdzéppontban Boris Vukonic tanulmanyaban is,
de 6 tovabbi tartalommal béviti a motivacio kérdését. Vukonic szerint ,,a vallasos turista olyan
személy, aki vallasi motivacidval tesz utazast, és az is, aki igényli, hogy bizonyos vallasi tar-
talmat hordozzanak a turisztikai kinalat elemei”. Vukonic szerint a vallasi turizmusnak harom
formaja van: zarandoklatok, vallasi események (egyhazi iinnepek, évfordulok), jelentds vallasi
helyszinek, épiiletek meglatogatasa.® A harmadik esetben tehat a vallasi turizmust a kulturalis
¢és orokségturizmusba agyazza bele. Vukonic szerint tehat csak olyan utazasok mindsiilnek
vallasi turizmusnak, amelyeket vallasi sziikségletek és motivaciok befolyasolnak.”! Ebbél kovet-
kezden tehat a motivacid, nem pedig a tartalom a meghatarozé kritériuma a vallasi turizmusnak.
Hasonloképpen értékeli ezt Maria da Graga Mouga Pocgas Santos is. A vallasi turizmusra olyan,
vallasi motivacioval torténd utazasként tekint, amely egyidejlileg egyitt 1étezik a turizmusnak
mas formaival is.”> A szerz6 koncepcidja tehat olyan utazasra is vonatkozik, amely ,,vallasi

% MESTER (2006).

¢ NyIirI Zsuzsanna (2004): Turistafogadas az egyhazi helyszineken. Turizmus Bulletin, 8(1), 27-32.

0 Vukonic (1996): 75.

"I STAUSBERG (2011): 13.

2 Maria da Graga Mouga Pogas SANTOS (2003): Religious tourism: Contributions towards a clarification
of concepts. In C. FERNANDES et al. (eds.): Religious tourism and pilgrimage. Fatima: ATLAS special
interest group Ist expert meeting, 27—43.
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gyakorlatot, tevékenységet is tartalmaz; és azokra a személyekre is utal, akik kifejezetten szent
helyeket és épiileteket latogatnak meg”.”®

2.3. A turista és a zarandok kapcsolata

Zarandok az az utazd, aki a szent helyeket vallasi indittatasbol latogatja meg, ott vallasat gya-
korolja, hite megerdsitését keresi. Turistaként az az utazo definialhato, aki ezeket a helyeket
nem feltétlenil a hite, hanem inkabb a kivancsisaga, tudasvagya érdekében keresi fel. Sokszor
nehéz kiilonbséget tenni az utazo e két tipusa kozott. Nem allithatoé ugyanis, hogy az egyik
utazo (turista) csak a profan, a masik utazo (zarandok) csak a szakralis indittatas miatt kel Gtra.
A kiilonbségek foként abbol a massagbol erednek, ahogyan a két utazotipus megéli és értelmezi
a latottakat, ahogyan részt vesz az utazasban. Kiilonbségek lathatok abban, ahogyan a két utazé
értelmezi a helyszint, ahogyan megéli az utazas folyamatat, illetve eltérések vannak az utazok
motivacioi kozott is.

— A turista szamara a helyszin egy turisztikai vonzerd, amely valamiféle élménytérként
jelenik meg, konnyen megszerezhetd élmények sokasagat tartalmazza. A zarandoknak
azonban a szent hely az Istennel valo talalkozas helyszine.

— Az utazok és a zarandokok motivacioi kozott a kovetkezé kiilonbségek fogalmazhatok
meg.

*  Aturistaszamara a szent hely akkor és attol érdekes, ha az bekeriilt a turizmus vérke-
ringésébe (akar természeti, mlivészettorténeti vagy miivelodéstorténeti értelemben).

* A zarandokok motivacioi viszont tobbfélék is lehetnek: a korabbi szazadokban
a kérés, a testi és a lelki gyogyulas utani vagy dominalt. Ma nagyobb hangsuly esik
a blinbanatra és a vezeklésre, a koszonetre és a halaadasra, a szent helyre, az Istennel,
a szentekkel valo kapcsolatba keriilés 6si gondolatkorére és a lelki-aszketikus tarta-
lomra: sszefoglaloan az Istennel vald talalkozas és beszélgetés 1étrejottében valo
bizalomra, kivancsisagra.”™ A zarandokok esetében a fontossagi sorrend nem a hely
hirességén mulik, hanem az ott atélt lelki élményeken, mert a legerésebb motivacio
a zarandokok szamara tovabbra is az Istennel valo talalkozas vagya.”

— Az élményhangsulyok a zarandoklat soran lelkiek (fiiggetlentil a fizikai kdrnyezettol),
mig a vilagi turizmus élményeit féleg a testi élmények jelentik.”

A turizmus és a zarandoklat 6sszefiiggésére reflektalva Valene L. Smith (1992) a turizmusforma-
kat a két sz€1s6 polus mentén helyezi el, és a motivaciok, azaz a hit mértéke, valamint a személyi-
ségi tényezOk alapjan sorolja be a turistatipusokat is.”” Szerinte ezek azok a szempontok, amelyek
mentén a legjobban elkiilonithetd a turista és a zarandok. A szerzd nevesiti tovabba a jelenkori

7 SANTOS (2003): 39.

™ BARNA Gabor (2001): Bucsujardk. Budapest: Lucidus Kiado.

s Korpics Marta (2011): A zarandoklatrél a tarsadalmi kommunikacio osszefliggésében. In BENKO
Agota— VERTESALIAT Laszl6 (szerk.): Zardndokolni j6. Tanulményok a zardndokldsrél. Budapest: Kairosz
Kiado, 180-212.

6 Suryok Judit — MARTONNE MATHE Kinga (2014): A vallasi turizmus helyzete Magyarorszagon. Turizmus
Bulletin, 16(1), 11-20.

77 Valene L. SMITH (1992): ,,Introduction: The Quest in Guest”. Annals of Tourism Research, 19(1), 1-17.
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zarandoklatok és a turizmus négy k6zos elemét: motivacio, diszkrecionalis jovedelem az utazas-
hoz; szabadidg; illetve hogy mind a zarandok, mind a turista ugyanazt az infrastruktarat veszi
igénybe. A turista és a zarandok definialasa is a céloktol és a motivacioktol fiigg. E gondolatok
szerint a turizmus és a zarandoklat a kiilonb6z6 motivaciokkal megjelenithetd a két ellentétes
polus mentén, a vilagi és a vallasi pontok kozotti teriileteken (2. tablazat).

2. tablazat: A zarandok és a turista dsszefiiggései

Zarandok Vallasi turizmus Turizmus
A B C D E
szent hit/profan — tudasalapa vilagi

a, istenféld zarandok

b, zarandok > turista

¢, zarandok = turista

d, zarandok < turista
e, vilagi turista

Forras: Smith (1992): 4.

Ez a séma egyértelmiien megmutatja azokat a motivaciokat, amelyek megalapozzak a kiilonféle
utazasokat. Eltér6 személyes vagyakat hoz a felszinre az egészen aszketikus-spiritualis motivaci-
oktol a kiilonboz6 turisztikai rekreacios formakig terjedéen. Mikdzben vannak an. kevert formak
is, amelyek a kett6 kozott helyezkednek el. Ezek a vallasi és a vilagi tartalmak kombinacioi, ame-
lyek a vilagi és a profan sziikségletek kiilonboz6 szintjeit jelenitik meg. Igy bizonyos szituacioban
az utazo kozelebb van a zarandokhoz, mint a turistahoz. Egy zarandoklat soran ugyanis az utazok
motivaciodja, érdeklédése és tevékenysége megvaltozhat a turistatol a zarandokig és forditva
is, még akkor is, ha ennek a valtozasnak nincs tudataban.”® Ebben az dsszefliggésben a vallasi
turizmus Ugy jelenik meg, mint a vallasos és a vilagi természet 6sszekapcsolodasa, és ez a kevert
jellemzé az, ami 6sszhangban van a régi és az 0j emberi sziikségletek kapcsolataval a jelenkor
tarsadalmaban. Ezek szerint a vallasi turizmus kombinalja a zarandoklat elemeit a turizmus
elemeivel. Ez a metsz6pont szemlélteti az Osszefliggést az un. turista-zarandok (aki mindkét
oldal hataran helyezkedik el a tipikus turisztikai érdeklddésti és a tipikus zarandok kozott)
és a tipikus turista, illetve a tipikus zarandok kozott. Tehat mindkét eset a vallas altal motivalt
utazasokat foglalja magéaban, az utazasok egyik része azonban a vallési turizmushoz, a masik
a zarandoklathoz (kiilondsen a gyalogos forma) all kozelebb.

A latogatok motivacidja sokrétli, mint ahogyan a viselkedésiik, viszonyulasuk is: egy masik
megkdzelités szerint a turizmus és a vallas egyszerre eltéré és mégis egymast atfedd valosag.
A vallas a premodern kor jelensége, mig a turizmus a modern koré, a modern életstilust képviseli,
jelképezi. Ezzel egyidejlileg a turizmus és a zarandoklat viszonya egy kettds, ellentétes poluson
érzékeltethetd, és egy hasonlo binaris struktura alakithato ki az utazok kategorizalasara is. Ez egy
osztalyozasi lehet6ség a kozosségi viselkedés és az egyéni bensd szandék kozott. Ezek szerint
az alabbi kiilonbségek tehetdk a két tevékenységtipus kozott.”” (3. és 4. tablazat).

8 SMITH (1992): 4.
" STAUSBERG (2011).
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3. tablazat: A turizmus és a zardndoklat viszonya

Turizmus Zarandoklat

vilagi vallasi

orom, élvezet bizalom, hit
kivancsisag kotelesség
kereskedelmi aszkéta

anyagi szellemi

jelen torténelem
modern premodern
nyugtatod érdemes, értékes

szorakozas, kikapcsolodas

megerdsitd

kozponti helyszinek felé iranyul

perifériara iranyul

Forras: Stausberg (2011): 20.

4. tablazat: A turista és a zarandok viszonya

Turista Zarandok

vilagi — profan vallasos
felszines mély
jatékos elkdtelezett
e vilagi masvilagi

élményt (szérakozast) keresd

tidvozitést keresé

hedonista

Istent keres6

fogyasztas

megtagadas

Forras: Stausberg (2011): 20.

A turizmus ¢és a zarandoklat kiilonbozosége ellenére atfedések vannak a két teriilet kdzott.
A zarandoklatok ¢és a turizmus kapcsolodasa egy visszatérd téma a tudomanyos szakirodal-
makban is. A szakirodalmi vizsgalatok megallapitjak, hogy a turistak idészakosan zarandokka
valnak, mig a zarandokok ideiglenesen kiléphetnek a zarandok szerepbdl és ,turistava valnak”.
A turistak gyakran felfedeznek egy bels6 valtozast, amikor zarandokhelyszinre utaznak. Mint
ahogyan Juan Campo is allitja: ,,a 12. szdzad végén, a két téma ritkan volt konnyen egyesithetd,
ugyanakkor ma a zarandoklat kapcsolatba keriilhet a turizmussal, mig a turizmus helyt ad
a zarandoktapasztalatoknak %
Az utazasok soran a hatarok sokszor elmosodnak a turizmus és a zarandoklatok kozott.
Ezeket szemléltetik a kovetkezd példak is.™
— A zarandokok és a turistak ugyanazon turisztikai infrastrukturat hasznaljak.
— Az utazdk kombinaljak a zarandoklatokat a csaladi tidiilésekkel vagy a szabadidés uta-
zasok mas formaival.
— A zarandokok meglatogatnak turisztikai vonzerdket a zarandoklat idején (pl. a Lourdes-ba
iranyulé zarandokok meglatogatjak Andorrat vagy Biarritzet).

8 Juan Eduardo CamPO (1998): American pilgrimage landscapes. Annals of the American Academy of
Political and Social Science, 558. 53.
81 STAUSBERG (2011): 66—67.
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—  Aturistak meglatogatnak zarandokkdzpontokat az iidiilés idején (pl. akik Portugaliaban
nyaralnak, ellatogatnak Fatimaba).

— A turistak és a zarandokok ugyanugy igénybe veszik az éttermek szolgaltatasait, vagy
vasarolnak az ajandékboltokban.

— A zarandokkozpontokban miikodo eszkozok (pl. a libegd Lourdes-ban) nem vallasi céla
szorakozasi lehetdségeket is biztositanak az odaérkezéknek.

— A zarandokhelyszinek stratégiai egyiittmtikddéseket alakitanak ki kulturalis intézmé-
nyekkel és szervezetekkel.

— A szervezett zarandoklatoknak része a szabadidds program is, igy a zarandokok ezalatt
meglatogathatnak turisztikai vonzerdket is.

2.4. A zarandoklatok jellemzdi

A zarandoklat az istentisztelet kiilonleges formaja, egy kivalasztott szent hely felkeresése
kisebb-nagyobb tavolsagbol. A zarandoklat célja egy vallasi hely, szent hely, kegyhely, kegye-
leti hely hitbuzgalmi indittatassal valo felkeresése. Ebbe a fogalmi meghatarozasba minden
vallas és felekezet, minden hivd és nem hivé vallasos utazasa is beletartozik. A zarandoklatok
minden vilagvallasban fontos szerepet toltenek be: az iszlamban ez a hely Mekka, Mohamed
proféta sziilovarosa. A hinduizmusban a Gangesz partjan fekvo Benaresz. A buddhistak eseté-
ben Buddha, a keresztényeknek Jézus, valamint egy bizonyos szent életének kulcsfontossagu
allomasa, illetve Sziiz Maria jelenéseinek helyszine. 4 kutatasunk soran mi a keresztény zardn-
doklatokra helyezziik a hangsulyt.

A zarandoklat a keresztény életnek is az egyik 0si jelképe: a keresztény ember, az uton 1évo
ember (homo viator) nem feledkezik meg arrdl, hogy miutan az ember kitizetett a paradicsombol,
végig kell mennie a biin és a szabadulas hosszu és gyotrelmes Gtjan, és csak élete végén juthat
el a mennyei Jeruzsalembe, hogy ott Istennel és Krisztussal talalkozzon.®? A keresztény ember
is valahonnan valahova tart. Célja az idvosség, Isten latasa, a Mennyorszag. Uton vagyunk egy
masik vilag felé.*> A zarandoklas, a bacstjaras célja is ez: talalkozni Istennel és ezaltal a lelki
megtisztulas, a szellemi gazdagodas.®* A zarandokut f6 inditékai lehetnek a vezeklés, az elégté-
tel, a kdszonet a kérés- és az imameghallgatasokért. A talalkozas valamilyen kitiintetett helyen
a leghatékonyabb, amelyet Isten kiilonleges modon kijeldl. Ezt hivjuk szent helynek, kegyelem-
helynek, roviden kegyhelynek.® A zarandoklat Iényege abban van, hogy az ember elhagyja
szokott otthonat, és elmegy egy olyan helyre, ahol kozelinek hiszi és érzi Istent. Az egyik elem
tehat a megszokott, otthoni kdrnyezetbdl vald kiszakadas, a masik pedig egy szent célhoz vald

82 Jelenések konyve 21-22. Idézi KoLLANYI Lasz16 (2011): Tajértékek a Maria Ut mentén. In FILEPNE KOVACS
Krisztina (szerk.): A Maria ut halozat és kialakitasa. Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem, Téjtervezési
¢s Teriiletfejlesztési Tanszék, 35-44.

8 BARNA Gabor (2011): Hova tartanak a zarandokok? A zarandoklat jelentsége a keresztény kultaraban.
In BENKS Agota — VERTESALIAT LaszI0 (szerk.): Zardndokolni jo. Tanulmdnyok a zardndokldsrél. Budapest:
Kairosz Kiado, 49—66.; KoLLANYT (2011).

84 KoNKOLY-GYURO Eva (2011): Eurdpai kitekintés, zarandokutak jelentésége a jelenkorban. In
FiLePNE KovAcs Krisztina (szerk.): 4 Mdria ut halozat és kialakitasa. Budapest: Budapesti Corvinus
Egyetem, Tajtervezési és Teriiletfejlesztési Tanszék, 21-25.

8 BARNA (2011).
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elérkezés. A foldi életiinkben is kialakultak tehat zarandoklatok a Szentfoldre, apostolok és vér-
tanuk sirjaihoz, és vezetnek zarandoklatok a Maria-kegyhelyekre is.%¢

A zarandoklatok egyéni és kozosségi formai egymas mellett élhettek és éltek. A 19-20. sza-
zad technikai fejlodése eldsegitette a csoportok egyiittes utazasat (kiilonvonatok, kiilonhajok,
kiilonbuszok), emellett ma is jelen vannak a kiscsoportos zarandoklatok (autoval) és az egyéni
zarandoklatok. Az elmult években viszont Gjra reneszanszat éli a gyalogos zarandoklat.’” Napja-
inkban ezek a formak egymas mellett élnek, és az tapasztalhato, hogy utazasi irodak szerveznek
zarandokutakat nagyobb tomegek mozgatasara.®®

2.4.1. Bucsujaras

A zarandoklatoknal emlitést kell tenniink annak egyik sajatos formajardl, a blicstjarasrol.
A bucstjaras helyszineit az egyhazi jovahagyasok felruhazzak egy kiilonleges lehetéséggel,
az ugynevezett bucsunyerés jogaval, a bucstkivaltsagokkal.® A bucsukivaltsigokkal sokan
sokféle modon visszaéltek, az atmeneti visszaeséseket kovetden a huszadik szazad (talan a vara-
kozassal ellentétben) nem a blicsujaras visszaszoruldsat, hanem még szélesebb elterjedését hozta,
sok esetben a vallasi turizmus keretei kozé is beilleszkedve. A bucsujaro helyek koziil sok meg-
szlint vagy visszaszorult, de a megmaradt blicstjard helyeken komoly tomegek vesznek részt
az linnepeken.

A bucsujarasban nem az anyagi érdekek vezérelték a magyar parasztot, igényiik volt a lelki
¢letre, a megtisztulasra, a megkonnyebbiilésre. Természetes szerepet jatszott a megszokott kor-
nyezetbdl vald kimozdulas lehetdsége, idegen emberek, telepiilések, tdjak megismerése és alkal-
manként anyagi szempontok is (bticsuvasar). Mind az egyéni, mind pedig a kdzosségi fogadalom
esetén tudatos valasztassal dontenek egyik vagy masik kegyhely mellett. Az éppen fellendiild,
viragjaba forduld s éppen nagy vonzerejii bucstjard helyeken kiviil a szlikségiiknek megfeleld
helyet valasztjak. ,,Leginkabb érdemszerzonek ezért tartjak mindeniitt a minél nagyobb farad-
saggal, torédéssel, bojtoléssel és gyalogosan megtett zarandokutat.””°

2.4.2. Hagyomany €s 0jitas a bucstjarasban — a bucstjaras kulturalis jelentdsége

A bucstjarast befolyasolo tényezok kdzott fontos szerepet jatszik az egyhaz mindenkori helyzete,
az egyhaz és az allam viszonya. A katolikus egyhaz tarsadalmi jelenlétének fontos tényez6i voltak
a szerzetesrendek. Szerepiik a bicsujaras szervezésében torténetileg is jelentds.

8¢ NEMESHEGYI Péter (2011): A zarandoklas biblikus gyokerei. In BENK& Agota — VERTESALIAI Lasz1o
(szerk.): Zarandokolni jo. Tanulmanyok a zardandoklasrol. Budapest: Kairosz Kiado, 13-26.

87 KoNKOLY-GYURO (2011).

8 BARNA (2001): i. m.; BARNA (2011).

% Ezaztjelenti, hogy az ott bizonyos feltételeknek megfelelé emberek szamara az egyhaz megadja a blineik
ideig tartd bilintetésének megroviditését vagy teljes elengedését. [MoHAY Tamas (2009): 4 csiksomlyoi
plinkésdi bucsujaras. Torténet, eredet, hagyomdany. Budapest: Nyitott konyv—L"Harmattan.]

%0 BALINT Sandor — BARNA Gabor (1994): Biicsujaré magyarok. A magyarorszagi biicsujdras torténete
és néprajza. Budapest: Szent Istvan Tarsulat.
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A bucsujaras napjainkra azonban jelentdsen atalakult. A gyalogos, tobb napig is tarto zaran-
doklatok dominancigja az 1960-as évekre megsziint, a legtobb helyre ma mar bérelt busszal utaz-
nak. A zarandoklasnak kevert formai is kialakultak: a kegyhely kdzelében leszallnak a buszrol
vagy a vonatrél, és hagyomanyos mdodon blicsis menetté szervezddnek, igy vonulnak be a kegy-
templomba. A zarandoklatok alatt a vezeklést szolgalo, a testet sanyargato formak visszaszorultak,
¢és csupan szik rétegre korlatozodik a virrasztas, a templomalvas 6si szokasa is. A kozlekedési
lehetdségek javulasa révén kitagultak a zarandoklatok térbeli hatarai. A zarandokutak mar nem
kotddnek a korabbi hagyomanyos buicstis napokhoz, a nagyobb kegyhelyekre tavasztol 6szig
érkeznek az autdbuszos zarandok- és turistacsoportok.

Mind a mai napig nagyon fontos része a bucsujarasnak a csoda, a csodavaras. Ezt a legszem-
I¢letesebben a bucsthelyeken, a szent kutaknal elhelyezett ,,k6szondm” tablak mutatjak, ahol
az imameghallgatasok csodas gyogyulasokban érhetdk tetten. ,,Bar a formak valtoznak, a bicsu-
jaras tartalma a vallasgyakorlas szempontjabol valtozatlan: vezeklés és elégtétel, az Istennel vald
talalkozas sajatos, benséséges modja olyan helyen, a blicsjard helyen, ahol minden — a kiilsé
koriilményektdl a kegyhely tartalmaig — ezt a talalkozast segiti el6. Ez az igény az, ami a folyton
megjulo bucshjarast élteti.”!

2.4.3. Népi vallasossag

A bucstjarast nem lehet kiilon emliteni a népi vallasossagtol. A népi vallasossag jelenségét
¢és belso Osszefiiggéseit a néprajzkutatok tartak fel. Népi vallasossaggal ott talalkozunk, ahol
a vallas jelen van a tarsadalomban, és rendelkezik azzal az intézményrendszerrel, amely képes
avallast ,,hivatalossa” tenni, a vallas értelmezésének, gyakorlasanak, atadasanak felelés szemé-
lyeit kinevelni és ennek hosszabb iddbeli folytonossagat fenntartani. A népi vallasossag egyfajta
gyljtéfogalomként is értelmezhetd. Ide tartozik a szentre, a szakralisra iranyuld fokozottabb
érzékenység, s ami ezzel egyiitt jar, a szakralitas teljesen hétk6znapi és az iinnepi kultarat erd-
teljesebben atjaro szerepe.®?

A népi vallasossagban kiemelkedd szerepe van Szliz Maria alakjanak. Hangstlyozott néi
mivoltaval évszazadok ota ellensulyozza a hivatalos egyhazi szervezet férfikozpontusagat.
A Maria-tisztelet sokszor és sok helyen a profan néi idealnak adott szakralis jelleget (pl. a kdzép-
korban a Napba 61t6z6tt asszony abrazoldsai). A népi vallasossag keresi a Mariaval vald talalko-
zast, és azt megtalalja, megteremti a hétkdznapokban, az tinnepekben.

,»A népi vallasossagban egy rendszert kell latnunk. Ezek nem csupan esetleges kuriozumok
Osszességét jelentik, tetszés szerinti és véletlenszerlien sszevalogatott elemek kusza egyvelegét,
hanem valamiféle szerves egységet, amelyben olykor a diszfunkcionalis elemek is helyet kaphat-
nak és tartésan fennmaradhatnak. A népi vallasossagot éppen ezért nem tarthatjuk »6rok«-nek,
folyamatosan megujulasra képesnek: igenis szét tud esni, ki tud iiriilni, még ha sokfelé tesz is
tantasagot igen nagyfoku belsd ellenalld erérél.”*® A népi vallasgyakorlat tovabba igen szoros
Osszefiiggésben van a — tobbnyire erdsen lokalis természetii — kultra egészével, attol nehezen
valaszthato el.”

°l BALINT-BARNA (1994).

%2 MoHAY Tamas (2009): 4 csiksomlydi piinkosdi biicstjards. Budapest: Nyitott konyv—L"Harmattan.
% MoHAY (2009): 16.

% MoHAY (2009).
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2.4.4. A zarandoklat atértelmezdédése napjainkban

A kutatasok alapjan megallapithatd, hogy a zarandoklat ma is népszert, sot az utobbi évtizedek-
ben a,,vildg minden részén napjainkban Gjjaéledése tapasztalhatd”. Egyre tobb zarandok érkezik
az egyes zarandokhelyekre, mint korabban, és az is kimutathato, hogy ,,a média érdeklddése is
novekszik a zarandoklatok irant”.”> A zarandoklatokrol folytatott széles korii beszélgetés vagy
hiradas a médiaban a turistakat arra 6sztonzi, hogy az utazasaik egy részét zarandoklatként is
értelmezzEk, csokkentve ezaltal a hatarokat a ,,vallasi” vagy ,vilagi”, illetve a tradicionalis versus
,alternativ’’ utazasok kozott.

Habar a zarandoklat eurdpai—keresztény perspektivabol nézve a keresztény élet egyik 6si
jelképe, a legtobb zarandokkdzpont modern kori jelenség. Néhany zarandoklat megsziint, vagy
pedig ujak keletkeztek a globalis politikai €s gazdasagi erék valtozasaval, az iparosodas, a tech-
nologia és a kozlekedési rendszer fejlédésével, az utazok ismeretének valtozasaval.

Megallapithat6 az is, hogy a modern zarandoklat nem célozza az intézményesitett vallas
ujjaélesztését, és elsdsorban azért népszerli, mert az egyéni sziikségeket még inkabb eldtérbe
helyezi a kotelezd intézményi szabalyokkal és a vallas mint szervezett entitas szerepével szem-
ben.”® Hasonlo megkozelitést vall Stausberg is, akinek interpretacidja szerint tobbrél van szo,
mint a katolikus zarandoklatok revitalizaciojarol: a zarandoklatok nyitottabb formaja ez, amely
lehetévé teszi a sokrétii igényeknek és érdeklédéseknek valo megfelelést.”’

2.4.5. A zarandokturizmus nemzetkdzi jelentdsége

A zarandoklat a vallasi turizmus egyik termékformaja, és noha a vendégszamok ndvekedést
jeleznek e teriileten, a zarandoklatok gazdasagi hatasa a legtobb esetben mégsem jelentds, mert
a zarandokok turisztikai fogyasztasa eltér, és csekélyebb a turistak altal igénybe vett szolgalta-
tasoknal.”®

Az UNWTO adatai szerint a vallasi turizmus iranti kereslet éves szinten 330 millié nemzet-
kozi utazoval és 3,3 milliard EUR koltéssel jarul hozza a vilag turizmusanak teljesitményéhez.
Szintén az UNWTO adatai szerint a vallasi turizmus részesedése 20-30% (a szervezett utaza-
sokon részt vevok egyharmada kothetd a vallasi turizmushoz).”” Magyarorszagrol szervezetten
évente kozel 6tezren kelnek utra vallasi inditékkal, és Magyarorszagon a vallasi turizmus a teljes
utazasok 7-8 szazalékat teszi ki.!”

A vallasi utazasok nem szamitanak draga utazasoknak, egy f6 egy napjara juté atlagos koltés
sokkal kevesebb, mint a szabadid6s turistaké. 2010-ben a vallasi turistak egy napjara juté atlagos

% Tan READER (2007): Pilgrimage Growth in the Modern World: Meanings and Implications. Religion,
37(3), 213-214.

% READER (2007).

97 STAUSBERG (2011).

% STAUSBERG (2011).

% VARGA (2011); UNWTO (2011): Religious Tourism in Asia and the Pacific. Madrid, Spain.

100 HARKANYINE SZEKELY et al. (2011): Maria Ut — A Ko6zép-Eurdpan ativel spiritualis turista- és zarando-
kat. In MicHALKO Gabor — RATz Tamara (szerk.): A turizmus dimenzioi: humdnum, 6konémikum, politikum.
Turizmus Akadémia. Székesfehérvar: Kodolanyi Janos Féiskola.; KOLLANYI (2011): i. m.; VARGA Maria
(2011): A vallasi turizmus jelenléte ma Magyarorszagon. Keresztény Szo, 22(12), 16-21.
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koltés 126 euro volt, ami a szakemberek becslése szerint 2015-re elérte a 184 eurdt is.'! Az is
megfigyelhetd, hogy a vallasi turizmus napjainkban a katolikus hagyomanyt orszagokban — pl.
Olaszorszag, Spanyolorszag — a turisztikai bevételek jelentds hanyadat, harmadat-negyedét teszi
ki.l? A szerz6k ugy vélik, hogy a vallasi turizmus az elmult 30 évben figyelemre méltd noveke-
dést konyvelhetett el, kiilondsen az elmult évtizedben: a vallasi konferenciakra delegaltak szama
4,4 millio6 6 volt 1994-ben, 2006-ra pedig elérte a 14,7 millié f6t. A Vatikanba latogatok szama
megkétszerez6dott az elmult évtizedben, és elérte az 6tmillios latogatészamot.!*

A zarandoklatoknak is van infrastruktiraépité hatasuk, amelyeket a turizmus céljaira is
lehet hasznalni. Forditva is igaz ez, habar a zarandokok nem minden esetben vesznek igénybe
turisztikai szolgaltatasokat. Két kutatd is vizsgalta az andaluziai Rocio Zarandoklat (Harmat
ut) gazdasagi hatasait. Ugy latjak, hogy a zarandoklatok hatésai a térségben jelentéktelenek,
mert a legtobb zarandok a maganszallashelyeket valasztja, és a zarandokok alig tobb mint egy
széazaléka hasznalja a turisztikai szolgaltatasokat. A turizmushoz, az utazadsokhoz sziikséges
szallashelyek hianya ugyanakkor a tobbnapos ott-tartdozkodast korlatozza a zarandokok szamara.
Példaul a kommunizmus idején Czestochowaban a szallashelyek szamanak korlatozasa a zaran-
dokok tobbnapos ott-tartdzkodasat korlatozta.'%*

2.4.6. A zarandokturizmus helyszinei, desztinaciok

Nolan és Nolan kutatdsa szerint a vallasi utazas helyszinei harom f6 csoportba sorolhatok (kegy-
helyek, vallasturisztikai desztinaciok ¢s vallasi események, fesztivalok), amelyek egymast részben
atfed6 elemeket is tartalmaznak.'®

A kegyhelyeket tovabbi harom csoportba sorolhatjuk. Az els6 azokat tartalmazza, amelyek
kizarélag vallasi szempontbdl vonzoak: egy résziik melldzi a kulturalis érdeklédést (pl. Fatima),
vagy olyan helyszinek, amelyek tiltjak vagy korlatozzak a belépést (pl. Mekka vagy Athosz-hegy
Gorogorszagban — mindkettd viszonylag elérhetetlen a turistak szamara). A masodik csoportot
azok a helyek jelentik, amelyek a torténelmi €s a kulturalis jellegzetességeik miatt jelentds turisz-
tikai helyszinek. Ebbe a csoportba azok a desztinaciok tartoznak, amelyeket ugy jellemezhetnénk,
hogy ,,turisztikai vallasi helyszinek™: jelentds vallasi épiileteikkel, miivészi és torténelmi jelen-
tdségiikkel szamos turistat vonzanak, fiiggetleniil a vallasi meggy6z6déstdl (pl. Notre-Dame,
Parizs). Végiil a harmadik csoportot azok a helyszinek jelentik, amelyek mind a turisztikai, mind
a spiritualis értékek és a fesztivalok, események miatt is vonzodak (pl. Santiago de Compostela).

A kozépkorban a tavoli kegyhelyek (Roma, Szentf6ld, Santiago de Compostela, Aachen
stb.) felkeresése volt hangsulyos és fontos. A késé kozépkorban és a kora Gjkorban azonban
sorra alakultak a kozeli, kistdji, helyi jellegli bucsujaro helyek. A kegyhelyek olyan vonzaskor-
zeteket hozhatnak 1étre, amelyekkel rendszeres kapcsolatban allnak, s e teriiletek lakossagara
jelentds kisugarzo hatassal lehetnek.!”® Magyarorszag viszonylataban a politikai valtozasok
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102 VARGA (2011).
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105 Mary Lee NoLAN — Sidney NoLAN (1989): Christian pilgrimage in modern Western Europe. Chapel
Hill: The University of North Carolina Press, 16.

106 BARNA (2001).
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azonban atszabtak a zarandok-vonzaskorzeteket. A trianoni hatarok vagtak ketté Mariaradna,
Mariapocs, Barka, Mariagyid és sok mas kegyhely korzetét, mas irdnyt szabva a biacsusoknak.
Részben ennek kovetkeztében valt nagytaji jelentéségiivé a csiksomlyoi bucsijaro hely, amely
az 1990-es romaniai forradalom utan az egész nemzet kegyhelyévé valt.'”” A kozépkori és a mai
legnagyobb nemzetkozi zarandokhelyek kozott Roma, Jeruzsalem, Santiago de Compostela,
Fatima, Guadalupe, Lourdes, Assisi, Padova, Mariazell, Canterbury, Cz¢stochowa allnak az elsé
helyeken. Az utdbbi évtizedben a hatarokon beliil is szamos 0j zarandokut kialakitasa kezd6dott
meg (Gyongyok utja, Szent Marton-zarandokut, Magyar zarandokut, Szent Jakab-zarandokut,
Szent Istvan-zarandokut, Szent Imre-zarandokt, Szent Erzsébet-zarandokt, Maria-ut). A hazai
zarandokutaknak rendszerint nincs hivatalos kezdépontjuk, barhol megkezdhetdk, és sajatos-
saguk még az is, hogy ,.kétiranyuak™: a zarandokuton barmelyik iranyba indulva eljuthatunk
valamelyik zarandokhelyre.'%®

A vallasi turisztikai kinalat volumenére vonatkozoan kiemelendd, hogy az UNESCO
Vilagorokséghez tartozo helyszinek koriilbeliil 20%-a valamilyen médon kapesolodik a val-
lashoz vagy a spiritualitashoz. Irimias Anna és Michalkoé Gabor tanulmanyaban 92 eurdpai
vallasi épiiletet, helyszint szamoltak, amelyek az UNESCO vilagorokségi védettségét élvezik,
ezért nemzetko6zi vonzerejli kulturalis latnivalonak tekinthetdk.'” Hazank nyolc vilagorokségi
helyszine koziil a Pannonhalmi Bencés Féapatsag vallasturisztikai desztinacio. Az ATLAS
(2007) felmérése szerint a leglatogatottabb kulturalis vonzerdk kozott a vallasi helyszinek is
eldkeld helyen allnak (a legnépszeriitbb mizeumok, torténelmi helyek és emlékmiivek utan).!?

A zarandokhelyszineket a turistak nagy szamban latogatjak (bizonyos esetekben tobben is,
mint a zarandokok), és a szakralis helyek aktiv 1épéseket tesznek azért, hogy a turistak szdmara
is vonzova tegyék magukat. Masrészt a zarandokhelyszineket lehet Gigy is menedzselni, hogy
fennmaradjon azok eredeti karaktere. Ezt tigy teszik tobbek kozott, hogy bizonyos magatartasi
korlatozasokat vezetnek be: pl. a belépés soran batoritjak a zarandokokat, mikdzben csokkentik
a turistak szamat.!"!

A tradicionalis, valodi szakralis tartalommal biré zarandoklatok is megujulnak napjainkban.
Példaul a Szent Jakab-ttnak hosszu torténete, tradicidja van, de a 19. szazadtol egyre ismertebbé
valt, és egyre tobben mennek végig rajta. Az 1930-as évek végén Francisco Franco propagalta
Szent Jakab alakjat az (ij nemzeti politikai projektje részeként. 1987-ben, egy évvel Spanyolorszag
EU-csatlakozasa utan a szocialis kohézid erdsitése, az europai identitas 6sztonzése és a turizmus
tamogatasa érdekében az Europai Tanacs elinditotta a tematikus ut programot. A tematikus utak
két vagy tobb eurdpai orszagon is keresztiilvezethetnek. Az els6 ilyen program, amelyet elindi-
tottak, az El Camino tGtvonala volt. A masik 6 6sztonz6 er6 az El Camino megujitasahoz a Szent
Ev volt 1993-ban, amely a Szent Jakab-sir felfedezésének ezredik évforduldjahoz kapcsolodott.
Ugyanebben az évben a Szent Jakab-t felkeriilt a vilagorokség-listara. A millenniumi iinneplés
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éppen arra a periodusra esett, amikor Spanyolorszag elinditotta a ,,versenyképes spanyolorszagi
turizmus kerettervét” (1992—1995), amelynek része volt az ut felgjitasa, regeneracioja, egye-
bek kozott az El Camino kelet—nyugati szakaszanak felujitasa is. Az utat Gtjelzékkel lattak el,
amelyek fésliskagylo alakzattiak, amely a zarandokok korabbi jelképe volt. Az El Camino mara
kiépiilt, és vilagosabban lehatarolt, mint a mtltban barmikor. Szamos teériaval magyaraztak az ut
felélesztését: a politikai motivacid (regionalis, nemzeti €s eurdpai szinten) elsddleges szerepet
jatszott, amelynek célja volt, hogy népszeriisitsék a regionalis turizmust. Tény, hogy az El Camino
revitalizaciojat kovet6en a turizmus Galicia egyik f6 gazdasagi szektora lett.!"?

2.4.7. A zardndoklat mint kozosségi élmény

A zarandoklatok a kozdsségi élmény megtapasztalasanak alkalmai, lehetdségei. Az egyhaz
Iényegéhez tartozik, hogy €16, lathato szeretetk6zosség legyen. E kapcsolatok alapja pedig
a kommunikacio, amely nem csak gondolatok kozlése és érzelmek jelzése, hanem a legmé-
lyebb szinten szeretettel torténdé megajandékozas. Krisztus kapcsolatteremtése valdban élet
a ,vele lenni”, ,,egyiitt 1étezés”, az ,,egyiittesség” szavakbol eredeztethetd. A kommunikacio
az ember dnmaga oda- és atadasat jelenti a szeretetben; ily modon nemcsak az informacidcserét,
az eszmecserét vagy az érzelmi talalkozast jelenti, hanem személyek egyesiilését, kommuniojat
is. A posztmodern felé hajlo tarsadalomban az egy egyhaz egységét felvaltja a sok kis kozosség
igényli. Az egyhazak azonban fontos szerepet toltenek be az individualizmus és a k6zosségi 1ét
kozotti kozvetitésben, és a zarandoklatoknak is jelentds szerepiik van a kozosségformalasban,
a kozosségi élmény megtapasztalasaban. A zarandoklat a vallasos hitet apolja, ahol az egyén
feloldodhat a kozosségben, mégsem valhat személytelenné."* Az Istennel és egymassal folytatott
vallasi, szakralis kommunikacio katartikus hatasu tud lenni, a megtisztulas, a megtérés atélése
hatésa és célja is lehet a bucsujarasnak."* Pusztai Bertalan szerint is a zarandokok egy szamukra
minimalis integraciot biztosito, ingerszegény kozosségbdl menekiilnek az igaz élmény keresésé-
be.s Es bar szerinte a zarandoklatok évszazados hagyomanyokat elevenitenek fel, mégsem lehet
azt mondani, hogy ezt az utazasi format a zarandokok a késé modernitas elszemélytelenedett
vilagabol valdé menekiilési formaként élik meg. S6t, tudatosak abban, hogy ezeket az utakat
élményszerzésre hasznaljak, olyan élményekre, amelyek a kozosségi 16t atélésében segitik dket.
Ezt a Maria-ut tapasztalata is alatamasztja: ez a példa is azt mutatja, hogy Eurdpaban egyre
nagyobb az igény a szabadidd lasstibb, elmélyiiltebb eltdltése irant. Ezért a kozosségi zarandok-
latok el6tt is nagy perspektiva all.!'®
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2.4.8. Maria-ut
A Maria-ut Kézép-Eurdpa zarandokutja, amely a Karpat-medence Maria-kegyhelyeit koti ssze.

Két £6 aga keresztet formaz, ami jelképezi alapveto iizenetét: a keresztény értékek megdrzését,
az emberi talalkozasok megélését (3. kép).
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3. kép: A Maria-ut térképe
Forras: www.mariaut.hu

A kelet—nyugati tengelye Mariazelltdl Csiksomlyodig vezet, mig az észak—déli Czgstochowatol
Medugorjéig. Mindkét féag kb. 1400-1400 km hosszu, ami gyalogosan 60 nap alatt jarhatd be,
de vannak, akik kerékparon vagy lohaton teszik meg ezt a tavolsagot. Az uton jardknak szamos
alternativat kinalnak a leagazasok, amelyek halozatot alkotva kiilonféle zarandokhelyeket, ter-
mészeti, épitett és kulturalis értékeket kapcsolnak be a latnivalok soraba. A Maria-titon azok
is végigmennek, akik csupan meg akarjak ismerni a Karpat-medence népeit, azok keresztény
hagyomanyait, fel akarjak fedezni tdjait, és kivancsiak az itt él6k kultirajara, vendégszeretetére.
Az ut a kozép-europai népek csaladja orokségének nagy, dsszefoglald brandje, amely egyuttal
lendiiletet ad a vallasi, az egészség- és a természeti turizmusnak.'”’

A magyarorszagi bucsjaré helyek tobbsége Maria-kegyhely, a hazai bicstjarés hagyomany-
ban a Maria-tisztelet dominal. Magyarorszagon a legismertebb Maria-kegyhelyek Mariapdcs,
Matraverebély-Szentkut, Marianosztra, Erdélyben pedig Csiksomlyo a legjelentésebb. Somlyora
szazadok ota zarandokolnak néhany nap jar6foldrol a székelyek, és a 20. szazad végére ez a Szliz
Maria-kegyhely az erdélyi, majd az 6sszmagyarsag nemzeti kegyhelyévé is valt, ahol a plinkdsdi
bucst alkalmaval tobb szazezer magyar gyiilik 6ssze.!'®

7 KoLLANYI (2011); SzaBO Tamas (2011): A Maria 0t torténete 2011-ig. In FiLEPNE KovAcs Krisztina
(szerk.): A Maria ut halozat és kialakitasa. Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem, Téjtervezési és Terti-
letfejlesztési Tanszék, 13—18.

118 KoNKOLY-GYURO (2011).
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Magyarorszagon — a kiilonb6z6 forrasok szerint — 100-110 jelentdsebb kegyhely, bucsujaro
hely talalhato. A Maria-tt térségében talalhato a blicsujaro helyek tobb mint harmada, Gsszesen
39 kegyhely.'"?

A Maria-ut gondolata a Maria-tisztelet jegyében, illetve a kettds allampolgarsagrol szo1o siker-
telen népszavazas utan, a népek kiengesztelddésének szellemében fogant. Osi magyar hagyomény
Sziiz Maria tisztelete, a Maria-kegyhelyekre iranyuld zarandoklat, és ezt a kulturalis 6rokséget
igyekszik feleleveniteni a Maria-ut. Ennek hatasara 2006-ban megalakult a Maria Ut Kozhaszna
Egyesiilet, amely célul tiizte ki az 0t kiépitését.'?

A torténelmi, régi zarandokutakat szeretné ismét jartta tenni, ahol §seink hosszu évszaza-
dokon keresztiil zarandokoltak. Ezek a zarandoklatok helyi, rendszeres zarandoklatok, azaz
bucstjarasok voltak, vagy hosszabb, Compostelaba, Kolnbe, Aachenbe tarté zarandoklatok.
A magyarorszagi zarandokut a spanyol zarandokt, az El Camino magyar megfeleldje. A Maria-ut
jelzésének felfestése mar megtortént a Mariazell-Csiksomly6 szakaszon, és a zarandokok GPS
segitségével is bejarhatjak az utat. Az elkészitett zarandokfiizet tartalmazza a nevezetes latnivalok
leirasait, a térképet és egy zarandokigazolvanyt. Nagy hangsulyt fektetnek a tobbi zarandok-
egyesiilettel valo kapcsolattartasra, és a munkajukban egy imahattér is segitségre van. Evente
tobb zarandoklat is indul az Giton, amelyekrdl az Gt honlapjan lehet bévebben tajékozddni (www.
mariaut.hu). A Maria-Gt nyomvonalai a www.turistautak.hu internetes térképen is lathatok,
¢és ehhez utikalauzt is fliznek, amelyben feltarjak a természeti, a kulturalis ¢s a spiritualis érté-
keket. Az internetalapti megjelenités mellett mar tobb papiralapt térképen is megjelent (pl. Pilis,
Vértes, Budai-hegység, Biikk, Borzsony, Matra).'?!

2.5. A cstksomlyoi bucsu torténete

Ebben az alfejezetben a csiksomlyoi bucst és kegyhely, a csiksomlyoi kegytemplom
¢és a Maria-kegyszobor torténetét fejtem ki bévebben.

2.5.1. A zarandokhely—kegyhely kialakulasa

»Egy-egy bucsujarohely kialakulasahoz események egész sora, okok egész lancolata vezet, ame-
lyeknek csak egyike a hivatalos egyhazi engedély, a plispoki vagy papai bicstkivaltsag elnyerése.
Egyike, de a bucsujaro hely felviragzasa szempontjabol nélkiilozhetetlen. A hivatalos jovahagyas
legtobbszor mar egy kialakult gyakorlatot erdsitett meg. Néha ez az egyhazi kivaltsag feledésbe
is meriilt, és ha a kultusz elég erds, akkor a bicsujaras enélkiil is tovabb él. A bucstjarashoz,
a bucsujaro helyekhez a népéletben olyan funkciok is kapcsolodhatnak, amelyeknek a vallasos
¢lethez nincs, vagy alig van kdze, annal nagyobb jelentésége van viszont a profan dsszetevoknek,
az Osszeseregld sokadalomnak, a tavoli telepiilések és tajak kozotti vandorlasnak, mozgasnak.”'?

19 KoLLANYI (2011).

120 HARKANYINE SZEKELY et al. (2011).
12l HARKANYINE SZEKELY et al. (2011).
122 BALINT-BARNA (1994).
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Csiksomly6 a magyarsag szamara mindig is kiemelked? jelentségii zarandokhely volt, amely
az elmult két évtizedben megkérddjelezhetetleniil a Karpat-medencei magyarsag legfontosabb
bucstjard helyévé valt. A médiakozvetités sokak otthonaba elviszi az tinnepségsorozat legfon-
tosabb eseményeit, hangulatat, ezért sokkal tobben lehetnek részesei, mint akik személyesen
vannak jelen. gy ma mar nagyon sokan ismerik a keresztaljak vonulasat, a zaszl6jukkal vald
koszontést; a kegytemplomot, benne a Babba Maria-kegyszoborral, vagy a csobotfalvi templomot,
amelyben 2010-ig a csangdk piinkosdi miséje zajlott.'

Csiksomlyo a székely fold és a székely nép torténetében nagy jelent6ségii volt mindig, és ma
is az. A bucsujaro hely eredetével kapcsolatban azonban mas-mas datumok jelennek meg a kiilon-
b6z0 iratokban, a Csiksomlyo-kutatok irasaiban. A feljegyzések szerint egyrészt IV. Jend papa
1444. februar 2-an teljes bucstt engedélyezett mindazoknak, akik a ferences atyak csiksomlyoéi
Maria-templomanak épitkezésében segitenek (Erdemszerzé hit).2*

A napjainkban hangoztatott hagyomany szerint a bucstk sora 1567-re nyulik vissza, amikor
a székely népfelkelok maroknyi serege a Tolvajos-tet6i csataban legydzte Janos Zsigmond seregét,
aki az unitarius hitet kivanta rakényszeriteni a katolikus székelyekre. Mas torténész szerint ilyen
csata nem volt, torténeti feljegyzés a bucsurol csak haromszaz évvel késébbrol all rendelkezésre.'

A kegyhely vonzaskorzetébol érkezdk 6sidok ota gyalogszerrel, megszabott rendben vonulnak
fel Csiksomlydra keresztaljban (4. és 5. kép), majd a Szlizanya labai el6tt a kegytemplomban.
A hagyomany szerint a keresztaljak bevonulasanak rendje mégis a fent emlitett tolvajos-tet6i
csatanak allit emléket. A harc résztvevoi, akikért asszonyaik és gyerekeik Somlyon imadkoz-
tak, visszatértek a templomhoz, és csaladjaikkal egyiitt imadkozva és énekelve megkeriilték
a Kis-Somlyo-hegyet. Igen valdszini, hogy a somly6i bevonulas rendje e torténelmi esemé-
nyen kiviil a székelység 0si nemek és agak kozotti beosztasi rendjének emlékét is magan viseli.
A menetben elfoglalt hely rangot is jelent, ezt alatdmasztja az is, hogy még késobb is versengés
folyt a falvak kozott a rangosabb helyekért.!2¢

4. kép: Csikszentmiklosi keresztalj
5. kép: Moldvai csango magyarok csoportja a piinkdsdi buicsuban
Foto: Harangozo6 Imre (1990)

123 NEMETH Zsolt (2012): Fénytemplom a Kis-Somlyon. A csiksomlyoi Salvator-kdpolna titka. Szombathely:
B.K.L. Kiado.

124 P. Boros Fortunat O.F.M. ([1943] 2009.): Csiksomlyo, a kegyhely. Csikszereda: Pallas—Akadémia.

125 NEMETH (2012).

126 HARANGOZO Imre (2003): Jézushagon. A csiksomlyoi blicstjarasrol és a kegyhely torténetérdl. Kdrpdtia,
3(7), 39-44.
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A csiksomlyoi zarandoklat egyedisége még az Gin. templomalvas, az esti-&jszakai ajtatossagok.
A templomban alvas 6srégi szokas, a hivek a kegyképek kozelében kerestek maguknak testi-lelki
bajaikra gyogyulast, ami vélekedésiik szerint alvas kozben lehet a legfoganatosabb. Bucsujaro
helyeken ugy tartjak, hogy az nyeri el a végsd buicsut, aki ott &jszakazott a templomban. Tobb
helyen azonban mar nem tudjak a magyarazatat, csupan hagyomanytiszteletbdl végzik.'?’

A bucst legfontosabb helyszinei a ferences kegytemplom Maria kegyszobraval; a Kis-Somlyo-
hegy, rajta a Jézus hagojan 1évo kalvariaval, keresztuttal, a Salvator-kapolnaval, a Szenvedd-ka-
polnaval és a Szent Antal-képolnaval. Tavolabb mindkét helytdl, Csomortanban a Szent Péter
¢és Pal-plébaniatemplom. 1993-t6l pedig mar a hegynyereg, ahol plinkdsd {innepén, szombaton
a szabadtéri misét tartjak.'>s

2.5.2. A templom megépitése

A templom épitése Csiksomlyon gotikus stilusban kezd6dott a 15. szazadban, de ,,félmunka volt
minden” kétszaz év utan is, mert a sziikségleteket és hianyokat nem tudtak betolteni.'”® A temp-
lom befogadoképessége szikk maradt, és ezen csak 1) épitéssel segithettek. Ekkor épiilt meg
Csiksomlyon a barokk templom, amelynek kivitelezését adakozasbol finansziroztak. ,, Epitse fel
a székely nép, mert minél nehezebben megy, annal jobban a lelkéhez fog néni, sajatjanak tekinti,
¢és jobban megbecsiili — volt az atyak véleménye, azonban ez csak jambor 6hajtas és vélemény
maradt.”*® A kegytemplom végiil ,,hetvenkét esztendé kiizdelmes munkassaga” utan felépiilt,
Fogarassy Mihaly erdélyi piispok — az erdélyi katolikus intézmények nagy felkaroldja — nagy
tinnepségek kozott felszentelte, és 1879-ben jelen volt a piinkdsdi bucstn.*!

,»A Csiksomlyorol szolo képes és irott tuddsitasokban aranytalanul kevés figyelem jut a Sal-
vator-kapolnanak, holott a szakralis teriilet legrégebbi fennallo épiilete. Feltételezések szerint
a mai kegytemplom elddje lehetett akar a Salvator-kapolna is.”'*?

A mai kegytemplomban elhelyezett targyak mestermunkak, viszont nem ismertek azok készi-
t6i, igy a tobb mint kétméteres Maria-szoboré sem. Evszazados kutatasok utan is csak feltéte-
lezések vannak arrél, hogy kik lehetettek azok a mesterek, akik ezeket a targyakat (ajtokeret,
keresztelokut, szenteltviztartd stb.) készitették.

2.5.3. A kegyszobor torténete

,»A Madonna-szobor stilusabdl, kiils6 alakjabol kovetkeztethetiink arra, hogy mikor késziilhe-
tett, mikor keriilhetett Csiksomlyora és kinek a munkaja lehet. A szobron nincsen semmiféle
jelzés, melybdl a korra kovetkeztethetnénk, azért annak megallapitasanal 6sszehasonlitasokra
vagyunk utalva.” Azokat a csiki eseteket vizsgalva, ahol hasonldo Maria-abrazolas talalhato,

127 BALINT-BARNA (1994).
128 BARNA (2001).

129 P. Boros (2009).

130 P, Boros (2009) 30-31.
B3I P, Boros (2009).

132 NEMETH (2012): 7.
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valosziniisithetd, hogy az 1500-as években késziilhetett, hiszen ebben az idészakban Erdély
hatérain tal is vannak hasonlé6 Madonna-abrazolasok, példaul Lcsén.'?

Az0n. Napbadltozétt Asszony-abrazolds hazankban igen nagy hatasq, és a kdzépkorig nyulik
vissza. Ezt a szentirasi helyekkel is alatamasztottak: , egy asszony a napba é6ltozve, és a laba
alatt a hold, a fején pedig tizenkét csillagbdl dallo korona.”'3*

Ez az abrazolas elsdsorban az obszervans ferenceseknél maradt fenn, kiilondsen a torok-
dulastol kevésbé érintett teriileteken. ,,Bucstjaras mindossze néhany helyen alakult ki koriilottiik,
kozottiik leghiresebb a Csiksomly6 ferences kolostoranak kegyszobra, amely a 15-16. szazad
fordulojan nemesak a Moldva fel6l beszivargo huszitizmust, hanem a roman ortodoxia behatolasat
is igyekezett megakadalyozni. A katolikus Csikban még tobb hasonl6 abrazolas is van pl. Csik-
szenttamason, Csikmenasagon. A csiksomlyoi Madonna-szobor valoszintileg egy székelyfoldi
faragomiivész alkotasa az 1510-es évekbol.”*> A 2015-ben nyilvanossagra keriilt vizsgalatok
ramutattak arra, hogy a szobor eredeti, nem volt Gjrafaragva. A szobor tisztelete a 17. szazad ota
toretlen, jelentdsége a csiksomlyoi bucst hagyomanyaban megkérddjelezhetetlen.

Sok habort és tamadas érte a csiksomlyoi templomot és a helyiek vélekedése szerint a ,,bol-
dogsagos Sziiz kegyszobrat Isten csodalatos moédon védte meg az ellenség kezétol”. Ezért kezde-
ményezés is indult az egyhazatyaktol, hogy ,,a Maria-szobor nyilvanittassék csodalatosnak™.!3¢
Mivel sokan kétségbe vontak ezt, Gjabb és ujabb vizsgalatok indultak. Batthyany Ignac erdélyi
piispok altal inditott G1j bizottsag a jelentésében (1798) a szobrot csodalatosnak, csodakkal jel-
eskedének nevezte.*’

2.5.4. A Csiksomlyodra val6 zarandoklas torténete, eldzményei

A bucstjaras torténetében és a miséken is elhangzik, hogy 1567 6ta folyamatosan, megszakitas
nélkiil a székelyek, majd az erdélyi katolikusok ott vannak Csiksomlyon. A torténeti forrasok
vizsgalata inkabb arra enged kovetkeztetni, hogy bizony voltak kihagyasok és tjrakezdések.
Homaly fedi a kezdeteket, hogy mikor is tortént az elsé bucstjaras, és kevés fellelheto adat van
a tizenhetedik szazadrol is.

»Bizonyosan sziinetelt a bucsujaras az 1848-as szabadsagharcot kovetd években, valamint
1919-1920-ban, az 1949-et koveto évtizedekben — a hatosagi tiltasok ellenére megtartott blicstijaras
pedig spontan jellegével kiilonbo6zott a korabbi idoszakétol. A csiksomlyoi blcstjaras torténetét
tehat nem tekinthetjiilk megszakitas nélkiili folyamatnak.”'3

A szakirodalmak tobb korszakhatart is megjeldlnek a csiksomlyodi bucst alakulasardl, fejlodé-
sérol, ujraéledésérol. A bucstijaras tobb szaz éves torténetének attekintése kirajzolja az egyes
id6szakokat, beszél a megszakitasokrol és az Gjrakezdésekrdl.'

133 P, Boros (2009): 30.

134 Jelenések konyve 12,1. In Szent Biblia. Budapest, Magyar Bibliatarsulat, 2005.
135 BALINT-BARNA (1994): 100-101.

13¢ P. Boros (2009): 65.

137 P. Boros (2009).

138 MoHAY (2009): 134.

139 MoHAY (2009).
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Korszakhatarok:

— A 17 szazad vége, az utolso csiki tatarbetirés ideje — az ezt megel6z6 plinkdsdi bucsi-
jarasrol alig tudunk valamit, csak a léte latszik bizonyosnak.

— 1780 — ekkorra megfogalmazodik a bucsu eredettorténete.

— Az 1848/49-es szabadsagharc vége — ezutan megint Gjra kellett élednie a bucstijarasnak.

— 1920 —ahaboru vége és a békeszerzddés idején minden korabbinal nagyobb atalakulasok
rendezik at az erdélyi magyarsag életét.

— 1949 —lezarul a bcsujaras hagyomanyos, nyilvanos, teljes és szabad korszaka.

— 1990 — a roman politikai fordulatot kovetd Gjjaéledés.

2.5.5. A csiksomlyoi bucst napjainkban

Csiksomlyod jellege és jelentésége magyar viszonylatban mindenképpen kiemelkedé. A kegyhely
egyik f6 linnepe a piinkdsd szombatjan megtartott bucstjaras, 1990 ota szazezrek és a médian
keresztiil milliok kozos vallasi tapasztalatanak helye, személyes élménye. A roman politikai
fordulatot kovetéen minden varakozast felillmilo tomeg vett részt az eseményen.'*

A csiksomlyo6i kegyhelyen évszazadok ota egyszerre vannak jelen a ferencesek, a blicsun jelen
1év6 magyarsag emlékei s azok az emlékek, nehézségek, torekvések, amelyekkel egy blucsujard
helyen az emberek szive-lelke telve van, amire a bucsthelyen a lelkipasztorok segitségével
megoldasokat keresnek, és nem szakithatok el a torténelmi osszefiiggésekt6l.'! A kilencvenes
években a csiksomlyo6i piinkosdi bucsu évrdl évre rendszeresen a magyarsag egyetlen békés,
egyltt inneplési alkalma, ahol szazezrek vannak jelen, ezért kétségtelen, hogy jelentdségének
megfelelden kell értékelni.

»Székelyfoldon a vallasi viszonyok és a hagyomannya valt torténeti kivaltsagok kohéziot teremtd
ereje legszembetiindbben jelenik meg a magyar nyelvteriileten. A kdzos szarmazas tudata, a kozos
szabadsag, a kozos birtok és a kozos jogok valosaga éppugy, mint ezek felelevenitett emlékei
a kozépkortdl napjainkig, évszazadokat ativeld stabilitast eredményeztek.”'*?

2.5.6. A blcsu résztvevoi

»Akar személyesen a helyszinen, akar a tévékdzvetitést nézve, nagyjabol kétfelé oszthato a részt-
vevok sokasaga: van egy tagolt, azonosithatd része, amely in. keresztaljakban zaszlokat, helység-,
térségtablakat tart a kezében; masik része tagolatlanabb, nehezen azonosithato.”'*? A résztvevok
sokasaganak tagozodasat, szervez6désének alapjat elsésorban a lokalitas adja meg, ki honnan
érkezett és hova tér haza. Oket a bucst szentmiséjére varakozé tomegek eldtt (1étszamukkal)
a hangosbemondon keresztiil masok szamara is ismertetik. Csiksomlyd vonzaskorzete foko-
zatosan kiszélesedett, és az egykori regionalis jelentdségli kegyhelybdl béviilt orszagos jelen-
téséglre, kiterebélyesedett a magyar nyelvteriilet egészére. Maria-kegyhelyként kiemelkedd

140 Monay (2009).
41 MoHAY (2009).
142 MonAyY (2009): 177.
43 MoHAY (2009): 177.
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a romai katolikusok jelenléte a bucstiban, azonban a vonzaskor boviilésével még a felekezeti
hatarok is atértelmezdédtek, és a bcstiban megjelentek a protestansok is.!** Magyarorszagrol
évek ota zarandokvonatok is indulnak a buicsuba, és a vonat zarandokai egy un. keresztaljaként
vonulnak fel a nyeregbe.

Vannak olyan csoportok is, amelyek nem keriilnek bele az el6bb emlitett tagozodasba, ritkan
esik roluk szo, s6t leginkabb csak akkor van roluk emlités, amikor viselkedési formajuk eltér
a bucstiban megszokottol. Ok — legtobbszor — a megbotrankozast és feltiinést okozo koldusok.
Emlitést kell tenni tovabbé az tn. ,,megbecsiilt idegenekrél” is."** Oket ismerik, szivesen fogadjak,
szamontartjak, varjak az tinnepre (pl. 1934-ben a bicsuba érkezett szasz értelmiségiek). A bucstn
részt vevok kozé soroljuk még azokat is, akik nem ,,igazi” zarandokként érkeznek, hanem csak
érdeklddéssel nézelddnek, valamint kiemelendd a vasari arusok sokasaga is. Mar a mult szazadi
helyi lapok is arrol irtak, hogy a vasari arusok és a veliik egyiitt érkez6 komédiasok jelentds
szama miatt a bucst évrol évre veszit vallasos jelentéségébdl. Ez a mai napig nem valtozott,
a szentmise helyszinére igyekvok a vasari arusok sokasagat talaljak tovabbra is az utcak mentén.

3. A Csiksomlydi buicsujaras vizsgalata — a kérdéives vizsgalat eredményei

A kutatas soran 274 valasz érkezett, és ebbdl 209 6 (77%) mondta azt, hogy mar részt vett
a csiksomlyoi buicsun, 65 £6 (23%) pedig még nem vett részt. A kérddivet kitoltok kozel 60%-a
no és 40 szazaléka férfi (23. abra). A vizsgalat érdekessége, hogy ugyanez a nemek kozotti arany
jelenik meg azok kozott is, akik voltak mar a bicsuban, és azok kozott is, akik még nem.

50%

45%
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40%

35%

32%

30%
25% B igen
20% nem
15%
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0%
N6 Férfi
23. dabra: A kérddivet kitolték neme és valasza, hogy jart-e mar a csiksomlyoi buicsuban
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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A kérdoivet kitoltok életkorat vizsgalva jelentds volt a 26—65 éves korosztaly aranya, 6k adtak
a valaszadoink csaknem 90%-at. Csekély szamu volt a 25 év alatti és a 66 év feletti korosztalybol
érkezett valasz (24. abra).

M 14-18
M 19-25
W 26-35
M 36-45
M 46-65

66+

24. abra: A kérddivet kitoltok életkora
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A kitoltok életkorat nemek szerinti bontasban vizsgalva megallapithato, hogy a legtobb valasz
a 36—45 éves noktdl és a férfiaknal a 46—65 éves korosztalybol érkezett (25. abra).
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25. abra: A kérddivet kitltok életkora — kategoriakban, nemek szerinti bontdasban (f6)
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

81



A kitdltok lakhelyével kapcsolatban a grafikon is jelzi, hogy a valaszaddk tobb mint 70%-a
Magyarorszagon ¢él, 21%-uk Erdélyben, 4%-uk Felvidéken és 2% nem adta meg a lakhelyét.
Délvidékrol és Karpataljarol csak egy-egy kitoltonk volt, akik szinte nem jelennek meg a sza-
zalékos megoszlasban (26. abra).

B Magyarorszag

m Erdély

m Felvidék

m Karpétalja

m Délvidék
Egyéb

® Nem nevezte meg

26. abra: A kitolték lakhelye
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A felekezeti hovatartozast tekintve a valaszadok 74%-a jelezte, hogy valamely keresztény feleke-
zethez tartozik, és tobbségiik romai katolikusnak vallotta magat. Jelentds a protestansok kozott
areformatusok aranya (18%). Mas felekezethez tartozok (Izraelita, Ortodox, Krisztus Szeretete
Egyhaz) olyan kis szamban voltak a kitolték kozott, hogy a szdzalékos bontasban nem is adtak
értelmezhet6 adatot. A kitoltdk koziil harman (1%) nem nevezték meg, hogy keresztényként
melyik felekezethez tartoznak, 15%-uk nem nevezte meg a felekezeti hovatartozasat, és 11%-uk
valaszolta azt, hogy nem tartozik semmilyen felekezethez (27. abra).

Romai katolikus 51%
Reformétus 18%
Evangélikus 2%
Unitarius 1%
Gorogkatolikus 1%
Keresztyén 1%

NEM volt a valasza 11%
= Nem nevezte meg 15%

27. abra: A kitéltok vallasa, felekezeti hovatartozasa
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

82



3.1. A Csiksomlyoi bucsun valo részvételrdl

A beérkezett 274 valaszbol dsszesen 209-en (77%) mondtak, hogy voltak mar a csiksomlyoi
blicsuban. A kovetkezo elemzés a 209 ,,igen” valaszt értékeli.

oy

3.1.1. Demografiai adatok a csiksomlyoi bucsuban jart kérdéivkitoltokrol

A valaszadok 58%-a volt n6 és 42%-a férfi. Az életkorukat —korcsoportokra osztva — vizsgalva
lathato, hogy a legaktivabb korosztaly a 46—65 éveseké volt. A férfiaktdl is a legtobb kitoltés
innen érkezett, mig a n6k kozott a 36—45 éves korosztaly volt a legaktivabb (28. abra).
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28. abra: A csiksomlyoi bucsuban mar jartak életkora — katego'ria'nként, nemek szerinti bontasban (f6)
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A kitoltdk lakhelyével kapcsolatban a grafikon is abrazolja, hogy a kétharmaduk Magyarorszagrol
érkezett a csiksomlyo6i blicstba, 26 szazalékuk Erdély kiilonbozo, kozeli és tavoli telepiiléseirdl.
Felvidékrol a kitoltok S szazaléka érkezett, €s 2 szazalék nem adta meg a lakhelyét. Délvidékrol
¢és Karpataljarél nem volt olyan kitdltonk, aki valaha jart volna plinkdsd tinnepén Csiksomlyon
(29. abra).

® Magyarorszag
m Erdély

Felvidék

Egyéb, illetve
nem nevezte meg

29. dbra: A bucsuban mar jart kitoltok lakhelye
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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A csiksomlyoi bucstiban mar jart valaszadoink felekezeti hovatartozasat vizsgalva hasonlo ara-
nyok rajzolodnak ki, mint az 6sszes valaszadoinknal. Tébb mint a fele (55%) romai katolikus
vallasu, a protestansok kozott kiemelkedd a reformatusok aranya (17%). Mas felekezethez tar-
tozok olyan kis szamban voltak a kitolték kozott, hogy a szdzalékos bontasban itt sem adtak
értelmezhetd adatot. A kitoltok koziil ketten (19%) nem nevezték meg, hogy keresztényként melyik
felekezethez tartoznak, 13%-uk nem nevezte meg a felekezeti hovatartozasat és 10%-uk nem
tartozik semmilyen felekezethez (30. abra).

m Rémai katolikus 55%

m Reformatus 17%

m Evangélikus 2%

m Unitarius 1%

B Gorogkatolikus 1%

= Ortodox

m Keresztyén 1%

m NEM volt a vélasza 10%

Nem nevezte meg 13%

30. dbra: A bucsuban mar jart kitolték vallasa, felekezeti hovatartozasa
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A kovetkez6 elemzések a csiksomlyodi blicsuval dsszefiiggd kérdéseinkre adott valaszokat vizs-
galjak.

3.1.2. A csiksomlyoi bucsuba valo utazas motivacioja

Elgondolkodtaté eredmény, hogy a csiksomly6i bucstiba tortént utazas elsddleges inditéka foként
a kozosségi élmény megélése, illetve a magyarokkal valo talalkozas lehetésége. A kdzosségi
élmény azonban a hit egylittes megélésének élményére utal: a valaszok azt is jelzik ugyanis, hogy
a hit egyiittes megélésének jelentds kdzosségépitd szerepe van, és a zarandoklat ebben fontos
szerepet tolt be. A motivacid ebben az esetben a lelki élménynek, a vallasnak a kozosségben
vald megélése (31. abra).

A leger6sebb motivald erd a kdzosségi élmény megélése volt (66%), majd ezt kdveti ,,az dssz-
magyarsag talalkozohelyén a nemzettudat erésitése” (65%). Ezek tehat nagyobb motivald erdk,
erGsebbek, mint maga piinkdsd linnepe (54%), az Istennel valo talalkozas lehetdsége (49%)
vagy a Mdria iranti tisztelet (53%). A motivaciok kozott a kikapcsolodast (28%) a gyogyulas
és a kivancsisag szandékai kovetik (19—19%). A vizsgalatunkbol kirajzolddik, hogy a motivacios
indokok k6zott a kozosségélmény megélése Csiksomlyon megeldzi az Isten keresésének szandékat
plinkdsd iinnepén (66—49%).
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A valaszokbol az is megismerhetd, hogy a csiksomlyoi bucstiba torténd zarandoklat soran
nem jatszik meghatarozo szerepet a kikapcsolodas és a rekreacio. A csiksomlyoi bucstn valo
részvétel tehat nem els@sorban turisztikai céllal torténik, és az elsédleges motivacio a hit kozos-
ségi élményének megélése és a magyarokkal valo talalkozas lehetdsége.
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31. dbra: A csiksomlydi bucsuba tortént utazas legerésebb motivacioi
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A motivaciot vizsgalo kérdés mellett megkértiik a valaszadoinkat, hogy 6k maguk is fogalmazzak
meg ,,miért is utaztak még Csiksomlyora”. Tobb esetben el6fordult a csalad- és rokonlatogatas,
ismerdsok meglatogatasa; a lelki feltdltodés, ima, imakérés és szakralitdas megélése; Erdély
latvanya, csodainak megélése, az itt €16k vendégszeretetének megtapasztalasa; a csiksomlydi
blicst népszerisitése; a ,,vagytam ra” és az ,,onmagamért” valaszok. Az ,,egyéb” indokok kozott
tehat megerdsitést nyertek a fent emlitett szempontok: a hit egyiittes megélése és az Istennel vald
talalkozas mellett Erdély természeti csodainak €s az erdélyi magyar emberek megismerésének
¢és vendégszeretetének megtapasztalasa is erds inditékot jelentenek az utazas soran.

Az ,igen”-nel valaszolok kétharmada nem jelolt meg egyéb valaszt, az egyharmaduk valaszai
azonban tobb fobb ,,csoportot” alkotnak. A legtobb kiegészitd valasz az Erdély (12%) és a szak-
ralitas témakorrel fliigg 6ssze (10%), majd ezt kovetik a csaladdal-ismerdsokkel (5%) és a munka-
hellyel (2%) kapcsolatos emlitések. Az 5.4. alfejezet részletesen bemutatja az ,,egyéb” motivaciora
adott valaszokat.
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3.1.3. A csiksomly6i bucstin valo részvétel gyakorisaga

A valaszadok tobb mint egynegyede eldszor, 74%-uk tobb alkalommal vett mar részt a csik-
somlydi blicsun, azaz a valaszadok csaknem haromnegyede visszatérd utazo (32. abra). A ,,sok-
szor” vagy ,,tobbszor” valaszt adoknal nem tudtuk azonositani a gyakorisagot, igy 6ket egyiitt
kezeljiik, valamint azokat is, akik hlisz alkalomnal tobbszor voltak a csiksomlyoi blcsiban
(33. abra). Akik el6szor vettek részt a csiksomlyoi bucstin, kozottiik koriilbeliil azonos aranyban
fordulnak elé magyarorszagi és erdélyi magyarok. Akik azonban 20 vagy tobb éve folyama-
tosan részt vesznek a csiksomlyodi blicsun, vagy a ,,sokszor” valaszt jelolték, kizarolag erdélyi
magyar valaszadok voltak.
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70%
34%

60%
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40% férfi
30%

7%
20%

10% 19%

0%
’ 26% 74%

Egyszer Egynél tobb alkalommal

32. abra: A csiksomlyoi bucsun valo részvétel gyakorisaga
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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33. abra: A csiksomlyoi buicsun valo részvétel
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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3.1.4. A csiksomlyd6i bucsuba valo utazas

A legtdbben autdval (51%) és busszal (31%) érkeztek a csiksomlydi bucsuba, ezt koveti a vonattal
torténd utazas (30%). A gyalogos zarandoklaton részt vevoket (22%) az egyéb valaszadok kovetik
(3%), ez utodbbi esetben a szekéren, a kerékparral tortént utazas fordult el6 valaszként. A bucsa-
jarasok gyakorisaganak novekedésével novekedhet a kozlekedési eszkdzok, az utazas modjanak
valtozatossaga is, illetve egy-egy utazas soran a kdzlekedési eszkdzok kiillonb6zo kombinacioja
is megtorténik. Volt viszont olyan valaszado is, aki 13 éve, mig mas 20 éve ugyanugy gyalogos
zarandokként vesz részt a csiksomlyoi bucstin. A valaszok azt is jelzik tovabba, hogy a gya-
logos zarandoklat jelentésége kisebb mértékii, mint a korabbi szazadokban volt, és a helyszin
megkozelitésében dominans az autds forgalom, valamint a buszos utazas még mindig megeldzi
a zarandokvonatok, illetve altalaban a vonatok jelentdségét (34. abra).
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Autd Busz Vonat Gyalogos Egyéb

zarandoklat

34. abra: Kozlekedési formak
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

Osszességében 65 olyan emlités tortént (31%), amelyben tobbféle, kombinalt kozlekedési forma
fordult eld, mint példaul autoval és gyalogos zarandokként; autoval és kerékparral; autoval,
gyalogos zarandokként és szekérrel; busszal és autdval; busszal és gyalogos zarandokként;
busszal és vonattal; kerékparral, vonattal és autoval; vonattal és busszal; vonattal és gyalogos
zarandokként; vonattal, autoval és gyalogos zarandokként; vonattal, busszal és autoval; illetve
vonattal, autoval, busszal és gyalog tortént részvétel. Ezek a valtozatok jelzik egyrészt azt, hogy
a zarandoklat kiilonféle kozlekedési eszkdzok kombinaciojaval is torténhet, masrészt a latogatasok
gyakorisaga befolyasolja a kozlekedési eszkdzok hasznalatanak valtozasait is.

3.1.5. Utitarsak

A kérddives vizsgalat soran megkérdeztiik valaszadoinkat, hogy kivel utaztak a bucsuba.
A valaszadok legnagyobb része (48%) ,,csaladdal, baratokkal, ismerésokkel” egyiitt utazott,
amit az ,,egyénileg” utazott valasz (34%), majd az ,,utazasi irodaval” tortént utazas (24%), illetve
a,,gylilekezettel” tortént utazas (20%) valaszok kovettek. Az utazasi irodak koziil két iroda keriilt
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emlitésre, a Misszid Tours és a Karpateuropa Utazasi Iroda, mindkett6 zarandokvonatot inditott
abucsuba. Az,.egyéb” emlitések kozott szerepelt az ,,iskolai csoporttal”, ,,egyetemi szervezéssel”
tortént t, az ,,itt lakom” valasz és a ,,munkahelyi szervezéssel” tortént utazas. A valaszadok
kozott volt, aki mar 20 éve gyiilekezetével, egyhazkozségével utazik a zarandoklatra. Ugyanakkor
példaul egy 14 éve bucsuba jaro esetében tobbféle utazasi maod is eléfordult, igy az ,,egyénileg
utaztam, gyiilekezettel-egyhazkozséggel, baratokkal, ismerdsokkel, utazasi irodaval” lehetdségek
is. Ezért tehat a latogatas gyakorisaga — bar nem minden esetben, de — egyiitt jarhat az utazasi
csoportformak valtozasaval vagy valtozatossagaval (35. abra).
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Csaladdal, Egyénileg Utazasi Gylilekezettel Egyéb
barattal, irodaval
ismerdssel

35. abra: Kivel utazott?
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

3.1.6. Az utazas soran Erdélyben eltoltott vendégéjszaka

Arra a kérdésre, hogy utazasai soran hany vendégéjszakat toltott el (Erdélyben), az alabbi vala-
szok érkeztek.

A csiksomlydi bucsu idején a legtobb valaszadd harom vendégéjszakat toltott el Erdélyben
(33%), és gyakori volt még a négy éjszakat elt6ltd vendég is (22%). Tébben azt mondtak, hogy
,,hem vettem igénybe fizetds szallashelyet, mert itt lakom” (20%) és gyakran eléfordultak a ,,nem
vettem igénybe fizetds szallashelyet, mert rokonoknal, baratoknal, ismerésoknél aludtam” vala-
szok is (19%) (36. abra). Ezekkel az emlitésekkel fiigg dssze, hogy a valaszadok legnagyobb része
a lakhelyét tekintve Magyarorszagon él, a kiilhoni valaszadok pedig Erdélyben vagy a Felvidéken
¢élnek. A Magyarorszagon ¢élok koziil tobben rokonaik meglatogatasara torekszenek, amikor
a csiksomlydi blicsuba utaznak: a korabbi valaszok esetében is 1athato volt a csiksomlydi biicsun
tortént részvételhez kapcsolodo ,,egyéb” motivacioként a csalad- és rokonlatogatas, az isme-
r6sok meglatogatasa is. Kevesebb valaszadas tortént az 5—7 éjszaka (12%), a 2 éjszaka (10%),
az 1 éjszaka (3%) lehetéségekre, ami azt is jelzi, hogy az utazasok kifejezetten a csiksomlyodi
bucsu idejére, az ahhoz kapcsolddd programokhoz és tevékenységekhez kapcesolddnak, és nem
els@sorban pihenési, kikapcsolodasi szandékkal fliggenek Ossze. A tobb alkalommal is utazok
esetében altalaban valtozott az eltoltott vendégéjszakak szama is.
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36. dbra: Az utazasa/zarandoklata soran eltéltott vendégéjszaka (Evdélyben)
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

3.1.7. Az igénybe vett szallashely tipusa

Az utazasok soran igénybe vett szallashellyel 6sszefliggd kérdésre az alabbi valaszok érkeztek.

A valaszadok tobbféle szallashelyen éjszakaztak, és az utazasok gyakorisagatol fiiggéen tobb-
nyire a szallashelyek tipusa is valtozik. A legtobben (41%) a falusi szallashelyet emlitették, az ezt
kovetd legnagyobb valaszadasi arany a hotel és panzié volt (30%). A zarandokszallas emlitése
9%-ban, az ismerds, rokon, barat emlitése 7%-ban fordult el6. Az otthon (vagy sajat nyaraldoban)
valaszadas (4%) azonos az ifjiisagi szallashelyet (ezen beliil kollégium, iskola) valasztok aranya-
val, és 1% (2 emlités) esett a ,,nem vettem igénybe” valaszra. A falusi szallashelyeken valtozo
volt a vendégéjszakak szamanak megoszlasa, a két éjszakatol egészen az 5—7 éjszakaig terjedt.
A hotel és panzio, a zarandokszallas és az ifjisagi szallashely valaszok esetében a leggyakoribb
volt a 3—4 ¢jszaka emlitése (37. abra).
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37. dbra: Az utazdsok soran igénybe vett szallashelyek
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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3.1.8. A csiksomlyoi bucsu legérdekesebb, legvonzobb elemei
Piinkosd tinnepére fokuszalva megkérdeztiik a Csiksomlyora latogatokat, hogy szamukra mi

(volt) a legérdekesebb ¢s a legvonzobb. A valaszadok tobb lehetdséget is megjelolhettek. (4 sza-
zalékos aranyszamokat az ,,IGEN” valaszt ado 209 f6héz viszonyitva szamitottuk) (38. abra).
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38. dbra: A csiksomlyoi bucsu legérdekesebb, legvonzobb elemei
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

Kimagaslo volt ,,a bucsuba vezetd ut megtételét, a zarandoklast” (67%) megjelolok szama. Ezt
kovette ,,a csiksomlyoi bucsu szentmiséjén a prédikacio” (57%), majd ,,a mas magyarokkal
valo taldalkozas lehetdsége” (51%) valaszok. ,, 4 bucsu mellett a pihenés, kikapcsolodas és mas
latnivalok megtekintése” véalaszt adok szama is jelentés volt (48%). A szaz f6bol tobbségiik
tobb telepiilést meglatogatott, és nagyobb korutazasokat tettek. Akik elmentek Csikszeredaba/
Csiksomlyora, a templomban a kegyszobrot is megtekintették (42%). Alig néhany emlités érke-
zett arra, hogy fontos volt nekik az iinnepi szentmise keretében a szentgyonas lehetésége (16%).
Az ,,egyéb” vailaszok kdzott a himnuszok kozos éneklése, az Erdélyben valo 1ét, a csangokkal
vald talalkozas, a napvaras, a megtisztulas és az dnismeret volt meghatarozo.
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3.1.9. A csiksomlyoi bucsuba torténd latogatas kiegészitése szabadidds programokkal

A valaszadok 70%-a irta, hogy a piinkdsdi csiksomlydi bucst alkalmaval Erdély, Székelyfold tobb
turisztikai vonzerejét is megtekintette, nevezetes varosait és emlékhelyeit meglatogatta. Kozel
12%-uk nem nevesitette ezeket a helyeket, de nagyon sok valasz érkezett arra, hogy merre is jartak
az inneplok. Székelyfold nevezetes tajait bejartak: ellatogattak Gyergydba, Gyimesbe, Csikba.

A valaszadok tobb mint 20 szdzaléka a piinkosdi bucsu idején elment Gyimesbiikkre az Ezer-
éves hatdrhoz, érintve Madéfalvat. Ok — egy 6 kivételével — Magyarorszagrél érkeztek, minimum
harom ¢éjszakas ott-tartdzkodas volt jellemz6 ezen utazasuk soran, és nagyrészitkk maganszalla-
sokon, vendéghazakban szallt meg. A legtobben (40%) autoval utaztak, de sokan (37%) vonattal,
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39. dbra: Mely telepiiléseken és térségekben jartak (emlitések szama)
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

Kiemelked6 volt még Korond és Csikszereda latogatottsaga is. A legtobb valaszado nem részle-
tezte a meglatogatott helyeket, egyszerUsitve csak annyit irtak, hogy ,,sok hely a kérnyéken / Kb.
80-100 kilométeres korzetben rengeteg falu, templom, természeti szépségek... / Erdélyi varosok.
Torténelmi nevezetességek, templomok. Erdély természeti latnivaloi. / A kiemelt latnivalokat
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tébbszor is.” Ebbdl is lathatd, hogy a nagyobb tavolsagokrol utra kelok nem csupan a Csik-
somlyon elhangzo szentmiséért érkeznek piinkosd tinnepére, hanem hosszabb 1d6t téltenek
el Székelyfoldon, és megnézik a desztinacid nevezetességeit. Itt megemlitheté Székelyudvar-
hely, Gyergyoszentmiklos és kornyéke, Farkaslaka, Sovidék (Parajd, Korond, Szovata), a Szent
Anna-td. Néhanyan jelezték, hogy felkeresték utazasuk soran Orban Balazs emlékhelyét Szej-
kefiirdon, illetve Brassoba ¢és Torcsvarra is ellatogattak (39. abra).

Vizsgalva, hogy honnan érkeztek a szabadidds programon részt vevok, lathatd, hogy kiemel-
kedik Magyarorszag (83%), ami érthetd, hiszen a tobb szaz kilométeres tavolsagbol érkezok
Erdély szépségeit megtekintik. A szamok azt is mutatjak, hogy a kdrnyékbeli telepiilések lakoi
kozel 10%-ban vettek részt tovabbi szabadidés programokon.

Voltak olyan valaszadok is, akik nem jeldlték meg kiilon, hogy mely helyeken jartak és milyen
latnivalokat néztek meg. A valaszaikbol latszik, hogy tobb napot tdltdttek Székelyfoldon, igy
feltételezhetd, hogy a desztinaciod természeti €s kulturalis nevezetességeit 6k is megnézték.

Valészintsithet6 az is, hogy akik nemmel valaszoltak a ,,vett-¢ igénybe szabadidds prog-
ramot” kérdésre (30%), tobb helyen is jartak, csak nem jelezték kiilon, illetve nem érzékelték,
hogy ez nekik in. szabadidés programnak szamitana. Nagy résziik erdélyi (68%), igy otthon
aludtak, vagy baratoknal, ismer6soknél; csupan harmaduk vett igénybe fizetds szallashelyet
vagy zarandokszallashelyet.

3.1.10. Hidnyolt szolgaltatas és javaslatok ezek javitasara

Vizsgalatunk kiterjedt arra is, hogy a piinkosdi bucst alkalmaval a résztvevék mit hidnyolnak,
¢és milyen javaslatot tennének ezek megvaltoztatasara, hogy az ottlétiikk — a lelki élmény mel-
lett — komfortosabb lehessen.

Kedvez6 eredményként lattuk, hogy a valaszadok majdnem 80%-a nem hidanyolt kiegészitd
szolgaltatast, elégedett volt és nem tapasztalt hidnyt. Amikor ehhez kapcsolodoan azt is megvizs-
galtuk, hogy ezek a valaszaddk az Gtjuk soran igénybe vettek-e szabadidds programokat és meny-
nyire voltak vele elégedettek, akkor azt lattuk, hogy haromnegyediik elégedett volt a desztinacid
szolgaltatasaival. Tovabb vizsgalva az adatokat lattuk, hogy vegyesen jelenik meg az életkor,
a bucsulatogatasok szama, illetve az utazashoz igénybe vett kozlekedési eszkoz.

ValoszinUsithetd ebbdl, hogy ezen valaszadoink ismerik Erdély fejlettségét, €s ehhez alkal-
mazkodva vesznek részt a lelki programon, utazason (pl. ,, biztos volna mit javitani, de jelenleg
nem tudok ilyet megemliteni. Erdélyt olyannak szeretem, amilyen”, vagy ,,Nem kell javitani
semmit. Zarandokolni megyiink... nem luxuskiranduldsra...”). A szolgaltatast, szolgaltatasokat
nem hianyoldk lakhelyét vizsgalva lathato, hogy 64%-uk Magyarorszagrol érkezett, 30%-uk
Erdélybdl, 6%-uk pedig Felvidékrol.

A valaszadok a f6 hangsulyt a bucsu lelki részére helyezték (pl. ,, Minden nagyon szép és jo
volt. Ugy a vendégszeretet, a kirnyezet, a gasztronémia, a biicsii rendezettsége és dsszetettsége.
Maximalis lelki feltoltédésben volt részem!”), és 6rommel fogadtak az utazasszervezok kiegé-
szitd programjait is (pl. ,, Elégedett voltam mindennel, az utazasi iroda a szallasunk kézelében
néptanccal egybekdtott programot szervezett nekiink.”).

A bucsu latogatoinak egy része (kb. 10%) a higiénids infrastruktira meglétét hianyolta, 6k
szinte mind Magyarorszagrol érkeztek. Itt az ivoviz, a tisztalkodasi lehetdségek hianya jelent meg,
valamint az illemhelyek szama volt kevés a tobb ezer ember szamara, illetve a mobil egységek
egy-egy teriiletre koncentralodtak a Nyeregben.
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Javaslatként megfogalmaztak egyrészt, hogy ,,a zarandokok ivovizellatisa kiilonbézé pon-
tokban 3-5 km tavolsagokban legyen és ingyenesen, és ne azt varja mindenki, hogy miképpen
lehet az embertarsat ymegnyuzni«, mindenbdl jovedelmet csinalni (akar még egy pohdr sima
vizbol is)”, vagy ,,az dnkéntesek vizosztasa” is egy lehetséges megoldas lenne.

Masrészt kulturalt mellékhelyiségek, vizesblokkok épitését és tobb mobil illemhely elhelye-
z¢&sét igénylik a résztvevok, illetve hogy ezek ne egy-egy helyre koncentralédjanak. A higiénias
infrastrukturat a szemetesek elhelyezése is javitana — ezt néhanyan meg is jegyezték a kérdoiv
kitoltésekor. A kozuton érkezok (autdval vagy busszal) a helyszin megkdzelitését, a parkolasi
lehetdségek hianyat jelolték meg, de szivesen fogadnak a taxi- (kiilondsen az iddsek szallitasara)
vagy a rent-a-car szolgaltatast, s6t a megosztason alapuld kozlekedés lehetdségét is felvetették.
A rendezvény idején pedig fontosnak tartjak a helyi kdzlekedés atlathatdsagat (terelések, parkolok
megkozelithetéségét és megszervezését) és az idések, mozgasukban korlatozottak szallitasanak
megszervezését.

Az infrastrukturalis kérdésnél még emlitést kapott az iild- és pihendhelyek hianya is.

A hianyolt szolgaltatasok kozott megjelennek a kiegészité programok, rendezvények
¢és az ezekrol sz0l6 tdajékoztatas, informdcio. Ezzel kapcsolatban keresték a helyismereti, hely-
torténeti ismertetoket; a rendezvények tekintetében a szinpadon szabadtéri el6adast a mise utan;
a szentmise utani 6sszmagyar programot vagy tovabbi programokat a kérnyezo, csiki telepiilé-
seken, de ugyanugy a helyi gasztronomia megjelenését is. A bucsu szakralis tartamat tekintve
hianyként fogalmaztak meg a zarandokok, hogy a Nyeregbe vald felvonulaskor tobb szervezett
imadkozason, lelki felkésziilésen, illetve a kegytemplomban a csangd misén vettek volna részt.
A tavolrdl érkezdk és helyismerettel nem rendelkezok a tajékozodasi segitséget keresték a fel-
és lejovetelnél.

Javaslatként megfogalmazddott az is, hogy ,,nagyon sokan a csonka hazabdl t6bb napot tol-
tenek el ekkor, ezért érdemes lenne megszolitani az embereket tovabbi kdzds programokkal...”,
valamint a tajékoztatasra az a valasz érkezett, hogy ,,t6bb hatosdagi személy és onkéntes segitse
az elsé alkalommal érkezdket a parkolassal, a zarandokutvonal hosszaval, milyenségével kap-
csolatban”.

A zarandokvonattal érkezdék tobb figyelmet és informaciot szerettek volna kapni, 6k
a 46—65 éves korosztalybdl voltak. (Pl. ,, 4 vonaton, amin utaztam, nagyon kevés segitséget
kaptam le és felszallaskor, akik voltak, azok sem foglalkoztak igazan az utasokkal. Menet kézben
kevés informacio jutott el hozzam.”)

Valoszintileg turisztikai szakember volt az a valaszado, aki igy fogalmazta meg a hianyt: ,,Szé-
kelyfoldi turisztikai informdcios pont kitelepiilése informdcios anyagokkal”, valamint az ehhez
tartoz6 javaslatat: ,, turisztikaidesztinaciomenedzsment-szervezetek felallitasa, vendéglatoi kep-
zések, egységes térségi arculat, kézponti turisztikai portal, hazai tanacsado-mindsité szakértok
bevonasa a kézésségi marketingszervezésbe és az egyéni vallalkozasok segitésébe, Budapesten
erdélyi/székelyfoldi turisztikai iroda felallitasa”.

Egy zarandok kiilon is kiemelte, hogy a btcsuban jelen van ,,az okkultizmus a bucsu kériil,
samandobosok, josok, ezoterikus dolgokban levok”. Javaslatként megfogalmazta, hogy ,,a szek-
torok bejarata kérnyékén rendezdk sziikségesek, akik erre is figyelnek, mert ezek ott torténtek
mindig, az okkult tanokkal, a gonosz erdkkel lépnek kapcsolatba az emberek”. Kiegésziti még
azzal is, hogy ,,t0bb figyelmet kell forditani a bucsu hagyomdanyara. A katolikus hit megvéde-
séert tettek fogadalmat a székelyek, ezt jobban kellene hangsulyozni, mert két urnak nem lehet
szolgalni.” (Egy kozépkort romai katolikus férfi, aki mar tobbszor volt a bucstuban.)
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Az étkezést tekintve csak egy észrevétel érkezett arra vonatkozodan, hogy vegetarianus étel,
illetve az ezekkel kapcsolatos informaciok még nem, vagy kevésbé ismertek az erdélyi étter-
mekben.

Néhany fontos jelzés is érkezett egy-egy témara. Ezek koziil az egyik a csomagmegérzés,
amely azokat érinti, akik az allomasrol nem kivanjak a nagyobb csomagjaikat magukkal vinni
akegytemplomig, illetve a Nyeregben elhangz6 misére. A masik fontos jelzés a kérddivkitdltoktol
az olcso és értéktelen ajandéktargyak visszaszoritasara érkezett. Javaslat érkezett a helyi termé-
kek térnyerésének megtartasara, emellett arra, hogy a ,,giccsdrusok” hattérbe szorulhassanak
(,a hagyomanyok maradjanak, ne engedjenek be giccset, semmilyen szinten”). Zavard a sok

Valosziniisithetéen a blicsun részt vevok 1étszamardl megjelent hiradasok és azok cafolata
miatt vetette fel az egyik kérd6ivkitdltonk, hogy sziikségét latna egy kapu felszerelésének, amely
megszamolja a résztveviket.

3.1.11. Tervezi-e Gjra és ajanlja-e masoknak a csiksomly6i biicsuban valo részvételét?

A 209 valaszadobol szinte mindenki fervezi, hogy ujra elmegy a bicsuba, és koziililk mindenki
ajanlani is fogja masoknak a részvételt (40. abra).

Azon valaszadok jelentds része (99%) is ajanlani fogja masoknak a piinkdsdi bucsut, akik
maguk nem tervezik Gjra (4%) az utazast. Ok mindannyian Magyarorszagon éInek, és elégedettek
voltak a szolgaltatasokkal, egyediil a higiénias koriilmények keriiltek emlitésre, amelyen lehetne
javitani. Kétharmaduk nem vallasos, mésik kétharmaduk pedig egyszer jart ott. Ok szinte mind-
annyian igénybe vettek szabadidds programokat is. Volt, aki édesanyja emlékére zarandokolt el
Csiksomlyora, valaki pedig egyszerilien csak azért, ,,mert zarandokhely és szeretem”.

Megvizsgalva azt a két valaszadot, akik a csiksomlydi blcsu ismételt meglatogatasat nem
tervezik tijra és nem is ajanljak masoknak, latjuk, hogy nem is volt olyan tényez06, ami résziikrél
kedvezétlen lett volna. Az egyik valaszado el6szor vett részt, és Magyarorszagrol érkezett egy
zarandokvonattal nem hivoként, a masik pedig romai katolikus erdélyi lakos, és mar ,,ezerszer”
volt a bucstban.

Kils6 kor: Tervezi Ujra
Belsé kor: Ajanlja masoknak

Higen

nem

40. dbra: Tervezi-e ujra a bucsuban valo részvételt, és ajanlja-e mdsoknak is?
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)
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3.2. A csiksomlyoi bucsun valo részvételrél — a nemleges valaszok értékelése

A beérkezett 274 valaszbol dsszesen 65-en (24%) mondtak, hogy nem jartak még a csiksomlyoi
bucsuban. A kovetkez6 elemzés a 65 ,,nem” valaszt értékeli.

A nemek aranya hasonl6 az ,,igen” valaszt adokéhoz; 60 szazaléka né és 40 szazaléka férfi.
A valaszadok életkorat vizsgalva a legtobben a 46—65 kozotti korosztalyt képviselik (37%).
Jelent6s volt még a 36—45 éves korosztalybodl valaszolok aranya (29%) (41. abra).

Eletkor

36-45 éves

14-18 éves

46-65 éves

18-25 éves

B 66+ éves

5% i
26-35 éves
2%
18%
9%

41. dbra: A nemleges valaszt adok életkora
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A nemleges valaszt adok nagy része Magyarorszagon ¢l, tobbségiik Budapesten, és dsszesen
két 6 nem nevezte meg a lakhelyét. Néhanyuk Nyugat-Europaban lakik (5%), és elsGsorban
anagy tavolsag miatt nem utaznak Erdélybe. Addig nem is tervezik a csiksomlyoi bucst megla-
togatasat, amig nem lesz tobb szabadidejiik, és tobb szabadidés program nem kapcsolodik majd
hozza vagy maguk nem szervezik meg (42. abra).

Az Erdélyben €16k koziil is 5% valaszolta, hogy soha nem volt még a bucsuban. A nagyvaradi
valaszado tavolinak tartja a helyszint, a marosvasarhelyi valaszadonak viszont nincs kivel elmen-
nie. Ha rendelkeznének megfeleld anyagi forrassal, és szabadidés programok is kapcsoldédnanak
hozza, akkor részt vennének a bucsun. A harmadik, szomszédos varosban €16 valaszadot a bucst
szakralis tartalmanak kiils6sége tartja vissza a részvételtél. Karpataljarol és Délvidékrol csak
egy-egy f0 jelezte (2-2%), hogy még nem vett részt az iinnepen.
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% m Magyarorszag

2% = Erdély
w29 Karpatalja

5% m Délvideék
.3% m Egyéb

B Nem nevezte meg

42. dbra: A nemleges valaszt adok lakhelye
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

A felekezeti hovatartozast vizsgalva, a nemleges valaszt adok alig 40 szazaléka volt romai kato-
likus, a protestansok koziil szintén a reformatusok voltak aktivabbak. Osszesen a vélaszadok
36 szazaléka nemmel felelt, vagy nem nevezte meg, hogy tartozik-e valamelyik felekezethez
(43. abra).

B Roémai katolikus

m Reformatus

= Evangélikus

18%

./

43. abra: A nemleges valaszt adok felekezeti hovatartozasa
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

Unitérius
B Izraelita
B Krisztus Szeretete Egyhaz
B Keresztyén
B NEM volt a vdlasza

B Nem nevezte meg
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A tavolmaradas okaként leggyakrabban a plinkdsd innepének a csalad korében toltését (16%)
jelolték meg a magyarorszagi valaszadok. A nagy tavolsagot (messze van, 19%) a magyarorsza-
giak mellett a Svajcban, Ukrajnéban, Izlandon ¢él6k, de még egy Nagyvaradon ¢l6 is kiemelte.
Az anyagi forrasok miatt 14 szazalék nem vett részt eddig a bicsuban, 6k magyarorszagiak voltak,
¢és a délvidéki valaszado is ezt jelolte meg a tavolmaradas okaként. Viszont azt is mindannyian
jelezték, hogy ha teljesiilnek az anyagi feltételek, akkor elmennek a csiksomlydi bucstba.

A tavolmaradas indokaként még megjelolték, hogy hivék, de mas felekezethez tartoznak
(6%, illetve majdnem ugyanilyen aranyban, hogy nem hivék (7%), és kétszer annyian, hogy nem
érdekli 6ket a zarandoklat és a bucsu (12%). Nyolc szazalék jelezte, hogy a tarsasag, az ttitarsak
hianya tartja tavol az utazastol, viszont koziiliik a legtdbben a tavolmaradas okaként a tavolsagot
(19%) és az elébb mar emlitett anyagi forrasok hianyat (14%) is megjeldlték.

Az egyeb valaszok kozott talaltunk olyan indokot, amely a bucst idején tapasztalhat6 zsa-
foltsagot kifogasolta, de volt olyan valaszado, aki szerint a ,,magyarsag” egyiittléte nagyobb
hangstlyt kap a vallasnal, ezért kés6bb sem tervezi a részvételt (44. abra).

B Hivé vagyok, de mas felekezethez tartozom
%@W Plnkosd Ginnepét a csalddommal toltém

Nem vagyok hivé

Nem érdekel a zarandoklas és a bucsu

m  Kordbban lattam mar hiradasokat rdla, és ez
kielégitette a ,kivancsisdgomat”

B Anyagi okok
B Messze van

B Nincs kivel elmennem oda

w Bizonytalan id6jaras a szabadtéri rendezvényhez
m Egyéb

44. abra: Milyen okok miatt nem volt még a csiksomlyoi bucsuban?
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

Amikor rakérdeztiink arra, hogy mi dsztondzné, hogy egyszer mégis részt vegyen a csiksomlyoi
bucsun, els6 helyre keriilt az utazashoz sziikséges anyagi feltételek teljesiilése (32%), és majd
egyharmada igényelné a szabadidds programok boviilését (29%) az linnephez kapcsoléddan.

Az ,egyéb” valaszt adok (26%) kozott sok egy-egy valasz keriilt megfogalmazasra, ebben
az id6hiany, , ha helyettem megszervezné valaki”, de a szakralis jellegének erésebb volta is
megjelent. Olyan is volt, aki még nem talalt tarsakra a csiksomlydi blicsuba torténd utazashoz.
A valaszadok 13%-a hatarozottan kijelentette, hogy semmi sem motivalna éket, hogy valaha is
részt vegyenek a csiksomlyoi blicsun (45. abra).
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Anyagi feltételek
teljestilése
32%

Ha tobb szabadidds turisztikai
program kapcsoldédna hozza
29%

Egyéb Semmi
26% 13%

45. abra: Mi oszténézné arra, hogy egyszer mégiscsak részt vegyen a csiksomlyoi buicsun?
Forras: NSKI sajat kutatas (2016)

4. Osszefoglalas és kovetkeztetések

A csiksomlyoi bucsu eredeti jellege és célkitlizése napjainkra sem valtozott, s6t az egyhaz altal
elsddlegesnek tekintett cél, a hit megélése, a biinbocsanat, a gyogyulas, a hala tovabbra is egyér-
telmiien a leghangsulyosabb tényezok. Az elsédleges cél szem el6tt tartasaval mégis beszélhetiink
a csiksomlyoi bucsu turisztikai vonzerejérél, szamolhatunk azoknak a turistaknak, vendégeknek
az érkezésével, akik Csiksomlyot a plinkdsdi blicst idején vagy azon kiviil felkeresik. A kiilon-
boz6 szerzetesrendek aktivitasat ismerve, a szakralis tér turisztikai hasznositasaban 6k maguk
is lathatjak a hely fenntarthatosaganak (iizemeltetésének) bevételnoveld lehetdségét.

Megallapithatd, hogy a csiksomlydi blicsti egyhazi jellegében az 1990 ota eltelt idészak
alatt végbementek bizonyos jelentésvaltozasok, amelyek miatt napjainkra az tinnep arculataban
markansan jelen vannak nemzeti elemek is. Ez viszont nem kizardlag az linnep jelentésének
valtozasaban keresendé. Erdélyben — elsésorban torténelmi okokbol — a vallas (mind a katolikus,
mind a protestans felekezet szempontjabol) kiilondsen erds szerepet jatszik a magyar identitas
megOrzésében, ezért is nehéz elvalasztani a vallasi és a nemzeti identitas megdrzésével kapcso-
latos motivacidt a csiksomlyoi bucsii meglatogatasaban.

Primer kutatasunk eredményei nem reprezentaljak a teljes résztvevoi kort: nem tértiink ki
azokra a helyi latogatdkra, akik alapvetéen nem turistaként definialhaték. Ugyanakkor tobb
olyan kérdésre ravilagitottunk, amelyeket egy késobbi kutatasi témaként, mélyebb vizsgalatban
érdemes feldolgozni. A kérddives vizsgalat eredményei alapjan az a kovetkeztetés vonhato6 le, hogy
a hit kozosségben torténd megélése alapvetéen fontos szempont a bucstra latogatoknal. Ez pedig
inkabb arra enged kdvetkeztetni, hogy az a lehet6ség vonzza a latogatok tomegeit, amelyet a hit
kozosségi megélése az orszaghatartdl 400 kilométerre fekvo tombmagyar régidban nyjt.

Az erdélyi tapasztalatok alapjan a helybéli igények leginkabb egy atgondolt turiszti-
kai infrastruktura fejlesztését tartanak elsddlegesen sziikségesnek. Ennek egyik alapeleme
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a vendégfogadas feltételeinek a javitasa, masrészt pedig az ott-tartdzkodashoz sziikséges szol-
galtatasok széles korli megteremtése. Mivel azonban a vendégfogadas feltételeihez sziikséges
er6forrasok szlikosen allnak rendelkezésre, alapos tervezd-elokészité munkat igényel, hogy
a piinkosdi iinnep tobb ezer f0s 1atogatodi szama mellett ezek a 1étesitmények az év tobbi napjan
is gazdasagosan lizemeltethetok legyenek. A szakralis lizenet f6 hordozdja, a kegytemplom
¢és kozvetlen épitett kdrnyezete miiemlékvédelem alatt all, igy csak nagy volumeni épitészeti
beruhazassal fejleszthetd és egészithetd ki egész évre turisztikai vonzerdt jelentd szolgaltatas-
elemekkel.

A telepiilés 6sszes meghatarozé szerepldjének (szerzetesek, civilek, onkormanyzat) véleménye
szerint a legfontosabb feladat a turistak érdeklodésének felkeltése Csiksomlyd irant a biicsu idején
kiviil is, illetve az odautazok lehetd leghosszabb ideig torténd ott tartasa. Ennek érdekében élén-
kitik a vallasi turizmus iranti érdeklddést egyhazi rendezvények, lelkigyakorlatok szervezésével,
kiilonbo6z6 projektekkel és a civil szervezetek munkajaval. Tovabbi eleme lehet munkajuknak
azon kulturalis turistak érdeklddésének felkeltése, akik a tobb szaz éves zarandokhely torténetére
¢és hagyomanyara kivancsiak. Sok helyen (pl. Pannonhalma, Bakonybél, Gyongyos) latunk mar
jO példat arra, hogy szerzetesek aktivan részt vesznek a turistak, turistacsoportok vezetésében,
a szakralis hely tizenetét atadjak az odaérkezoknek, és megallasra, elmélkedésre hivjak oket.
A kolostorok, monostorok egyes részeit latogathatova teszik, és turisztikai szolgaltataselemekkel
toltik meg (példaul: éttermek, sajat termékek értékesitésére boltok, filmvetitések, manufakturak
munkajaba torténd betekintés). A vilagban szamos j6 példa van ezekre.

Csiksomlyo turisztikai desztinacioként valo ismertsége és fejlédése a plinkosdi bucsun
alapszik. Annak érdekében, hogy a kegyhely ne maradjon a szezonalitas ezen csapdajaban,
és egy egész évben intenziven latogatott vallasi célpont lehessen, tudatosabb, professzionalisabb
¢és atgondoltabb marketingtevékenységre (féként termékfejlesztésre és marketingkommunikacios
tevékenységre) lenne sziikség.

5. Melléklet

5.1. A turizmusfejlesztés lehetségeinek feltardasa a csiksomlyoi kegyhely példajan
keresztiil. A csiksomlyoi bucsu turisztikai életciklusgorbe szerinti vizsgalata

Csiksomlyo mint a székelyfoldi szakralitas meghatarozo helyszine tobb évszazados multra tekint
vissza, az elmult 33 évben pedig a magyar nemzet legfontosabb kegyhelyévé valt. A csiksom-
lyoi bucsu évszazados hagyomany, a vallasi turizmus jelentéségének mindenki szamara ismert
példaja napjainkban is. A csiksomly6i kegyhely regionalis viszonylatban az egyik legismertebb
vallasturisztikai branddé is valt, ahova — a spiritualis élményeken tl — hozzavetdlegesen kozel
250 ezren érkeznek minden évben. A tanulmany célja a csiksomlydi bicsu torténetének, turisz-
tikai jelent6ségének és valtozo szerepének vizsgalata, elsdsorban abbdl a szempontbdl, hogy
a csiksomlyoi bucst mint turisztikai termék az életciklusat tekintve melyik fazisban van, milyen
iranyba fejlédik, milyen jovo felé tart.!*¢

146 BATTAY Maté — TOZSER Anett— SzAsz Jend (2017): A turizmusfejlesztés lehetéségeinek feltarasa a csik-
somlyoi kegyhely példajan keresztiil. In NSKI Annales. Budapest: Nemzetstratégiai Kutatointézet, 279-289.

99



Bevezetés

Csiksomly6 a magyarsag legnagyobb zarandokhelye, az elmult 33 év soran a vallasi turizmus
mindenki szamara ismert pozitiv példajava valt. A csiksomlydi bucstnak a vallasi jelentdsége
mellett nemzeti identitastudatot erdsit6 szerepe van. Ezenkiviil Erdélyben és Magyarorszagon is
hatast gyakorol a turizmusra, hiszen jelentds vendégforgalmat és fogyasztast is general. Tekintve,
hogy szakért6i becslések alapjan az Erdélybe éves szinten beutazo 1,2 millio turista akar 60%-a is
magyar lehet, fontos cél a kimondottan nagy tdmeget vonzo csiksomlydi és csikszeredai turizmus
szempontjabol is jelentds, komoly eszmei értékkel bird esemény hatasvizsgalata.'’

A jelen kutatas célja annak vizsgalata, hogy a csiksomlydi bicst milyen értéket képvisel,
turisztikai termékként milyen jelentdsége van a régio turizmusaban. Ennek érdekében adatelem-
z¢s és a turisztikai életciklusgorbe-vizsgalat modszerével felvazoltuk az eddigi fejlédés iranyat
és mértékét, és interjut készitettiink Erdélyben a témaban jartas egyhazi vezetovel.

A kutatas soran az alabbi hipotézist fogalmaztuk meg: a csiksomlyoi biicst esetében az egyhaz
altal elsddlegesnek tekintett cél, a hit megélése tovabbra is egyértelmiien a leghangsulyosabb
tényez6, ugyanakkor a magyarsagtudat erdsitése, a magyarsag egységének megélése is ugyan-
olyan fontos motivacidjava valt.

Anyag és modszertan

A kutatomunka soran szekunder és primer modszereket is alkalmaztunk.

— Feldolgoztuk a téma szakirodalmat: a vallasi és a kulturalis turizmus, a csiksomlyoi
bucst mint vallasi, illetve nemzeti vonzerd dsszefliggéseit.

— A dokumentumelemzés modszerét alkalmazva vizsgaltuk a kutatas targyat érintd, rendel-
kezésre allo korabbi elemzéseket: a bucst valtozo szerepének szocioldgiai vonatkozasait,
a résztvevok szamardl késziilt statisztikai jellegii vizsgalatokat, a bucs(i mint turisztikai
desztinacid termékkinalatat és fejlettségi allapotat attekintdé publikaciokat.

— Interjut készitettiink a helyi egyhazi vezetével annak érdekében, hogy a téma szakértd-
jének véleménye és tapasztalata is beépiilhessen a kutatas eredményeibe a csiksomlyoi
bucsu valtozo szerepét és gazdasagi jelentoségét illetden.

A vallasi turizmus jelentosége és értelmezése

A vallasi turizmus egy folyamatosan boviil6 turisztikaitermék-forma a teljes turizmus agazaton
beliil. Ennek magyarazata elsdsorban a vilagvallasok folyamatos er6sodésében rejlik, masodsor-
ban egyre tobb turista iktat be az utazasa soran egyhazi desztinaciokat Gti céljai kozé.!*8

A vallasi turizmus névekedése magaval hozta a latogatdszam boviilését is. A Mintel Group
becslése szerint 2015-ben 46 millio vallasi turista indult szakralis helyek meglatogatasara.'
A vallasi turistak altal elkoltott 6sszeget atlagosan 1000 dollarra teszik, ami a teljes forgalom

47 NAGY Benedek (2013): 4 turisztikai helymarketing megalapozasa Székelyfoldon. Az imazs és marka-
hasznalat tudomanyos megalapozasa. Kolozsvar: Nemzeti Kisebbségkutatd Intézet.

148 Mintel Group (2012).

14 Mintel Group (2012).
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tekintetében tobb tizmilliard dollarra tehetd. A vallasi turizmus tehat a turisztikai szektoron
beliil egy nagy tomegeket utazasra 0sztonzo6 turisztikaitermék-forma, amely vonzerejénél fogva
indokoltta teszi az olyan sajatos és kiemelkedo turisztikai attrakciok vizsgalatat is, mint a csik-
somlyo6i bucsu.

A vallasi turizmusnak nincsen egységes definicioja. A szakérték meghatarozasaiban tobb
alapvetd eltérés is mutatkozik, azonban megallapithatok bizonyos egységes és allando 6ssze-
fliggések.

A legfontosabb allandé érvényii szempont a vallasi turizmus értelmezése kapcsan, hogy
a vallasi turizmus a vallasi turista (zarandok) részérdl valamennyi szerzé6 meghatarozasaban
feltételez bizonyos eltérd intenzitasu vallasi, kulturalis érdeklodést, illetve tiszteletet, amelyet
valamilyen vallasi szempontbdl meghatarozo desztinacié meglatogatasaval fejez ki.

Az ENSZ turizmussal foglalkozo vilagszervezetének meghatarozasa szerint vallasi turiz-
musnak neveziink minden olyan, a megszokott kornyezetiinkon kiviil esé utazast, amely vallasi
célzattal torténik.'>

A meghatarozasokban ugyancsak k6zos allando tényez6 a hit meglétének, illetve nemlétének
a kérdése. Egyhazi szemszogbdl ez valasztja el az Istent keresd zarandokot, aki az egyhaz tag-
jaként, a kulturkor részeseként latogatja meg a vallasi emléket, illetve a kulturalis turistat, aki
alapvetéen csak az adott vallasi emlék torténelme vagy épitészeti, kulturalis jelentdsége miatt
keresi fel a desztinaciot.

A hazai szakirodalom tekintetében az els6 vizsgalt definicid talan egyben a legkonnyebben
értelmezhetd is. E szerint vallasi turizmusnak azt nevezziik, amikor azért keresnek fel egy helyet,
éptiletet, kegyhelyet, mert azt szentnek tartjak.”' A definicidhoz kapcsolododan a szerzé a vallasi
turizmust harom tipusba sorolta:

— zarandoklat,

— vallasi eseményre torténd utazas,

— kulturalis vallasi turizmus (templom vagy imahely meglatogatasa, nem vallasi okbol,

hanem elsdsorban kulturalis, térténelmi és épitészeti jelentésége miatt).

Ebben a fogalmi meghatarozasban az tekinthetd sarkalatos pontnak, hogy a szerz6 a kegyhelyeket
felkereso turistakat motivacidjuk alapjan kiiloniti el. A vallasi turizmus értelmezésének alapjat
a kegyhelyeket latogatd utazok motivacioja jelenti (amely lehet vallasi vagy kulturalis). Ezenkiviil
a szerz6 a vallasi motivacioval rendelkez6 utazok kozott tovabbi kiilonbséget tesz, az utazokat
tovabbi csoportokra bontja (vallasi eseményre utazas vagy zarandoklat).
a vallasi turizmus a szentnek vélt épiiletek, helyszinek, illetve kegyhelyek meglatogatasat jelenti.
Ezt a tevékenységet tobb tipusba soroltak, amelyek a kovetkezok:'s?

— zarandoklatok,

— vallasi helyszin meglatogatasa azon okbol, mert szentnek vélt hely,

— vallasi eseményre vald utazas,

— templomturizmus” (templom mint imahely meglatogatasa sokkal inkabb kulturalis,

torténelmi, épitészeti jelentésége miatt, mintsem vallasi okokbol).

50 UNWTO (2011).
151 MESTER (2006).
152 Mintel Group (2012).
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Egy szintén vallasi turizmussal foglalkozo6 tanulmany szerzdéi szerint a vallasi turizmuson alap-
vetden olyan vallasi, illetve kulturalis motivacioval érkezd latogatok szamara fenntartott szol-
galtatasokat és turisztikai termékeket értiink, amelyek spiritudlis értékeken alapulnak.'s

Varga Maria szerint a vallasi turizmus fogalma egy ,,olyan jelzds szerkezet, amelyben a jel-
zett sz6 a turizmushoz kotddo tartalmakat idéz fel benniink, mig a jelzd a tevékenység lelki-
ségérol, spiritualis jellegérdl kozvetit lizenetet”. A szerzé a pontosabb fogalommeghatarozas
soran bévebben kifejti a definicioban rejlo kettdsséget, egyrészt mivel a vallasi jelleg egy elvont
szakralis jelentéstartalmat hordoz, mig a turizmus jellegébol adodoan elsésorban profitorientalt
tevékenységet jelent. Ezt a kettésséget talaloan az ,,iizlet vagy tartalom” kérdésének nevezi.'™

A vallasi turizmus értelmezése kapcsan megfigyelheték tehat olyan dallando dsszefiiggeések,
amelyek minden definicidban megjelennek. Ezek leginkabb a vallasi (vagy kulturalis) turista
érdeklddésének leirasaban mutatkoznak meg. Ez az a bizonyos érdeklddés (némely megfogal-
mazasban tisztelet), amely arra készteti a (barmely vallas szamara) szent helyeket meglatogato
turistat, hogy utra keljen. A meghatarozasok kozos alapjaként tehat az érdeklddés és a hit meglétét,
illetve annak eltéré mértékét allapithatjuk meg.

A vallasi turizmust meghatarozo definiciok legfontosabb kiilonbsége pedig a vallasi turiz-
mus nem mérhetd szubjektiv tényezdiben keresendd, ebben kiiloniilnek el foként egymastol.
Ez a korabban taglalt érdeklédés eltérd jellegében, szintjében, az utazd konkrét motivaciojaban
jelentkezik. A kiilonb6z6 szerzOk kiilonb6zo kategoriakba soroljak a turistakat a motivacio-
juknak és a preferencidiknak megfeleléen. Ez pedig, vallasi turizmusrdl 1évén szo, leginkabb
a meglatogatandé szent hely irant érzett tisztelet vagy érdeklddés vallasos vagy kulturalis alapt
meglatogatasat jelenti.'

Eppen emiatt a latogatok objektiven nem mérhetd céljainak meghatarozasa felveti a fogalmi
lehatarolas nehézségeinek problémakdorét. Kiilonbozo tanulmanyok eltéréen kezelik a vallasi
turizmusban részt vevoket. A merevebb allaspont szerint csak az tekinthet6 vallasi turisztikai
eseménynek, amikor vallasos emberek hitéleti céllal keresnek fel egyhazi emlékeket vagy épii-
leteket, mig a megengeddbb allaspont szerint a vallasi nevezetességek felkeresése hivok és nem
hiv6k esetében is vallasi turizmusnak tekinthetd.'%

A csiksomlyoi bucsu kapcesan, a fogalmi lehatarolas soran eldtérbe kell helyezni azt a tényt,
hogy bar a plinkdsd mint tinnep alapvetden a keresztény értékekre épit, a bucsu pedig ennek
az Unnepnek biztosit méltd reprezentativitast, a latogatdk valtozo motivacidja miatt feltétleniil
érdemes a megengeddébb allaspont mellett donteni, amennyiben a blicsu és a szent helyek meg-
latogatasa a hit meglététdl vagy intenzitasatol fiiggetleniil vallasi turizmus.

A piinkosdi bucsu vizsgalata azért is specialis kérdés, mivel négynapos tinneprél 1évén szo,
alapvetden befolyasolja a vizsgalat eredményét, hogy kit szamitunk a blicst résztvevéjének.
A buicsu csucspontjanak a szombati napon zajlo szentmisét, illetve a keresztek, a zaszI0k, a hely-
ségnévtablak alatt vonulo igynevezett keresztaljak utjat tartjak. Ahogy a csiksomlydi feren-
ces rendhazban késziilt interjuban is megfogalmazodott, egyhazi szempontbdl azért sem lehet
egyértelmiisiteni a bucst résztvevoinek szamat, mivel az egyhaz felfogasa szerint a bucstinyerés
egy lelki folyamat eredménye, amely magaban foglalja a lelki kiengesztel6dést, a biinbanatot,
a blinbocsanatot, az aldozast és a szentgyonast is. Ez az esetek nagy részében azt jelenti, hogy

153 RAFFAY et al. (2014).

154 VARGA (2011).

155 MESTER (2006); Mintel Group (2012); RAFFAY et al. (2014).
156 MESTER (2006); Mintel Group (2012); RAFFAY et al. (2014).
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a zarandokok donté tobbsége csak egy napot tolt Csiksomlyon piinkdsdkor, ugyanakkor ez az egy
nap a zarandokok lelki Gtjanak, a lelki folyamatnak egy fontos allomasa.

A vallasi turizmus és a kulturalis- és orokségturizmus osszefiiggései

Az elmult évtizedekben a tarsadalmi valtozasoknak koszonhetden a vallasi turizmus jellege
is atalakult az utazok megvaltozott igényeinek megfeleléen. A vallési és a kulturalis turizmus
kozotti atmenet folyamatat mutatja be a 46. abra, amelyet Valene L. Smith a vallasi turizmussal
kapcsolatos kutatdsai soran modellezett le.'s’

Zarandoklat Vallasi turizmus Turizmus
a b C d e
Hivé Hivé/vildgi, kulturdlis érdeklédé Szekularizélt
a: jambor zarandok c: zarandok=turista e: szekularizalt turista

b: zarandok>turista d: zarandok<turista

46. abra: A vallasi és a kulturdlisérokség-turizmus kapcsolata, illetve kiilonbségei
Forras: Smith (1992): 4. alapjan sajat szerkesztés

Ahogy az abran is lathato, a zarandoklat, a vallasi turizmus és a kulturalis turizmus nem valik
el élesen egymastol. Mig a kulturalis értékek irant érdekl6d6 utazo inkabb nevezhetd turistanak,
addig az Istent keresd, hittdl vezérelve utazé sokkal inkabb nevezhetd zarandoknak. Ez az atme-
net az, ami jelentésen megneheziti a teriilet vizsgalatat, illetve az eredmények pontos mérését,
mivel a hit, illetve a vallasos érdeklddés meglétének objektiv vizsgalata a teljes vendégszam
tekintetében lehetetlen.

Varga Maria a fogalmi lehatarolasa soran ugyancsak kijelenti, hogy a vallasi turizmus els6-
sorban a kulturalis turizmusba tagolodik, mivel a vallasi turizmus irant érdek16d6k elsddlegesen
a kultartorténetileg, milivészettorténetileg vagy néprajzilag kiemelkedo értékek latogatasaban
érdekeltek. Ezek a latogatok két csoportba sorolhatok: vagy a hitéleti, spiritualis élmények meg-
¢lése, vagy az emlitett kultartorténeti, miivészeti vagy néprajzi értékek megtekintése készteti
6ket az adott turisztikai desztinacio felkeresésére.'*®

A vallasi turizmus a csiksomlyoi blicsu esetében is a kulturalis turizmus részeként jelenik
meg, hiszen a résztvevoknek a kovetkezOkben targyalt motivacioja is a vallas mellett leggyak-
rabban a magyar kulturalis hattér vallasi és nemzeti térben torténé megélése.

A csiksomlyoi bucsu — vallasi és/vagy nemzeti desztinacio?
Csiksomly6 esetében a vallasi turizmus lehatarolasanak problémakdre szintén felmeriil, mivel
a csiksomlyoi bucsti nemcsak vallasi tekintetben spiritualis élmény, hanem a magyar identitas-

tudat egyhazi térben torténd megélésének is egy fontos helyszine.

157 Valene L. SMITH (1992): ,,Introduction: The Quest in Guest”. Annals of Tourism Research, 19(1), 1-17.
158 VARGA (2011).
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A csiksomlyoi bucsti mint egyhazi iinnep évszazadokig Orizte tisztan vallasos jellegét. Egy-
hazi forrasok alapjan Csiksomlyd 1444 o6ta bucstjard kegyhely. Ezt IV. Jend papa rogzitette egy
maig fennmaradt bulldjaban. 1567 6ta a bucsu fogadalmi blicsu, innentdl eredeztethetd a csik-
somlyoi piinkdsdi zarandoklat. A legkorabbi rendelkezésre allo forrasok a csiksomlyoi kegyhely
kiépiilését a 15. szazadra teszik. A templom tulélte a torok hodoltsagot, amit a vallasi és népi
hagyomany a templomban 6rzott csodatévé Maria-szobornak tulajdonit.'s

A Csiksomlyon tortént testi-lelki gyogyulasokért 1798-ban Batthyany Ignac erdélyi pilispok
csodalatosnak nyilvanitotta a Maria-szobrot. A Maria-tiszteletet tovabb erdsiti a Regnum Mari-
anum gondolatkor, amely szerint Szent Istvan kiraly népét és orszagat az azt jelképezd korona
formajaban felajanlotta Sziiz Marianak. Ennek fényében az orszagba bearamlé telepesek és a helyi
magyar lakossag kapcsolodasi pontja is a kolcsonds Maria-tisztelet lett, etnikai hovatartozastol
fiiggetleniil ez a tisztelet fogta Ossze a katolikus vallast magyarsagot. Igy valt évszazadok alatt
a szobor ¢s ezzel egyiitt Csiksomly6 a székelyfoldi, késébb pedig az erdélyi katolicizmus kul-
turalis kozéppontjava, a hit megérzésének szimbolumava. A vallasos Maria-tisztelet plinkdsdi
tinnepkorének évszazados hagyomanyaban a 20. szdzadi politikai és tarsadalmi valtozasok
komoly torést hoztak. 1949-ben a regnald romaniai rezsim betiltotta a blicsi megtartasat. Annak
ellenére, hogy a tiltas 1990-ig érvényben volt, a kdrnyékbeli falvakbol a kovetkezd évtizedekben
is érkeztek zarandokcsoportok Csiksomlyora.'s?

T6bb tanulmany is foglalkozik a blicstt meglatogatasanak valtozd motivacidival.!® A csik-
somlyoi bucstin valo részvétel mara a 20. szazad torténelmi valtozasainak hatasara a kezdetekben
kizarélagosan a katolikus hit megélésének szentelt eseménybdl egy modern és népszerti vallastu-
risztikai desztinacidva valt. Latogatdinak motivacioi kozott tovabbra is fontos szerepet foglal el
a katolikus vallas, illetve az 6kumené jegyében érkezo tobbi keresztény felekezet hitéleti alapon
torténd latogatasa, de napjainkra legalabb ilyen fontos szerepet jatszanak az alapvetéen nem
hivo, de keresztény gyokerekkel rendelkez6 latogatok, akiknek elsédleges motivacioja a nemzeti
onreprezentacio megélése a Karpat-medence €s az egész vilag kiillonb6z6 orszagaibol szarmazd
magyarokkal. A kdvetkezékben az egyes allaspontok, vélemények 6sszegzése kdvetkezik.

A korabbi kutatasok alapjan megallapithato, hogy az esemény turisztikai jellegii érdeklédést
elészor az 1970-1980-as években valtott ki, amikor fiatal budapesti értelmiségiek azért indultak
el a somlydi bucsuba, mert ott lehetett talalkozni csangokkal.'®?

Az 1990-es években hangsulyosabb tényezové valt, hogy a blcsura érkezé tomeg mar alap-
vetden nem egy regionalis, székelyfoldi vonzaskorbdl keriilt ki, hanem egy joval tagabb korbdl.
Az 1990-es évek ota a bucstun gyakorlatilag Erdély és Magyarorszag teljes teriiletérdl érkeznek
zarandokok, tovabba a tobbi magyarlakta teriilet és a tengerentl is képviselteti magat.'®®

A bucst hamar 1étrejové nemzetkozi népszeriiségének kialakulasaban nagy szerepet jat-
szottak az olyan tdmegkommunikacios eszkozok hiradasai, mint a bucsurol tudositd ujsagok,

1 VoRrOS Gabriella (2005): A szakralis, a nemzeti kozosség és az egzotikum élménye. A magyarorszagiak
részvételének motivacioirol a csiksomlyoi piinkosdi bucsuban. In FEIsScHMIDT Margit (szerk.): Erdély-(de)
konstrukciok. Budapest—Pécs: Néprajzi Muzeum — PTE Kommunikacié- és Médiatudomanyi Tanszék,
69-84.

10 VOROS (2005).

161 VOROS (2005); Mohay Tamas (2007): Vonzdskor valtozdasban: Bucsujdaras Csiksomlyora. A Csiki Székely
Mizeum Evkényve 2006. Csikszereda: Csiki Székely Mazeum, 273-324.

12 MoHAY (2006).

19 MoHAY (2006).
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radio- és televizidomiisorok. Ez a folyamat magaval hozta az egyhazi linnep jelentésének modo-
suldsat. Ezaltal keriilt elsédleges helyre a résztvevok szamara a nemzeti kategoériakban vald
onmegjelenités, hattérbe szoritva a vallasi motivaciot.'®*

Az ebben a kutatasban is hivatkozott korabbi munkak eredményei alapjan megallapithato,
hogy a csiksomlyo6i plinkdsdi blicsut, amely alapvetéen egy egyhazi tinnep, a politika és a médi-
umok egy nemzeti tinnepként is kommunikaljak, ezzel segitve a magyar turistak tomeges megje-
lenésének eldmozditasat. Ennek ellenére a blicsura latogatd tomeg érzelmi azonosuldsa a nemzeti
linnep lizenetével nem csak ennek kdszonhetd, hanem sokkal inkabb a jelen 1évo tomeg altal
megélt kollektiv nemzeti kozosségélménynek. Ebben jelentds szerepet jatszanak a bicsun lathatd
nemzeti szimbdolumok, mint példaul a zarandokok altal a kormenetben is feltartott helységnév-
tablak, zaszlok, valamint a magyar és a székely himnusz k6z0s éneklésének élménye.'s

Kovetkezésképpen megallapithatd, hogy a csiksomlyoi bucst egyhazi jellegében az 1990 6ta
eltelt id6szak alatt végbementek bizonyos jelentésvaltozasok, amelyek miatt napjainkra az iinnep
arculataban markansan jelen vannak nemzeti elemek is. Ez viszont nem kizarolag az tinnep
jelentésének valtozasaban keresendd. Erdélyben, elsésorban torténelmi okokbol, a vallas (mind
a katolikus, mind a protestans) kiilondsen erds szerepet jatszik a magyar identitas megorzésében,
ezért is nehéz elvalasztani a vallasi és a nemzettudattal 6sszefliggd motivaciot a bucsi megla-
togatasaban. Az interjl tapasztalatai alapjan az a kovetkeztetés vonhato le, hogy a hit megélése
alapvet6en fontos szempont a bucsura latogatoknal, ez pedig inkabb arra enged kovetkeztetni,
hogy az a lehetdség vonzza a latogatok tomegeit, amelyet a hit megélése az orszaghatartol
400 kilométerre fekvé tombmagyar régioban ny;jt.'

A csiksomlyoi bucsu elemzése a turisztikai desztinacios életciklusgorbe alapjan

A turizmus fejlédése egy hosszu, gyakran évtizedekig tartd folyamat, amely altalaban csak
lassan hoz valtozast egy desztinacio €letébe. Természetesen a turisztikai fogadoteriiletek eltérd
adottsagai miatt a turizmus jellege és az okozott valtozasok komoly eltéréseket mutatnak desz-
tinacionként, de hasonld folyamatok minden turisztikai fogadoteriilet esetében megfigyelhe-
tok. Ezt a folyamatot kivanja elméleti szinten abrazolni a desztinaci6 életgdrbe ciklus modell,
amelynek elméleti kiindulopontja, hogy az adott turisztikai desztinacio iranti keresletet a helyi
lakossag turizmussal kapcsolatos attitiidjével és a turizmus fejlettségi allapotaval osszefiiggés-
ben abrazolja.'®’

A legismertebb turisztikai életciklusgorbe a Butler nevével fémjelzett modell (1975). Butler
szerint a turisztikai életciklusgdrbe hat egymast kdvetd szakaszbdl all. Az egyes szakaszokban
folyamatosan valtozik (ndvekszik, csokken) a turistak szama és tipusa, a szektor fejlettsége
és a turizmus hatésai.'®

184 VOROS (2005).

195 VOROs (2005).

166 VOROS (2005).

167 PALANCSA Attila (2007): 4 turizmus tarsadalmi-kulturdlis hatasainak vizsgadlata egy okoturisztikai desz-
tindciéban. Turisztikai kutatds az Orségben. Doktori értekezés. Sopron: Nyugat-magyarorszagi Egyetem,
Gazdasag folyamatok elmélete és gyakorlata Doktori Iskola.

168 PALANCSA (2007).
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Forras: Palancsa (2007): 64. alapjan sajat szerkesztés

Az életciklusgorbe-elméletnek tobb gyengesége is van. Ezek koz¢é tartozik, hogy a nem pontosan
ismert latogatoszamok, illetve a latogatoszerkezetre vonatkozo adatok hianya szinte lehetetlenné
teszi a pontos abrazolast.

A csiksomlyo6i bucsu életciklusainak megismeréséhez sziikséges a modellben szerepld turis-

tatipusok rovid bemutatésa Stanley C. Plog turizmuskutatasi megkozelitése alapjan:'®

Plog vizsgalata a kiindul6 alapvetésben tekinthetd a leginkabb Gjszertinek, amennyiben

a turistakat mint populaciot vizsgalta. A vizsgalat alapkérdései a nyitottsag, a befogadas, az 1ij,
szokatlan tapasztalatok és élmények utani vagy, illetve hogy a turistak mennyire vonzoédnak
a megszokott, az ismerds élmények utan. Ezen szempontok alapjan Plog harom tipusba kiiloni-
tette el a turistakat.

1. Allocentrikus tipus: a skala egyik végét jelentd, teljesen (1j élmények utan vagyd, ismeretlen
desztinacidkat latogato turista, aki kockazatvallalé tipus, olyan helyszineket, embereket
és szituaciokat keres, amelyek eltérnek a megszokott életvitelétol.

2. Pszichocentrikus tipus: a skala masik végét jelenti. Az abszolit ismerdst, az ,,olyan, mint
otthon” érzését kereso turistak.

3. Midcentrikus tipus: a skala két vége kozott elhelyezkedd turistatipus, a legaltalanosabb
utazo szemléletet testesiti meg. Uj élményeket keres, de lehetéleg otthonos kornyezetben.

19 Stanley C. PLOG (1974): Why destination areas rise and fall in popularity. Cornell Hospitality Quarterly,
14(4), 55-58.
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Mint minden modellnek, a Plog-féle turistatipizalasnak is vannak hidnyossagai: a kiilonb6z6
kulturalis, tarsadalmi hattérrel rendelkez6 emberek esetében ugyanis eltérd lehet az ,,4j élmény”
és az ,,otthonos kdrnyezet” értelmezése, megélése. Mivel azonban itt a vizsgalat konkrét targya
a csiksomlydi bucst és a bucsut latogatok kore, altalanossagban megallapithato, hogy jelentds
eltérések nincsenek az azonos vagy hasonlo vallasi, kulturalis hattérnek készonhetéen. A bucsun
részt vevo székelyfoldi és anyaorszagi magyarok is azonos preferenciakkal rendelkeznek, moti-
vaciojuk is alapvetéen a nemzeti identitastudat vallasi kornyezetben valé megélésére iranyul.

Ma a csiksomlyoi bcsu Erdély turisztikai kinalatanak egyik legismertebb eleme, minden
évben tobb szazezer turista érkezik ide. A bucsu altal is befolyasolt szezonalis turizmus gazda-
sagi hatasa érezhet0 a térségben: Hargita megyébe a legtobb turista a nyari idészakban, a fésze-
zonban érkezik. A turisztikai életciklusgorbe szerint a csiksomlyoi bucsu jelenleg a fejlédes
és a konszolidacio hatdaranak fazisaban van. A helyszinen végzett kutatas is megerdsitette,
hogy a bucsu latogatdszamat csak nagysagrendileg lehet meghatarozni, és ez a szam tovabbra
is minden évben ndvekszik.

A Hargita Megye Tanacsanak elemz6 csoportja altal készitett 48. abran a regisztralt, helyben
eltoltott vendégéjszakak szamanak alakulasa lathatd. A konkrét szamadatokkal jeldlt honapok
mutatjak a plinkdsdi idészakot is jellemz6 novekvo tendenciat. A piinkosdi bucst idején Har-
gita megyébe (Csiksomlyora) latogatd turistak a grafikonon is jol lathatd jelentdséggel birnak
az éves latogatottsag alakulasaban. Minden évben megfigyelhetd a grafikonok alakulasadban egy
emelkedés, az évrél évre torténd novekvo szamu vendégéjszaka.
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48. abra: A Hargita megyében eltoltott regisztralt kiilfoldi vendégéjszakak szamanak alakuldsa (éj/honap)
2010-2014.
Forras: Hargita Megye Tanécsa elemz6 csoportjanak adatsora alapjan sajat szerkesztés (2016)

107



A turisztikai desztinacidés/termékmodellel torténd vizsgalat alapja, hogy a modell elméleti kiin-
dulépontjait hasonlitjuk 6ssze a rendelkezésre allo adatokkal.

Az elméleti modell szerint az els6 életszakasz egy desztinacid (jelen esetben turisztikai
termék) életében a felfedezés idészaka.

Ez az id6szak a butleri elmélet szerint kisszamu, alapvetéen allocentrikus turista latogatasat
jelenti. Ezek a turistak felfedezd szellemil, ujdonsagok irant fogékony utazok. A desztinaciora
jellemzd a turisztikai infrastruktura hianya, a turizmus nem bir jelentds gazdasagi, tarsadalmi,
kulturalis hatassal. A teriilet nehezen megkdzelithetd, a vonzerdt elsésorban a természeti értékek
jelentik.

A csiksomlydi bucsu esetében a felfedezés fazisa az 1970-t61 1989-ig tarto iddszakra esett.
A felfedezés idészakaban az elmélet és a gyakorlat szinte teljesen fedte egymast. A bucst irant
az 1970-es évektdl ébredt Gjra az érdeklodés, ekkor elsésorban kalandvagyd fiatal budapesti
értelmiségiek latogattak az eseményt azzal a céllal, hogy csangokkal talalkozzanak.'™

A modell kdvetkez6 szakasza a bekapcsolodas idészaka. Az elmélet leirasa szerint ekkor
kezdédik meg a turisztikai infrastruktira fejlesztése a szallasadas és a vendéglatas teriiletein.
Megjelennek az els6 helyi befektetdk, kialakul a latogatottsagi csucsot jelentd turistaszezon.
A turistak személyes kapcsolatba keriilnek a lakossaggal.

A bekapcsolodas iddszaka a csiksomlyoi bucsu desztinacios életszakaszaban 71990 és
1993 koz¢ tehetd. A politikai fordulat éve utan a biicstun részt vevo kdzonség szama folyamato-
san emelkedett. Az 1989-ig a blicsura latogaté néhany egyetemistabol olyan komoly érdekl16d6
tomeg lett, hogy a kegytemplom mar nem volt alkalmas a latogatok befogadasara. A romaniai
kommunista rezsim bukasa utani elsé szabad bucsura érkezok dontd tobbségiikben még erdélyiek
voltak. A szentmisét és a zarandoklatot eldszor a kegytemplom el6tti téren tartottak, késobb pedig
a Somlyo-hegy volgyébe iranyitottak at, megkezdddott a szabadtéri oltar épitése. ,,Akkora lett
a tomeg, hogy lebénult az egész kornyék. Akkor a templom elétti téren volt a mise, és annyian
voltak, hogy ki kellett vinni a nyeregbe.””!

A bekapcsolddas ciklusat a fejlddés idészaka koveti, ami a jelenlegi rendelkezésre allo adatok
alapjan 1993 ota folyamatosan zajlik. A modell elméleti leirasa szerint ezt az idészakot alapve-
téen a latogatészam emelkedése jellemzi: a latogatok szama meghaladja a helyi lakossag szamat.
Ezzel egy idoben a helyi vallalkozasok szama is nd, és a marketingkommunikacios tevékenység
er6sodése is jellemzd. Az ember alkotta attrakciok valtjak fel a természeti vonzerdk elsédleges
szerepét. A latogatok dsszetételét tekintve a midcentrikus turistak keriilnek talsulyba.

A csiksomlyoi bucsura a fejlédés idészakaban Erdély és Magyarorszag teljes teriiletérol
érkeznek zarandokok, tovabba a Karpat-medence tobbi magyarlakta teriilete és a tengerentul
is képviselteti magat. A szervezésért felelds ferences testvéreknél késziilt interju tanulsaga sze-
rint a turisztikai termékek fejlesztése is innentdl datalhato. Azzal, hogy athelyezték a bucstt
a kegytemplombol a Somlyo-hegy nyergébe, az egyhdz megteremtette a szazezres latogatétomeg
fogadasahoz sziikséges feltételeket. Ugyanezen céllal épiilt fel a Makovecz Imre altal tervezett
szabadtéri oltar is 1996-ban. Az interju alapjan is azt allapithatjuk meg, hogy ezekben az években
alakult ki az a szallodakban, panziokban és maganhazaknal elérhetd szallaskapacitas, ami a mai
napig is folyamatosan boviil és képes ellatni a bucsura érkez6 szazezres tomeget.

A konszolidacio idészakat lassulo novekedés €s 0j piacok keresése jellemzi. Erdteljes marke-
tingkommunikacios tevékenység zajlik a latogatottsagi szint tovabbi fenntartasaért. Megjelennek

170 MoHAY (2006).
7l Urban Erik kozlése szerint (2016).
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a latogatok kozott a pszichocentrikus turistak, illetve a desztinacio gazdasagi életében a kiilfoldi
befektetok. A lakossag életminésége romlik, jelentkezik az elégedetlenség a turistakkal szemben.

A csiksomlyoi biicsut ma fejlédo turisztikai infrastruktira, a Maria-ut folyamatos kiépiilése,
a Recultivatur ciml nemzetkozi vallasturisztikai projektben valo részvétel, az egyhazi programok
boviilése jellemzi. Fontos célla valt, hogy ne csak a piinkosdi blicst idején, hanem az év tobbi
részében is programokkal, lelkigyakorlatokkal varjak a zarandokokat. Ez a folyamat érezteti
is a hatasat az egyre erésebb online kommunikacionak (ferences szerzetesek blogjai, magyar-
orszagi utazasi irodak honlapjai) és a Maria Ut Egyesiilet év kozben szervezett programjainak
koszonhetden (mint példaul az 1Uton zardndoklat és a szakralis maratonok). A lakossag 6rommel
fogadja a turistakat.

A butleri elmélet kovetkezo szakasza a stagndlas. Ekkor a latogatészam eléri a teriilet teher-
bird képességének hatarat. Alacsony kihasznaltsag, illetve a szezonalitas erés hatasa jellemzo.
Er6s a visszatérd latogatoktol valo fliggdség, és a vallalkozasoknal gyakori a tulajdonosvaltas.

Az interjualanyok tapasztalatai szerint a csiksomlyoi bucsura latogatok szamanak ndvekedése
még mindig tart, de érezhetd egyfajta lassulas. Fokozodé marketingmunka érzédik a novekvo
nyomtatott és online médiamegjelenésben, a rendelkezésre allo szallasokat a buicsu idejére hona-
pokkal az linnep el6tt lefoglaljak. A desztinacio népszeriisége toretlen. Erds szezonalitas jellemzo,
a zarandokprogramok még nem éreztetik a hatasukat.

A vizsgalt modell utolso6 eleme a hanyatlas. Ebben a szakaszban elmaradnak a tomegturistak,
a vallalkozasok szama egyre csokken, a turisztikai infrastruktura leépiil. A szezonalitas egész
éves jelenséggé valik, a turistak 0j desztinaciokat keresnek.

A hanyatlas jelenleg nem jellemz6 a csiksomlyoi blicstira mint turisztikai termékre, de ahhoz,
hogy ez a jovdben is igy maradjon, sziikséges az esemény megujitasa, aminek tervezése 2014-ben
kezd6dott meg.

A vizsgalat alapjan a csiksomlyoi bucsii a turisztikai életciklusgorbe-vizsgalat alapjan a fejl-
dés és a konszolidacio jegyeit egyarant mutatja. A latogatdoszam novekedése még mindig jelentds,
de lassuld tendenciat mutat. A latogatok szama sokszorosan meghaladja a helyi lakossag szamat,
egyre tobb vallalkozas épiil a turizmusra, de még szamos feltaratlan lehetdség rejlik a desztinacio
adottsagai kozott, amelyre a térség, egyeldre fejlesztési tervek formajaban, de reagalni latszik.

A bucsu termékkinalata allandosult, az 6sszetétele stagnal, azonban az 6sszes érdekelt egyet-
ért abban, hogy a megujulas érdekében sziikséges fejleszteni a turisztikai infrastruktirat, ami
elssorban a rendelkezésre allo kapacitasok 6sszegzését, a turizmusban érdekeltek dsszefogasat
jelentené.

Helyi turizmusfejlesztési elképzelések

Hargita megye telepiiléseinek vendégforgalmi adatai szerint Csikszereda (Csiksomlyo) jol szere-
pel, a masodik legnépszeriibb desztinacio Hargita megyében. A vallasi turizmus pedig a felmérés
alapjan a negyedik helyen all a kiilonb6z6 turizmustipusok népszeriisége szempontjabol.'”?

A csiksomlydi bucsu és a vallasi turisztikai értékekben rejlé kiaknazatlan potencial azonban
szerencsére nem keriilte el a helyben €16 szakemberek figyelmét sem, ¢s az elérhet6 tervdoku-
mentumok is foglalkoznak a telepiilésre utazok korének bévitésével. Ez a célja a Recultivatur

1”2 Pro Educatione Egyesiilet — Tanulmanyi és Feln6ttképzési Halozat (2014): Csiksomlyd, mint lelki-szellemi
kozpont. Recultivatur Projekt. Turisztikai fejlesztési koncepcio, Csikszereda.
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cimil nemzetkdzi vallasturisztikai projektnek is, amelynek keretében elkésziilt a Csiksomlyo,
mint lelki-szellemi kozpont — Turisztikai fejlesztési koncepcio Hargita Megye Tanacsanak gon-
dozasaban.'”

A fejlesztési koncepcid harom pontban foglalja 6ssze Csiksomlyé turisztikai vonzerejét

¢s a fejlesztések lehetséges iranyait:

—  Szakralis projektek, tervek: a szerzok a lelki-szellemi kdzponttal az egész éves vallasi
turisztikai termékkinalat 6sszefogasat és komplex marketingjét kivanjak megoldani.
Az internetes feliileteken elérhetd teljes éves programkinalat konnyen tervezhetévé teszi
a csiksomlyoi utazas megszervezését.

— Gazdasagi projektek, megvalositasok: a masodik pillér a kegyhely financialis sziikség-
leteit hivatott fedezni. Ennek érdekében miikodik konferencia-kozpont, hotel és étterem
is. Az elképzelés részét képezi még a sajat termékek kialakitasa és a helyi kis- és kozép-
vallalkozasok bevonasa is.

—  Szellemi projekt: féegyhdzmegyei kezdeményezés az egyhaz felnéttképzési elképzelé-
seinek megvalositasara, oktatasi program a Pro Educatione Egyesiilet szervezésében.
A projekt professzionalis kommunikacios halozat kiépitésére torekszik mind a tagszer-
vezetek, mind a kiilsé forraslehetéségek kozott.!™

A lelki-szellemi kdzpont 1étrehozasanak célkitlizéseit 6sszehangoltak a Hargita megye turisz-
tikai és kulturalis fejlesztési stratégiaiban megfogalmazott fobb fejlesztési iranyvonalakkal
is. A koncepciok mindkét esetben kiilon hangsulyozzak a plinkdsdi blcsu szerepét turisztikai
szempontbol is. A vallasi szakralis értékek mellett a természeti kornyezet is fontos szerepet kap
a turistakat Csiksomlyodra vonzé kinalati mixben.

A vallasi és a kulturalis turizmus tobb esetben is 6sszetalalkozik, gyakran részlegesen vagy
teljesen is fedi egymast, igy van ez az Ezer Székely Leany Napja vagy a piinkosdi csiksomlyoi
bucsu kapesan is.

Kovetkeztetések

Jelen kutatas célja alapvetden a csiksomlyoi plinkdsdi bucsu vallasturisztikai szerepének, valtozo
jellegének, nemzeti és turisztikai jelentéségének feltarasa volt.

A kutatas 6sszegzéseképpen megallapithato, hogy a 2023-ban 456. alkalommal megrendezett
bucsu torténetében a nagy népszeriiséget hozd 1990 o6ta eltelt 33 év a kegyhely 1étezésének tor-
ténelmi tavlataihoz viszonyitva elhanyagolhato tényez6. A 33 év viszont elég hosszl id6 ahhoz,
hogy bizonyitsa, a tobb szazezer latogatdt vonzo négynapos innep fellendiilése, népszeriiségének
folyamatos, napjainkban is zajléo ndvekedése egy hosszl tavu folyamat, amelyre érdemes épiteni.

A vizsgalat soran gyijtott adatok és az ezek felhasznalasara alkalmazott turisztikai deszti-
nacios életciklusgorbe-modell segitségével az is megallapithato, hogy az érdeklddés ndvekedése,
ha lassul6 litemben is, de folyamatos. Ez a gyakorlatban azt jelenti, hogy 1990 6ta még mindig
egyre tobben érkeznek a rendezvényre, de mar nem exponencialisan novekvé tomegekrdl van
sz6. Ez azt is jelenti, hogy a telepiilés befogadoképessége néhany éven beliil a piinkosdi tinnep
idején eléri a végso hatarat.

173 Pro Educatione Egyesiilet (2014).
1" Pro Educatione Egyesiilet (2014).
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A terepkutatas soran szintén bizonyitast nyert, hogy noha a csiksomlyoi ferences szerzetesek
a bucst szervezését onalloan bonyolitjak le, a rendezvény a nagy volumene ellenére is sikeresnek
mondhat6 mind szakralis nézépontbol (hiszen a hiveknek 6t napon keresztiil lehetdségiik van
lelkigyakorlatok megélésére), mind pedig turisztikai szempontbdl (a vendégek és a helyiek is
valtozatlan 6rommel fogadjak a bucsts tomeget évrél évre). A blcsu gazdasagi tekintetben is
sikeresnek mondhaté: bar konkrét adatok nem allnak rendelkezésre ezen a téren, de az interju
soran az a nézOpont keriilt elétérbe, hogy a kis- és kézépvallalkozasok is tudnak profitalni piin-
kosdkor a varosba érkez6 tomegbdl.

A kornyezeti hatasok tekintetében sem deriilt fény negativ hatasra. A rendezvény jellege
szavatolja a latogatok figyelmes magatartasat, ezen a téren is folyamatos fejlddés tapasztalhato.

A terepkutatas soran az a hipotézis, miszerint a bucsu egy vilagi, 6ssznemzeti iranyba tolodott
volna el, nem bizonyult helytallonak. A tapasztalat alapjan a bucsu eredeti jellege és célkitiizése
napjainkra sem valtozott, s6t az egyhaz altal els6dlegesnek tekintett cél, a hit megélése tovabbra
is egyértelmiien a leghangsulyosabb tényezd. Az egyhaz hivatasabol fakadoan ez a rendezvény
nem turisztikai termékként kezelt esemény, a turisztikai alatamasztottsaga ezért nem is elsdd-
leges feltétel. A szervezés egyhazi jellegét tekintve, a csiksomlyoi blicsu esetében a turisztikai
alapelvek hianyoznak, de ezek beépitése nem is szerepel a célok kozott.

Javaslatok

A csiksomlydi bucsu turisztikai jellegli vizsgalati témaként nem tekinthet vissza nagy multra.
Az utdbbi években tobb médium, illetve szervezet is kisérletet tett a bucsura latogatok szamanak
valamilyen formaban torténd mérésére. A tervezett tovabbi kutatasok elsegitése érdekében
fontos lenne egy latogatdoszam-mérésre iranyuld modszertan kidolgozasa és a latogatoszam
megallapitasa.

Az erdélyi tapasztalatok alapjan a helybéli igények leginkabb egy atgondolt turisztikai infra-
struktura fejlesztését tartanak elsddlegesen sziikségesnek. A kegytemplom és kdzvetlen épitett
kornyezete miemlékvédelem alatt all, igy gyakorlatilag lehetetlen nagy volumenti épitészeti
beruhazasok lebonyolitasa. A fejlesztések tekintetében elsdsorban az egyhazi ingatlanok feltji-
tasara lenne nagy igény, illetve egy ferences miuzeum épitésére, amely be tudna mutatni a rend
500 éves torténetét, a felhalmozott szellemi, targyi kincseket.

Az 0sszes meghatarozo szerepld (szerzetesek, civilek, onkormanyzat) véleménye szerint
a legfontosabb feladat a beutazoé turistak érdeklddésének felkeltése Csiksomlyo irant a bucst
idején kiviil is, illetve az odautazok lehetd leghosszabb ideig torténd ott tartasa. Ennek érdekében
probaljak élénkiteni a vallasi turizmus iranti érdeklédést egyhazi rendezvények, lelkigyakorlatok
szervezésével, kiilonbozé projektekkel és a civil szervezetek munkajaval.

Csiksomlyé mint turisztikai desztinacio a fejlédése tekintetében sokat kdszonhet a piinkosdi
bucsunak. Annak érdekében, hogy a kegyhely ne essen a szezonalitas csapdéjaba, és egy egész
évben latogatott vallasi célpont lehessen, tudatosabb, professzionalisabb és atgondoltabb marke-
tingtevékenységre (féként termékfejlesztésre és marketingkommunikacios tevékenységre) lenne
sziikség. A bucsun kiviil tobb egyhazi tinnep népszeriisitésére lenne sziikség, hogy a piinkosdi
bucsuhoz hasonlithato értéki ismertségre tegyenek szert, ezzel is novelve a kegyhely kiegyen-
sulyozott latogatottsagat.
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5.2. Kérddiv — A csiksomlyoi bucsun valo részvételrdl

. Jart-e mar a csiksomly6i bucsin?
a) igen (kérjiik a 4. kérdéstdl valaszoljon)
b) nem (kérjiik a kdvetkezo két kérdésre valaszoljon még. Koszonjiik.)

. Ha NEM, kérem, nevezze meg az okat, amely miatt még nem volt a csiksomlyoi blicsiiban
(tobb valasz is bejelolhetd):

a) Hivo vagyok, de mas felekezethez tartozom

b) A pilinkdsd iinnepét a csaladommal t61tom

¢) Nem vagyok hivo

d) Nem érdekel a zarandoklas és a blcsu

e) Korabban lattam mar hiradasokat rola, és ez kielégitette ,,kivancsisagomat”

f) Anyagi okok

g) A tdmeg miatt

h) Messze van

i) Nincs kivel elmennem oda

J) Bizonytalan iddjaras a szabadtéri rendezvényhez

o o7 <] o R ST U PRUTSRS PRSP

. Mi 6sztdndzné arra, hogy egyszer mégiscsak részt vegyen a csiksomlyoi biicsun?

a) Szabadidds turisztikai programhoz kotédne

b) Anyagi feltétlek teljesiilése

€)  E@YCDi et be ettt ae s enes

. Ha IGEN, hany alkalommal:

a) Egyszer

b) Kétszer

¢) Tobb alkalommal: ............... (kérjiik, szammal irja be)

. A csiksomlydi bucsuba valo utazasat mi motivalta? Kérjiik, minden sorban jeldlje 1-t6l 5-ig,
hogy az adott tényezd mennyire motivalta Ont az utazasban. (5 — a leginkabb ezért ment;
1 —alegkevésbé ez motivalta; 0 — egyaltalan nem ezért ment Csiksomlyora. Az egyes sorokat
egymashoz is viszonyitsa.)

a) Piinkosd tinnepe................

b) Istennel val6 talalkozas lehetdsége..................

¢) Kozosségélmény megélése...................

d) Maria iranti tisztelet....................

e) Az Osszmagyarsag talalkozohelyén a nemzettudat erdsitése....................

f) Gyodgyulas szandéka...................

g) Kikapcsolddas, pihenés...................

h) Kivancsisag..........cc........

D) E@YCD. ottt te e e re b e reeaeeraeneenees
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6. Hogyan, milyen kozlekedési eszkozzel érkezik a csiksomlyodi bucsura? (Az egyes alkalmak
kiilon jelolhetok, igy tobb valasz lehetséges.)

@)
b)
o
d)
e

Vonattal

Busszal

Autodval

Gyalogos zarandokként

BV D! et bbbttt

7. Milyen szervezésben érkezett? (Az egyes alkalmak kiilon jelolhetok, igy tobb valasz lehet-
séges.)

@)
b)
o
d)
e

Egyénileg

Gyiilekezettel, egyhazkdzséggel

Baratokkal

Utazasi irodaval. Kérem, jelolje meg, melyikkel:

BV D! et bbbttt

8. Az utazasa/zarandoklata soran hany ¢éjszakat toltott szallashelyen? (Erdélyben)

a)
b)
o
d
e
N,
g
h)
i)

1¢

2¢j

3¢j

4¢

5-7¢j

8 vagy tobb ¢jszaka:................ (kérjik, szammal irja be)

Nem vettem igénybe fizetds szallashelyet, mert itt lakom

Nem vettem igénybe fizetos szallashelyet, mert rokonnal aludtam

Nem vettem igénybe fizetés szallashelyet, mert baratoknal, ismer6soknél aludtam.

9. Milyen tipusu szallashelyen szallt meg? (Az egyes alkalmak kiilon jelolhetok, igy tobb valasz
lehetséges.)

@)
b)
o
d)

Zarandokszallas

Hotel, panzio

Vendéghaz, kiadd szoba

BV D! et bbbttt

10. A csiksomlyoi bucstinak mely részei a legérdekesebbek, legvonzébbak az On szamara? (Tobb
valasz is bejelolhetd)

a)
b)
o
d
e
N,
g

A bucstra vezetd ut megtétele

A csiksomlyoi bucsu szentmiséjén a prédikacio

A csiksomlyoi blicst szentmiséjén a szentgyonas lehetdsége

Mas magyarokkal valo talalkozas lehetdsége

A csiksomlyoi kegyszobor meglatogatasa

A bucst mellett a pihenés, kikapcsolodas, mas latnivalok megtekintése

EiZYD: bbbttt

11. A csiksomlydi buicsuba torténd latogatasat kiegészitette-e mas szabadidés programokkal?
igen — nem
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12. Ha a valasza igen, kérem, jelolje meg, hogy mely telepiiléseket és mely latnivalokat tekintette
meg!
@) TIOPUIESEK ...ttt ettt sb e e sae e be et beenaeeraenbenraens
D) LANIVAIOK: ...cvviiiiiiiiieie ettt ettt ettt eta b e s reeneeaeenes

13. Volt-e olyan szolgaltatas, melyet a csiksomlydi biicst idején hianyolt? Kérem, nevezze meg
ezt/ezeket:

Szociodemografiai kérdések

15. Kérjiik, jelolje meg életkorat:
a) 14-18;
b) 19-25;
¢) 26-35;
d) 36-45;
e) 46-65;
f) 66 ¢év felett

16. Neme: n0 — férfi

17. Lakhelye (telepiilés):

5.3. Szakmai szervezetek, kézosségek

Az alabbi szakmai szervezetekhez juttattuk el a kérddivet.

Szakmai-tarsadalmi szervezetek ¢s kozosségek honlapjai és online kdzosségi feliileteken
1évo oldalai.

— Zarandok turizmusért

— Magyar Zarandokut

—  Vallasi turizmus — Zart korii csoport

— Vallasi turizmus Magyarorszagon

—  Csiksomly6 — Szervezet

—  Csiksomlyo6i bucst — Egyhazi vallasi szervezet
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Csiksomlyo6i bucsti — K6zosség

Csiksomly6i Kegytemplom — K6z6sség

Csiksomly6 — Kegyhely — Vallasi szervezet

Székelyfoldi Turizmus — Utazas — szabadidd

Vallasi turizmus — zart csoport

Csiksomlyo6i zarandoklat — K6zosség

Csiksomlyora megyiink. Egyiitt a magyarsag!

Csiksomly6 — Kegyhely

Csiksomlyo6i Piinkosdi Bucsu — Nyilvanos csoport

Korabbi 2016 Csiksomlyodi zarandoklat — Pliinkdsdi Blicsu-résztvevok
Csiksomlyo6i Kegytemplom

Csiksomly6 Expressz

Székely Gyors és Csiksomlyd Expressz — K6zosség

Székely Gyors és Csiksomlyd Expressz — Nyilvanos csoport
Karpat-medencei Turizmus Egyesiilet

Zarandok Kaland

Ifjusagi Gyalogos Zarandoklat — K6z6sség

Ifjusagi Gyalogos Zarandoklat — Zart csoport

Nyaradmente Kistérségi Tarsulas

Fels6oktatasi intézmények, szakmai online napilapok és a Nemzetstratégiai Kutatdintézet média-
feliiletei.

Kodolanyi Janos Féiskola
Budapesti Corvinus Egyetem
Veszprémi Egyetem

Széchenyi Istvan Egyetem
Metropolitan Egyetem

Pécsi Tudomanyegyetem
Turizmus Bulletin Online
Turizmus Online
Nemzetstratégiai Kutatdintézet

5.4. A csiksomlyoi bucsuba torténd utazasok ,,egyéb’” motivacioira adott vilaszok

Az Erdélybe torténd utazas vagya igy fogalmazddott meg a valaszadokban.

Erdély nevezetességeinek megtekintése.

Osszességében az erdélyi magyarok vendégszeretete, kultira, gyonyori tdjak, ételek.
A két himnuszért.

Megélni ezt a szép nagy magyar kézésséget a vilag minden tajarol. Magam is mar 45 éve
Svajcban élek.

Kirandulas.

Megismerni az erdélyi embereket, és a kulturdjukba betekintést nyerni.

Gyimesbiikk és Szép-havas.

A hely varazsa, az ott él6 emberek hatalmas mértékii szeretete.

Nagyon szeretem Erdélyt.
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Erdeélybe menni mindig érém.

Mert szeretem Erdélyt.

Székelyfld megismerése, taldalkozas és zarandoklas a helyiekkel.

Talalkozas székelyfoldi ismerdseimmel, barataimmal.

Gyonyori taj.

Erdeély csoddit megélni.

Az erdélyiek vendégszeretetének élvezete.

Azeldtt még sohasem jartam Erdélyben.

Szeretem Erdélyt. A masodik Hazam.

Erdely latvanya.

Oseim onnan szdrmaznak, de soha nem voltam még Székelyfoldon.

Elétte sosem jartam Erdélyben, szerettem volna kicsit kériilnézni.

Erdely és az ott rekedt magyarok iranti érdeklodés.

1) nagy-magyarorszagi zarandoklat; 2) a csiksomlyoi kegytemplom felkeresése; 3) ismer-
kedés erdélyi/csango vagy mas orszagokbol jové magyarokkal.

Még sosem jartam Erdélyben és nagyon szerettem volna ldtni a szép erdélyi tdjat.
Osszetartozdsért.

Erdely népszeriisitése érdekében.

A szakralitassal 0sszefliggd motivaciokra utalnak az alabbi valaszok.

A csangok, mint a kegyszobor valamikori védelmezdi, a csango mise.
Ugy éreztem, hogy engem hiv a csiksomlyéi Sziiz Maria.

Hagyomdny megélése, keresztaljaval.

Imaddkozni szeretteimért.

A szakralitas megélése.

Halaadas.

Igen, halat adtam a Sziizanydanak, amiért meggyogyult a fiam.
Lélekben feltoltodni, elhunyt szeretteimmel lélekben talalkozni.
Imadkozni Maridhoz.

Lelki megnyugvas.

Mert zarandokhely és szeretem.

Valami nagyon fontosat szerettiink volna kérni a férjemmel, azért zarandokoltam
(pl. egyszer azért, hogy sziilessen még egy gyermekem, és ugy is lett).
Csak a bucsu miatt.

Csaladomért imadkozni, halat adni.

Vagytam ra.

Visszaszerezni az emberekbe vetett hitet.

Zarandokvonat miatt.

Az elsé székely gyorssal mentem 2007-ben. Oridsi élmény volt!

Lelki feltéltodés, ima, szakralitas.

A személyes jellegli motivaciokra utalnak az alabbi valaszok.

Sziileimhez mentem, mert nagyon tavol vagyok téliik.
Csaladlatogatas.

Csaladommal, csaladomeért.

Hazalatogatas.

Edesanydm emlékére. Az 6 dlma volt, én eljutottam oda.
Talalkozas kint él6 hozzatartozokkal a bucsu helyszinén.
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A munkaval kapcsolatos motivaciokra utalnak az alabbi valaszok.

Onkormanyzati bizottsagi tagsag, intézeti kikiildetés.
Munkahelyi szervezés.

Munkahelyi kézdsség erdsitése.

Munka jellegii tevékenység.

Tudositoként utazom.
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III. A maty6 népmiivészet hatasa a Matyo6fold fejlodésere

1. Bevezetés

A matyosag a Magyarorszag északkeleti részén fekvo Mezdkovesd varosanak és kornyékének
magyar lakossaga. ,,A maty6 orokséget meghatarozza a matyd néprajzi csoport ma is €10, jelleg-
zetes stilust, szines népmiivészete, egyedi viselete és katolikus vallasossaga.” A matyosag sajatos
népmiivészete a néprajzi csoport hagyomanyos népi kulturajanak, tarsadalmanak, életformaja-
nak, tobb évszazados gazdasagi, tarsadalmi és kulturalis fejlodésének eredményeként jott 1étre.!”

»A 19. szazad végén alakult ki a matyok jellegzetes tarka, szabadrajzu, térkitolté himzése, amelyet
lakastextileken, valamint vaszon és bor viseletiikon egyarant alkalmaznak. A szamtalan motivum
kozott legjellegzetesebb a matyo rozsa. A karakteres matyd népviseletet ugyancsak nagy becsben
tartjak és ma is szivesen feldltik a kiilonboz6 helyi kozosségek tagjai a hagyomany6rz6 és az tinnepi
rendezvényeken.”!’

A matyo6 népmiivészet kiemelkedd jelentdségét mutatja az is, hogy 2012 o6ta szerepel az Egyesiilt
Nemzetek Nevelésiigyi, Tudomanyos és Kulturalis Szervezete (UNESCO) altal nyilvantartott,
az emberiség szellemi kulturalis 6rokségét Gsszegyiijté reprezentativ listan. A hungarikum-
torvény erre vonatkozo I11. 12. § (2) pontja alapjan az érték a Hungarikum Bizottsag 2013. januar
31-i dontésével a Hungarikumok Gyijteményébe is felkeriilt, ugynevezett ,,torvény altali hun-
garikumként”.!”’

Amellett, hogy a matyd népmiivészet formaldja lehet a nemzeti identitasunknak is, jelentds
szerepe van a telepiilési 6rokségértékek megdrzésében, ezaltal pedig a helyi identitas erdsitésé-
ben s nem utolsosorban a helyi szolgaltatasok fejlesztésében. A matyd népmivészet, a telepiilési
orokség megdrzése és hasznositasa szamos kdzvetlen és kozvetett haszonnal jar a vizsgalt térség
tarsadalmara és gazdasagara nézve. Hozzajarul a tobbi kozott a kdzosségépitéshez, a helyben
torténé munkahelyteremtéshez és -megdrzéshez, a hungarikumra épiilé szolgaltatasok fejlesz-
téséhez, a turizmus ndvekedéséhez, a helyi adobevételek novekedéséhez.

A Nemzetstratégiai Kutatointézetben 2021 masodik felében folytattuk a hungarikum témaja
kutatast. Ennek altémaja a matyo népmivészetre kitérd vizsgalat volt, amelyet kvalitativ mod-
szerrel, strukturalt interjuk elkészitésével valositottunk meg. Az interjuk lehetdséget biztosi-
tottak a téma mélységi vizsgalatara és a latens jelenségek feltarasara is. A kutatas helyszine
a Maty6fold — Mezokovesd, Tard és Szentistvan — volt, ahol 2021 szeptemberében egyhetes
kutatotabort szerveztiink az ELTE néprajz szakos hallgatoi szamara. Ennek keretében a hallgatok
a telepiilések illetékes szakembereivel készitettek szakmai interjukat 12 témakorben. Ezek kozott
a témakorok kozott szerepelt a maty6 identitas, a hagyomany6rzes (a maty6 lakodalom a multban
¢s a jelenben), a maty6 népmiivészet terei (reprezentacioja a kdztereken, a kdzintézményekben,
a kozgytljteményekben, a tajhazakban, a falunapokon, a fesztivalokon), a matyo diszitémiivészet
mint hungarikum és a Matyofold kulcsembereinek hatasa a telepiilés életére. A kutatas soran

15 Szellemi kulturalis 6rokség Magyarorszagon: Matyo orékség — A himzés, viselet, folklor tovabbélése.
176 Hungarikumok Gytijteménye: A matyd népmiivészet — egy hagyomanyos k6zosség himzéskulturaja.
177 Hungarikumok Gyf{jteménye: A matyd népmilvészet — egy hagyomanyos kozosség himzéskultiraja.



kitértiink a matyo népmiivészet revitalizacidjanak, nemzeti és nemzetk6zi kapcsolatainak vizs-
galatara is, valamint feltartuk a matyd népmiivészet és a turizmus kapcsolddasi pontjait.

Jelen tanulmanyban a matyok eredetével, a matyd népmiivészet sajatossagaival, valamint
a maty6 népmivészetnek a maty6foldi identitasra és a turizmusra gyakorolt hatasaival kapcso-
latos kutatasi eredmények olvashatok.

A téma feldolgozasanal alapul vettem a matyd népmiivészet témaban eddig megjelent irasokat.
Szakirodalmi kutatasom kitért egyebek kozott a matydsag szarmazasanak és a matyd népmiivé-
szetnek (himzés, viselet és szokasok) a vizsgalatara. Ezenkiviil strukturalt interjukat készitettem
Mezokovesden, Tardon és Szentistvanban a megjeldlt témakban kompetens személyekkel.

A varhato6 eredmények segitségével szerettem volna felhivni a telepiilések és a szakmai szer-
vezetek figyelmét a matyd népmiivészet hasznositasaban rejld tovabbi lehetéségekre és az értékek
hasznositasabol szarmaz6 elényokre annak érdekében, hogy szinesedjen, gazdagodjon a térségbe
érkezok korében a matyokrol alkotott kép.

2. A matyok eredete és a maty6 népmiivészet

,»A matyosag a 18—19. szazadban kialakult néprajzi csoport, elsdsorban az Alfold és a hegyvidék
talalkozasanal fekvoé mezdvaros, Mezokovesd népességét foglalja magaban. A helyi hagyomany
matyonak tartja a két szomszédos falu, Tard és Szentistvan népét is. A harom koz6sség kulturalis
arculataban azonban jelentds kiilonbségek is mutatkoznak, mikdzben hasonld vonasok ismerheték
fel a Biikkalja falvainak orokségével is. A matydsag kulturalis dnazonossagat elsésorban Mez6-
kovesd hordozta.”'”®

2.1. A Matyofold elnevezése

Egyik magyarazat szerint a Maty6fold elnevezése Matyas kiralyhoz kotédik, mivel allitolag
Mezdékdvesden és a kornyékbeli telepiiléseken gyakori volt a Matyas kiraly neve utan adott
Matyas keresztnév. Ennek a névnek egy becézett forméaja a Matykd, Maty6."” Istvanffy Gyula
megjegyezte, ,,hogy a Matyas névnek a deminutiv i képzdvel ellatott alakjabol, a Matyibdl lett
aztan a Zsuzsi Zsuzso, a Kati Katd, a Pali Palko, a Feri Ferkdé mintajara a Matyd, amely név
lassankint magara az egész mezékovesdi népre alkalmaztatott™.'s Mivel ezt sokat emlegették,
a kornyez6 telepiilések lakoi egyre inkabb matyonak nevezték el az itt éloket.

A maty6 névvel 6sszefiiggd fenti magyarazathoz hasonlo allaspontot képviselt Gyorffy Istvan
is. A néprajzkutato felhivta a figyelmet arra, hogy az elsd leiras a matyokrol eldszor a Kassai-féle
Szokonyvben jelent meg, amely a matyok eredetérdl ezt mondta:

»Mezo6kovesd, Szentistvan és még Tard népes kozségekben egy tajszolas, -viselet, -szokas, -jel-
lemvonas tekintetében mintegy kiilonvalo fajat képezi a magyar népnek. Nevoket Matyas kiralytol
vették, aki 6ket, Mezokovesd lakosait tobb szabadsaggal megajandékozta, sét egy okmanyt részokre

178 Matyd Népmiivészet Egyesiilet: Matyo drokség — a himzés, viselet, folklor tovabbélése. Szellemi kul-
turalis 6rokség Magyarorszagon. 2010. marcius 2. 3.

1" Hungarikumok Gy{jteménye: A matyd népmiivészet — egy hagyomanyos kozosség himzéskultaraja.
180 ISTVANFFY Gyula (1896): A borsodi matyo nép élete. Ethnographia, 7., 454—455.
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Mezokdvesden adott ki és irt ala, ahonnan Matyas fiainak s végre Matyoknak neveztettek el késébb,
és nemcsak a kovesdi, hanem a tulajdonosaiknak elsajatitott két szomszédbeli lakosok is.”'8!

Istvanffy Gyula is a Matyas keresztnévbdl eredeztette a matyd népnevet, 6ket ,,Matyas fiainak”
nevezve. Ennek az alabbi torténeti bizonyitékat adta:

»Matyas kiralynak a csehek ellen viselt haboruja alkalmaval a mezokovesdiek a hadsereg 1étszamat
20, sajat koltségiikon folfegyverzett katonaval szaporitottak, azonkiviil a hadak élelmezéséhez
is jelentékenyen hozzajarultak. Matyas kiraly viszonzasul Mez6-Kovesd varosat kivaltsagokkal
ellatva eldbb szabadkiralyi varossa emelte, majd 1464-ben pecsétet adomanyozott neki. Nyolcz
évvel késobb 1472-ben személyesen meglatogatta 6ket, s latvan a nagy dulast, amit a lengyelek
rajtuk véghez vittek, adojukat 6rok idokre évi kétszaz arany forintokban allapitotta meg, s a varost
6nallo biraskodasi joggal ruhazta fel. A kiralyi kegy ennyi jelével elhalmozott varos lakossaga
a jotevo iranti halabol, nagyon hihetd, hogy 0jsziilétt gyermekeit 6rommel és minél stiribben
kereszteltette a Matyas névre.”'s?

A Matyas kiraly tiszteletéhez kapcsolodd matyd névvel kapcsolatban Gyorffy tovabbi vizsga-
latokat is végzett. Tanulmanyozta, hogy a régebbi és az Gjabb név szerinti dsszeirasokban csak-
ugyan elterjedt volt-e a Métyas keresztnév Mezékovesden. Ugy talalta azonban, hogy az egyéb
keresztnevek kozott mindig kisebbségben volt ez a név. S6t a 15-16. szazadbol fennmaradt
toredékes névlajstromokban Matyas keresztnevet egyaltalan nem talaltak. A Matyas név elészor
az 1682. évi Osszeirasban bukkant fel. Mezokovesden az 5%-ot egyediil 1770-ben haladta meg,
amikor a Matyasok szama a 10%-ot elérte, de ekkor sem ez volt a legelterjedtebb keresztnév.
Nem valdszinti tehat, hogy Matyas kiraly emlékére keresztelték volna gyermekeiket Matyasnak.
Ez esetleg indokolt lehetett volna Mezdkovesden, azonban Tardon és Szentistvanban semmikép-
pen, mert ez a két falu sem Matyas kiraly koraban, sem azutan nem tartozott Mezdkdvesdhez,
sem azzal nem volt egy birtoktest. Tard a cserépi var tartozéka, Szentistvan az egri kaptalané
volt; Mezdékovesd pedig a didsgy6ri varhoz tartozott. Ebbol kovetkezden Tardon és Szentistvanon
a Matyas keresztnév ritka volt: példaul 1828-ban mindkét helyen az 1%-ot alig haladta meg.'s3
,»Az, hogy a matyo6 nevet nem a kdvesdi nép adta maganak, abbdl is kitlinik, hogy a Matyast
nem becézte Matyonak, hanem Matyok-ot mondott. A matyo-va csonkitast egy mas dialektust
beszEl6 szomszédos nép végezhette el, aki a k véghangzoban tobbes szam képzot vélt s azt a név-
b6l elvonta.”'®* Gyorffy Istvan véleménye szerint a matyo név nem mas, mint a Matyas névbol
alakitott gunynév, amelynek semmi koze nincs Matyas kiralyhoz. Teljességgel valoszintitlennek
tartotta, hogy éppen a matyok nevezték volna el magukat ezzel a névvel. ,,A gunynév raragad
az emberre, de maga nem gunyolja 6nmagat.”® Mez6kovesd is azéta vallalja a nevét, amidta
kitalaltak és elterjesztették, hogy ez a név Matyas kiraly fiait, hiveit jelenti. Gyorffynek az volt

181 Napkelet 1. 1857 Idézi GYORFFY Istvan (1929a): A matyok. In HORGER Antal et al. (szerk.): Népiink
és Nyelviink, 1., 137.

182 ISTVANFFY (1896)

183 GYORFFY (1929a); Dala Jozsef (1993): A hires Mez6kovesd. In DaLA Jozsef — ERDELYI Tibor: Matydfold.
A hires Mezokdvesd. Budapest: Athenaeum, 12—46.

18 GYORFFY Istvan (1929b): A matyokrol. A Szegedi Alfoldkutatd Bizottsag Konyvtara. IV. Tarsadalom-
és Néprajzi Szakosztaly Kozleményei, 1(6), Szeged: Szeged Varosi Nyomda ¢és Konyvkiado Részvénytar-
sasag.

185 GYORFFY (1929a): 140.

121



a gyantja, hogy a matyd gunynevet a szomszédos kalvinistak ,,ragasztottak ra” a katolikus vallast
mezokdvesdiekre a koztiik gyakori Matyas-Matyok név cstfolasara s ezekrdl altalanositottak
aztan a szomszédos katolikusokra is, akik a kovesdiekkel azonos dialektust beszéltek és viseletiik,
valamint egyéb néprajzi sajatossaguk hozzajuk tobbé-kevésbé hasonlo volt.'s¢

A gunynévbdl kialakult elnevezés ellenére a matyd nép vallalja, nem szégyelli a matyo nevet,
s6t biiszke ra. Am a kovesdiek inkabb magukat tartjdk matyonak, a szentistvanit gahonak, a tar-
dit pedig tatarnak csufoljak. Gyorffy Istvan olyan idds embert is talalt Szentistvanban, aki azt
mondta, hogy ,,Mink mar nem vagyunk matyok, csak az apaink voltak azok!”.!s

2.2. A matyo nép szarmazdsa

A matyo nép szarmazasara vonatkozoan is tobb feltevés ismeretes. Istvanffy Gyula a matravidéki
paldcok testvérnépének nevezte a matyokat:

»Minthogy pedig a mezdkovesdiekkel egyiitt Tard és Szentistvan lakossaga nem mas, mint a Matra
¢éjszaki és a Bikk hegység nyugoti oldalan letelepiilt palocsagnak egy kiszakadt toredéke, aminek
kétségtelen bizonysagai azok a szembeszokden kozds vonasok, melyeket a matyo és a paldcz nép
életében és ruhazkodasaban ma is feltalalhatunk.”'$

Sajatos képet fest a matyosagrol Kandra Kabos is 1891-ben Az Osztrak—Magyar Monarchia irds-
ban és képben cimli miivének masodik kétetében: ,,Mez6-Kovesd mezdvarosaban és kornyékén
lakik tomegesebben a magat Matyas kiralytdl szarmaztatdo matydsag, az az érdekes paldczféle
magyar faj.”%

A két szerz6 a matyd nép eredetérdl tehat azt tartotta, hogy az a Matra északi és a Biikk
hegység nyugati oldalan letelepiilt palocsagnak a kiszakadt toredéke volt. A paldcsagrol pedig
altalanosan azt mondtak, hogy a honfoglalé magyarokhoz csatlakozott kunok leszarmazottai,
akiket Anonymus a Biikk és a Matra hegység déli lejt6in helyezett el.'”°

Hunfalvy Pal a matyokat kun eredetlinek tartja, akik a Szent Laszl6 uralkodasa utani idékben
érkeztek ide. Anonymus is, aki ezt a vidéket ismerte a legjobban, a Biikk és a Matra déli lejt6in
emlitette a kunokat, akik csak kés6bb keriiltek at az északi oldalra.”’

Gyorffy Istvan is az Anonymus altal megnevezett kun nép maradékanak tartotta a matyokat,
és egyetértve Anonymussal azt mondta, hogy ezek nem az északi palocokbdl szakadtak ki, hanem
a palocok innen, délrdl htizodtak mai foldjeikre, amit telepiilési modjukkal bizonyitanak.'
Gyorffy Istvan ehhez hozzatette még, hogy ,,a tardiak a tatarjarasbol itt maradt néhany tatar

18 GYORFFY (1929a): 140.

87 GYORFFY (1929a): 139; Gyorffy (1929b): 5.

188 ISTVANFFY (1896): 456.

18 FUGEDI Marta (1997a): ,,Mez6kovesd, a magyar falu legfébb reprezentansa”. A matyd népmiivészet
felfedezése, a matyo6 ,,image” kialakulasa. In FOUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmii-
vészet. Miskolc, Officina Museli 6., 7.

1% GYORFFY (1929a): 137-160.

Y1 GYORFFY (1929a): 137-160.

192 GYORFFY (1929a): 137-160.
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ivadékanak lenni mondatnak, amit ezen kdzségbeliek egy része tilsagos egyligylisége, soknak
kivalé arczvonasai és a falu felett levé Tatarhalom-nak nevezett domb is hihetévé tesznek.”™
A maty6 nép tatar eredetével kapcsolatos feltételezéseket azonban Istvanffy Gyula minden
torténelmi argumentumot nélkiil6z6 hipotézisnek tartja, és véleménye szerint a tatar eredetnek
ellentmondanak a t6sgyokeres magyar csaladnevek mindharom teleptilésen.'™
Ha Anonymus és Gy6rffy Istvan szavaihoz ragaszkodunk,

»akkor azt kell feltételezniink, hogy a magyarokkal egyiitt bejott kunok, akiket a palocokkal szok-
tak azonositani, el6szor a Matra és a Biikk déli oldalan helyezkedtek el és csak késobb keriiltek
at az emlitett hegység északi oldalara. Bizonyitja ezt az alfoldivel azonos telepiilésforma, a Biikkk
¢s a Matra déli lejtéjén és sikjain nagy szammal talalhato torok eredetii helynév, mely a hegyekt6l
¢északra levé teriileteken mar sokkal gyérebben talalhato. Mig idelenn szlav név alig keriilt a hely-
nevek kozé, fent mar inkabb volt. Idelent a barna t6rokos tipus volt gyakori, odafent szoke, a torok
jelleget kevéssé mutatd, valosziniilég mas népelemekkel keveredett nép lakott. Anonymus kunjai
hazajanak tehat a Matra és a Biikk termékeny déli oldalat tartjuk. A nép innen kelt 4t a hegyek tulso,
kevésbé termékeny, hajdan erdékkel boritott oldalara, s a mez6kovesdi matyd — akit Anonymus
kun népe maradékanak tarthatunk — nem az északi paldocokbol szakadt ki, hanem az els6foglalasu
foldjén volt, s6t paldc testvérei innen délrél szakadtak mai foldjeikre.”!%

»Hogy a matyosag nem a Biikkon és a Matran tuli palocsagbol szakadt ki s telepiilt mai helyére,
legjobban Mezdkovesd telepiilésformaja bizonyitja, mely a legtipikusabb alfoldi, téliszallas-eredetti
telepiilésforma, melynek északi hatarvonala a Biikk, a Matra és a Cserhat gerincén haladt. Az ezen
hatartol északra lako palocok telepiilésformaja teljesen eltért az alfolditdl és megegyezett egyéb
hegyvidékek teleptilésformaival, melyek egy eurdpai telepiilésformanak a valtozatai. Nyilvan-
valo, hogy ezeken a helyeken a magyarsag kés6bb jelent meg és kialakult telepiilésformat vett at
az 6slakoktol, mig az Alf6ldon a keletrdl hozott 6si telepiilésformabol, a téliszallasbol fejlesztette
ki falvait.”1

Ezeket az alfoldi telepiilésformakat az jellemezte, hogy minden gazdanak két beltelke volt, de
nem egymas mellett. A falu centralis részén volt a sziik lakételek a lakohazzal, a falu periferialis
részén, tobb utcaval kijjebb pedig volt a tagas 6las- vagy szallaskertje. Ez 8-10-szer akkora nagy
volt, mint a lakdtelek. Az 6laskertben volt az 61, a joszagallomany, a takarmany ¢és a tiizeld, s itt
végezték a nyomtatast és a cséplést. A matyo kdzségekben még a mult szazad kozepén sem
voltak elkeritve a telkek, ezért utca sem volt, jobban mondva a hazon kiviil mindeniitt utca volt.
A kozség kozponti részén nem volt sziikség keritésre, mert a lakohaz koriil nem volt semmi,
amit érdemes lett volna bekeriteni. Eredetileg a keritést hivtak kertnek, a kert tehat nem jelentett
mivelt teriiletet.'”’

Azsiai eredetre enged kovetkeztetni a matyok antropoldgiai szemponti vizsgalata is. Gyorffy
Istvan ezzel kapcsolatban kifejtette, hogy e népet ,,embertani szempontbol kiilondsen érdekessé
teszi bizonyos mongolszerti jelleg eléfordulasa. Gyakori ugyanis kozottiik Gigy a férfiaknal, mint
inkabb a n6knél a széles, lapos pofacsont, az ersen benyomott széles orrgydk, a széles orrcimpa,
az apr6, valamint az in. »mongol redé«-vel ellatott szem, a sargas-barnas szem és borszin,

19 GYORFFY (1929a): 137.

194 ISTVANFFY (1896): 447-459.
195 GYORFFY (1929b): 7-8.

19 GYORFFY (1929b): 9-10.

197 GYORFFY (1929b): 1-26.
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alacsony termet.”'*® Kandra Kabos 1891-ben, Az Osztrak—Magyar Monarchia irasban és képben
cimli munkajaban a ,,faji jelleg” tekintetében azt emelte ki, hogy ,,mindegyikt6l eliit a matyd
az 6 kiiil6 pofacsontjaval, apro szemeivel és tagbaszakadt termetével”. Mindezt mas helyiitt
,,mezokovesdi tatarként” nevezi meg. A ,,magyaros stilus” arculatdnak kialakitasakor Huszka
Jozsef is foglalkozott mar a matyokkal, kiemelve, hogy ,.ez a nagyon is keleties izlés alighanem
tatar eredetiikben gyokerezik”. Bartucz Lajos szintén valoszinlinek tartja, hogy a matyd nép
egyik alkotoelemét bizonyos tatarféle nép alkotja.'*

A mult szazad végére tehat a kdztudatban kialakult egy tipikus kép a matyosagrol, s egyiitt
vannak mar azok az elemek, amelyek a matyd népcsoportot olyannyira reprezentanssa teszik:
a minden mastol kiillonboz6 szines, tarka, ezért , keletiesnek”, ,,6sinek” mindsitett viselet, vala-
mint a jellegzetes, azsiai eredetre utald antropologiai sajatossagok.

2.3. A matyo népmiivészet

A mezokovesdi emberek szépségszeretete elsdsorban a himzéseiken ¢és a viseletiikon keresztiil
jelenik meg. Jellegzetes a viragok sokfélesége ¢s sokszinlisége, a motivumok egymasba flizése,
ami ugyancsak valtozatos forméban van jelen. ,,A matyo himzés er6teljes, merész szineiben,
szabadon szerkesztett, zsufolt mintaiban ¢lesen, hatarozottan kifejez6dott az a paraszti bizakodas,
Ontudat, Gjfajta pompa, ami orszagszerte folhajto ereje volt az 4j népmiivészeti stilusoknak.”2%

2.3.1. A maty6 himzés

Az 1860-as évektdl beszélhetiink matyd népmiivészetrél. Ekkortdl a himzett lepedévégeken
¢és a ruhanemiik diszitményeiben olyan uj motivumok jelentek meg, amelyek mar elkiiloniiltek
a kornyez6 biikkaljai vagy alfoldi, Tisza menti vidékek szokasos himzéseitdl és az ottani lakas-
diszitmények vilagatol.

A himzések eredetéhez egy mese is kapesolodik:

A gonosz elrabolta egy matyd lanynak az anyjat €s a szerelmesét. A lany kétségbeesett konyor-
gésére a gonosz megigérte, hogy visszaadja szeretteit, de csak akkor, ha télviz idején az 6lében
elviszi a templom elé a nyar dsszes viragat. Istent6l sugallt gondolatra a lany rahimezte a mezék
viragait a ktényére, igy vitte el azokat és ezzel visszakapta az anyjat és a vilegényét.”>"!

A matyo6 himzés jellemz6 mintai tehat a viragok, és ezek kozott is kiemelten a rézsak. A matyok-
nal a rozsanak igen sokféle modon tagolt és kivitelezett valtozata 1étezik.>*> Méretben egyre néttek,

19 GYORFFY (1929a): 143.

199 1dézi FUGEDI (1997a): 7-8.

200 FEL Edit — HoFeR Tamas (1975): A matyd himzés alakulasa és a magyar népmiivészet stiluskorszakai.
A Herman Otté Miizeum Evkonyve, 13-14., 451.

201 GYORFFY (1929b): 64.; Matyo Népmivészeti Egyesiilet: Maty6 himzés.

202 A rozsak valtozatai: a szlicsosrozsa (rendszerint harom szerepel egymads mellett), a csdkosrozsa (két
egymassal szembenalld rdzsa), a haragos rozsa (két hattal allo rozsa), szivrozsa, akacleveles, cserleveles
rézsa, surcrozsa (a kotényeken hasznaljak), tetdcserfa rozsa, cakkoslevell rozsa, kulacsrozsa, cserfaaljas
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ujabb-ujabb szirmokat ragasztottak hozzajuk, s a szinte tenyérnyi rozsak tagolasara ellentétes
szineket valtogattak (6. kép). A lepeddk példaval szolgaltak azonban arra is, hogy a maty6 him-
z¢s legszinesebb viragzasa idején sem veszett el az egy szinnel valo diszités iranti igény, ami
0sszekototte Mezokovesdet mas vidékek himzéseivel (pl. a nyersvaszon alapon a piros himzés
Kalotaszeggel és a Dunanttllal kototte 6ssze Mezokovesdet).2”

6. kép: Gyapjuhimzéses falvéds — Kisjanko Bori munkdja
Forras: Matyd Népmiivészeti Egyesiilet. Wikipedia.

A mult szazad harmadik harmadaban, a jobbagysorbol éppen kilépd asszonyok a lepedévégeket
laposoéltéses varrasos himzésekkel kezdték el disziteni. Elsddlegesen a lepedévégeket diszitették
tehat, nem a ruhadarabokat.

,,Jo néhanyszor eltiinédtem mar rajta: igen, elsddlegesen a lepeddket, s nem a viseletre szant ruha-
darabokat. A lepeddket, amelyek verejték-, véreslucskosak a gyermekét sziilé anya alatt, s agyon-
gyotortek a halaltusat vivo marcangolasara. E nagy rejtjeleket kellett fololdhatokka, a szenvedéseket
elviselhet6bbé tenni a motivumokkal?” — irta Kiss Gyula 4 matyo népmiivészet nyomaban cimt
irasaban.?%*

Gyorffy Istvan felmérései szerint a matyd himzés a sziicshimzésbdl sziiletett az 1860-as évek-
ben. Eleinte csak egyes motivumokat vettek ki a szicsornamentikabol, s azt a régi kék és voros
pamutanyaggal himezték, majd késébb nagyobb batorsaggal tobb mintat és tobb szint vettek at.

rozsa, tetOsrozsa, szUrr6zsa, pipacsrozsa, cserfardzsa, kinyilott rozsa, pavafarkl rozsa, aljas szlicsos rozsa,
guborozsa, katicakozepes, tolgyesaljas, eredeti stb. rozsafélék. Kiillonb6zo tulipanok: eredeti tulipan, pisze
tulipan, fésiis tulipan, kdvérke tulipan, kédmonaljas tulipan, asos tulipan, recésalju tulipan, cserfaleveles
tulipan, cakkostetejli tulipan, pavas tulipan stb. Csillagfélék: cserfacsillag, harmascsillag, recésszéli
csillag, pisze csillag, pavafarku csillag, cserfamakkos csillag, tolgyesszélii csillag, eredeti csillag, dupla
csillag stb. (DALA Jozsef — ERDELYI Tibor [1993]: Népmiivészet és haziipar. In DALA Jozsef — ERDELYI
Tibor: Matyoféld. A hires Mezdékovesd. Budapest: Athenaeum, 68.)

203 FEL—HOFER (1975): 433-453.

204 Kiss Gyula (1974): A maty6 népmiivészet nyomaban. Matydfold, 1., 52.
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Az 1880-as évektdl kezdve mar szines gyapjufonallal is himeztek, az 1890-es évektdl kezdve pedig
selyemmel is. A szinek hasznalataban a piros mindvégig megdrizte a dominancidjat, mellette
azonban egyre nagyobb szerepet kaptak a kék, a zold, a sarga, a lila és a r6zsaszin arnyalatai.?
Az 1900-as évek elején kezdtek eldszor idegenek, uri kdzonség szamara himezni és a vaszon
helyett fekete klottot hasznalni. A kdzvetitd kereskedelem megerdsodése az addig kezdetleges
kompozicioval dolgozo matyd asszonyokat azonban bizonyos sablonos formak himzésére szori-
totta. A jelszo az volt, hogy ,,0lcson sokat termelni!”, amelynek a kovetkezménye a diszitémiveé-
szet eredeti formainak fellazulasa lett. Gyorffy azonban azt is kiemelte, hogy a matyd asszony
a maga és csaladja sziikségletére mindig lelkiismeretes munkat végzett.?’

Mezokdvesden a legelsd ,,irdasszonyok”, azaz a himzéseket elérajzolok mikodése az 1880-as,
1890-es évekre tehetd, ekkor kezdett kialakulni az egyes rajzolok sajatos, egyéni stilusa. Ezeknek
az irbasszonyoknak egy része sziics csaladbol szarmazott, s a korabbi régies mintakincs elha-
gyasaval elsésorban az ujabb térkitdltd szabadrajzii mintakat kezdték alkalmazni, hasznositva
a sziicshimzés elemeit is (pl. Oreg Kisjanko Bori, Rakamazi Erzsa, Oreg Pék Panni). Mezékovesd
népmiivészeti hagyomanyanak egyik legismertebb személyisége volt Kisjankod Bori (Gaspar
Martonné Molnar Borbala, 1876—1954), aki az elérajzolas és a himzés tudasat csaladi hagyo-
manyként kapta, hasonloan a legtobb, korabban emlitett jeles irdbasszonyhoz. 1953-ban az elsék
kozott kapta meg a Népmiivészet Mestere kitiintetést. Jelentésége abban ragadhaté meg, hogy
a matyo himzéskincset megujitotta. ,,0) volt a legmerészebb a részaranyossag, a kompoziciot
iranyito szabalyok elhagyasaban. Mig mas irdasszonyok tervein a minta két oldala tobbé-kevésbé
megfelelt egymasnak, az 6 rajzain ahany sarok, szinte annyiféle minta.”?°” Az 6 neve valt a leg-
ismertebbé az irdéasszonyok kozott, bar mellette szamos hasonld tehetségii alkoto is tevékeny-
kedett. ,,Szazrozsas” irdasszonyként is emlegetik, hiszen 6 rendelkezett a legtobb motivummal.
A kezében, a gondolataiban voltak ezek a viragok: ,,még humva, almaban is viragokat latott.” 2%8
Barhol és barmikor, ha rendelkezésre allt egy asztal, egy ceruza és egy papir, 6 arra szaz rozsat
varazsolt néhany percen beliil. Olyan gyorsan, biztosan és kdnnyedén ,,irt”, hogy az emberi szem
joforman alig tudta kovetni a vonalvezetését.?”

2.3.2. A matyo viselet

A viseletben is meglatszik a himzésekben lathato forma- és szingazdagsag. Itt is a szinek bator
hasznalata jellemzd. A ruhadarabokat az itt €16k el6dei nem csak azért igyekeztek sajatossa tenni,
mert a kdrnyezetiiktdl a viseletiikben is igyekeztek kiilonlegesebbnek, érdekesebbnek mutatkozni
(7. kép). Ennek koszonhet6 a matyd népmiivészet népszeriisége. A millenniumi tinnepségeken mar
a budapesti lakossag, illetve az ideérkez6 kiilf6ldi vendégek is racsodalkoztak erre a kultarara.?'”

205 Maty6 Népmiivészeti Egyetem: Matyd himzés.

206 DAJASZASZYNE DIETZ Vilma (1952): Adatok a maty6 irdasszonyok életéhez. Ethnographia, 63., 139.;
GYORFFY (1929b): 22.

207 FEL—HOFER (1975): 451.

208 Kiss (1974): 53.

209 DAJASZASZYNE DIETZ (1952): 139-150.; Kiss (1974): 65-70.; FEL—HOFER (1975): 433—453.; BARSI Erné
(2002): Emlékezés a 125 esztendeje sziiletett Kis Jankod Borira. Honismeret, 30(1), 3—5.; Maty6 Népmi-
vészeti Egyesiilet (2010): 4.

210 Hungarikumok Gyiijteménye: A matyd népmiivészet — egy hagyomanyos k6zosség himzéskulturaja.
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7. kép: Matyo viselet
Foto: Molnar Laszl6, Matyd Népmiivészeti Egyesiilet

A maty¢ viseletrdl a legrégibb abrazolast a Napkelet cimi folyoirat 6rizte meg 1857-ben. Ekkor
a matyo férfi és no viselete még nagyon egyszeri volt, ¢s sesmmiben sem kiilonbozott az akkori
jobbagyviselettdl, amely az Alfoldon és a Felfoldon csaknem teljesen egyforma volt.?!!

A noi oltozet jellegzetes karaktere a 19. szazad végére formalodott ki: ekkorra alakult ki
a hosszu, harang alaku, aprd rancokba szedett szoknya, a felstestet hangsulyozo bluzfélék,
a valtozatos fejdiszek. Ez a viselet erdteljesen eltért az egykoru rovid, sokszoknyas, ingval-
las népviseletektdl. A néknél az elébb emlitett sajatossagok mellett részletesebben kiemelhetd
a kontyot védo kup alakt tok és az ebbdl kifejlesztett diszes menyecskefokotd, ami az 1860-as
évek utan keletkezett.

,»Ennek tovabbi fejleménye az asszonyok satoros kenddje, tovabba a kovesdi csavaritos kendo,
amelyet az 1800-as évek masodik felétdl hordtak az asszonyok. A kévesdi hosszu, hendergd szok-
nyak is az Gjabb divat sziileményei. Hasonloképpen a fekete cifra, himzett surcok is, melyeket
az 1870-es évektdl készitettek és hasznaltak.”?'

Az ingvallnak is sok valtozata volt. Miel6tt ezt felkototték, felhuztak a rovid, ,,vendég” sziik
ujjakat, amelyek slingoltak, cakkosak voltak. A lanyok ingvalla ,,piroslipés”, gyolcs, telehimezve
apr6 viragokkal. A menyecske ,,biboringvallat” viselt (biborkeményitett grenadinszer(i anyag).
Az idGsebb asszonyok is hordtak fehér, lipés ingvallat. Az ingvall fodros volt, az ujjan 1évé
piros-habos, bokorra kotott, rojtosvégli pantlikat , kutyanak” nevezték. Az ingvallra dasrojtu,
szines nyakbavalo kendot kotottek. Nyaron a fellokds lityat (rovid ujju, keményitett ingvallas
blaz), hiivos id6ben a lityat vagy testallot viselték (sziik, testhez simuld, hosszu ujja blaz).??

A 19. szazad végére alakult ki a férfiviselet is, amely a formaja és a szingazdagsaga okan
orszagosan egyediilalld volt. Jellegzetes férfiviselet volt a borjuszaji ing, amit a matyo férfi
az 1870-es évek ota viselt. A férfiak rovid dereku inget hordtak, melyhez tiisz6t viseltek. A férfiak

21 GYORFFY (1929a): 137-160.
212 GYORFFY (1929a): 154.
23 GYORFFY (1929a): 153.; GYORFFY (1929b): 19.; DALA—ERDELYI (1993): 59—60.
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és a nok cifra kodmont mar a mult szazad kozepén is viseltek, a férfiak ezen kiviil cifra subat
is magukra oltottek. A férfiak sziire — melyet sziirszabok készitettek — szintén az 1870-es évek
utan lett cifra. Gyorffy Istvan megjegyezte, hogy altalaban a kdvesdi viselet gyorsan valtozott
ugyan, azonban megérizte az egyéniségét.”

A ruhazat diszitése 1910-ben nyert polgarjogot és elismerést. Az ¢lelmes kereskeddk is ekkor
kezdték felismerni a népmiivészetben rejlo lizleti lehetdségeket. A népmiivészet eliizletiesedése
azonban vakvaganyra futott, mivel a kézzel varrt motivumok helyett egyre inkabb Csehorszagbol
érkezd ,,ragyogok” (flitterek, sujtasok, kerek, szines rézlapocskak) keriiltek a ruhadarabokra.
A divathdbort azonban nem ismert hatarokat: a summas apa akar nyari keresetét is rakolthette
lanyaira, de az is kevés volt. Azt hangoztattak, hogy ,,hadd korogjon, csak ragyogjon”.?"> Az ij
divatbdl senki sem akart kimaradni, mivel a tobbiek ,,alabbvalénak™ nézték volna, ha ruhéjarél
lemarad a ragyogddisz. Az asszonyok a haztartasi pénzbdl vették el a diszek arat, titokban adtak
el a buzat a padlasrol, hogy ragyog6t vehessenek. Dala Jozsef és Erdélyi Tibor adatai szerint egy
menyecske ruhdin a ragyogok értéke akar tobb szaz mazsa buza ara is volt.!® A hosszl éveken
at tartd, vég nélkiili ,,cifralkodas” oda vezetett, hogy az 1920-as évekre a vele jard terhet mar
nem bir6 matyosag elszegényedett. Erre 1925. februar 25-én sajatos valaszt adtak: ezen a napon
férfiak és nék egyarant elégették ragyogoikat, egyben kimondvan ezek viselésének tilalmat.?"’

»Az esemény utan a matyok szinte egymast ellendrizve tartottak és tartattak be a kozos akarattal
hozott hatarozatokat. Nem engedték be a templomba azt a lanyt vagy legényt, aki a megengedettnél
tobb ragyogot viselt a ruhajan. [...] A ragyogoktol megvalt tehat a matydsag, de annak sem formait,
sem szineit nem adta fel teljesen. A megszokott paszomantdiszeket himzéssel utanoztak, fehér
és sarga selyemmel helyettesitve a ragyogok eziist és arany szinhatasat. Ezzel idegen motivumkincs
és forma keriilt a matyd himzés kompozicios rendjébe.”!®

Azt a gazdasagi-tarsadalmi folyamatot, amely torvényszeriien vezetett a matyo viselet és diszi-
tékultara polgariasodasahoz és végiil a hagyomanyok elhagyasahoz, a ragyogdégetés sem tudta
megakadalyozni.”*"? Ezen folyamat soran a népmiivészet sokat veszitett eredeti értékébdl. Sze-
rencsére a gazdag diszitéseket tovabbra is Orizték a telepiiléseken tevékenykedd irdasszonyok.
Annak kdszonhetéen, hogy a matyd népmiivészet nagyobb figyelmet kapott allami szinten,
az 1950-es évekig még rendszeresen hordtak a matyd népviseletet a hétkéznapokon is. Ezt kdve-
téen azonban végérvényesen eltlint Mezokdvesd utcairdl a népviselet, és innentdl fogva inkabb
csak a miizeumban volt mar jelen. A leghamarabb a varosban dolgozo6 fiatalok, legkésébb az idds
asszonyok hagytak el a viseletet. Sok csalad azonban ma is féltve 6rzi az el6dok tinnepléruhait,

24 GYORFFY (1929a): 137-160.; GYORFFY (1929b): 1-26.; Matyo Népmiivészeti Egyesiilet (2010): 1-18.
215 GYORFFY (1929b): 68.

26 Egy réf ragyogoért 50 000 koronat kértek s igy egy menyecske ruhdin az 9sszes ragyog6 2025 millio
koronaba is belekeriilt (Osszehasonlitasként érdemes megjegyezni, hogy egy mazsa blizanak az ara akkor
50-60 000 korona volt). [DALA-ERDELYT (1993): 68.]

27 GYORFFY (1929a): 154-155.; Kiss (1974): 53.

28 FUGEDI Marta (1997b): ,,A festdi, pavapompas matyo népviselet”. Divatok a maty6 népviselet-
ben — a maty6 népviselet a divatban. In FUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet.
Miskolc, Officina Musei 6., 39.

29 FGeDI (1997b): 39.
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sOt egyre tobb itt é16 emberben meriil fel a sajat népviseleti ruha elkészitésének, elkészittetésének
gondolata. Ezzel egyiitt a diszitOkedyv is toretleniil él tovabb a Matyofoldon.?*°

2.3.3. Matyofoldi szokasok: a hazassag €s a lakodalom

A csalad életében mindenkor jelentés esemény volt a hazassag és a lakodalom. Mint ahogyan
minden régi szokasahoz, a matyo nép ezekhez a hagyomanyokhoz is szivosan ragaszkodott.

A matydkat sajatos szokasaik mindig is megkiilonboztették a kdrnyez6, nem matyo telepiilések
lakoitol. A harom matyd kozség lakoi egymassal nem hazasodtak, s6t régen még a felvégi az alvé-
givel sem hazasodhatott 6ssze. Ratarti, kivaltsagaikra biiszke magatartasuk nem engedte, hogy
a kornyez6 falvakbol hozzanak maguknak feleséget. Azt tartottak, hogy ,,ha Kévesden el nem
vesznek, mas faluba kocsin visznek.”?*' Késdbb mar nagy ritkan leanyt kiadtak a kézségbdl, de
idegen fiu ritkan ndsiilhetett be. Ha példaul kovesdi leany Tardra ment férjhez, levetette a kdvesdi
ruhat, de nem oltotte fel a tardi viseletet, hanem egy semleges mesterasszony viseletbe 61t6zott.

A matyoknal a szerelmi hazassag majdnem teljesen ismeretlen volt. Mar 1857-ben azt irta
réluk a Napkelet: ,,Nalok nem a szerelem szerzi a hdzassagot, hanem a szokas. Nem a hazasulandé
valaszt maganak foldi élte palyajahoz élettarsat, hanem a sziil6k néznek ki szamara olyant, akit
jonak latnak™. A sziil6k f6 szempontja gyermekeik meghazasitasanal a vagyoni allapot, masodsor-
ban a csalad j6 hirneve volt.?** A lanyok 16-17 éves korukban mentek férjhez, a legények 20 éves
korukban hazasodtak, ez is egyik oka volt annak, hogy a matyd nép gyorsan szaporodott.??*

A csalad ¢életében jelentds szerepet jatszd lakodalom az 1920—-1930-as években a falu nyil-
vanossaga clétt zajlott le. A fiatal par egybekelésének linnepi eseménye megmozgatta a két
csalad egész rokonsagat. A lakodalom két helyen tortént egyidejiileg. A menyasszony- és vole-
gényhazhoz ugyan csak a kozeli rokonsagot hivtak, am még igy is egy hazhoz 80—100 embert
is meg kellett hivni.??

A menyasszony a parjanak jegyinget készitett, amelyet az eskiivé napjan a nyoszolyolanyok
a bokrétakkal egyiitt diszes menetben vittek a vlegény hazahoz. Eskiivo el6tt vitték a meny-
asszony agyat is a volegényes hazhoz. Lakodalmas menet nem volt a matydknal, ugyanakkor
atemplomba vezetd Giton a hintok és a szekerek megteltek a rokonokkal, a nasznéppel. Az eskiivd
utan, mihelyt hazamentek, a tanc megkezdddott az udvaron emelt lakodalmas satorban. Leg-
eldszor a fiatal par, majd a meghivottak jartak tancot. A lakodalomba elsGsorban a hadat hivtak
meg, azutan a komakat, szomszédokat. A hivatlan vendégek a haz elétt gyiilekeztek, s bizonyos
megszoritas mellett 6k is tancolhattak. Hasonld mulatsag folyt ezalatt a menyasszony hazanal is.
A menyasszony vendégeit, a hérészeseket estére vartak a legényes haznal, ahova égé gyertyaval
a keziikben érkeztek. A lakodalom utan a fiatal par kiilon aludt, s esetleg hetek teltek bele, mig
a fiatal férj a menyecskét meg tudta kozeliteni és meg tudta hoditani.??

220 Maty6 Népmivészeti Egyesiilet (2010): 1-18.

20 DaLA Jozsef (1972): Maty6 lakodalom. 4 Herman Otté Miizeum Evkényve, 11. 579.
222 GYORFFY (1929b): 1-26.

223 GYORFFY (1929b): 24.

224 DALA (1972): 579-598.

225 DALA (1972): 579-598.

226 DALA (1972): 579-598.; GYORFFY (1929a): 137-160.; GYORFFY (1929b): 1-26.
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2.3.4. A maty6 népmiivészetet timogato szervezetek régen és ma

A matyo himzés kereskedelmi, turisztikai hasznositasa tobb szalon indult el. Ebben meghatarozo
szerepet toltott be a haziipari szovetkezet.

Az Orszagos Magyar Haziipari Szovetség mar a 20. szazad els6 éveiben igyekezett propa-
galni és népszerlsiteni a matyod himzéseket. A matyd himzés kereskedelmi sikere végiil arra
0sztonodzte az Orszagos Magyar Haziipari Szovetséget, hogy Mezokdvesden telepet 1étesitsen
avarratashoz. A Matyo Népmiivészeti és Haziipari Szovetkezet 1951-ben alakult meg és a 2000-es
évek elejéig mitkkodott. >’

A Matyo Haziipari Szovetkezet miithelyében a megalakulasakor nyolcan dolgoztak,
és 550 bedolgozo volt Mezokovesd, Szentistvan, Tard kozségekbdl. 1980-ban 535 6 dolgozott
a mithelyben, az akkor mar 34 kézségben miikodé bedolgozd csoportokban pedig Gsszesen
1800-an végezték a munkajukat. Leginkabb himzett blizokat, lakastextileket, népviseleti babakat
készitettek.?

1951-ben 42 6 volt a szdvetkezet taglétszama, ez 1952-ben 300-ra emelkedett, 1954-re pedig
1000 f6s tagsagot tartottak nyilvan. 1961-ben megallapitottak, hogy a Matyd Népmiivészeti
¢és Haziipari Szovetkezet a jaras legnagyobb termeléiizeme volt. A szovetkezetnek az volt a célja,
hogy a piaci tomegaruva silanyitott matyd himzést visszavezesse a régi hagyomanyokhoz, a valodi
értékekhez. Ezért régi mizeumi darabokat véalasztottak alapul, mintagytjteményt alakitottak ki,
tervezGasszonyokat foglalkoztattak. Elvetették a miiselymet, helyette gyapju- és perié fonalat
alkalmaztak, s el6szeretettel meritettek a régi mintakincsbdl. 19. szazad végi lepeddvégekrol vet-
tek at és ujitottak fel olyan in. cipés-madaras motivumokat, amilyeneket a két vilaghabort kozotti
id6szak kézimunkai mar nem ismertek. A néprajzi alapossagli mintaanyag-gyjtés a kiilonb6z6
muzeumi gyljteményekbdl 1954-ben indult meg Dajaszaszyné Dietz Vilma iranyitasaval. Mint-
egy 700 darab himzésrdl késziilt méretaranyos rajz és ,,miiszaki leiras”, s ez a mintagyjtemény
jelentette aztan a miivészeti munka bazisat, és biztositotta a hitelességét. A szovetkezet alapitd
tagja, meghatarozo miivész egyénisége volt az akkor 75 éves Kisjanko Bori is.

,»A szovetkezet kézimunkak, blizok és matyobabak készitésével foglalkozott az elsé években, majd
1958-t6l a tanyérfestéssel boviilt a profil. A matyo babak készitése és forgalmazasa kiilongsen nagy
nyereséget hozott, hiszen az 1950-es években a népviselet elhagyasaval és annak leértékelddésével
bdséges és olcso alapanyaghoz juthattak a babak 6ltoztetéséhez. [...] A szovetkezet aruvalasztéka
az aprobb ajandéktargyaktol a reprezentativ termékekig egyre szélesedett. Készitettek terit6t,
futot, divanyparnat, étkezési garnitarat, falvédot, szalvétat, stolat, blizokat és gyermekruhakat,
filcmellényt, tliparnat, kotényt, konyvboritot, albumot, szivet, edényfogdt, papucsot, taskat.”?*

A szovetkezet kézimunka, textilruhazati, baba-, kotott- és szovottaru osztalyain, illetve boltjaban
csaknem 63 milli6 forint értékben termeltek és értékesitettek 1973-ban, s ebbdl 35 millio forintnyi
termelvény keriilt exportra. Ekkor 745 termékbdl 479-et szantak exportra, €s husz orszagnak
szallitottak rendszeresen. Kiilondsen nagy volt a kereslet a blizok, a stolak, a délutani ruhak,

227 Népi iparmiivészet Maty6foldon, 2015. oktober 5.

228 FUGEDI Marta (1997¢): A paratlan matyd himzés vilageikk lesz — A matyd himzés utja a népmiivészet-
tol a lyukkartydig. In FUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet. Miskolc, Officina
Musei, 6., 53-70.; Népi iparmiivészet Matyofoldon.

229 FUGEDI (1997¢): 68—69.
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a divatmellények, a diszdobozok irant a Szovjetunioban, az Egyesiilt Allamokban, Japanban,
Franciaorszagban és az NSZK-ban.”*° A szovetkezet tagjai koziil 15 £f6 a Népmiivészet Mestere,
50 f6 a népi iparmiivész, 3 f6 a Népmiivészet Ifji Mestere cimben részesiilt.>*!

»A Matyo Haziipari Szovetkezet nehéz koriilmények kozott, de talpon maradt a rendszervaltas
utan is. Bel- és kiilfoldre is igyekeztek terjeszkedni tizleti kapcsolataikkal, melyek koziil emlitésre
mélto volt tobbek kozott a Malév charterjarataihoz gyartott 10 ezer darab diszdoboz, a The Sandor
Karvaly amerikai cégnek készitett karacsonyi diszek, tiparnak, valamint a Kobunsha japan céggel
vald egyre novekvé exportkapcsolat.”?3

,»A matyosag népmiivészeti értékeinek felfedezésével egyidében megindult a matydk iranti tudo-
manyos érdeklédés is. Népi kulturajuk jellegzetességeinek feltarasa pedig egyiitt jart a muzealis
értékek Osszegyiijtésével, megorzésével. Emellett a turizmus fellendiilésével és a polgarosulassal
a valtozas is felgyorsult a matyok életében, ami azzal a veszéllyel jart, hogy népmuivészetiik igazi
értékei, hagyomanyaik gyorsan feledésbe meriilnek, akar el is pusztulnak, jobbik esetben keres-
ked6k vagy gylijték gyijtik 6ssze azokat.”?*

A matyo6sag multjanak dokumentumait, targyi bizonyitékait megérzend6 fogalmazodott meg egy
matyo kiallitas 1étrehozéasanak a gondolata. A maty6 népmiivészetet bemutaté mizeumi kiallitast
el6szor mégsem Mezdkdvesden, hanem a Borsod-Miskolci Muzeumban lathatta a kozonség.
1903-ban a miskolci mizeum Mezokovesdtdl egy teljes matyo szobaberendezést és viseleteket
kapott ajandékba. Ez a gylijtemény vetette meg a mizeum néprajzi osztalyanak alapjait.?3*

Mezdékdvesden a gimnazium 11 épiiletének elkésziilte utan fogalmazodott meg az igény egy
allando néprajzi kiallitas megrendezésére. Az els6 vilaghabort utan, az 1920-as évek elején
ismét felvetddott a muzeumalapitas kérdése. Tervbe vették egy dnallo mezékévesdi miizeum
megszervezését, ehhez a gimnazium elsé emeletén talaltak alkalmas termeket. Az 1920-as
évek masodik felében aztan 1étre is jott a néprajzi kiallitas a gimnaziumban. Gazdag, a matyo
népi kultura sok teriiletét bemutatd anyagot gyijtottek dssze €s allitottak ki. A targyakat fel-
hasznaltak a tananyag szemléltetésére is, sOt tanari iranyitassal maguk a tanulok is végeztek
gyljtést. Ez az érdekes és gazdag anyag azonban a masodik vildghabort végére jorészt eltlint
vagy megsemmisiilt.*

Az 1930-as évek elején felmeriilt Mezokdvesden egy ,,mlivészies paraszthaz” felépitése is,
amelyet csekély belépddij ellenében az érdeklddoknek be lehet mutatni. A terv valora is valt:
az Orszagos Magyar Idegenforgalmi Tanécs és az Allamvasutak 1932-ben nyitotta meg a ven-
dégfogadashoz megfelel feltételeket nytijto Matyohazat Mez6kovesden.?¢

Dala Jozsef 1947 nyaran vetette fel ujbol a mizeum megszervezésének tervét. A kdzség
vezetése drommel fogadta a javaslatot, és miizeum céljara a volt Korona vendéglo és szalloda koz-
ponti fekvésii épliletének emeletét ajanlotta fel, mig a foldszintet a Matyd Haziipari Szovetkezet

20 Kiss (1974): 52-56.

21 Népi iparmiivészet Maty6foldon.

22 FuGeDI (1997¢): 69.

23 FUGEDI Marta (1997f): ,,Létesitsen Mez6kovesd mizeumot!”. A mizeumiigy a matyd népmiivészet
mego6rzése érdekében. In FUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet. Miskolc, Officina
Musei 6., 119.

24 FuGebl (1997f): 119-126.

235 FUGEeDI (1997f): 119-126.

26 FuGeDpl (1997f): 119-126.

131



rendelkezésére bocsatotta. Az 1953 elején megnyilt mizeumhoz a targyakat a miskolci és az egri
muzeum, valamint a Néprajzi Muzeum kolcsondzte. A miizeum gylijteményének gyarapitasahoz
azonban sokban hozzajarult a lakossag is. Kiilondsen az els6 években mindenki igyekezett segi-
teni. Sokan a mizeumnak ajandékoztak az otthonukban 6rzott matyd népmiivészeti darabokat.
Ennek koszonhetden a miizeumi anyag gyarapodasaval fokozatosan lehetévé valt a kolcsonzott
targyak visszaadasa. Ujabb helyét 1964 elején foglalta el a miizeum az akkori Jarasi Miivel6dési
Kozpontban. A nagyteremben 1965-ben nyilt meg a matyd szoba €s viselettdrténeti kiallitas,
két termet pedig szentistvani, illetve tardi szobanak rendeztek be. A Matyé Mizeum kozel egy
évtizedet megélt kiallitasat 1975-ben valtotta fel a Matyo élet — tinnepek és hétkoznapok cimi
kiallitas. Ma a Matyé Muzeum gyijteményeinek jelentds részét a viseletek, himzések, szottesek
képezik.?’

A mezdkovesdi Matyd Népmiivészeti Szovetkezet felszamolasa utan annak épiiletében kapott
mélto helyet a Matydo Muzeum 2005-ben. Ma a miizeumban a térség torténeti multjat, viseleteit,
himzéseit, szotteseit €s legujabb eredményeit, a targyi népmiivészet €s a ,,nemzeti haziipar”
jOov6jét mutatjak be.?*®

Napjainkban a mezékovesdi népmiivészek alkotd tevékenységének 6sztonzoje és tamogatoja
a tobb mint 100 f6s taglétszammal mikodé Matyo Népmiivészeti Egyesiilet, amely 1991-ben
a Mezokovesden kulturalis tevékenységet végzo civil szervezetek koziil els6ként alakult meg.
Programjaik helyszine elsésorban a népi épitészeti sajatossagokkal rendelkezd védett telepiilés-
rész, a Hadas. Az itteni alkotohazak, a Kisjanko Bori Emlékhaz, a Tancpajta, valamint az egye-
siilet altal miikodtetett Népi Miivészetek Haza a szokasos rendezvényhelyszinek. Az egyesii-
let az elmult években tobb kulturalis, ezen beliil elsésorban népmiivészeti témaji rendezvény
(fesztivalok, néptancbemutatok, tanchazak, népzenei koncertek, kamarakiallitasok, jatszohazak,
kézmiives taborok) megvalositasaban miikodott kdzre. Hagyomanyos rendezvényeik a Matyo
lakodalmas, a Matyo6foldi Folklorfesztival, és hozzajuk kapcesolhatok a mezokdvesdi népi ipar-
mivészek rendszeres tarlatai is. Rangos orszagos esemény a Hagyomanyok Hazaval kdzosen
2002-ben elinditott s haromévente megrendezésre keriild ,,Szazrozsas” Himzéspalyazat, amelynek
zslirizett anyagat a Matyo Muazeum kiallitasan mutatjak be.>

A hagyomanyok apolasat végzi az 1947-ben — részben a Gyongydsbokréta hagyomanyaira
épitve — megalakult Matyo Néptancegyiittes is, amely azota folyamatosan miikodik, és sikerrel
szerepel bel- és kiilf6ldon egyarant.’*® Miisoruknak allando része a matyo lakodalmas, amely
az évtizedek soran az igényekhez alkalmazkodva mar szaimos koreografiat megélt.*!

7 FuGepl (1997f): 119-126.; Matyé Muzeum.

238 Népi iparmilvészet Maty6foldon.

29 Matyo Népmiivészeti Egyesiilet (2010): 1-18.

240 A Maty6 Néptancegyiittes 1991-t6l a Matyd Népmiivészeti Egyesiilet fenntartasdban mitkodé amator
mivészeti csoport, amely a szorosan hozzatartozé ifjusagi és gyermektanccsoportokkal egyiitt biztositja
a hagyomanyok tovabbélését, tovabbéltetését (A Matyd Népmivészeti Egyesiilet elndkének kozlése
alapjan).

21 FGEDI Marta (1997¢): ,,Osi matyo népszokas™. A lakodalom idegenforgalmi latvanyossagga és szinpadi
produkciova valasa. In FOGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valdsag: a matyo népmiivészet. Miskole, Officina
Musei, 6., 79-90.
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3. A matyé népmiivészet hatisa a Matyofold fejlddésére

Ebben a tanulmanyban arra kerestem a valaszt, hogy a matyo népmiivészet hogyan és milyen
eszkozokkel erdsiti a Matyofoldon élok identitasat, €s milyen hatasa van a telepiilések és a térség
fejlodésére.

3.1. Bevezeto

A matyo6sag a magyarsag egyik legjellegzetesebb és legismertebb néprajzi csoportja. A matyd
népi kultira egyes elemei tobb mint szaz éve reprezentaloi a magyar népi miveltségnek. A matyok
19. szazad masodik felében kiviragzd, paraszti ontudatot tiikr6z6 latvanyos, szines népviselete,
erds torténeti tudata és gazdag szokasvilaga jol beleilleszkedett abba az idealizalt képbe, amely
szerint a népi kultara egyes elemeit taji-torténeti kotottségeibdl kiemelve nemzeti sajatossag-
ként kezdték el kezelni, és szinte nemzeti szimboélumma emelték. A matydsag jo példaja annak,
hogyan emelkedik egy lokalis kultura idealizalt nemzeti értékkeé.

A matyd népmiivészetnek az UNESCO szellemi kulturalis 6rokség reprezentativ listajara
¢és a hungarikumok jegyzékébe valo felvétele is az el6dok és a ma €16k kulturajanak magas
szinten torténd elismerését jelenti. Ezek a gesztusok tovabb erdsithetik a kozosség tagjainak
identitastudatat. Az eredmények pedig novelik az elkotelez6dést a népmiivészet magas mindségii
megtartasa irant.

A matyok ontudatosan vallaltak és vallaljak ma is a hovatartozasukat. Identitastudatuknak,
hagyomanyaikhoz valé érzelmi kotédésiiknek tobb megnyilvanulasa figyelheté meg mind sze-
mélyes, mind tarsadalmi kornyezetiikben. Jelen kutatdssal arra kerestem a valaszt, hogy a matyo
népmiivészet hogyan, milyen eszkozékkel alakitia ma az itt élokben a matyosdagtudatot, és hogyan,
milyen eszkézokkel erdsiti a telepiilésen éldk identitasat, tovabba hogy a matyo népmiivészetnek
milyen hatdsa van a telepiilési és a térségi munkahelyteremtésre, valamint a kézosségépitésre.

A matyd népmiivészetnek a telepiilési identitasra gyakorolt hatasait vizsgalva hipotézisként
azt fogalmaztam meg, hogy a Matyoféldon élok biiszkék a matyosagukra, valamint hogy a tele-
piilések vezetése is figyelmet fordit a matyo értékekre, és sok helybéli megélhetését biztositjdik
a matyo népmiivészetre épitve.

A maty6 identitast vizsgald témakorben hét interjualannyal késziilt interji valaszait hasz-
naltam fel. Ok az alabbi interjGalanyok voltak: Tard polgarmestere, a Mez8kovesdi Tourinform
Iroda vezetdje, a Maty6 Kertbarat Egyesiilet elndke, a Mez6kdvesdi Miivelodési Haz igazgatoja,
a Maty6 Nagymama Klub vezetdje, a mezokdvesdi reformatus lelkész és a Galéria Vendéghaz
tulajdonosa. A strukturalt interjuk soran csak minimalisan tértem el az interjivazlatban elore
meghatarozott kérdésektol, ez lehetdséget biztositott az interjlialanyok valaszainak az 6sszeha-
sonlitasara, illetve szintetizalasara.

A kutatasi célt vizsgalando, az alabbi kérdésekre kerestem a valaszt.

— Hogyan tudjak tovabb éltetni a maty6 6rokséget? Ennek a mai életben vald megjelenitését

hogyan valdsitjak meg, illetve hogyan képzelik el?

— Hogyan, milyen forméaban és hangstlyokkal ismertetik meg a maty6 népmiivészetet

a fiatal generaciokkal? Hogyan hagyomanyozzak at az értékeket a fiatalokra?

— Hogyan valosul meg a hagyomanyos kultira tovabbélését elésegitoé intézmények, civil

szervezetek mikodtetése a telepiilésen? Milyen rendezvények segitik az 6rokségatadast?
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— Az értékmeg6rzésben milyen szerepiik van az oktatasi intézményeknek? Milyen forma-
ban kap szerepet az oktatasi programban a maty6 népmiivészet?

— Napjainkban a maty6 népmiivészetnek milyen szerepe van a magyarsagkép megjeleni-
tésében, formalasaban?

—  Milyen mértékben hat a maty6 népmiivészet a telepiilési és térségi munkahelyteremtésre,
a vallalkozasokra és a civil szervezetekre, a kozosségépitésre és a telepiilésfejlesztésre?

— Hogyan viszonyulnak az itt él6k a matyd népmiivészethez? Milyen teriileteken érzékel-
hetdk ezek a viszonyulasok?

3.2. Matyo (jellem)vondsok

Gyorfty Istvan azt irta A matyokrol cim(i miivében, hogy ,,a matyd népnév a Matyas keresztnévbol
tamadt és az Alfoldon kizarolag romai katolikus vallasu népelemet takar”, amely a rendkiviili
szorgalma, munkabirasa, jozan, vallasos, erkdlcsos élete, hagyomanyaihoz vald szivos ragasz-
kodasa és mlivészete miatt a magyar nép reprezentansava valt.?*?

A harom matyo telepiilés népviselete kiilonb6z06, a kétények himzéseiben van csak rokonsag,
ugyanakkor a hagyomanyok, a népszokasok kevés kiilonbséggel ugyanazok.>* Az is jellemzé,
hogy ha mas vallasu nép beszivargott Mezokovesdre, az nem szamitott matyonak még akkor
sem, ha ott sziiletett. A matyok nem hazasodtak ossze veliik, de még a szomszédos matyd koz-
ségek lakoival sem.?*

Ahogyan azt a korabbi fejezetben is kiemeltem, a matyo6 nép vallalja, nem szégyelli a matyd
nevet, sot biiszke ra. Am a kovesdiek inkabb csak magukat tartjdk matyonak, a szentistvanit
gahonak, a tardit pedig tatarnak csufoljak. Gyorffy Istvan talalt olyan idés embert is Szentistvan-
ban, aki azt mondta, hogy ,,Mink mar nem vagyunk matyok, csak az apaink voltak azok!”.?* Ezt
valoszintileg azért mondhatta, mert idovel valamelyest lazultak a hazassagkdtési hagyomanyok:
a maty6 nép maga dontdtte le a szokasjog egy részét, s nem szurt mar szemet, ha a legény mas
falubdl szarmazo leanyt vett el feleségiil.

Az interjualanyok a mai korra vonatkozdan is megerdsitették a matyok viszonylagos zarkd-
zottsagat. Hosszu idének kell ahhoz eltelnie ugyanis, hogy a kozosség tagjava fogadjak azt, aki
nem itt sziiletett:

»Sokan mondjak, hogy érdekes nép ez a matyo, meg kell szokni. Ettd] fiiggetleniil aranyos és rendes,
csak furcsa, zarkozott nép. Ugy tartjak, hogy ami az enyém, az enyém és a tobbi nem is nagyon
érdekes. A régi idokben ugy volt, hogy ha valaki nem itt sziiletett, de ide kolt6z6tt, az gyiittment
volt. Eveknek kellett eltelni ahhoz, hogy elismerjék azt, hogy ez az ember is ebbe a kozosségbe tar-
tozik. En ettdl fiiggetleniil szeretek itt éIni, szeretem az embereket” — vallotta az egyik interjaalany.
Egy masik vélemény szerint ,,ugyan nincsen megkiilonboztetés azok kozott, akik itt sziilettek
és azok kozott, akik betelepiiltek ide, viszont hallottam mar, amikor idésebbek beszélgettek, plety-
kalgattak, és amikor az illetdvel kapcsolatban valamilyen negativum felmerilt, akkor érdekes
modon az is elékeriilt, hogy ,,0, hat 6 egy gyiittment”. Mintha ez egy mindségjelz6 lenne. Ennek
emlitése azonban elsésorban az idésebb generaciora vonatkozik, 6k talan jobban tartjak azt, hogy

242 GYORFFY (1929b): 5., 26.

25 DaLA (1993): 12—-46.; DALA — ERDELYI (1993): 64-75.
244 GYORFFY (1929b): 5.

245 GYORFFY (1929b): 5.
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ki kicsoda. Azt vettem észre — de ez nyilvan nem csak a matyokra ¢s nem csak erre a telepiilésre
érvényes —, hogy nagyon szeretnek az emberek a masikkal foglalkozni és ezért mindenki tud
mindenkirdl mindent.”

A matydkban nagy a rend ¢€s a tisztasag iranti szeretet is, ami a legels6 alkalommal szemiinkbe
otlik.

»A hazuk, az udvaruk tiszta, csinos, tetszetds s ez féleg a matyod asszony érdeme, aki satoros iinne-
pek kozeledtével nem mulasztotta el a haz falait kitatarozni, kiviil-bel6l kimeszelni, mert egyfel6l
tisztasaghoz szokott szeme nem tudna nézni a szennyet és a rendetlenséget, masfell meg a szom-
szédok is konnyen megszolnak érte. Ilyen tisztasagszeret6k ruhazatukban is, otthon éppen tgy,
mint a hazon kiviil. Ha a matyo kimegy az utcara, tiszta giinyat 6lt magara, ha meg a templomba,
vagy hivatalos igyben a parokiara vagy a kozséghazara kell mennie, akkor meg az tinnepl6t veszi
fel, mert igy hozza azt magaval a matyo tisztesség” — irta Istvanffy Gyula.?*¢

3.3. A matyo népmiivészet megjelenitése a mai életben

A Matyo Népmiivészeti Egyesiilet 6sszefoglalasa szerint a maty6 telepiiléseken miikddé szerve-
zetek napjainkban is szivesen alkalmazzak a kdzismert matyd motivumokat vagy azok stilizalt
valtozatat cégiik azonositasara. Logok, weboldalak, nyomtatott kiadvanyok tiikrozik az idetar-
tozas tényét. Példaul Mezokdvesd varos turisztikai logdjaban, a Matyd Népmiivészeti Egyesiilet,
a Zsory Gyogy- €s Strandfiirdd, a Mezokdvesdi Média K ft., a Korall Lakaskeramia stb. logojaban
a ,,szivrozsa” stilizalt alakjat ismerhetjiik fel.?*’

Elnevezések tekintetében is hasonld a helyzet. Szamos szervezet hordozza a maty6 nevet,
mint példaul a Matyo Népmiivészeti Egyesiilet, a Matyo Agrartermeld Zrt., a Matyé Mazeum,
a Matyo-Fém Kft., a Matyo6foldi Alkotok Egyesiilete, a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet,
a Maty6 Rozsa Rovidaru stb.

A kozintézményekben a legszembetlinébbek Takacs Istvan (1901-1985) festdmiivész alkota-
sai. Monumentalis freskoi diszitik a Kozosségi Haz szinhaztermét, a mezokdvesdi vasttallomas
varotermét, de a matyokat abrazolo olajképei is tobb helyen megtalalhatok (pl. a hazassagkotd
teremnek is helyet adé Takacs Istvan Gy{ijteményben). Nincs a kornyéken olyan 6voda, iskola,
ahol az ablakokat ne matyo6 himzési fliiggony diszitené. A himzett diszabroszok allami tinnepsé-
geken, reprezentacios alkalmakkor keriilnek az asztalra. A Polgarmesteri Hivatal tanacstermét
matyo6 himzésii diszzaszlo ¢kesiti. Mezékovesden két modern épiilet van, amely kiilsé megjele-
nésében és szellemiségében egyarant a matyo értékek dominanciajat hirdeti. A Népi Miivészetek
Haza, amely a hagyomany6rzés kdzosségi szintere, illetve a Rozsa Panzio, amely a Zsory fiird6
tdiléteriiletének vendéglatohelye (étlapjan a helyi specialitasok a meghatarozok).

A Szent Laszlo-templom gotikus kapolnajanak freskojan, a Jézus Szive-templom oltar mogotti
freskojan népviseletben 1évo helybéliek lathatok. A kdrnyékbeli templomokban hasznalt oltar-
teritoket ¢s miseruhakat is maty6 himzéssel diszitették.

A kozterlileteken a turistak eligazodasat segit6 iranymutat6 tablak, a varosi térképek és a pla-
kattarolok tartoszerkezete, az idelatogatokat koszonto iidvozlotablak kerete, a Hadas varosrészben
1évo keritések, szemétgyijtok a fafaragas matyd hagyomanyait idézik.

246 ISTVANFFY (1896): 452.
247 Maty6 Népmivészeti Egyesiilet (2010): 14—15.
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Ezenkiviil szinte minden csaladban megtalalhatok azok a disztargyak, jellegzetes hasznalati
eszkozok (himzett parnak, abroszok, festett 1adak, festett cseréptanyérok), amelyekre az ott é16k
ugy tekintenek, mint maty6 identitasuk elemeire. A csaladi hazak kiils6 homlokzatainak diszit-
ményeként egyre tobben alkalmazzak az egykori matyo6 hazak vértelkein talalhato fafaragasokat.
Ugyanez elmondhaté a régi kapu- és keritésmotivumok tijjaéledése kapcsan is.

Ruhazatban az eredeti viseleteket iinnepnapokon, fesztivalokon, vallasos tinnepeken a hagyo-
many6rzé amator csoportok, szolistak viselik. Egyre tobb azoknak a szama, akik sajat részre
készittetnek viseletdarabokat, s ez visel6jiiktél komoly anyagi aldozatvallalast kdvetel. Régota
szokas matyo himzéssel disziteni a kiilonféle formaruhakat (pl. a Szent Laszlo Korus fellépd-
ruhdja) is.

A Szellemi Kulturalis Orokség Nemzeti Jegyzékére torténé jelolés el6készitése soran sza-
mos helyi szervezet és egyén irasos formaban is kifejezte kotédését, tamogatasat az ligy irant.
A jeldlést a Matyd Népmivészeti Egyesiilet inditotta utjara, s javaslatukhoz elsdként csatlakozott
a Maty6 Miizeum szakembergardaja. Mezdkovesd Varos Onkorményzata ugyancsak mar a kez-
deti 1épésektdl az iigy mellé allt, s minden lehetséges modon €s eszkozzel tamogatta a beadvany
elkészitését. A jelold nyomtatvany kitdltésében, az adatszolgaltatasban és a sziikséges mellék-
letek biztositasaban a kezdeményezdok mellett részt vett a Mezdkovesdi Kozkines-Tar Nonprofit
Kft., illetve ennek szervezeti egységeként a Varosi Konyvtar helytorténeti részlege, valamint
a Tourinform Iroda és a Mezékovesdi Média Kft.

3.4. A matyo népmiivészet hatasa a térségben miikdda civil szervezetekre
és a munkahelyteremtésre

Mezdkovesden elsésorban a mar 30 éve miikodé Matyd Népmiivészeti Egyesiilet karolta fel
a matyé népmiivészetet. Ok a hagyomanyok tovabbéltetésének kulcsszerepldi. Az egyesii-
let keretében tobb tanccsoport is mitkddik, és ezeknek a tagjai matyo viseletben tancolnak.
Az egyesiilet varrja a tanccsoportok ruhait, szakkorszertien mikddteti a Borsoka Himzokort.
A 40 éves multra visszatekinté Matyd Nagymama Klub is egyesiileti formaban miikodik, 6k
a viseletet és a népdalokat mutatjak be, és gyakran részt vesznek a varos és a kdrnyez6 telepii-
Iések rendezvényein. A 11 éve miikod6é Matyo6 Kertbarat Egyesiilet tevékenységében ugyancsak
megjelennek a matyd hagyomanyok: van egyenviseletiik, a logdjukban is megjelenik a matyo
rozsa, és a rendezvényeiken is hasznaljak a maty6 szimbolumokat. Minden évben szerveznek
z06ldség- és gytimolcskiallitast, s jelenleg egy matyd rozsafaj nemesitésén dolgoznak, szeretnének
egy igazi, €16 rozsat kinevelni.

A mezoékovesdi Kozosségi Haz mint dnkormanyzati intézmény is részt vesz a matyd nép-
miivészet bemutatasaban. Ok a varosi rendezvények szervezéi, lebonyolitéi. A Matyd Miizeum
¢és a Kisjanko Bori Emlékhaz a népmiivészeti és a népviseleti anyag dsszegytjtésével, feldolgo-
zéasaval, valamint kiallitasokon vald bemutatasaval segiti a maty6 népmiivészet megismertetését.
Ezenkiviil a Maty6 Idegenforgalmi Egyesiilet tevékenységét is kiemelték az interjualanyok.
Ez szintén egy, a maty6 6rokség bemutatasaért, népszerisitéséért felelds szervezet.

Tardon a Gydngykalaris Néptancegyiittes a hagyomanyok tovabbélését leginkabb segitd
szervezet. Az egyiittesnek 12 alapitd tagja van, hozzajuk csatlakozott még ugyanennyi nem
tardi lakos. A tagok kozott egy kézen &sszeszamolhatok azok, akik valoban aktivak — jegyezte
meg a tardi polgarmester.
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Az interjualanyok elmondtak, hogy Mezdkdvesden viszonylag kevés munkahelyet terem-
tenek a matyd népmiivészetre épiild, azt felhasznald agazatok. Ma koriilbeliil 50—70 embernek
van kozvetleniil a népmiivészetbdl jovedelme. A varosban tobb olyan lizem is van, amely akar
500 embert is foglalkoztat, maga a maty6 népmiivészet azonban csak egy sziik rétegnek nyujt
megélhetést. Sokan inkabb hobbiként miivelik ezt a tevékenységet, s a csaladjuknak, barataik-
nak varrnak, himeznek. Tobben koziiliikk a Borsoka Himzokor tagjaként orszagos versenyeken
is részt vesznek.

A Matyo Népmiivészeti és Haziipari Szovetkezet mitkodésének idészakaban még ipari meny-
nyiségben készitették a matyo babakat, a ruhakat €s a teritdket. Bar a szovetkezet a 2000-es
évek elején megsziint, néhanyan azok koziil, akik fiatalkorukban ott dolgoztak himzdéként, még
most is himeznek: bedolgoznak az egyesiiletnek vagy mas vallalkozoknak, akik piacra juttatjak
az altaluk készitett termékeket.

A Matyd Népmiivészeti Egyesiilet megvaltozott munkaképességli munkatarsakat foglalkoztat,
6k is matyo termékeket készitenek. Tevékenységiik fenntartasahoz azonban jelentds palyazati
forrast sziikséges bevonniuk. Létezik az 6nkormanyzatnak egy himz6 kdzmunkaprogramja is.
Az ebben a programban dolgozok szintén tobbféle matyd ruhat készitenek (példaul 6k varrtak
és himezték a Szent Laszlo Korus fellépdruhait). Osszességében azonban ezek a tevékenységek
csak egy sziik rétegnek biztositanak munkalehetdséget Mez6kdvesden.

Gazdasagi szempontbol a Tardon miikodé Matyodesign is fantaziat latott a matyd népmii-
vészetben, igy a mai kor igényeinek megfelelden, kézzel készitett matyd mintas, egyedi ruhakat
allit eld. ,,Elfeledett mintak, alulértékelt helyi tudas, és egy feleslegesnek itélt kultura valik ujra-
gondolva a mai modern vilag részévé. Minden egyes kézzel himzett termékiinket a tardi dadam
¢és a helyi asszonyok készitik. Felel6sség, de nagy 6rom is, hogy ez a tudas nem fog elveszni,
¢és ez rajtam is mulik. Feladatomnak tartom, hogy ami a helyi asszonyok kezében van, tovabb
6roklodjon, generaciordl generaciora. Hiszek minden egyes 1épésben, amit tesziink, beleadjuk
sziviinket-lelkiinket, hogy legalabb egy kis részét visszaadhassuk azoknak a kincseknek, amiket
a tardi gyerekkor alatt kaptam” — irja hitvallasaban Vaczi Rozi, a Matyodesign megalapitoja
a vallalkozas honlapjan. A polgarmester is kiemelte a vallalkozas sikerességét, amit az is jelez,
hogy a termékeikre nemzetk6zi szinten is igény mutatkozik.

3.5. Az itt elok viszonyulasa a matyo népmiivészethez

Az interjualanyok elmondasa szerint az itt €16k nagyrészt pozitivan viszonyulnak a matyd
népmivészethez. Jelzésértékiinek tekinthetd a rendezvények latogatottsaga: a népmiivészeti
témaju, a lokalis értékeket felvonultato fesztivalok, kiallitasok, bemutatok a helybéliek nagyszamu
részvételével zajlanak. (Bar ehhez hozzatehetjiik azt is, hogy a fesztivalok altalaban a lakossag
jelentds részvételével zajlanak, és a magas részvételi arany nem minden esetben a népmiivészeti
tematikanak szol).

A Mezokovesdi Miivelddési Haz vezetdje a matyd népmiivészet vilagorokséggé valasat kdve-
téen létrehozott Matyd Rozsa Unnepét emelte ki jo példajaként a helybeliek aktivitasanak. A sok
érdekl6d6 miatt az ekkor rendezendd galanak még a foprobajat is nyilvanossa teszik. Az ese-
ményen minden korcsoport fellép, az 6vodasoktdl a nagymamakig mindenki bemutatja a pro-
dukciojat, és mindharom telepiilés bemutatkozik a galan. Jelentés nézészam jellemzo a Matyo
Idegenforgalmi Egyesiilet altal szervezett Matyo Hisvétra és a Matyd Népmiivészeti Egyesiilet
altal szervezett Matyo6foldi Folklorfesztivalra is.
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,»Az érdeklddés ellenére azonban van egy hangos kisebbség, ami meg szokta jegyezni, hogy miért
kell allandéan matyodskodni, miért nincs itt soha egy normalis program sem. Ez mar olyan, mint
egy megszokott étel. Ha valaki mindig ugyanazt az ételt f6zi, akkor egy id6 utan magatol értet6do,
természetes lesz. A megrendezésre keriilé rendezvényeken sem vesz részt annyi érdekl6dd, mint
amennyinek részt lehetne venni egy 16-17 ezer f6s varosban. Evekkel ezel6tt még megrendez-
ték a Matyod Lakodalmast, amelyen tomegek vettek részt, ezzel mindharom telepiilésen tudtak
mozgositani az embereket. A rendezvény azonban két éve abbamaradt a jarvanyhelyzet miatt.
Ezeket a szokasokat érdemes lenne megtartani, hogy a fiatalok is tudjak, milyen volt szaz éve egy
eskiivé” — fogalmazott a Matyd Kertbarat Egyesiilet elnoke.

Egy masik interjualany azt emelte ki, hogy ,,van ugyan érdeklddés a rendezvények irant €s az itt
¢l6k nagy része barhol felvallalja azt, hogy 6 matyo, azonban kevés az, aki ténylegesen tesz
is valamit azért, hogy ez az 6rokség fennmaradjon”. Az interjuk azt is megerdsitették, hogy
a legkevésbé a 15-30 éves korosztaly érdeklédik a matyd hagyomanyok irant, az 6 figyelmiik
egészen mas teriiletekre orientalddik. A 40 felettiek altalaban jobban felvallaljak matydsagukat,
s vannak koztiik olyanok is, akik ezt Gigy juttatjak kifejezésre, hogy az oltézetiikben is megje-
lenik a matydsag. Utobbiak azonban valoszintileg elég kevesen vannak, legalabbis a helyszini
tapasztalat ezt mutatja.

Az interjuk soran elhangzott, hogy a matyo hagyomanyokra épiil6 rendezvényeknek altalaban
van Facebook-oldaluk, de ezen kiviil még az influenszereket — akiket figyelemmel kisérnek,
és akik el tudjak érni a kozonséget — lehetne jobban bevonni a matyo népmiivészet népszeriisi-
tésébe. Innen szarmazik tobbek kozott Csézy, a mezdkovesdi gyokerekkel rendelkezd énekesnd,
aki folytatta a matyo csaladi hagyomanyt, népszersiti a kézimunkakat, a fellépésein pedig viseli
is a maty6 ruhakat. Pataki Zita is tobb alkalommal vett részt miisorvezetdként a Matyofoldi
Folklorfesztivalon, ezeken 6 is maty6 ruhakat viselt. Az itt éloket is motivalhatja a matyo ruhak
viselésére, hogy ezek az ismert emberek is magukra 6ltik a matyo motivumokkal diszitett ruhakat.

Tardon az idésebbek 6rzik lelkesen a hagyomanyokat, de mostanaban a fiatalabbak koziil is
néhanyan bekapcsolodtak ebbe, mivel Ggy latjak, gazdasagi nyereséget, elérejutast varhatnak téle.

3.6. A matyo népmiivészet megismertetése a fiatal generaciokkal

Az interjualanyok egyetértettek abban, hogy az oktatasi intézményeknek fontos szerepiik van
a fiatal generacioknak torténd értékatadasban. Mindannyian fontosnak tartjak ezért a matyd
hagyomanyoknak az iskolai programba valo beépitését. Azokban a csaladokban, ahol mar nin-
csen hagyomanyorzé csaladtag, nehezebben hagyomanyozhato at a fiatalok szamara a matyd
népmiivészet. Ebben az esetben maradnak a kozosségi terek €s az oktatas, az 6vodai nevelés.
Van olyan sziil6, aki csak akkor talalkozik a hagyomany6rzéssel, amikor a gyermeke bekeriil
ezekbe az intézményekbe.

A maty6foldi telepiilések oktatasi intézményeiben jellemzéen mar az els6 osztalytdl kezdve
beépitik a tantervbe a maty6 népmiivészetet. Az osztalyfonoki vagy a rajzorak keretében a tana-
rok feladatokat (pl. varosfelfedezés) és kutatomunkat adnak a gyerekeknek. A Mezdékovesdi
Alapfokt Miivészeti Iskolaban — amely zeneiskolaként kezdte a miikodését, de most mar minden
miivészeti ag képviselteti magat — a leggyakrabban tancot tanitanak a gyerekeknek. Mas intéz-
ményben pedig, mint példaul a 2021 szeptemberére feltjitott Mezkovesdi Altaldnos Iskolaban,
tobb méter hosszan matyo motivumokkal diszitették a folyosokat. Mindezt a diakok mindennap
latjak, ezaltal mar egészen kis koruktol kezdve beépiilhetnek naluk ezek az tizenetek.
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Az 6vodasoknak is van néptanccsoportjuk. Mar 6k is matyo viseletben szoktak fellépni
a rendezvényeken. Az dvodai nevelési programoknak részét képezik a tematikus napok is.

A mezokovesdi interjualanyok véleménye szerint a matyé népmiivészetnek a fiatal generaci-
okra vald athagyomanyozasa egyre nehezebb az online tér terjedése miatt. Ezért is kiemelend6
a Matyo Népmiivészeti Egyesiilet altal 6sszeallitott himzésoktato anyag, amit palyazati forrasbol
valdsitottak meg par éve. Ezzel az oktatéanyaggal a kozonségnek ahhoz a részéhez probaltak
eljutni, akiket csak online mddon lehet elérni. Az egyesiilet nyaranta himzdtabort is szervez
gyermekeknek és felnétteknek egyarant.

Az interjualanyok azt is meger6sitették, hogy tobb anyagi forras bevonasaval még tobbet
lehetne tenni a kulturalis életben. A Matyd Mzeumban példaul interaktiv eszkdzoket (tablak,
tabletek) telepitettek abbol a célbdl, hogy a gyerekeknek az 6 sajat nyelviikon tudjak bemutatni
a matyo értékeket.

Tardon az 6vodai oktatasban és az allami iinnepségeken jelenik meg elsdsorban a hagyo-
many6rzés. Az 6vodasok is minden helyi tinnepségen feldltik a népviseletet. Az 6vodai nevelési
program keretében versek, mondokak formajaban igyekeznek megismertetni a gyermekekkel
a maty6 népmuvészetet, st mar 6vodaskorban talalkoznak a tardi gyerekek a himzéssel is. Ha
van ra igény, akkor néptancoktatast is tartanak. A tardi altalanos iskola egyhazi fenntartasu, igy
az ottani nevelési programra a telepiilés onkormanyzatanak nincs kézvetlen rahatasa.

3.7. Osszefoglalds

Mezokdvesd, Szentistvan és Tard a viselet és a szokasok tekintetében egy kiilon egységét képezi
amagyarsagnak. Az itt €16k mindig is biiszke és ontudatos matyoként orizték az 6seiktél megdrd-
kolt hagyomanyokat. Mint a hadakat dsszetartd vérségi kotelék, gy flizte 6ket dssze az évsza-
zadok folyaman kialakult sajatos paraszti kultura.

Napjainkban a matyd népmivészet tovabbéltetésének a kulcsszerepldje a mar 30 éves multra
visszatekintd Matyd Népmivészeti Egyesiilet. Rajtuk kiviil tobb dnkormanyzati intézmény
és civil szervezet is részt vallal a maty6 kultura, a matyo népmiivészet szélesebb korben torténd
megismertetésében. Tevékenységiik a matyd hagyomany tobb teriiletére is kiterjed (himzés,
néptanc, kézmiivesség, hagyomany6rz6 rendezvények szervezése stb.).

A Matyofold kiemelt rendezvényein sokan vesznek részt, de nem annyian, mint amennyien
néhany évtizeddel ezeldtt. Mikdzben tovabbra is 1étezik egy allando érdeklddés a matyd kulttira
irant, a fiatalabb korosztalyt nehezen tudjak megszoélitani a hagyomany6rzés oldalardl. Az 6
érdeklddésiik ugyanis mas iranyultsagu. Ezért is meg kell ragadniuk az itt él6knek minden olyan
innovativ lehetdséget, amellyel kozelebb tudjak hozni ehhez a korosztalyhoz a matyo népmiivé-
szetet, és be tudjak vonni 6ket a kulturalis életbe. A csaladok mellett ebben foként az oktatasi
és nevelési intézményeknek, valamint az egyesiileteknek lehet feleldsségteljes szerepiik.

Az 6nkormanyzat szerepvallalasaval kapcsolatban megoszlottak a vélemények. Vannak, akik
szerint az onkormanyzat a kulturalis intézményeinek a fenntartasaval és a Hadas varosrészben
foly6 beruhazasokkal jelentés mértékben hozzajarul a matyd népmiivészet fennmaradasahoz.
Masok azonban nagyobb anyagi ¢s erkdlcsi taimogatast tartananak sziikségesnek az 6nkormanyzat
részEérél a matyo népmiivészeti tevékenység végzéséhez és bemutatasahoz.

Tanulsagokkal szolgalt az az interjikbol nyert tapasztalat is, amely szerint napjainkban joval
kevesebb munkahelyet biztosit a matyd népmiivészet, mint évtizedekkel korabban vagy akar szaz
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évvel ezel6tt. Ma a nagyobb varosi lizemek nyujtanak elsésorban megélhetést az itt éloknek,
a maty6 népmiivészet azonban szlik rétegnek biztosit munkat. A Matyé Népmiivészeti Egyesiilet
¢és a mezOkdvesdi dnkormanyzat torekszik fenntartani az €16 matyd hagyomanyokat a foglal-
koztatasi programon keresztiil. Tobben inkabb szabadidés vagy egyesiileti tevékenységként
végzik a himzést, s elsdsorban a csaladtagjaik szamara varrnak, vagy pedig himzéversenyeken
vesznek részt.

Ezeknek a vizsgalati eredményeknek a tiikkrében elmondhato, hogy a kutatasi hipotézis elsé
része részben igazolddott be, e szerint a Matyofoldon élok biiszkék a matyosagukra. A hipotézis
masodik része is — amely szerint a telepiilés vezetése is figyelmet fordit a matyo értékekre — csupan
félig nyert igazolast. A hipotézis harmadik része pedig — amely szerint sok helybéli megélhetését
biztositia a matyo népmiivészet — nem bizonyult igaznak.

4. A maty6foldi turizmus szaz évvel ezeldtt és napjainkban

A tanulmanyban szakirodalmi kutatassal feltartam azt, hogy szaz évvel ezel6tt minek kdszonhette
népszeriiségét a Matyo6fold. Az interjukban arra kerestem a valaszt, hogy napjainkban a maty6
népmiivészet mennyiben jarul hozza a vendégforgalom alakulasahoz, a térség marketingtevé-
kenységéhez, s hogy mindez elésegiti-e a vilagorokséggé és egyben hungarikumma nyilvanitott
maty6 népmivészet értékdrzo tevékenységét, annak bemutatasat és népszerisitését.

4.1. Bevezeto

A maty6 népcsoportot a romantikus, mitizalé nemzeti arculatkeresés tette ismertté a szazad-
fordulon. A nagykdzonség érdeklddését a matyo lakodalmasnak a millenniumi kiallitason valo
bemutatasa keltette fel irantuk. Emellett a matyok altalanos jellemvonasai jol illeszkedtek a sza-
zadfordulo idealizalt magyarsagképébe is.

A matyosag jo példaja annak, hogyan emelkedhet egy lokalis kultara idealizalt nemzeti
értékké. Ugyanakkor felmeriil az a kérdés is, hogyan élte meg a népcsoport a , kivalasztottsagot”,
milyen kétarctisagot alakitott ki az egyre nagyobb népszeriiség, hogyan hatott vissza a ,,repre-
zentans szerep” a hagyomanyokra, a k6z6sség normaira.

A Matyo6foldrol szolva napjainkban is a szines himzés és viselet jut az emberek eszébe.
A harom maty6 telepiilés, Mezokovesd, Tard és Szentistvan himzéseinek szin- és formavilaga
azonban eltér egymastol. A matyd népmiivészet 2012-t61 valt az UNESCO szellemi vilagorok-
ségének a részévé ¢s ezzel egyiitt hungarikumma, azaz olyan kiemelt nemzeti értékké, amely
a vilagon barhol Magyarorszagot is jelképezi. A hagyomanyok megérzéséért mindig is sokat
tettek az itt €16k. A matyo népmiivészeti egyesiiletek napjainkban is feldolgozzak a matyo him-
zések motivumkincseit, és a matyd néptanchagyomanyokat apolo egyesiiletek is rendszeresen
szinesitik produkcidikkal a helyi és a kornyékbeli rendezvényeket. A telepiiléseken tobb népi
iparmivész tevékenykedik, akiknek zslirizett termékei igen népszertek.

Jelen kutatasban azt vizsgaltam, hogy a matyo népmiivészet és a matyofoldi turizmus kozott
milyen dsszefiigges volt szaz évvel ezeldtt, hogyan valt ,, kiemelt arucikké” a matyo népmiive-
szet, milyen folyamat vezetett idaig, tovabba a Matyoféld minek koszénhette a népszeriiséget.
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Vizsgaltam azt is, hogy milyen Osszefiiggés van a matyo népmiivészet és a matyoféldi turizmus
kézott napjainkban: a matyo népmiivészet mennyiben jarul hozza a vendégforgalom alakuldsa-
hoz, a telepiilési és a térségi marketingtevékenység milyen eszkozokkel tudja eldsegiteni a matyo
népmiivészet bemutatasat, népszeriisitéset.

A matyd népmiivészetnek a turizmusra gyakorolt hatasara vonatkozoan az a hipotézisem, hogy
annak ellenére, hogy a matyo népmiivészet az utobbi években tobb kitiintetd cimben is részesiilt
(UNESCO szellemi kulturalis 6rokséggé, hungarikumma valas), a matyofoldi vendégforgalomra
elsdsorban nem a matyo népmiivészet van hatassal, hanem a Zsory Gyogy- és Strandfiirdd.
Ugyanakkor megallapithato, hogy a matyo népmiivészet iranti érdeklodés novekedést mutat
az el6bb emlitett elismeréseknek koszonhetden.

A téma feldolgozasahoz alapul vettem a maty6 népmivészet és a turizmus Osszefliggése
témaban elkészitett irodalmakat. A szakirodalmi kutatasok kitértek a matyofoldi turizmus mult-
janak, jelenének és hatasainak a feltarasara. A szakirodalmi szintetizalason kiviil 6t szakember-
rel készitettem interjut: Tard polgarmesterével, a Mez6kdvesdi Tourinform Iroda vezetdjével,
a Kozosségi Haz igazgatdjaval, a Matyod Kertbarat Egyesiilet elndkével és a Galéria Vendéghaz
tulajdonosaval. A strukturalt interjuk soran az interjuvazlatban elére meghatarozott kérdésektol
csak minimalisan tértem el, ami lehetdséget biztositott az interjialanyok valaszainak az 9ssze-
hasonlitasara, illetve szintetizalasara.

A kutatasi célt vizsgalando, az alabbi kérdésekre kerestem a valaszt.

— Hogyan jellemezhetd a matyofoldi turizmus? Hogyan valtozott a kereslet (szama, dsszeté-
tele) az elmult 10 évben? Hogyan valtozott a kinalat (turistafogadasi feltételek, turisztikai
infrastruktura, turisztikai programcsomagok) az elmult 10 évben?

— A maty6 népmivészetnek az UNESCO szellemi-kulturalis orokséglistajara és a Hun-
garikum Gyftjteménybe valo felvételét kovetden valtozott-e a Matyofold iranti kereslet,
s ha igen, 6n szerint hogyan? Hatéassal volt-e ez a dontés a turisztikai kinalatra?

—  Atelepiilésre érkez6 latogatok mennyire érdeklédnek a matyd népmiivészet irant? Miben
nyilvanul meg az érdeklédésiik?

— A térségi marketingtevékenységben (termékfejlesztés, kommunikacio, értékesités, arpoli-
tika) tortént-e elérelépés az elmult 10 évben? Ez mely teriileteken, milyen egyiittmiikodés
keretében és mely szervezet(ek) koordinalasaval valosult meg?

— Hogyan valosul meg a hungarikum (turisztikai) hasznositasa a telepiilés marketingte-
vékenységében? Mely célcsoportokat probaljak elérni, milyen eszk6zokkel? Mit gondol,
hogyan és milyen eszkdzokkel lehetne még jobban hasznositani a hungarikumot annak
érdekében, hogy a telepiilési identitas er6sddjon?

— Melyek a matyofoldi turizmust leginkabb befolyasold szervezetek és intézmények?
E szervezetek tevékenységében mit emelne ki leginkabb? Ezek a tevékenységek mely
terlileteken (termékfejlesztés, infrastruktira-fejlesztés, kommunikacio, értékesités,
kozosségépités, rendezvényszervezés stb.) eredményeztek valtozast, illetve milyen mér-
ték és iranyu valtozast hoztak 2012 utan?

—  Térségi egyiittmiikddések keretében milyen tipusu fejlesztések valosultak meg 2012 6ta
a maty6 népmiivészethez kapcsolodo térségi orokséghelyszineken? Ezek a fejlesztések
milyen forrasbol, milyen eredményekkel, mely szervezetek gesztoralasaval valosultak
meg? Hogyan értékelné ezek hatasfokat, milyen hozadékuk volt ezeknek a fejlesztéseknek?

141



4.2. A matyofoldi turizmus szdz évvel ezeldtt

Ebben az alfejezetben vizsgaltam azt, hogy mi jellemezte szaz évvel ezelbtt a beutazod és a bel-
foldi turizmust a Maty6foldon, és melyek voltak a matyo6foldi imazst formald tényezok ebben
az idészakban.

4.2.1. A beutazé és a belfoldi turizmus a Maty6foldon

Az 1896-ban megrendezett millenniumi Ginnepségek egyik szinfoltja volt a maty6 lakodalom
budapesti bemutatasa. Ett6l az id6ponttol szamitjak a matyd népmivészet felfedezését, hiszen
ez tette Mezb6kovesd gazdag himz6- és viseletkulturajat ismertté orszag-vilag elott. A matyd
lakodalom turisztikai latvanyossagga és egyben a matyo népélet reprezentansava valt a 20. sza-
zad els6 felében.

Abban, hogy a matyo népmiivészet széles korben ismertté valjon, kiemelkedd szerepet jatszott
Izabella foherceg asszony, Frigyes kiralyi féherceg felesége, aki,,a miivészi haziipar f6 patronaja
és terjesztéje” volt. Az 6 dtlete volt, hogy ,,a matyok haziiparanak népszeriisitése okabol” az un.
Izabella-balon az Operahaz szinpadara emeljék a matyo mitosz elemét. Az Izabella-bal a féuri
farsangi szezon eseménye volt. E bal f6 latvanyossagaként mutattak be a maty6 lakodalmas
jatékot, amelyet Mezokdvesdrol szallitott népviseletben, néhany mezokovesdi par altal betanitott
magnas szereplok adtak elé az Operahaz szinpadan a bal uri kdzonsége el6tt 1911-ben. Egyes
tudositasok szerint 60, masok szerint 90 par szerepelt a 7 ,,é16képbd1” allo jatékban.>*® A kora-
beli ujsagok beszamoloibol azt is megtudhatjuk, hogy ettdél kezdve rendszeresen bemutattak
Mezbékovesden a matyd lakodalmas egy-egy részletét a rangosabb vendégeknek. Ez a latva-
nyossag altalaban a lakodalmas menet elvonulasabdl, a stafirung szekéren vald korbevitelébol
és a menyasszonytancbol allt.>*

A maty6 lakodalmast az 1930-as években a Gyongyosbokréta is beiktatta a programjaba.
A kovesdi csoport allandd miisorszamai a Kérd, a Menyasszonytanc és a Menyasszonyfektetés
voltak. Az 1931-ben alapitott mozgalom minden év augusztus 20-an bemutatdkat szervezett
a févarosban.?°

»Mezbkovesden turisztikai céli néprajzi latvanyossagként napjainkig tovabb élt a matyo lakodal-
mas. A vendégcesalogatonak szant, lakodalmas keretbe foglalt tajhaz bemutatas, vacsora és tanc
szinte allando kinalata volt a mezékovesdi turizmusnak az elmult évtizedekben. A jaték szerepldi
a Matyo Néptancegyiittes tancosai, kiegésziilve a Matyo Nagymama Klub tagjaival.”?"!

A produkci6 allandé keretéiil Mezékovesden egy tn. ,,tancospajta” épiilt, ahol az 1990-es évektol
mar a Maty6é Népmiivészeti Egyesiilet szervezte a lakodalmast.

Az 1920-as évektdl kezdve a népmiivészetet is bevontak a turizmus kinalati elemei kozé.
Matéka Bélanak, a Budapesti Idegenforgalmi Hivatal titkaranak feljegyzései ravilagitanak
arra, hogyan probaltak bekapcsolni Mezékdvesdet a turizmusba. 1922-ben néhany, az Egyesiilt

248 FUGEDI (1997a): 17-18.; FUGEDI (1997¢): 79-82.
24 FUGEDI (1997¢): 79-90.

230 DALA (1972): 579-598.

=1 FuGeDpI (1997¢): 90.
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Allamokbol érkezett vendég kivansaganak eleget téve szervezte meg Matéka Béla azt a mezé-
kovesdi kirandulast, amelynek kimondott célja az volt, hogy a vendégek egy kicsit a magyar
népmiivészetet is megismerjék.

»Miutan a kézelmultban Miskolc felé utazasom alkalmaval Mezdékévesd allomasan éppen néhany
ragyogo viseletli menyecskét lattam, s rojtos fejdisziikt6l, diszes kotényiiktdl magam is meg voltam
lepetve [...] azt valaszoltam, hogy menjiink Mez6kovesdre.”

Matéka Béla alig egy évvel késobb mar a Faluszovetség felkérésére szervezett tarsasutazast
Mezokovesdre, a mezégazdasagi kulturnapra, méghozza illusztris vendégekkel, hiszen a miskolci
vonathoz csatolt pullmankocsiban utaz6 vendégek kozott helyet foglalt a kormanyzo, Jozsef féher-
ceg ¢és a papai nuncius is. Matéka feljegyzéseibdl azonban azt is tudjuk, hogy milyen nagy er6-
feszitések aran tudta csak megnyerni a minddssze 30 kiilfoldi vendéget a kirandulas o6tletének.
1923 tehat még tul korai idépont volt a vidéki turizmus fellenditésére, hisz még a fovarosba is
kevesen latogattak, nemhogy vidékre. A harmincas évekre azonban megvaltozott a helyzet:
»Matyoorszag” a turizmus szamara a magyar népi kultura elsé szdmu reprezentansava és mas
néprajzi tajak kovetend6 példajava valt.>>?

Az 1930-as években kedvezo foldrajzi fekvése, a févaroshoz vald kozelsége miatt a Matyofold
kedvelt egynapos kirandulasi célpont lett.

,»Az IBUSZ vasarnaponként egyéni utasok szamara tarsasgépkocsi kirandulasokat inditott a Vigado
el6l Matyoféldre. Az igények novekedésének hatasara pedig a MAV Budapestrél Miskolcra inditott
un. »filléres gyors« vonata Mezdkovesden is megallt.”>

A turizmus 1933-t6] valt intézményesitetté és szervezetté Mezokovesden. A MAV és az Idegen-
forgalmi Hivatal 6sszefogasaval kezdték el kiépiteni a turizmus helyi infrastrukturajat. Ekkor
nyitottak meg a Matyd Vendéghdzat, Mezékovesd legjellegzetesebb turisztikai 1étesitményét,
amely Matyohaz néven keriilt be a kdztudatba. A Matyohaz alkalmas volt kisebb csoportban
a latogatok megvendégelésére. Emellett a haz masik helyiségében szinte mizeumként mutattak
be a matyo6 kézimunkakbol valogatott teritéket, diszparnakat, bluzokat, ezenkiviil matyd babat
¢és himzett papucsokat is vasarolhattak a turistak.>**

A matyo kultara a folklor, a népmiivészet és a nemzeti kultara alakitasaban betoltott megkii-
16nboztetett szerepe miatt az 1930-as években kiemelt arucikké valt. Ezzel egyiitt pedig ,,a matyo
nép ugy hozzaszokott az idegenhez, mint az eréspaprikahoz” — irta 1936-ban a Felsémagyar-
orszdgi Reggeli Hirlap.®> A matyd népélet bemutatasa turisztikai vonzer6ként, olyan kinalati
elemként jelent meg, amely az egész magyarsagot képes volt reprezentalni. A magyar nemzeti
kultiira megjelenitéjeként a vilag kiilonbozo tajaira eljutottak a matyd népmiivészet alkotasai,
egylttal azok az idelatogatok szamara is vonzova valtak >

232 JuszTIN Marta (2006): ,,Utazgassunk hazank foldjén!” A belfoldi turizmus problémai a két vilaghabort
kozott Magyarorszagon. Korall, 7(26), 200.

2% FUGEDI Marta (1997g): ,,A szorakoztatd egzotikum”. Az idegenforgalom Matyo6f6ldon. In FUGEDI Marta
(szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet. Miskole, Officina Musei 6., 127.

24 FuGeDl (1997g): 127-141.

25 [dézi FUGEeDI (1997g): 135.

26 Maty6 Népmivészeti Egyesiilet (2010): 1-18.
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»A turizmus tomegessé valasa, a latogatok érdeklddése hamarosan kialakitotta a mezékovesdi
program allandosult forgatokonyvét, amelybe beletartoztak az alabbi programelemek: a matyo
nép »megtekintése« (lehetdleg iinnepnap a templomba menet); reprezentativ vendégeknek nép-
szokas-bemutato, leggyakrabban lakodalmas; eredeti matyé himzések megtekintése €s vasarlas,
valamint matyé viseletbe beo6ltozve fényképezkedés.”>’

Kisjanko Bori Kokény kozi kis hazanak meglatogatasa az 1930-as évektdl, a mezékdvesdi
turizmus szervezetté valasatol szintén alland6 programpontja lett a latogatasoknak. Kisjanko
Bori berendezkedett a latogatok allando érdeklédésére, s mintegy nyitott, €16 mizeumban élt
¢és dolgozott itt. Mar az 1930-as évektdl vendégkonyvet vezetett, amelynek bejegyzései tiikroz-
ték Bori néninek mint a matyo nép reprezentansanak életét. Kilfoldi turistaknak, protokoll-
vendégeknek, a magyar értelmiség és miivészvilag jeles képviseldinek kézjegyei érzékeltetik
a latogatokort. Kisjanko Bori neve és életmiive a matyo népmivészet egyik védjegyévé valt.
Nemzetkozi vasarok diszvendége volt, alkotasai olykor az egész magyar népet képviselték
kulf6ldon.>s

A mezokovesdi turizmus dsszetételének érzékeltetésére a korabeli Gjsagok tuddsitasaibol
tallézva Fiigedi Marta tobb példat is emlitett az 1930-as évek rangosabb vendégeinek sorabol.

Ezek szerint ,,India leggazdagabb fejedelme, az Indorei maharadzsa és kisérete mindenekel6tt
a matyok tancaban gyonyorkodott. A windsori herceg €s felesége matyd lakodalmat néztek,
a japan kovet a Matyohazban csardast tancolt. 250 német vendég az IBUSZ altal szervezett
kiilonvonattal érkezett, majd a Matyohazban betekintést kaptak a matyo viselet és népszokasok
érdekességeibe.”?

A hires vendégek sorat lehetne még folytatni, de a Mez6kovesdet meglatogatd szamos el6-
kel ember koziil talan a szidmi (ma Thaif6ld) uralkoddpar latogatasa volt a legemlékezetesebb
1934-ben. Ez a jeles esemény megmozgatta az egész lakossagot, és hosszl ideig beszédtémat
jelentett az itt él6knek.>*

A fellendiil6 turizmus a matyo népmiivészet megismertetése mellett azonban egyre inkabb
a matyosag életformajanak atalakulasat, a hagyomanyok és a diszitémiivészet eredeti formainak
fellazulasat is magaval hozta. Mez6kdvesd vezetdi és a helyi értelmiség szamara egyre égetébb
kérdésként fogalmazddott meg, hogy a varos hagyomanyos, eredeti értékeit miként tudja meg-
Orizni. Ezért mar az elsé vilaghabort utan megerdsodtek a matyo népmiivészet megmentésére
iranyulo torekvések.?!

27 FUGEDI (1997a): 18. FUGEDI (1997g): 132-135.

2% FoGeDI Marta (1997d): ,,A matyd népmiivészet nagyasszonya”. Kis Janko Bori néni. In FOUGEDI Marta
(szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet. Miskolc, Officina Musei 6., 71-78.

9 Figept (1997g): 135.

200 FGept (1997g): 135-137.

201 Viszoczky Ilona (2006): A mez8kovesdi Matyd Mzeum 50 éve. In Viszoczky Ilona (szerk.): Ered-
mények és feladatok a matyosag néprajzi kutatasaban. A Matyo Muzeum fennallasanak 50. évforduldja
alkalmabol rendezett néprajzi konferencia anyaga. Miskolc, Mez6kovesd: Herman Otté Muzeum,
278-286.
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4.2.2. A maty6 népmiivészet nemzetkdzi szereplése — a maty6foldi imazst
alakito tényezdk

V4

altalanosabb kifejezoeszkozévé valt. Azzal, hogy a népi kulturabdl kiemelt elemek magyaros
Jelkeppe, magyar védjeggyé emelkedtek, szamos szituacioban mar mint a magyarsag reprezen-
tativ vizualis megjelenitéi kaptak szerepet.

1929-ben az Italidban megrendezett magyar honaprol tudésitva a Nemzeti Ujsdg ezt irta:
,»A prefetto, a podesta, a comadan te del corpo d’armata tarsasagaban egy szokefeji, bajos fiatal
magyar Uriasszony, Thormandel Erna teljes matyo viseletben tiindokol. ..

Amikor 1936-ban Londonban Old Budapest cimmel magyar balt rendeztek, a matyd vise-
letet az esemény magyar karakterét meghatarozoé jellegzetességként emelték ki, ugyanis a bal
meghivojan és plakatjan is maty6 viseletbe 61tozott lany szerepelt. A rendezvényen részt vevo
elékeld holgyek is erre az alkalomra tervezett maty6 diszitési estélyi ruhakat viseltek, a Claridge
Hotel igazgatdjanak kisfia pedig matyd korozsmaba 6ltdzve mézeskalacs szivvel kdszontotte
a londoni polgarmestert.>®

A Sdrga liliom megfilmesitéséhez Korda Sandor a hollywoodi filmstudioba rendelt 200 maty6
oOltozetet Mezbkovesdrol, de a matyd népviselet a magyaros mili6 és a népies karakterek érzékelte-
tésére tancjatékokban, balettokban, s6t reviikben is egyre gyakrabban felbukkant. A Szinhdzi Elet
1925-ben tudoésitott arrdl, hogy a parizsi Moulin Rouge rendezdje, kosztliim- és diszlettervezoje
Mezo6kovesdre is ellatogatott, mert (1j reviijébe 2-3 magyar mili6jii képet akart beilleszteni.?s*

A vilaghaboruk kozotti évtizedekben divatlapok, néi magazinok és szines ujsagok szamtalan
olyan modellt k6zoltek, amelyet a matyo viselet és himzés ihletett. (Kiilondsen Farnady Ilonka
ruhatervei kozott volt gyakori a matyo hatas.) A szabas- és himzésminta mellékleteket, a diszitd
maty6 himzés sablonjat megrendelhette az olvas6. A modellek skaléja a strand- és nappali ruhaktol
az estélyi ruhakig, s6t a diszmagyarig terjedt, de nagyon kedvelt volt a farsangi szezon jelmezei
kozott is a matyd népviselet. 1938-ban az Operahazban nagyszabast magyaros ruhabemutatot
tartottak a kormanyzoné részvételével, koztiikk matyo6 ihletésti modellekkel. A fovédndk igy nyi-
latkozott a galarol: ,,A ruha nagy propagandaeszkoz. A népek internacionalis nagy versenyében
a faji és nemzeti stilus nagy elényt jelent.”?%

A magyaros 0ltozkodési stilus legsikeresebb intézménye Tiidos Klara Pantlika Szalonja volt,
amely elsdsorban a fels¢ tizezret és a milivészkoroket latta el magyaros exkluziv modellekkel.

,»Nekem dolgozott a fél orszag népmiivésze — emlékezett vissza Tiid6s Klara. — Az osztrak dirndli
mintajara magyar tajak viseletébdl csinaltam leegyszerusitett nyari ruhacskakat, melyeken a népi
himzés csak annyi volt, mint mazsola a kalacsban. A himzést mindig az dsforrasnal csinaltattam.
Mez8kovesd, Tard és Szentistvan himezte a maty6 rokolyaim diszét.”>%¢

202 FUGEDI (1997b): 48.

203 FoGeEDI Marta (1997b): ,,A fest6i, pavapompas matyo népviselet”. Divatok a matyd népviselet-
ben — a matyd népviselet a divatban. In FOUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet.
Miskolc, Officina Musei 6., 33-52.

264 1dézi FOGEDI (1997b): 33-52.

265 Tdézi FUGEDI (1997b): 50.

266 Tdézi FUGEDI (1997b): 52.
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A maty6 népviselet mint ihletd forras a kozelmult exkluziv divatjaban is felbukkant. A Modern
Etnika cimi, fiatal iparmiivészek altal tervezett miicsarnokbeli kiallitas modelljei kdzott éppen
ugy, mint a Rdmaban megrendezett menyasszonyiruha-vilagversenyen, ahol a Wittner Design
Stadié matyo Maria-lany-viselet alapjan tervezett ruhaval lett elsé helyezett.>’

Az Orszagos Magyar Haziipari Szovetség tevékenységére ramutatva egy korabbi fejezetben
mar utaltam arra, hogy ez a szervezet a szazad elsd éveitdl kezdve igyekezett népszeriisiteni
a matyo himzéseket. Erre Fiigedi az alabbi példakat emlitette: 1908-ban a torinoi vilagkiallitasra
mar z6ldeskék selyemmel himzett matyd parnakat is vittek. 1909 nyaran a Nemzetk6zi Femi-
nista Egyesiilet pesti kongresszusan, ahol vasarlassal egybekotott kiallitast rendeztek a haziipar
termékeibdl, a legnagyobb sikeriik a matyd himzéseknek volt. 1910-ben egy rangos varosligeti
garden partyn szamos elokeld holgy matyd himzéssel diszitett ruhaban jelent meg. 1911-ben
a torinoi vilagkiallitason nemcsak matyd himzéseket, hanem matyo babakat is bemutattak.
Az Eurdpai Vasuttarsasagok Budapesten megtartott kongresszusan a zar6 banketten minden
holgy teritékét magyaros ajandékként egy-egy matyd himzéssel kivarrt fehér selyemretikiil
diszitette. Batthyanyné meghivasara a neves francia divattervezd, Poiret is eljott Pestre, hogy
a magyar haziiparbol &tleteket meritsen. A kovetkezd idényben a parizsi divatlapokban aztan
szamos modellen felismerhetd volt a matyd himzéssel diszitett magyaros hatas. Poiret megrende-
1ései kozott legérdekesebbnek a piros és drapp borre himeztetett pasztellszinii maty6 himzéseket
emlitették a kortarsak.?®

4.3. A matyofoldi turizmus napjainkban

A Maty6f6ldon napjainkban tobb olyan kiemelt szervezet, intézmény és esemény van, amely
a maty6foldi turizmus fejlodését, fejlesztését szolgalja.

Az olyan matyofoldi intézmények miikodtetése, mint a Matyd Muzeum, a Mezdgazdasagi
Gépmuizeum, a Kisjankd Bori Emlékhaz, a Tancpajta, a Népi Miivészetek Haza, a Varosi Galé-
ria, a K6z6sségi Haz, a Szentistvani Kulturalis és Informacioés Koézpont, a Tardi Faluhaz vagy
a tajhazak mindharom telepiilésen jelentés mértékben hozzajarulnak a maty6foldi turizmus
fejlédéséhez.

Ugyanakkor a harom telepiilés civil szervezetei onként vallalt feladatként, alapszabalyuk-
ban rogzitettek alapjan foglalkoznak a maty6 orokséggel. A civil szervezetek koziil az alab-
biak kiemelésével ramutatok arra, milyen szines ¢€s kiterjedt az egyesiileti élet a Maty6f6ldon
(5. tablazat).

27 1dézi FUGEDI (1997b): 33-52.

208 FUGEDI Marta (1997¢): A paratlan matyd himzés vilageikk lesz — A maty6 himzés Gtja a népmiivészet-
t6l a lyukkartyaig. In FOUGEDI Marta (szerk.): Mitosz és valosag: a matyo népmiivészet. Miskole, Officina
Musei 6., 53-70.

29 Matyo Népmiivészeti Egyesiilet (2010): 1-18.
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5. tablazat: Matyofoldi civil szervezetek

Telepiilés Civil szervezet

Maty6 Népmiivészeti Egyesiilet

Maty6foldi Idegenforgalmi Egyesiilet

Maty6 Nagymama Klub Egyesiilet

Maty6 Kertbarat Egyesiilet

Mezokdvesd - ,
Mezokovesdi Varosvédo és Varosszépitd Egyesiilet

Matyo6foldi Amatér Miivészek és Miivészetpartolok Egyesiilete

Maty6 Néptancegyiittes

Szazrézsas Néptancegyiittes

Gyongykalaris Néptancegyiittes

Tardi Hagyomany6rz6 Egyesiilet

Tard Tardi Hagyomany6rzé Pavakor

Tard Turizmus Egyesiilet
MEMOART Kulturalis Kézhaszna Egyesiilet

Szentistvani Hagyomany6rz6é Egyesiilet

Szentistvan Gyongyodsbokrétas Hagyomany6rzé Egyesiilet

Karczos Murci Hagyomanydrzo Egyesiilet

Forras: NSK1 sajat gyijtés (2021)

Kiemelhetok az 1990-2000-es években megvaldsitott infrastrukturalis beruhazasok, fejleszté-
sek is. Varosi beruhazasként megépiilt a rendezvényeket befogadoé Tancpajta (1989), majd civil
kezdeményezésre az dnkormanyzat az él6 népmivészet szintereként miikodé Hadas varosrészt
helyi védelem ala helyezte (2001). A Matyd Népmiivészeti Egyesiilet az egyik hadasi épiilet
atalakitasaval létrehozta a Népi Miivészetek Hazat (2002), a Mezdkovesdi Onkormanyzat pedig
megvasarolta a haziipari szévetkezet épiiletét (2004) abbol a célbol, hogy ott 1j, korszerli mize-
umot alakitsanak ki, egytttal timogatta az allandé kiallitds megvalositasat is.

A Maty6f6ldon ma is a kiemelt események kozé tartozik az 1962 o6ta 3 évente megrendezett
Kisjanko Bori Orszagos Himzdépalyazat és Kiallitas. Ennek legfébb célja, hogy 0sztondzze
olyan korszeri textilek készitését, amelyek a magyar népi himzés hagyomanyait hasznaljak fel.
A Szazrozsas Himzopalyazat és Kiallitas a harom matyo telepiilés himzéseinek jjaalkotasat
¢és bemutatasat célozza. Ezt 2002 6ta ugyancsak 3 évenként rendezik meg. A Borsoka Himzokor
tagjainak alkotasai a megalakulas (2002) 6ta rendszeresen képviselik a himz6 hagyomanyokat
orszagos palyazatokon. 2006 6ta a Matyofoldet reprezentald, helyben késziilt népmiivészeti
termékek kereskedelmi célu értékesitésére is lehetdség nyilik az egyesiiletnek a Matyd Mizeum
bejaratanal kialakitott boltjaban.

A Matyo Néptancegyiittes rendszeresen, a mezékovesdi, tardi, szentistvani hagyomanyo6rzok
alkalomszeriien mutatkoznak be hazai és kiilfoldi vendégszereplések alkalmaval. A Borsoka
himzdkar tagjai és a kézmiives mesterek évente tobb alkalommal tartanak mesterségbemutatot,
valamint rangos fesztivalokon, nemzetkozi rendezvényeken jelentkeznek kiallitassal.
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4.3.1. A kereslet és a kinalat valtozasa az elmult tiz évben

A matyof6ldi turizmus alatt valojaban a mezokdvesdi turizmust értem. Szentistvanrol és Tard-
rol nem allnak rendelkezésemre kiilon adatok. Megjegyzend6 azonban, hogy a két kdzségben
a falusi turizmus olyan kismértéki, hogy az a Matyofoldre iranyulo latogatoforgalmat érdemben
nem befolyasolja.

Az interjualanyok megerdsitették azt, hogy Mezokdvesden a vendégek és a vendégéjszakak
szama novekedést mutatott a jarvanyhelyzet el6tt. 2011-ben 40 ezer vendég volt, és 111 ezer ven-
dégéjszaka realizalodott. 2019-ben viszont mar 66 ezer vendég 157 ezer vendégéjszakat toltott itt
el. A novekedés annak volt koszonhetd, hogy Gjabb szallashelyeket hoztak 1étre. A Balneo Hotel
Zsori Thermal & Wellness — amely a legnagyobb kapacitasu szallashely Zsoryban — 2008-ban
nyilt meg, s az altala realizalt eredmények mar megmutatkoznak a 2011. évi vendégforgalmi
adatsorban.

A teljes vendégforgalom novekedése ellenére a miizeumi latogatészamokban nem tortént val-
tozas. S6t, az elmult 15 évnek az adatsora alapjan az latszik, hogy a muzeumi latogatoszamokban
csokkenés figyelheté meg. (A muzeumok kozott egyediil a Kisjankd Bori Emlékhaz latogato-
forgalmaban vannak ingadozasok.) Fliggetleniil attol, hogy vilagorokségi cimet kapott a matyd
népmiivészet, folyamatosan jellemzd volt a csdkkend tendencia. A varos miizeumaiba évente
atlagosan 20 ezer 6 latogatott a 2000-es évek elején, most viszont csak 15 ezer fos latogatészam
a jellemzé. ,, A vilagordkség cim tehat valojaban nem latszik a latogatoszamokon” — jegyezte
meg az interjualanyunk.

A legnagyobb vonzerdvel a Zséry Gyogy- ¢és Strandfiirdé rendelkezik. Interjualanyunk
elmondasa szerint tobbféle kutatasi iranybdl is egyértelmiien az deriil ki, hogy a latogatok
elssorban a flirdé miatt érkeznek Mezokovesdre. A szallashelyek jelentds része eleve a fiirdd
mellett (a varoskdzponttol 3-4 km-re) talalhato. Nem csak a nagyobb kapacitast szallashelyek
koncentralédnak Zsorifiirdon, hanem a Kisfaludy Turisztikai Fejlesztési Program keretében sok
maganszallashely is megjult ott a kdzelmultban. Ezzel szemben a varoskzpontban kevesebb
szallashely talalhato.

A fiird6 par éve nem kapott ujabb tamogatast, eldtte azonban a gydgyhelyi timogatasbol
alakitottak ki az tidiiléhelyi kozpontot. Az is fontos volt ugyanis, hogy a fiird6 kézelében meg-
szall6 vendégek tartalmasan tudjak eltolteni az estét, legyen jatszotér, futopalya, szokokut stb.
Ezek valoban hianyzo6 elemek voltak ott.

A fiirdévendégeknek jellemzden csupan egy kis része érdeklddik a varoskozpontban 1évé
maty6 értékek irant. Ez mutatkozik meg a két vonzerd latogatdoszamaban: a flird6 éves lato-
gatdszama koriilbeliil 400 ezer f6, amelyben benne van a helyi lakossag, illetve azok is, akik
gyogykezelésre vagy rekreacios céllal érkeznek. A Matyd Mlzeum latogatdszama ezzel szemben
koriilbeliil 15 ezer f6 évente. A gyogyviz miatt sok a visszatérd vendég belfoldrol és kiilfold-
r6l egyarant, s6t egyre tobben vasarolnak itt hazat (lengyelek és foleg szlovakok), ezaltal az 6
ismerdseik, rokonaik is ellatogatnak ide. Ugyanakkor ha egyszer megtekintették a varos altal
kinalt latnivalokat, tobbszor mar valosziniileg nem teszik ezt meg. Ezért a helyi szakembereknek
sziikséges lenne innovativ eszkdzokkel megujitani a latnivalokat ahhoz, hogy azok a visszatérd
vendégeknek ujra érdekesek legyenek.

Jelenleg a matyo népmiivészet irant érdekl6dok elsdsorban a Matyd Muzeumot és a Hadas
varosrészt latogatjak meg. A fiirdé utan a Matyd Muizeum bir a legnagyobb vonzerdvel
a latogatok szamara. Emellett érdekes még a Maty6 Porta, ez azonban a Hadas varosrészen
kiviilre esik. Ezenkiviil a Takacs Istvan Gytjtemény és a Hajdu Rafis Janos Mezdgazdasagi
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Gépmuzeum is érdeklédésre tart szamot, de a Matyd Muzeum latogatottsaga koriilbeliil két-
szerese a MezOgazdasagi Gépmuzeum latogatottsaganak, és koriilbeliil négyszerese a Takacs
Istvan Gy(jteménynek.

A muzeumok megtekintésének 6sztonzésére a varos egy termékcsomagot hozott 1étre. Ami-
kor a Borsod-Abauj-Zemplén Megyei Miizeumi Igazgatosagtol az 6sszes mezokovesdi muzeum
atkeriilt a Mezokovesdi Kozkincstar Nonprofit Kft.-hez (a Kisjanké Bori Emlékhaz addig is ide
tartozott), akkor egy kombinalt belépdjegyet alakitottak ki a latogatok szamara. Ezzel a vendégek
a Matyo Muzeumot és a Hadas varosrész kiallitohelyeit is meglatogatjak, de megnézhetd vele
a Takacs Istvan Gylijtemény is. A Hajdu Rafis Janos Mezdgazdasagi Gépmuzeumtol a vendé-
gek még idegenkednek, de akik elmennek oda, annal nagyobb élménnyel tavoznak onnan. Volt
olyan id6észak, amikor a Kisjanké Bori Emlékhaz is benne volt a csomagban, jelenleg azonban
nem része annak.

A rendezvények latogatoszamat sokkal nehezebb mérni, mivel a rendezvények tobbsége nem
fizetds. A kinalati oldalon azonban itt is b6viilés tortént. A vilagorokség cim elnyerését a Matyo
Rozsa elnevezésii rendezvénnyel iinnepelték meg 2013 elején. Ezt azota is minden januarban
megtartjak vagy a mezokdvesdi Varosi Sportcsarnokban, vagy pedig a Kozosségi Hazban.

Mezékovesden a vendégek Osszetételében nem tortént valtozas az elmult 10 évben. Eves
szinten a belfoldi vendégek aranya 75%, a kiilfoldieké 25%. A kiilfoldiek javarészt inkabb
a nyari idészakban érkeznek. Ezen kiviil is vannak kiilfoldi vendégérkezések, de a nemzetkozi
vendégforgalom a nyari idészakban realizalodik a legnagyobb szamban.

Tardon a matyo népmiivészet vilagorokséggé és hungarikumma nyilvanitasa nem gyako-
rolt hatast sem a telepiilés iranti keresletre, sem a kinalatra, ugyanakkor megjegyzendd, hogy
a telepiilés adottsagai nem is teszik lehetévé a nagyobb latogatoforgalmat. A matyd telepiilések
koziil elsdsorban Mezdkdvesd irant jelentkezik turisztikai kereslet, €s foként ott értelmezhetd
ennek a hozadéka is.

Osszegzésként megallapithato, hogy a vendégéjszakak szamaban ugyan érezheté egyfajta
novekedés, de a matyo kulturalis vonzerdk latogatottsagaban nem, sét az elmult 20 évben dsszes-
ségében inkabb csokkenés, az utobbi években pedig stagnalas figyelheté meg.

4.3.2. Az elmult tiz év turisztikai marketingtevékenységének értékelése

A kovetkezOkben értékeltem az elmult 10 évben megvaldsitott turisztikai marketingtevékenységet
Mezbkovesd esetében; bemutattam a térségi turisztikai egyiittmiikodéseket, valamint a matyd
népmiivészeti termékek értékesitésére tett telepiilési és térségi torekvéseket.

4.3.2.1. Mezdkdvesd marketingtevékenysége

A telepiilési marketingtevékenységre Mezokdovesden viszonylag kevés forras all a szakemberek
rendelkezésére. Ez tobbnyire a kiallitasokon valé megjelenésre, illetve a kiadvanyok megjelen-
tetésére elegendd. A varos onmagat nem igazan tudja hirdetni tévében vagy online reklamfeliile-
teken. A Mezokdvesdi Tourinform Iroda par éve a fiirdé marketingjével is foglalkozik, azonban
marketingforrasa inkabb a fiirdot tizemeltetd cégnek van.

A fiird6 honlapjan megjelennek a telepiilés latnivaloi is. Ezt akar ebben a formaban meg
lehetne jeleniteni a varosi honlapon is. A varosi honlap lehetne tehat egy masik fontos megjelenési
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feliilet, ezen kiilon lehetne a matyd népmiivészeti értékeket népszeriisiteni. Ezen a honlapon
jelenleg a tourinform-iroda kezeli a rendezvényekkel, programokkal, latnivalokkal kapcsolatos
informacidkat, valamint a kdzlekedés meniipontot. Maga a honlap viszont elavult, ezért tobbszor
probalkoztak mar azzal, hogy kiilon informacios aloldalt készitsenek a lakosoknak, és kiilon
aloldalt a turistaknak. Ha ez elkésziilne, képi vilagaban is meg tudnak mutatni a matyo viseletet.
Egy modernebb oldalt ugyanis szivesebben bongésznének a helyiek is.

A Facebookon is létrehoztak egy Mezokovesd profilt, amelynek a profilképe egy matyd
himzés. Ez nem az 6nkormanyzat oldala, hanem a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiileté, s ezen
javarészt turisztikai tartalmakat szoktak megosztani.

A Mezo6kovesdrol késziilt kiadvanyok boritoképein altalaban megjelenik a matyd himzés.
A szakemberek szerint az olvasok szivesebben veszik kézbe azokat a kiadvanyokat, amelyeknek
maty6 himzés van az elején, szévegiikben pedig megjelenitik azt, hogy a matyd népmiivészet
vilagorokség. A szallashelyek is igyekeznek ezeket az informaciokat feltiintetni az oldalukon.

A Mezokovesdi Tourinform Iroda és a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet a jarvanyhelyzet
iddszakaban 6sztonodzte, hogy az utazasi irodak szamara termékcsomagokat allitsanak Ossze.
Ezért otleteket gytijtottek azzal kapcsolatban, hogy mit lehetne kiajanlani fél napra vagy egy
napra. Ez alapjan 0sszeallitottak harom félnapos és harom egész napos javaslatot. A belfoldi
utaztatassal foglalkozo utazasi irodaknak elkiildték ezeket, azonban most még nehéz azt érzé-
kelni, hogy egy-egy csoport a hatasukra érkezett-e Mezékovesdre, vagy sem. Most tehat van
egy kész ajanlat a csoportosan érkez6 vendégek részére, akiknek mar ez alapjan elmondhatjak,
hogy egy-egy programra mennyi idét érdemes forditaniuk. A tourinform-iroda nem értékesitheti
a programcsomagokat (6k nem lathatnak el utazasszervezé tevékenységet), igy koltségkalkulaciot
sem készithettek az ajanlatokhoz. A csoportos jegyarakat azonban megjelenitették (hany f6tol
mennyibe keriil a belépés), amibdl lathato, hogy mennyibe keriilne a részvétel.

4.3.2.2. Térségi marketing egyiittmiikodeések

A térségi turisztikai egyiittmiikodésekkel kapcsolatban a Tourinform Iroda vezetdje elmondta,
hogy a Maty6foldi Idegenforgalmi Egyesiilet helyi turisztikaidesztinacio-menedzsment (TDM)
szervezetként tagja a 2009-ben megalakult, jelenleg 16 tagbol all6 Eger Térsége Egyesiilet-
nek. A helyi szervezettel parhuzamosan fenntartottak, és a mai napig is fenntartjak a térségi
TDM szervezetet, ahol Egerrel, Szilvasvaraddal, Egerszalokkal, Bogaccsal dolgoznak egyiitt.
A TDM-ben a legtobben egyesiiletként tagok, de van, ahol az 6nkormanyzat, és van, ahol intéz-
mény a tagja. A palyazatok soran egyiitt kellett miikodniiik, azonban tobben akkor is vallaltak,
hogy alkalmazottakat foglalkoztatnak, amikor mar megsziintek a palyazati forrasok. gy ebben
az id6szakban is kozdsen biztositottak az anyagi eréforrasokat. Az elmult 10 évben kézosen,
térségként jelentek meg turisztikai kiallitasokon (példaul Debrecenben és Szolnokon). Minden
megjelenéskor mindenkinek van egy fél vagy egész pultja, van kdzos honlapjuk, késziilt kozos
kiadvany a projektbdl, és ezutan a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet is készitett még 6nerébol
egy térségi térképet.

Kiemelendé még a harom matyd telepiilés kozotti egyiittmiikodés. A mezdkovesdiek szoktak
mondani, hogy Tardot és Szentistvant is be kell vonni a kdzds tevékenységekbe. Tard és Szent-
istvan kozott van azonban kiilonbség: Tardon vonzerdt jelent a tajhaz, amelyet kibdvitettek,
felujitottak, ezenkiviil kitelepiilnek turisztikai kiallitasokra, ahol a sajat népviseletiikkel népsze-
risitik a telepiilést. Tardon mozgalmasabb az élet, mig Szentistvanon kevésbé. Utobbi helyen csak
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bejelentéssel latogathat6 a tajhaz. Az interjualany véleménye szerint a vendégeknek ezért nehéz
azt mondani, hogy latogassak meg Tardot és Szentistvant, mert Szentistvan kevésbé elérhetd,
¢és Tardon is inkabb a szezonban van egyfajta nyitvatartas.

A Matyo6 Rozsa Unnepe a vilagorokségi cimhez kotédik, s ez a rendezvény tjra dsszekova-
csolta a telepiiléseket. [lyenkor mindharom telepiilés jelen van. A Matyofoldi Folklorfesztivalon
¢és a Matyo Husvéton mindig részt vesz Tard vagy Szentistvan polgarmestere is. Alapvetéen
tehat a rendezvények szervezésében van kapcsolat a harom telepiilés kozott. Emellett kozosen
is megjelentetnek kiadvanyt, és részt vesznek a Budapesti Vasarkézpontban minden évben meg-
rendezésre keriild Nemzetkozi Utazas Kiallitason. Ugyanakkor a telepiiléseknek onalloan is
megjelennek kiadvanyaik, illetve kiilon-kiilon is apolnak testvértelepiilési kapcsolatokat. S mivel
egy jarasban vannak, jellemz6ek az dnkormanyzati egyiittmikodések is.

4.3.2.3. A matyo népmiivészeti termékek értékesitése

Napjainkban elsésorban az ékszer, a himzett flilbevald, a medal, a himzett &v, a himzett p6lo,
a himzett ing, a nyakkend6 vasarlasara van igény. Leginkabb a ma hasznalatos ruhadarabok
és kiegészitok adhatok el, illetve a matyd motivumok megjelennek a kiilonb6z6 hasznalati
és ajandéktargyakon.

Az érdeklédoknek lehetéségiik nyilik a matyd népmiivészeti cikkek vasarlasara mind Mez6-
kovesden, mind Tardon. A Matyd Népmivészeti Egyesiilet a Matyd Muzeumban tart fenn egy
lizletet, ahol meg lehet vasarolni a termékeket. Hosszabb tava fejlesztésként sziikséges lenne
atalakitani és boviteni, mert egy megfeleld kapacitasokkal rendelkezé népmiivészeti boltot meg-
kivanna a vilagorokség és a hungarikum elismerés. Egy ilyen volumeni vonzer6nél a kiilfoldi
muzeumokhoz hasonlé kialakitast lehetne megvalositani: az aramlastervezés soran a latogatot
a kijaratnal be lehetne vezetni a boltba, hogy az épiilet elhagyasa elott még meg tudja azt tekinteni.

A Matyo Népmiivészeti Egyesiiletnél egyel6re nem lehetséges az online vasarlas, azonban
a Tardon talalhato Matyodesign mar online is lehetéséget biztosit a vasarlasra. Ok kiilfoldre is
értékesitenek terméket. Mezékovesden az online értékesitésnek egyeldre korlatozottak a feltételei:
egy online vallalkozas ugyanis nagy alaptokét kivan.

A Hadas varosrészben is hozza lehet jutni népmiivészeti termékekhez. A himzett ajandéktar-
gyak mellett emléktargyakra is igény van, példaul hiitémagnesre, képeslapra, bogrére, esernyore
stb. A Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet palyazati timogatassal az ilyenfajta targyak eléalli-
tasat is megkezdte. Kinalnak tovabba fazekas termékeket és mézeskalacsot is ajandéktargyként.

2021-ben Zsorifiirdg teriiletén is megnyitottak egy népmiivészeti boltot az j gyogypark-
ban. Ez a 80%-ban maty6é népmiivészeti termékeket arusitd bolt valosziniileg szezonalisan fog
miikddni.

A Balneo Hotel Zsori Thermal & Wellnessben — amely a legnagyobb kapacitast szalloda
a varosban — adott hétvégéken visszatérden szoktak himzésbemutatdkat tartani. Ehhez altalaban
butorfesté bemutato is tarsul. Itt van kdzvetlen vasarlasi lehetéség is.

A maganvallalkozok elsdsorban oda szallitanak matyd népmiivészeti terméket, ahol van
kereslet, igy foként Hévizre és Budapestre. Husz évvel ezel6tt még kiilfoldre is szallitottak arut,
de ez ma mar nem jellemzd. Most inkabb a vasarokon, illetve az eredeti matyd motivumokkal
tervezo6 divatcégeken (pl. By Me, Sugarbird) keresztiil valosul meg a kiilfoldre torténd értéke-
sités. Ezek igényes, mindségi, ugyanakkor draga aruk, mas célcsoportot szolitanak meg, mint
a népmivészeti boltok termékei.
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A kiilfoldi vasarloi kor markansan koriilhatarolhato részét jelentik az elszarmazott magyarok.
Ok inkabb egyéni vasarloként jelennek meg. A kiilfoldi vasarlasoknak az amerikai és a kinai
piac jelenti a fokuszat. A matyo termékeknek azonban elsdsorban belfoldi vasarléi vannak.

4.4. A matyofoldi turizmust alakito szervezetek tevékenysége

A rendezvények megvaldsitasaban a Matyd Népmivészeti Egyesiilet ¢s a Matyofoldi Idegen-
forgalmi Egyesiilet jar az élen, a Mezokdvesdi Kozkincstar Nonprofit Kft. (az dnkormanyzat-
nak 100%-ban 1év6 tulajdona) pedig mint a miuzeumok tizemeltetdje, fenntartdja emelhetd ki.
A Hadas varosrészben 1év6 hazak fenntartdja azonban nem egy szervezet és nem egy intézmény.
Itt a hazak egy része a kézmiivesmesterek sajat tulajdona, azokat 6k tizemeltetik. Ezenkiviil van
néhany olyan haz is, amely az 6nkormanyzat tulajdonaban van €s hasznalatba adtak a mesterek-
nek, akik annak fejében, hogy gondoskodnak az épiiletek allagmegdvasarol és elvégzik azokon
a sziikséges felyjitast, arusithatjak a sajat termékeiket és bemutathatjak a mesterségiiket. A Hadas
varosrészben ujonnan kialakitott hazak és a Tancpajta atkeriiltek izemeltetésbe a Mezokovesdi
Kozkincstar Nonprofit Kft.-hez. Ezaltal minden turisztikai vonzerdt szerencsésen egy kézben
tudnak miikodtetni. A fenntartasi koltséghez azonban az 6nkormanyzatnak olyan koltségvetést
kell biztositani, ami ezt a megnovekedett feladatot fedezni tudja.

A kulturalis intézmények koziil a matyofoldi turizmust befolyasolo szervezetek kozé tartozik
még a K6z0sségi Haz és az ehhez anyagi eréforrasokat biztositd onkormanyzat.

4.5. Fejlesztések a matyo népmiivészethez kapcsolodo orokséghelyszineken

Korilbeliil hiisz évvel ezel6tt a korabbi Matyd Népmivészeti és Haziipari Szovetkezet helyén
kezdték el palyazati pénzbdl kialakitani az 4j Matyd Mizeumot, amely addig a jelenlegi Tour-
inform Iroda helyén fogadta a latogatdkat. 2005-t61 a Matyd Haz felujitott miiemléki épiilete ad
otthont a Maty6 Muzeumnak.

Napjainkban a masik nagy beruhazas a Hadas varosrész fejlesztése. Tobb palyazatot is benyuj-
tottak erre a célra, eddig azonban nem sikeriilt megvalositani ezt a fejlesztést. A Hadas varosrész
fejlesztését tobb évig elodaztak, néhany éve végiil sikeriilt egy palyazati forrast elnyerni. Most
a végéhez kozeledik a rehabilitacio, termésko burkolatot kapott az a rész, ahol az érintett hazak
vannak, és idokdzben tobb lakohazat igyekezett az Snkormanyzat megvasarolni.

Az 1j épiiletekben kiallitasok is varhatok a jovoben, hiszen uj funkciot kell talalni a jelenleg
funkcioé nélkiili hazaknak is. A palyazat ugyanis csak az épitést ¢s a feltjitast tette lehetévé,
a tartalmi elemek kidolgozasa még tovabbi tervezést és befektetést kivan. A tervek kozott sze-
repel a népi jatékok megjelenitése és a gasztrondmiai kinalat bévitése: a hagyomanyos ételek-
nek autentikus, ugyanakkor mai, fogyaszthatd formaban vald kinalasa. Ezen a teriileten lenne
lehetdség a fejlodésre.

A felyjitasok sorat folytatva kiemelhetjiik még a mezékovesdi Kozosségi Hazat, amelynek
a korszeriisitésével modernebb kornyezet fogadja a latogatokat. A Rendezvénykdzpont felgjitasa
és a Kozosségi Haz szinhaztermének a feltjitasa 2020-ban fejezddott be eurdpai unios palyazati
forrasbol.
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4.6. Osszefoglalds

A maty6 népi kultira beillesztése a modern tdmegturizmusba az 1930-as évekre tortént meg.
Ekkorra a népmiivészet a nemzeti kultura alakitdsaban betoltott megkiilonboztetett szerepe miatt
is kiemelt turisztikai arucikké emelkedhetett. Kedvezé foldrajzi fekvése, a févaros kozelsége
miatt és a turizmus szervezett kereteinek a kiépitésével a Matyo6fold erre az idészakra ked-
velt egynapos kirandulasi célpont lett. Emellett egyre inkabb a magyar identitas kifejez6jévé,
a magyarsag vizualis megjelenit6jévé is valt. A ndvekvo turisztikai érdeklddés azonban egyre
inkabb a matyosag életmodjanak az atalakulasat €s a diszitdmiivészet eredeti forma- és szinvi-
laganak a fellazulasat is magaval hozta. A diszitékedv azonban tovabb élt a Matyofoldon, igaz,
joval kevesebb embernek ny(jt ma megélhetést, mint szaz évvel ezeldtt.

A turizmus fejlédését segito szervezetek, ahogyan szaz éve, ma is torekszenek megdrizni
¢és tovabbadni a hagyomanyokat, népszersiteni a matyd népmiivészetet. A tevékenységiik-
nek kdszonhetéen az elmult évtizedekben folyamatos vendégforgalom-ndvekedés volt jellemzé
Mezdékovesden. A novekedés elssorban a varos elsddleges f6 vonzerejének, a Zsory Gyogy-
¢és Strandfiirdének kdszonhetd, ez a termék az, ami elsddlegesen eladhatd. Az elmult évtizedek
adatsora alapjan azonban az is latszik, hogy a maty6 népmiivészetet bemutatd vonzerdk (elsésor-
ban a mizeumok, kiallitohelyek) latogatészamaban inkabb csokkenés figyelhetd meg. A matyo
népmivészet UNESCO vilagorokségi cimmé és hungarikumma nyilvanitasa tehat valojaban
nem jarult hozza a latogatdszamokhoz.

A firdévendégeknek egyeldre csak kis része érdeklodik a varoskdzpontban 1évo matyo érté-
kek irant, bar sok kozottik a visszatérd vendég. Ha ezek a vendégek egyszer megtekintették
a matyo értékeket bemutato helyszineket, akkor tobbnyire mar nem térnek oda vissza. Ezért
a jovoben feladatként fogalmazodik meg a szakmai szervezetek szamara a latnivalok megujitasa
vagy interaktiv funkcidkkal valo ellatasa annak érdekében, hogy azok 0jra érdekesek legyenek
a visszatérd turistaknak is.

A fenti megallapitasok szerint tehat a hipotézisem elsé része beigazolodott. E szerint annak
ellenére, hogy a matyo népmiivészet az utobbi években tébb kitiintetd cimben is részesiilt
(UNESCO szellemi kulturalis 6rokséggé, hungarikumma valas), a matyofoldi vendégforgalomra
elsdsorban nem a matyo népmiivészet van hatassal, hanem a Zsory Gyogy- és Strandfiirdd.
A hipotézis masik része — hogy a matyo népmiivészet iranti érdeklédés névekedést mutat az elébb
emlitett elismeréseknek koszonhetéen — azonban nem nyert igazolast.

Ugyanakkor a szakmai szervezetek mar eddig is tobb kezdeményezést megvalositottak
a matyo népmiivészetet bemutatdé miizeumok ¢és kiallitohelyek latogatoforgalmanak 6sztonzése
érdekében, amit a jovében is folytatnak majd, igy a tobbi kozott:

— Kombinalt belépdjegyet hoztak 1étre, amelynek keretében a latogatoknak lehetdségiik

nyilik tobb mizeum kedvezményes megtekintésére.

— Azutazasi irodak szdmara termékcsomagokat allitottak dssze, harom félnapos és harom

egész napos programra tettek javaslatot.

— A Matyé Muzeumban interaktiv eszkozoket (interaktiv tablak, tabletek) alkalmaznak

annak érdekében, hogy a fiatal korosztaly szamara is élményszer{ibb legyen a kiallitas.

—  Avilagorokségi cimhez kotddve 2013 januarjatol szervezik meg a Matyd Rozsa Unnepét,

amely most mar Mezokdvesd egyik nagy rendezvényévé ndtte ki magat. Ez a rendezvény
egyben jo példa a harom telepiilés (Mez6kovesd, Tard és Szentistvan) kozotti egyiitt-
mitkodésre is.
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A térségi szervezeti egyiittmiikddések (a térségi TDM szervezeti tagsag) is el0segitik
a matyo népmiivészeti 6rokség népszerisitését, hiszen a kdzos marketingtevékenység
keretében kiadvanyok késziilnek, turisztikai kiallitasokon van lehetéség bemutatni a tér-
ségi hagyomanyokat.

A térségi beruhazasok szintén nagymértékben hozzajarulnak a hagyomanyok tovabbélte-
téséhez: a Hadas épiiletegyiittesének a fejlesztésével a varos jelentds vonzerdvel gazdago-
dott. A Hadas 2022-t6l, a beruhazas befejezése utan varhatoan még nagyobb érdeklddésre
tarthat majd szamot.
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I'V. A hungarikumok szerepe az orszagimazs formaldsaban

1. A kutatas célja és moédszerei

A hungarikum-témakért megalapoz6 korabbi kutatasok nyoman megallapithatd, hogy a hunga-
rikumok a helyi és a nemzeti identitas formalasahoz jelentds mértékben hozzajarulnak. Ugyan-
akkor az orszag megkiilonboztetd jegyeiként is szolgalnak, ezért ismertségiik nemcsak a helyi
lakossag, hanem a Magyarorszagra latogatd turistak szempontjabol is fontos.

A hungarikum témdju kutatassorozat 2022-es folytatasaként megkerestem azokat a szakmai
szervezeteket, amelyek Magyarorszagon miikodnek, vagy pedig Magyarorszagot képviselve
kiilfoldon tevékenykednek, és feleldsek az orszagimazs formalasaért. Ezeknek a szervezeteknek
a képviseldivel készitettem félig strukturalt szakmai interjukat.

A kivalasztott szervezetek kozott talalhatd a Magyar Turisztikai Ugynokség, a Kiilgazda-
sagi és Kiiliigyminisztérium, a kiilfoldi magyar kulturalis intézetek (24 orszagban 26 intézet),
az Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft., valamint a Hungarikum Szdvetség.

Az interjuk sordan azt vizsgaltam, hogy a fenti szakmai szervezetek marketingkommunikacio
és orszagmarketing terén végzett, valamint diplomdciai jellegii tevékenységiik sordan mely hun-
garikum termékeket hogyan, milyen modon (eszkdzokkel) és milyen eredményességgel hasznaljak
a Magyarorszagrol alkotott kép formalasa érdekében. Ebben a folyamatban tehat arra kerestem
a valaszt, hogy a hungarikumok milyen szerepet toltenek be az orszdagimazs formalasaban.

Az interjuk soran az alabbi kérdéskorokre és kérdésekre kerestem a valaszokat:

1. A hungarikumok turisztikai hasznositasa Magyarorszag marketingtevékenységében
— Hogyan értékeli a hungarikumok turisztikai hasznositasat Magyarorszag marketingte-
vékenységében?
— A hungarikumok milyen hatast gyakorolnak az orszagimazsra, jelentdségiiket tekintve
hol helyezné el a hungarikumokat az orszagimazst formalo tényezék kozott?
— Hogyan értékeli a hungarikumoknak az orszagimazst formalo termékfejlesztésben
¢és a marketingkommunikacioban bet6ltott szerepét?
2. A szervezetek marketingkommunikacios tevékenységének értékelése
—  Marketingkommunikaciés/diplomaciai tevékenységiik mely kiilfoldi célpiacok és cél-
csoportok elérésére iranyult az elmult 5 évben?
— Milyen marketingkommunikacios eszkdzokkel érték el ezeket a célcsoportokat az elmult
5 évben?
—  Mely hungarikum termékeket, milyen eszkozokkel, milyen értékesitési és reklamcsa-
tornakon juttattak el a célcsoportokhoz az elmult 5 évben és milyen eredményességgel?
— A Magyarorszagrol alkotott képben milyen szerepet téltenek be a ,,puszta-csikds-gulyas”
elemek a tevékenységiiket érint6 célpiacon?
— A kiilhoni magyar értékek (pl. kiirtéskalacs, csiki sor stb.) mennyire ismertek a tevé-
kenységiikhoz kapcsolodo célpiacon?
3. A hungarikumok megjelenése a szervezetek marketingkommunikacios tevékenységében
— Mit tapasztal, milyen a célcsoportok, fogyasztok viszonyulasa a hungarikumokhoz?
Mely hungarikumok és milyen mértékben jelentenek vonzerdt a célcsoportok, fogyasztok



szamara? Az egyes célcsoportok, fogyasztok mely hungarikumokat ismerik, illetve része-
sitik elényben ¢és miért? Mely hungarikumok kommunikaciojara kellene még nagyobb
hangsulyt helyezni és mely célcsoportok korében?

— Nevezze meg azt az 6t hungarikumot, amelyet mindenképpen elhelyezne az illusztris
vendégeknek szant ajandékcsomagban. Indokolja a valasztasat!

— Amennyiben imazsfilmet készitene Magyarorszagrol, melyek lennének azok a hun-
garikumok vagy orszagszimbolumok, amelyeket mindenképpen megjelenitene ebben
a filmben? Milyen formaban mutatna be azokat?

4. A jarvanyhelyzet hatasa a szervezetek marketingkommunikacios tevékenységére

— A marketingkommunikéacios tevékenységiik hogyan valtozott a jarvanyhelyzet id6szaka
alatt, és mindezt hogyan fogadta a célcsoport? Atalakult-e a célcsoport kore?

— A hungarikumok ebben a kommunikacioban milyen médon, formaban ¢és milyen gya-
korisaggal kaptak szerepet?

Az interjialanyok Magyarorszag fobb turisztikai kiilddorszagaiban teljesitenek kiilszolgala-
tot. Kutatdsomhoz kivalasztottam 10 diplomaciai és kulturalis intézményt, amely a hazankba
legtobb turistat kiildé orszagokban mikddik (Németorszag, az Egyesiilt Kiralysag, Ausztria,
Olaszorszag, az Amerikai Egyesiilt Allamok, Lengyelorszag, Szlovakia, Csehorszag, Orosz-
orszag, Kina).

Kiemeltem tovabba azokat a szervezeteket, amelyek hazank kiildéteriileteit megcélozva
Magyarorszagon latnak el turisztikai marketing-, befektetésosztonzo és érdekképviseleti tevé-
kenységet (Magyar Turisztikai Ugynokség, Hungarikum Szovetség, Agrarmarketing Centrum
Nonprofit Kft.).

E fenti szempontoknak megfelelden a kivalasztott szervezetek az alabbiak voltak:

Magyar Turisztikai Ugynokség; Hungarikum Szovetség; Agrarmarketing Centrum Non-
profit Kft.; Kiilgazdasagi és Kiiliigyminisztérium Kulturalis Diplomaciaért Felel6s Helyettes
Allamtitkarsaga; Bécsi Magyar Kulturalis Intézet; Berlini Magyar Kulturélis Intézet; Belgradi
Magyar Kulturalis Intézet; Bukaresti Magyar Kulturalis Intézet; Londoni Magyar Kulturalis
Intézet; Moszkvai Magyar Kulturalis Intézet; New York-i Magyar Kulturalis Intézet; Parizsi
Magyar Kulturalis Intézet; Pekingi Magyar Kulturalis Intézet; Pozsonyi Magyar Kulturalis
Intézet; Pragai Magyar Kulturalis Intézet; Romai Magyar Kulturalis Intézet; Varséi Magyar
Kulturalis Intézet.

Ezek koziil a szervezetek koziil az alabbiaktol kaptam lehetdséget az interju elkészitésére:

Magyar Turisztikai Ugynokség; Hungarikum Szovetség; Berlini Magyar Kulturalis Intézet;
Belgradi Kiilgazdasagi Iroda; Londoni Magyar Kulturalis Intézet; Moszkvai Magyar Kulturalis
Intézet; Parizsi Magyar Kulturalis Intézet; Pekingi Magyar Kulturalis Intézet; Pozsonyi Magyar
Kulturalis Intézet; Varséi Magyar Kulturalis Intézet.

A varhat6 eredmények segitségével felhivhatjuk a szakmai szervezetek figyelmét a hungariku-
mok hasznositasabol szarmazo elényokre annak érdekében, hogy erésddhessen az orszagunkrol
alkotott kép a kiilfoldon élok korében (8. kép).
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Ebben az alfejezetben részletes szakirodalmi vizsgalatot végeztem el az orszagimazs és az orszag-
marka fogalmak dsszefiiggéseivel kapcsolatban, értékeltem hazank orszagmarka-épitéssel fog-
lalkoz6 torekvéseit a 2000-es évek kdzepétdl napjainkig, valamint bemutattam az orszagimazs

témakorében készitett kutatasok eredményeit.

2.1. Az orszdgimazs értelmezése

Papp-Vary Arpad meghatarozasa szerint az

»~imazs az a kép, amely adott vallalatrol, termékrdl vagy markarol adott emberekben kialakul,
¢s kialakulasat, milyenségét szamtalan szubjektiv tényez6 motivalja. Mivel objektivan 1étezik,
fontos, hogy ezt megismerjiik, mert csak ennek birtokaban lehet a marketing eszkozoket ugy
alkalmazni, hogy az adott kép pozitivva véaltozzon.”?’

Jenes Barbara az imazst kiegészitette az arculat fogalmaval, s ebben az értelmezésben az imazs-

képet (képmast) az emberek fejében 1étez6 szubjektiv koncepcionak, mig az arculatot egy objektiv

270 PaApp-VARY Arpad Ferenc (2007): Az orszdgmdrkazds szerepe és hatdsai: orszdgimazs a kib6viilt Euré-

pai Unioban. Doktori értekezés. Sopron: Nyugat-magyarorszagi Egyetem Kozgazdasagtudomanyi Kar.
Gazdasagi folyamatok elmélete és gyakorlata Doktori Iskola. Marketing Program, 8.
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konstrukcionak, egy kiilsd képnek tartja. Mindamellett az arculat — hasonldan az imazshoz — spon-
tan modon létezik €s direkt modon is alakithato, ezaltal egyarant tartalmaz belsd és kiilsd, vagyis
azonossag-, illetve imazselemeket is.?”!

Az orszagimazs teriiletével foglalkozo kutatasok elkiilonitik az orszagimazs, illetve a ter-
mék-orszagimdzs fogalmakat.*” Ezek a kutatasok is azt emelik ki, hogy az orszagimazs valo-
jaban egy sztereotipizalt imazs, azonban a fogyasztok fejében kialakult imazsok vizsgalatakor
emellett fontosak a valds — altalanositasokat mell6z6 — informaciok, valamint az érzelmi k6t6dés
is az egyes orszagokrol.?”

Papp-Vary Arpad az orszagimazst az orszagrol szerzett informaciok osszességeként értel-
mezi.”’* Jenes Barbara ugyanakkor ezt a megallapitast kiegészitve az orszagimazst azoknak
az informacioknak és benyomasoknak az 6sszességeként definialja, amelyek az emberek fejében
egy orszaggal kapcsolatban Iéteznek. Bar az informacio alatt tobbnyire racionalis tényezdket
szokas érteni, azonban abban az irracionalis dolgok is helyet kaphatnak, s ilyen szempontbol
érzelmi viszonyrol is beszélhetiink.?” Az el6bbi allasponttal egyetértve Nicolas Papadopoulos
¢és Louise Heslop is kiemelte, hogy az orszagimazs sztereotipiakon és percepciokon alapul, azon-
ban tényszerti és érzelmi informaciokat is magaban foglal. Osszefoglalva tehat: az orszagimazs
minden ember fejében 1étezd altalanos kép egy orszagrol, s ezt szubjektiv és objektiv tényezok
egyarant befolyasoljak.?’s

A fenti megallapitasok értelmében az orszagimazs egy olyan multidimenzionalis orszag-
képnek nevezhetd, amelynek tobb forrasa lehetséges. Philip Kotler és szerzotarsai az orsza-
gimazs forrasai kozott emelték ki a foldrajzi adottsagokat, a torténelmet, a miivészetet, a zenét,
az allampolgarok, az emberek fejében kialakult vélemények és eszmék Osszességét.’’”’ Ehhez
hasonloan Kris Brijs is azt vallja, hogy az orszagimazs reprezental mindent, amit egy fogyaszto
egy orszaghoz (és nem a termékeihez) és annak lakosaihoz kot. Ezek a dimenzidk a kulturalis
identitas, a politikai klima, a nyelv, a torténelem, az éghajlat, a latnivalok, a t4j, a gazdasagi
és a technologiai fejlettség, a vallas és az emberek.?’® Ugyanakkor Jenes Barbara is kiemelte
az adott orszag gazdasagat, arucikkeit, politikajat, torténelmét, kulturajat, foldrajzi adottsagait,
globalisan ismert személyiségeit mint orszagimazst befolyasolo tényezdéket.?”

271 JENES Barbara (2013): Az orszdgimdzs mérésének elméleti és gyakorlati kérdései. Az orszdagimdzs
és az orszagmarka dimenzioi és mérési modellje. Doktori disszertacio. Budapest: Budapesti Corvinus
Egyetem Gazdalkodastani Doktori Iskola.

272 JENES (2013).

23 MALOTA Erzsébet (2003): Fogyasztdi Etnocentrizmus — A sztereotipidk, az etnocentrizmus és az orszdg-
eredet imdzs hatasa a hazai vs. kiilféldi termékvalasztasra. Doktori értekezés. Budapest: Budapesti
Kozgazdasagtudomanyi és Allamigazgatasi Egyetem.

27 PAPP-VARY (2007).

275 JENES (2013); JENES Barbara (2014): Az orszagmarka dimenzioi és mérési modellje a desztinacioértékelés
kontextusaban. Turizmus Bulletin, 16(1), 21-31.

276 Nicolas PApADOPOULOS — Louise HESLOP (2002): Country Equity and country branding — Problems and
prospects. Journal of Brand Management, 9(4-5), 294-314.

277 Philip KOTLER — Haider DONALD — Rein IRVING (1993): Marketing Places: Attracting Investment and
Tourism to Cities, States and Nations. Free Press.

28 Kris Brus (2006): Unravelling Country-of-Origin. Semiotics as a Theoretical Basis for a Meaning-
Centred Approach Towards Country-of-Origin Effects. PhD Dissertation. Nijmegem: Radboud University.
279 JENES (2013).
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Francoise Graby az orszagimazs identitasprizmajarol irt, amely fizikai (foldrajz, termé-
szeti er6forrasok, demografia), kulturalis (t6rténelem, kultira), személyiségi (név, zaszl19, hires
emberek), kapcsolati (kormanyokkal, nemzetkdzi szervezetekkel) és kontrollalt (tudatos orszag-
kép-alakitas) elemekbdl 411.%° Hasonléan a Simon Anholt nevéhez k6t6d6 orszagmarka-hatszog-
modell szerint egy orszagrol alkotott képben hat komponensnek van szerepe, s ezek a turizmus,
az emberek, a kultura és az 6rokség, az export, a kormanyzas (a kiil- és a belpolitika), valamint
a befektetés és letelepedés.?®!

A szakirodalmi forrasok tanisdgai szerint tehat 6sszességében az alabbi f6 tényezok emelhe-
t6k ki az orszagimazst alakito tényezdk koziil: gazdasag, politika, torténelem, kultura, foldrajzi
adottsagok, emberek, hasonldsag, érzések. Tovabbi tényezéként vehetd szamba a munkaerdpiac
(kapcsolat a gazdasag dimenzidival), a nemzetkozi kapcesolatok, a konfliktusok (kapcsolat a poli-
tikai berendezkedéssel) és a kornyezet (kapcsolat a foldrajzi adottsagokkal).??

Az orszagimazs tudatos vizsgalata a marketing szemsz6gébol az 1980-as években kezdd-
dott, majd ezek a vizsgalatok egy id6 utan fokozatosan kiterjedtek mindazon orszagmarketing-
tevékenységek elemzésére, amelyek egy orszag tudatos imazsépitését hivatottak szolgalni.?®?
Ezek a vizsgalatok megerdsitették azt, hogy az orszagimazst alakito, fent ismertetett tényezékon
kiviil egyéb befolyasold tényezok is hatassal lehetnek egy orszag megitélésére. Ezek egyrészt
az orszagra jellemz6 tényezdk (mint példaul az orszag mérete, a célorszagtol valo tavolsaga,
az egyén célorszaghoz valo kozelsége stb.), masrészt az egyén személyes jellemzdi (neme, €let-
kora, kulturalis hattere, iskolazottsaga, onbizalma, a célorszaggal vald hasonldsag és kiilon-
bozbség észlelése stb.). Az orszag megitélését egyszerre befolyasolja tovabba mind a kapott
szolgaltatasok mindsége, mind pedig az orszagrol kialakult altalanos kép.?

Az orszagimazs teriiletével foglalkozo kutatasok masodik csoportjat képezik az Gn. termék-
orszagimazs definiciok. Ezek a definicidk az adott orszag imazsan tul az orszag jellemz0 termé-
keinek imazsat is beleértik ebbe a kategoriaba. Mindez azt a megkdzelitést tartalmazza, amely
szerint egy adott orszag imazsa és egy adott termék imazsa kiilonboz6, azonban bizonyos mérték-
ben Osszefiiggd fogalmak: az orszagimazs hat az abbol az orszagbol szarmazo termékimazsra is.
A szakirodalmi kutatasok szerint 6sszefiiggések vannak a fogyasztok valamely orszag termékei
iranti preferenciai és a fogyaszto orszagimazs-percepcioja kozott.? Fontos azonban megjegyez-
niink, hogy nem szerencsés 6sszemosni az orszagimazs-definiciokat és a termékimazs-definici-
okat. Bar az vitathatatlan tény, hogy az orszagimazs mérése a termékvasarlason keresztiil a leg-
kézzelfoghatobb, azonban az latszik, hogy egy orszag megitélése nem csak a termékvalasztasra

280 Frangoise GRABY (1993): Countries as Corporate Entities in International Markets. In Nicolas
PapADOPOULOS — Louise A. HESLOP (eds.): Product-country images: Impact and role in international
marketing. New York: Routhledge, 257-283.

21 Simon ANHOLT (1993): Brand New Justice — How Branding Places and Products Can Help the
Developing World. Oxford, Elsevier Butterworth Heinemann, 2005.

282 JENES (2013).

285 Tozsa Istvan (2019): Orszagimazs —a magyar orszagérték, orszagmarka mérési lehetdségei és nemzet-
ko6zi esélyei. In TozsA Istvan (szerk.): Hungarikumok és nemzeti értékvédelem. Els§ egyetemi tankonyv.
Nemzeti Kozszolgalati Egyetem Allamtudomanyi és Kozigazgatasi Kar Vezet6- és Tovabbképzé Kozpont.
Budapest: Dialog Campus, 6—24.

284 JENES (2013); TozsA (2019); FUREDINE KovAcs Annaméria — URBANNE TREUTZ Agnes (2019): Az orszag-
markazas jelentdsége a XX1. szazad elején. Vallalkozasfejlesztés a XX1. szazadban. Kihivasok a marketing
és a menedzsment teriiletén, 1. 1-18.

285 JENES (2013).
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tett hatasa altal vizsgalhato (hanem példaul a desztindciovalasztasra, a lakohelyvalasztasra,
a befektetési szandékra gyakorolt hatasa altal is).?%¢

2.2. Az orszagmarka és az orszagmarkadzds értelmezése

Az imazzsal szoros Osszefiiggésben van a marka fogalma. Az Amerikai Marketing Szovetség
értelmezése szerint ,,a marka lehet név, kifejezés, jel, szimbolum, formaterv vagy ezek valami-
lyen kombinaciodja, azzal a céllal, hogy az elad6 vagy az eladok adott csoportjanak termékeit
vagy szolgaltatasait megjeloljék és megkiilonboztessék a konkurenciatol”.?” 4 branding lényege
tehat a megkiilonbéztetés: miben vagyunk masok, mint masok, azaz mitd! kiilonbéziink ver-
senytarsainktol. >

Az orszagmarka (country brand, nation brand) mint fogalom 1996-ban jelent meg, az orszag-
markazas elmélete pedig a 2000-es évek elején keriilt a figyelem fokuszaba, s ekkor valt tudatos
gyakorlatta is a markazas az orszagok esetében. 2%

Az orszagmarka tudomanyos vizsgalatanak egyik kdzponti kérdése a fogyasztdi szem-
pontt markaérték-elmélet, valamint az asszociativ haldzati emlékezet modellje.”® Ezek szerint
a fogyasztok emlékezetében az arukra vonatkozo informaciok hierarchikusan jelennek meg,
haldzati csomopontokat alkotva, ami azt jelenti, hogy az informaciokhoz asszociaciok kapcsoldd-
nak. Ennek mintéjara az orszagokkal kapcsolatos informaciokhoz is asszociaciok kapcsolodnak,
amelyek a beruhazok és a turistak tudataban haldzatban jelennek meg.”®' Ennek megfelelden
orszagmarkanak tekinthetd ,,mindazon szimbolumok Gsszessége, mely egy orszag megkiilon-
boztetésére szolgal, s mely a fogyasztok fejében asszociaciok, ismertség, lojalitas és az imazs
révén értéket teremt”.>?

Az orszagmarkak esetében hasonld dimenzidtérkép rajzolodik ki, mint az orszagimazs-
tényezok esetében. A szakirodalmi forrasokban a leggyakrabban emlitett tényezok voltak: a turiz-
mus, a kultara és az 6rokség, a gazdasag és az ipar, a politika, a befektetések ¢s az emberek.
Ez egyben azt is jelenti, hogy az orszagmarka-dimenziok szinte teljes egyezdséget mutatnak
az orszagimazs-dimenziokkal. Ez pedig arra enged kovetkeztetni, hogy az orszagimazs kezelhetd
orszagmarkaimazsként, illetve orszagmarkaként.>?

Papp-Vary Arpad az orszagmarkazasnak elsdsorban a gazdasagi céljait emelte ki, igymint
,,a turizmus 0sztonzése, a turistak vonzasa az adott orszagba; az orszagba érkez6 befektetések

286 JENES (2013); FOREDINE KOVAcS — URBANNE TREUTZ (2019).

27 Philip KoTLER (1991): Marketing Management: Analysis, Planning, and Control. Englewood Cliffs:
Prentice-Hall, Inc., 442.; Philip KOTLER (1998): Marketing Menedzsment — Elemzés, tervezés, végrehajtas
és ellendrzés. Budapest, KIK — Kerszov Jogi és Uzleti Kiado, 396.

28 Jozsa Laszlo (2002): Marketingstratégia. Budapest, Miiszaki Konyvkiado.

29 Tozsa (2019).

20 Kevin Lane KELLER (1993): Conceptualizing, Measuring and Managing Customer-Based Brand Equity.
Journal of Marketing, 57(1), 1-22.; John Robert ANDERSON (1993): The Adaptive Character of Thought.
Hillsdale, New Jersey: Lawrence Erlbaum Associates Publishers.

21 Tozsa (2019).

22 JENES (2013): 38.

23 JENES (2013).
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Osztonzése és az export fejlesztése, az orszag termékeinek jobb kiilpiaci értékesitése”.?** Az orszag-
markazas ennek tiikkrében az orszagimazs tudatos épitésének az a formaja, amelyben az egyes
orszagok tudatos markazassal épitik az arculatukat, vagyis markazzak megjelenésiiket.?*

Az orszagmarka fogalma mellett az orszagmarka és a termékmarka kézotti osszefiiggésekre,
kiilonbségekre is érdemes kitérni. Kotler és Levy (1969) egyik sokat hivatkozott, Broadening
the Concept of Marketing cimli munkaja taglalta a marketing megkozelitésben vett ,,termék”
tartalmi megkozelitését. Ebben az értelmezésben termék lehet akar egy hely, illetve orszag is,
és ennek megfeleléen mindezek imazsa a marketing segitségével épithetd, menedzselhet6.>*

A témaval foglalkozo szerzok egy masik csoportja azt hangstlyozza, hogy bar egy klasszikus
marka és egy nemzetmarka sokban hasonlit egymasra, azonban fontos kiilonbségek is teheték.>”
A legnagyobb kiilonbség kozottiik az, hogy a termékek visszavonhatok és valtoztathatok, azonban
az orszagok nem megfoghatok, igy nehéz az elemeiket meghatarozni vagy leirni. A nemzet-
marka inkabb emocionalis, mint funkcionalis. A termékmarkanak egyetlen tulajdonosa van, mig
anemzetmarkanak minden ott é16 a tulajdonosa. Ezzel egyiitt az orszagmarkat az ott él6knek el
kell fogadniuk ahhoz, hogy sikeres lehessen. A nemzetmarka nevét kialakulasa utan mar nem
konny{i megvaltoztatni, a termékmarkaét azonban konnyebb. Az egyik legnagyobb kihivas az,
hogy a nemzet imazsa Osszetett, és nehezebb egy egységes képet kialakitani. A termékmarka
(klasszikus marka) célja tovabba, hogy profitot eredményezzen a tulajdonosnak, az orszagmarka
célja pedig az, hogy hozzajaruljon a polgarok jolétéhez, az életképes k6zosség megteremtéséhez.
A termékmarka feliilr6l vezérelt, mig az orszagmarka alulrol, kozosségi érdekek altal.

Jenes 6sszefoglaldan megallapitotta, hogy az orszagmarka —a mar korabban jelzett tulajdon-
lasi, névvaltoztatasi stb. problémak miatt — inkabb csak az elnevezés szintjén jelenik meg valos
markaként. Mindamellett az orszagmarka vegyesen mutat jellegzetes tulajdonsagokat marka,
illetve arculat szempontu megkozelitésben, és a termékmarkaval valo dsszevetésben inkabb
az arculatjelleg felfogassal mutat szorosabb Osszefiiggéseket.?*

2.3. Az orszagimazs és az orszagmarka dsszefiiggései

Az orszagimazs és az orszagmarka fogalom Gsszefiiggésével kapcsolatban igy is fogalmazhat-
nank, hogy a ,,marka a fogyaszt6 fejében 1év6 imazsok, benyomasok 6sszessége”.?”® Peter van
Ham vélekedése is ehhez hasonld, amely szerint ,,a marka fogalmat legjobban ugy irhatnank le,
mint a vevOben €16 kép egy adott termékrol”. 3%

Elsoként az orszagmarkazas kiemelked6 alakja, Anholt kezdte el az orszagimazst és az orszag-
markét egymés szinoniméjaként értelmezni. O azt irta, hogy az orszagmarka is az orszagimazshoz

24 PAPP-VARY (2007): 33.

25 JENES Barbara (2014): Az orszagmarka dimenzidi és mérési modellje a desztinacioértékelés kontextu-
saban. Turizmus Bulletin, 16(1), 21-31.

2% Tdézi JENES (2013).

27 Ying FAN (2006): Branding the Nation: What is Being Branded? Journal of Vacation Marketing, 12(1),
5-14.; PAPP-VARY (2007); JENES (2013).

28 JENES (2013).

299 1dézi Papp-VARY (2007): 11.

300 Peter van HAM (2002): A markas allam felemelkedése — Az imazs és a hirnév posztmodern logikaja.
Marketing és Menedzsment, 36(1), 3-7.
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kapcsolodo fogalom, egymassal szorosan 0sszefiigg. SOt a kettdt bizonyos értelemben azonosként
értelmezhetjiik. Az imazs tartalmi leirasaban is a brand kifejezést hasznalja, az orszagmarkazas
alatt tehat az imazs formalasanak a lehet6ségét érti. Anholt 1996-ban hasznalta eldszor a ,,orszag-
marka” fogalmat, s 2007-ben tovabb értelmezte azt. Mint fogalmaz, az orszagmarkazas voltaképp
a versenyképes identitast jelenti. A szerz6 egy uj modszert és mérdszamot vezetett be, amellyel
mérni és rangsorolni akarta az orszagmarkat és az orszagimazst. A ,,verseny identitas” modsze-
rével alkotta meg az orszagmarka-indexet, amellyel — csupan csak az orszag nevét alkalmazva
markaként — az orszagok rangsorolhatok.!

Az orszagimazsnak a kiils6é mellett Iétezik egy belso vetiilete is. Ez azt jelenti, hogy nemcsak
az a fontos, hogy mikeént latnak benniinket, hanem az is, hogy mi hogyan latjuk magunkat, mi
hogyan tekintiink magunkra. A két csoport metszetét pedig az an. kdzos kép jelenti, itt talalhatok
azok a jellemzdk, amelyek azonosak a sajat magunkrol és a kiilfoldiek altal rolunk alkotott képben.
Az orszagimazshoz hasonléan az orszagmarkazas is elsddlegesen az orszagon beliil értelmezendd:
minél vonzobb ugyanis a sajat orszagképiink, annal szivesebben utazunk az orszagon beliil.**

Hankiss Elemér is tgy véli, hogy az atfogd branding programot elészor az adott orszagon
beliil kell elfogadtatni (a médiaval, az iizleti szféraval és az emberekkel), és csak utana lehet
kifelé is a markat épiteni. Ezt irja ezzel kapcsolatban:

Az orszag arculatanak az alakitasa nem pusztan intézmények és szakemberek dolga. Nélkiiloz-
hetetlen az 6 tudasuk és munkajuk. De ha nem vesz részt ebben a munkaban valamilyen formaban
az egész orszag, az intézmények, a sajtod, az allampolgarok hada, ha nem valik k6zos liggyé az,
hogy végre meg kell talalnunk, ki kell talalnunk magunkat, el kell fogadnunk 6nmagunkat, igazi
értékeinket kell kisugaroznunk a vilagba: akkor elkeriilhetetleniil karba vész majd még a legbuz-
g0bb szakért6i munka is.”3%

El6szor, kiindulasként tehat arra van sziikség, hogy megvizsgaljuk a meglévo belsé markaképet,
azaz hogy miként latjak az itt él6k az orszagot, onmagukat, és milyen irdnyba vinnék azt.

Ugyanakkor a kiilfoldi turistak felé is sziikséges az orszagmarka épitése, hiszen nem elegendd,
ha egy orszag jo adottsagokkal rendelkezik, azt kommunikalni is kell. J6 kommunikacioval adott
esetben egy-egy negativ tulajdonsagot is pozitivva lehet forditani a fogyasztok szamara. Papp-
Vary Arpad ehhez hozzafiizi azt, hogy az orszagmérkazas akkor igazan sikeres, ha az egyes
szervezetek nem egymastol fliggetleniil probaljak ,,eladni” az orszagot, hanem koordinaljak
erdfeszitéseiket.?%*

Azt is érdemes megjegyezni, hogy a szakirodalom gyakran dsszefiiggésbe hozza az un. belsd
orszagimazst a nemzeti identitas fogalmadval > A nemzeti identitas tulajdonképpen egy nemzet

301 Simon ANHOLT (2007): Competitive Identity. New York: Palgrave Macmillan.

302 P1skOTI Istvan — DANKO Laszl6 — ScHUPLER Helmuth — BUDY Laszl6 (1997): Régio és telepiilésmar-
keting — egy tudatos koncepcio a nemzetkdézi és hazai gyakorlat példajan. Miskole: Miskolci Egyetem;
SzELEs Péter (1998): A hirnév ereje. Image és Arculat. Budapest: Star PR Ugynokség.

303 BALAzZs Istvan (1996): Talaljuk ki Magyarorszagot avagy: egy tudos foldonjaro almai — interjt Hankiss
Elemérrel. Marketing és Menedzsment, 30(3), 62.

394 PAPP-VARY (2007).

305 PiskOTI et al. (1997); Jenes (2013); TOGzSER Anett (2020a): A Karpat-medencei magyarsag identitasanak
jellemzéi. Polgdri Szemle, 16(4—6), 327-342.; TOzsER Anett (2020b): A magyar turizmus Karpat-medence
szintl kiterjesztésének lehetéségei. Turizmus Bulletin, 20(4), 46-52.
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ontudata, karakterisztikdinak 0sszessége, emellett a nemzeti identitas is kifejez6dik abban,
hogy egy adott orszag lakoi hogyan latjak sajat magukat. Egy adott orszag lakoi nyilvanvaloan
Osszetettebb képpel rendelkeznek az orszagrol, mint a kiilfoldiek, kiilonos tekintettel azokra, akik
még nem jartak az adott orszagban. Anamaria Georgescu és Andrei Botescu emellett ugy vélik,
anemzeti identitas — azon til, hogy egy nemzet imazsanak alakitasahoz hozzajarul — az orszag-
marka alapjat adja.>*

Az orszagmarka altalaban az adott orszag lakossaganak tarsadalmi tudataban megjelend
imazs, és azt a kiilfoldiek tarsadalmi tudataban megjelend orszdgimazs alapjan egy név, egy
logd, egy szlogen testesitheti meg. Az orszagmarketing soran az ez irant a logo vagy szlogen
irant érzett bizalom az, amit el kell érni a legfontosabb célcsoportnal a kiilonbdz6 marketing-
kommunikacios eszkdzok — pl. honlapok, imazsfilmek — segitségével.’”” Az orszagmarkazas
soran az orszagimazst, az orszaggal kapcsolatban a fogyasztok fejében kialakult képet probal-
jak a marketing eszkoztaraval, tudatos céloknak megfelelden alakitani. A megalkotasa tehat
kommunikacios feladat. A marka arculatanak atgondolt megtervezése hozzajarul ahhoz, hogy
az orszagok jobban teljesitsenek a nemzetkdzi megmérettetésekben.?%®

Megjegyzendd, hogy az orszagismertség is szorosan 0sszefiigg az el6bb emlitett orszagimazs-
és orszagmarka-fogalmakkal. Az orszagismertség nemcsak azt jelenti, hogy a fogyasztok isme-
rik az adott orszagot, hanem azt is, hogy egyuttal képesek felidézni az orszag nevét, valamint
a markanevet az orszagbol.3%

Ha az egyes definiciokat kategorizaljuk, két nagy csoport hatarozhaté meg az orszagimazs
¢és az orszagmarka fogalmakkal kapcsolatban. Az egyik megkdzelités szerint a két fogalom
»erny6funkeiot” tolt be, azaz a fogalmak tartalmi elemeit az adott orszag termékei egyiittesen
alkotjak. Ebben az esetben a legteljesebb az imazs és arculat fogalmanak egydlittese, azaz egy
adott orszagrol kialakitott értékitélet- és nézetrendszerek dsszességérol beszélhetiink. A masik
definiciés kor szerint viszont az orszag maga egy Osszetett termék, amely elemek sokasagara
bonthato fel.>!?

Osszegezve az egyes fogalommeghatarozasokat, azt mondhatjuk, hogy az ,,orszagimazs —
orszagmarka” mindazon ismeretek, vélemények dsszessége, amit az emberek egy orszagrol gon-
dolnak. Mindez magéban foglalja az ismereti elemeket és az érzelmi viszonyulasokat, valamint
az ebbdl fakadb magatartasi kovetkezményeket. Iranyultsag szerint elkiilonithetd kiils6 és belsé
orszagimazs. Az elobbi esetében a sztereotipiak, hiedelmek, vélemények, asszociaciok jatszhatnak
befolyasolo szerepet, mig az utobbi vonatkozasaban inkabb az ismereti tényez6k érvényesiilnek.?!!

3% Anamaria GEORGESCU — Andrei BoTescu (2004): Branding National Identity. Lund: Lund University,
Department of Sociology.

307 Tozsa Istvan (2014): A telepiilésmarketing elmélete. In TézsA Istvan (szerk.): Turizmus és telepiilésmar-
keting. Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem Gazdasagfoldrajz és Jovokutatas Tanszék, E-Government
Alapitvany, 129-158.; FUREDINE KovAcs — URBANNE TREUTZ (2019).

3% FUREDINE KovAcs — URBANNE TREUTZ (2019); Tézsa (2019).

3% Nicolas PApapoOPOULOS — Louise HESLOP (eds.) (2013): Product-Country Images: Impact and Role in
International Marketing. Binghampton, New York: International Business Press.

310 BaLATONT Monika (2018): Az orszagmarka. In BABA Ivan (szerk.): Kozszolgdlati protokoll. Egyetemi
tankonyv. I. Konyv. Budapest, Nemzeti K6zszolgalati Egyetem, 148—-167.

311 JENES Barbara (2005): Az orszagimdazs alakitasanak lehet6ségei. Marketing és Menedzsment, 39(2),
18-29.; BALATONI (2018).
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2.4. Orszagmarka-épitéssel foglalkozo torekvések Magyarorszagon
a 2000-es évek kozepétdl napjainkig

Az orszagmarka-épitéssel kapcsolatban Magyarorszagon elsésorban az jelentette és jelenti nap-
jainkban is a problémat, hogy nem volt és jelenleg sincs egy kdzponti szervezet, amely ezeket
a feladatokat koordinalna. ,,Az egységes koncepcio hianya ranyomja a bélyegét igy a hazai, mint
a kiilfoldre iranyuld tajékoztatasra. Mivel a tajékoztatasnak sok gazdaja van, ezért nincs igazi
Osszefogd gazdaja az orszagkép tigyének, igy a sok gazda kozott elveszik az ligy” — mutatott
ré erre a kérdésre Barat Tamas, a Nemzetko6zi Public Relations Szovetség magyar koordinatora
mar 1997-ben a Magyarorszag 2000 konferencian.’'?

A kormanyzati struktura atalakitasaval 2010-t6] a Kozigazgatdasi és Igazsagiigyi Miniszté-
rium (KIM) — mint csticsminisztérium — a korabbi Miniszterelndki Hivatal szamos ligykorét
magéaba olvasztotta, igy helyet adott a kozponti kormdanyzati kommunikdcionak és ezen keresztiil
az orszagmarka tigykorének is.>" Emellett a 2008 végén megalakult Orszdgmdrka Tandcs feladata
volt az, hogy orszagmarka-stratégiat allitson 6ssze. Ez az elsGsorban javaslattevo és véleményezd
szervezet a Miniszterelnoki Hivatalhoz kot6dott, és tarsadalmi munkaban dolgozd, fliggetlen
szakértokbol allt. A soros unios elndkséget kdvetden azonban mar egyre kevesebbet lehetett
hallani a tevékenységiikrol, és éveken at az orszagmarka-stratégia sem sziiletett meg.>* Ugyan-
akkor az orszagimazst targyalo konferencidk szama megnovekedett 2012-t61. Ezek az események
tobbek kdzott az Antall Jozsef Tudaskozpont (amely 2022-ben megsziint) és a Budapesti Corvinus
Egyetem szervezésében valosultak meg.’!

Bar — ahogyan utaltam ra — a kormanyzati statatumrendelet az orszagmarka-fejlesztés fel-
adatat a KIM Korméanyzati Kommunikacioért Felelés Allamtitkarsaga feladatkorébe utalta,
a kozponti allami szervezet orszagmarketing-tevékenysége mellett tovabbra is elsdsorban
a szektoralis kampanyok voltak jellemzéek, kiilonésen a Magyar Turizmus Zrt. tevékenysége-
nek koszonhetéen.3'® A szervezet nevéhez fliz6d6 orszagkampanyok kozil kiemelhetjik a Talent
for entertaining cimii 2005-2006-0s kampanyt, amelynek mottdja arra utalt, hogy a tehetségek
sziil6hazajaban, Magyarorszagon a vendégfogadast is tehetséggel miivelik. A kampanyban tobb
hiresség is lathato volt, koztiikk példaul Lazar Vilmos vilagbajnok fogathajtd vagy Rost Andrea
opera-énekesnd, de hires boraszok vagy a Malév pilotai is megjelentek a plakatokon, fotokon.3!”
A Magyar Turizmus Zrt. 2004-ben alkalmazta el6szor azt a marketinggyakorlatot, hogy neves
személyiségek kozremiikodésével mutatta be az orszagot. Az amerikai 6tveneseket Tony Curtis,
az Eurdpai Unid polgarait pedig Laky Zsuzsanna, Eurdpa szépe szolitotta meg. A kampany
15-16 szazalékos forgalomnovekedést eredményezett.’'®

312 Idézi JENES (2013); PAPP-VARY Arpad Ferenc 2020: Orszdgmdrka épités. Orszdgnevek, orszagszlogenek,
orszaglogok, orszagarculatok és Magyarorszag markaépitési torekvései. Budapest: Dialég Campus.

313 BALATONI (2018).

314 PApP-VARY Arpad Ferenc (2009): Orszagmérkézastol a versenyképes identitasig. Marketing és Menedzs-
ment, 43(2), 4—19.; BALATONI (2018); PAPP-VARY (2020).

315 PAPP-VARY (2019); PAPP-VARY (2020).

316 Az MT Zrt. részesedése felett 2014. julius 15-ig a Magyar Fejlesztési Bank Zrt., 2014. jalius 16. és
2014. szeptember 11. kozott a Magyar Nemzeti Vagyonkezeld Zrt. és ezt kovetden a Nemzetgazdasagi
Minisztérium gyakorolta a kizarolagos tulajdonosi jogokat.

317 Vass Laszl6: Dardai valtotta Tony Curtis-t. Origo Utazds, 2009. aprilis 23.

318 Talent for entertaining”. ltthonvanOtthon, 2005. méjus.
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Egy masik kiemelked6 imazskampany volt a Hungary — World of Potentials (2011), amelynek
elkészitésére a Kiiliigyminisztériumbdl érkezett a felkérés. Az ehhez a kampanyhoz kapcsolodo
imazsfilm nem csak a turisztikai latnivalokat mutatta be, hanem azt is, hogy mennyi mindent
koszonhet a vilag a magyar feltalaloknak. A World of Potentials cimii munka a Budapest — Get
Engaged cimi kisfilm folytatasaként is értelmezhetd, €s ez mar az orszag egészét érinti és bemu-
tatja.’!” A filmet Magyarorszag soros EU-elnoksége alatt vetitették az idelatogato kiildottség-
nek. 2011. november 11-én, a Nemzetkozi Turisztikai Filmfesztival bécsi dijkioszto linnepségén
a Hungary — World of Potencials cim{i turisztikai promocios filmet 1400 promocios film koziil
a legjobb turisztikai reklamfilmek k6zé valasztottak.3?

A Hungary — World of Potentials kampannyal parhuzamosan ki kell emelni az unios elnokségi
feladatok ellatasaban rejlé kommunikacios potencialt, amelyet az akkori kormanyzat is felismert,
¢és amellyel egy koncepcionalisan atgondolt kommunikacids tevékenység parosult. A 2011 els6
félévében lezajlott magyar unios elndkség lehetdséget adott arra, hogy Magyarorszag megitélé-
sét formalhassuk az EU tagallamaiban. A kormanyzati szandék nem csupan a kiilsé orszagkép
megalapozasara kivant figyelni, hanem legalabb annyira fontos célkitizésként fogalmazodott
meg a magyar tarsadalom sajat hazajarol vallott, valamint az unios tagsaghoz kapcsolddoé atti-
tidjének erdsitése is. A helyszinvalasztasok, a tanacskozasok alkalmaval megtartott miivészeti
produkciok, a felkinalt gasztronomiai kiilonlegességek és a kiséroprogramok egyarant a magyar
sajatossagok, a magyar hagyomany és innovaci6 felvonultatasara helyezték a hangstlyt. Ennek
a kiterjedt kommunikacionak ugyanakkor volt egy hatranya: egyidejiileg tal sokat akart meg-
mutatni hazankbol.*!

A Think Hungary — More than expected (2013-2018) szlogenhez kapcsolddd imazsfilmben
mar ugyancsak egy dsszetett kép kdrvonalazodott, s ennek részeként is megjelentek a magyar
kulturalis értékek, az épitészeti remekmiivek, a gydgyvizek, a magyar tajak, a gasztronomiai
specialitasok és a magyar kreativitas. A szlogen arra utalt, hogy Magyarorszag sokkal tobb, mint
amire emlékeznek, amit sejtenck, amire szamitanak, amit képzelnek rélunk a hozzank latogato
vagy korabban mar nalunk jart turistak. Az (ij imazsfilm feladata volt, hogy megsziintesse
a Magyarorszagrol eddig kialakult sztereotipiakat, s levaltsa a kozhelyszamba mend ,,puszta”,
»gulyas”, ,,csikos” szimbolumokat. Ennek ellenére a kiilfoldi vendégek nagy része tovabbra is
ezen sztereotipiak alapjan azonositotta hazankat.?> Ezt a filmet az MT Zrt. mar nem csupan
protokollosztalya, a konzuli szolgalat, az akkori Balassi Intézet és a Nemzeti Kiilgazdasagi
Hivatal rendelkezésére is bocsatotta.’>

319 A 2009 oktoberében sziiletett Get Engaged cimii imazsfilm nem kimondottan Magyarorszag népszerii-
sitésére sziiletett, ugyanakkor fontos mérfoldké volt az orszagimazs épitésének torténetében. Olyan oldalrol
mutatta meg ugyanis az orszagot, amely eddig még nem keriilt be a kdztudatba. Felhivta a figyelmet arra,
hogy bar kis orszag vagyunk, rengeteg talalmany flizodik a magyarok nevéhez és sok mindent kdszon-
hetiink a magyar feltalaloknak. A film a Budapest Business Region nevii csoportosulas megbizasabol
késziilt. A kampanyfilm mind tizenetében, mind képi vilagaban ujszerii volt [BaLATONI (2018): 156.]

320 Dijat nyert a Magyarorszag-imazsfilm. Turizmus online, 2011. november 14.

321 BALATONT (2018)

322 VAGH Agnes — Kassa1 David: Az Gj magyar imazsfilm leszamolna a sztereotipiakkal. Turizmus online,
2013. oktober 31.

323 HorvATH Agnes: Think Hungary —more than expected! Uj imézsfilm Magyarorszagrol. Turizmus.com,
2013. oktober 31; PAPP-VARY (2020)
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A repiilétereken kisebb kampany volt a Full of expectations (2015), ami vélhetéen a ,,more
than expected” szlogen tovabbgondolasa volt.3**

A nemzetkozi érdeklddést kivaltd sportrendezvények az orszagba latogatd vendégeken tul
a kozvetitések altal rengeteg kiilfoldi nézot érnek el, ezaltal jelentés mértékben hozzajarulnak
az orszagimazs épitéséhez. Az ezekhez a nagyobb sporteseményekhez kapcsoldéddé médiamegje-
lenések soran ugyanis rendre megmutatjak a rendez6 orszag jellegzetes tajait, éptileteit, erésitve
kormanyzati Iépések kozott fontos allomasnak szamitott a 2017 nyaran megrendezett ,,vizes-
vilagbajnoksag”. Az az6ta eltelt években tobb tovabbi rangos nemzetkozi sporteseménynek lehe-
tett hazigazdaja Magyarorszag, ezek koziil is kiemelend6 a Giro d'ltalia kerékparos korverseny,
amelynek harom magyarorszagi szakaszat 2022 majusaban a tévékozvetitések révén tobb tizmillio
ember tekintette meg szerte a vilagban. Tovabbra is tomegeket vonz a Formula—I magyarorszagi
futama, ezt 2022-ben mar 37-edszer rendezhettiik meg. A torekvés az orszagimazs sportese-
mények altal torténd formalasara tudatos kormanyzati stratégia része. Ennek eredményeként
2023-ban Magyarorszag atlétikai vilagbajnoksagnak adhat otthont, és Budapesten rendezhetik
meg az UEFA labdarugo-Eurdpa-liga dontdjét is. Ezek mindegyike ujabb lehetéséget kinal
az orszag imazsanak épitésére.

Magyarorszagon sziikség lenne egy orszagmarka-épité koordinacios csucsszervre, azon-
ban tovabbra is az egyes agazatoknak vannak orszagmarkazo szervezetei. A turizmus 6szton-
zése elsésorban a Magyar Turisztikai Ugynokség feladata, a kulturélis diplomaciai feladatokat
a Kiilgazdasagi és Kiiliigyminisztérium, illetve a kiilfoldi magyar kulturalis intézetek latjak el.
Az export javitasa pedig a tobbi kdzott az Agrarminisztérium és az Agrarmarketing Centrum
hataskorébe tartozik.

A kovetkezokben ennek a négy intézménynek, illetve szervezetnek az orszagmarkazo tevé-
kenységét mutatom be.

A korabbi évekre jellemz0 szervezeti fragmentacié tovabbra is megmaradt tehat, azonban
valtozast hozott, hogy 2016 aprilisaban a kormany dontésének megfeleléen atalakult a magyar
turizmus szervezete, és 1étrejott a Magyar Turisztikai Ugynikség, amely a termékfejlesztéstol
a rendezvények koordinalasan at a kiilképviseletekig a turizmust érinté dsszes kérdéssel fog-
lalkozik. Ez a szervezet felel a magyar turisztikai kinalat piacra viteléért, a hazai és kiilfoldi
marketingtevékenység végzéséért.

2.4.1. A Magyar Turisztikai Ugyndkség kommunikacios tevékenysége

A Nemzeti Turisztikai Ugyndkség egyes feladatairdl szolo 61/2017 (I11. 20.) Kormanyrendelet
kimondta:

4. § (1) A turisztikai tigynokség javaslatot tesz a turizmusért felelds miniszternek a turizmust,
kiilonosen a turisztikai marketingtevékenységet, a turisztikai orszagmarka-fejlesztést, valamint
annak kiilfoldi és hazai kommunikaciojat illetén. 5. §. (1) A turisztikai tigynokség kidolgozza
a turisztikai orszagmarka-koncepciot és megvalositja a kapcsolddo stratégiai programokat, annak
teljes korii desztinacios és termékkindlati fejlesztését [...]"3%

324 PaPP-VARY (2020).
325 BALATONI (2018): 154.
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E jogszabaly értelmében céljuk egy olyan, a nemzeti értékeinkre és hagyomanyainkra fokuszalo,
eredeti, mindséget kifejez6 nemzeti arculat kiépitése, amely a turisztikai kinalatban vonzeréként
is megjelenik.>?® A szervezet a Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 — Turizmus 2.0-ban
azt fogalmazta meg, hogy 2030-ban Magyarorszagot ,,erds turisztikai orszagmarka” fogja jel-
lemezni.’?’

A kommunikacios eszkozok tekintetében elmondhat6, hogy a szervezet 70%-ban végez klasz-
szikus belf6ldi és nemzetkdzi imazskampanyokat, amelyek rendszerint 360 fokosak. Ez azt jelenti,
hogy minden platformon, minden médiumtipusban megjelentetnek hirdetéseket, legyenek azok
tv-, radio-, nyomtatott vagy outdoor hirdetések, illetve az elmult években egyre hangsulyosab-
bak voltak az online feliileteken torténé megjelenések (pl. weboldalak, banner hirdetések) is.
Ezenkiviil a nagyobb kiilfoldi szerkesztdségekkel valo egyiittmiikodés eredményeként tobb olyan
cikk jelent meg, amely hazank turisztikai kinalatat ismerteti. A szervezet tehat minden olyan
lehetséges feliileten jelen van, amely egy médiakampanynal szoba johet.

A magyar turisztikai szektor koordinacidjaért felelés szervezet kommunikacios tevékenységét
harom részre kell osztani: a jarvanyhelyzet el6tti, az az alatti és a jarvanyhelyzet utani idészakra.

A kreativ és a média teriilet igazgatojaval elkészitett interju eredményei azt tamasztottak
ala, hogy a nemzetkozi piacokon a szervezet tevékenységének célcsoportjat Magyarorszag
legfontosabb kiilddpiacai és azok a célpiacok jelentették a jarvanyhelyzet eldtti idészakban,
ahol még tovabbi névekedésre lattak lehetoséget. A vidéki térségek esetében a legfontosabb
kiildéteriiletek elsdsorban a kdrnyezé orszagok, illetve a V4 orszagai voltak, valamint kiilon ki
kell emelni Németorszag szerepét. Budapest esetében a nyugat-europai orszagok €s a tavoli, un.
long-haul piacok dominaltak, tehat els6sorban az USA, Dél-Korea, Kina és Izrael. A jarvany-
helyzet eldtti tematikus iizenetek a kiemelt turisztikai termékek, vagy pedig a kiemelt turisztikai
desztinaciok mentén épiiltek fel. A termékalapii kommunikacié sarokpontjat egyrészt az unikalis,
megkiilonboztetd értékiink, a gydgyviz jelentette. Masrészt az ezeréves kulturalis 6rokségiink
(vilagorokségek, épitett 6rokség, hagyomanyok), a természeti értékeink és a valtozatos gasztro-
némiai 6rokségiink alltak az lizenetek kdzéppontjaban.

A jarvanyhelyzetet megel6z06 id6szakban a turisztikai szervezet mar a fent emlitett stratégia
részeként valositotta meg tobbek kozott a Budapest — Spice of Europe (2018) Budapest-fokusza
kampanyt, amelyhez egy (ij Budapest-logo, egy 01j honlap és egy 0ij imazsfilm is elkésziilt. Emli-
tést kell tenniink tovabba a WOW Hungary kampanyrol is. Ez a kampanyiizenet a Wellspring of
Wonders szlogenbdl indult ki, amely Magyarorszagra mint a csodak forrasara utal.

A jarvanyhelyzet alatt valtozott a kommunikacioé tematikaja €s a célcsoportok kore is. 2020 ele-
jén belfoldon elinditottak a Vigydzzunk egymasral, az Egyiitt sikeriilni fog!, majd a Magyar-
orszag ujraindult! kampanyt. Az Gjabb lezarasok soran kezdték el a Jotettem kampanyt, amellyel
a hazhoz szallitas népszersitésével segitették a nehéz helyzetbe keriilt éttermeket. Az elsé jar-
vanyiigyi korlatozasok feloldasa utan mar nemzetkdzi szinten is elinditottak a kommunikaciot,
igy a Tervezgess!, aztan a Foglalj!, majd pedig az Utazz Magyarorszagra! izenetekre helyezték
a hangsulyt.

326 Magyar Turisztikai Ugynokség.

327 Magyar Turisztikai Ugynokség: Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia 2030 — Turizmus 2.0. Budapest,
2021. majus.

328 PAPP-VARY (2020).
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2020-ban a Spice of Europe imazsfilmsorozat legujabb elemeként jott 1étre a Budapest 365,
amelyben négy évszakon keresztiil mutattak be Budapestet.’?* A hirdetések el6szor azoknak
az orszagoknak a lakoit szolitottak meg 2020 nyaran, amelyek Magyarorszagtol autoval is elér-
het6 tavolsagban vannak. A koronavirus-jarvany utani helyreallas folyamataban ugyanis fontos
volt, hogy ne csak a belfoldi turizmus induljon el Gjra, hanem a hatarok megnyitasaval egy
idében fokozatosan elkezdjenek visszatérni a kiilfoldi utazok is. Ebben az idészakban az MTU
kampanyai soran el6szor nem csak sajat nyelviikon szolitottak meg az utazast tervezdket, de
minden célorszagban mas és mas kisfilmeket mutattak be, és a kiilonb6z6 célcsoportoknak kiilon-
boz6 lizeneteket fogalmaztak meg. Valamennyi filmben k6z6s volt, hogy felhivtak a figyelmet
Magyarorszag vizkincseire.*

A szervezet a jarvanyhelyzet utan varakozassal tekint arra, hogy visszaalljon a 2019-ben
tapasztalt kiemelked6 turisztikai vendégforgalom. Az europaiak, féként a szomszédos orsza-
gokbdl érkezok az utazasi korlatozasok feloldasaval egy id6ben Gjra elkezdtek Magyarorszagra
utazni, azonban a tavoli célpiacokrol érkez6 turistak szama még nem tudta elérni a jarvanyhelyzet
eldtti szintet.

A jarvanyhelyzet mellett az orosz—ukran haboru is hatassal van az utazasi dontésekre.
A habort kezdetét kdvetd 10-12 napban visszaestek a hazankba irdnyuld foglalasok, és jelen-
tds volt az utazasok lemondasa. Ezutan lassan visszaépiilt az Europan beliili kereslet. A tavoli
piacokon azonban még tovabbra is sziikséges hangstlyosabban kommunikalni azt az iizenetet,
hogy Magyarorszag biztonsagos uti cél.

2.4.2. A kiilfoldi magyar kulturalis intézetek kommunikécios tevékenysége

A Magyar Turisztikai Ugyndkségen kiviil a kulturalis diplomacianak és az orszagkép forméla-
sanak fontos nemzetkdzi intézményei a kulturdlis intézetek, amelyek a magyar kiilképviseleti
halézat részeként, szakmai onallésagukat megdrizve miikddnek 2016 6ta. Ezek — a Collegium
Hungaricumként miikddd intézetek kivételével — 2021. szeptember 1-je ota viselik Liszt Ferenc
nevét.?! A kiilfoldi magyar intézetek mara egy 24 orszagban miik6do, 26 kiilfoldi magyar kul-
turalis intézetet magaban foglald haldzatot alkotnak. Az intézetek célja és allami feladatként
ellatando alaptevékenysége Magyarorszag célkitiizéseivel dsszhangban, hogy széles kdrben
megismertessék nemzeti kulturalis 6rokségiinket, apoljak, fejlesszék hazank és a fogadd orszag
kozotti kulturalis és diplomaciai kapcsolatokat.’3

bemutassak az egyes célcsoportoknak azt, hogy Magyarorszag rendelkezik prémium minéségii
termékekkel és egyetemes értékii szellemi produktumokkal.

329 Budapest 365 cimmel Gij imazsfilm készilt a févarosrol. Mandiner, 2020. junius 27.

30 Személyre szabott lizenetekkel kampanyol a Magyar Turisztikai Ugynokség a kozeli orszagokban.
2020. junius 29.

31 2014-ben a magyar kiilpolitika szervezeti keretének ujragondolasa nyoman a teljes kiiliigyi-kiilgazdasa-
gi-kulturalis diplomaciai eszkdzallomany a Kiilgazdasagi és Kiiligyminisztériumhoz keriilt. Az atalakita-
sok részét képezte a kulturalis diplomaciai teriilet irdnyitasdnak, majd intézményrendszerének integralasa
(A kulfoldi magyar kulturalis intézetek halozata. Kulturalis diplomacia).

32 A kiilfoldi magyar kulturalis intézetek halozata. Kulturalis diplomacia.
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A kiilfoldon mitkédo magyar kulturdlis intézetek tevékenysége nem sziikiil le a tradicionalis
kulturalis definiciokra. A gasztronomia, a design, a digitalis technologia, az épitészet bemuta-
tasa egyenrangu a koncertekkel, a filmvetitésekkel és a kiallitasokkal. Az intézetek tevékeny-
sége foként az intézetnek otthont ado varosra terjed ki, am mindegyik magyar kulturalis intézet
torekszik arra, hogy kiterjessze programjait az adott varoson tulra is.

A megkérdezett magyar kulturalis intézetek anyagi lehetésége szerint a tevékenységek a tar-
sadalom egy-egy meghatarozott korére terjednek ki, vagy bizonyos esetekben a tarsadalom
minden rétegét igyekeznek elérni. Az intézetek célcsoportjat elsésorban a véleményvezérek,
a dontéshozok, a magasabb jovedelemmel rendelkezd helyi lakosok, az értelmiségi csopor-
tok, a szakértdi csoportok, a magyarbarat csoportok, a nemzetkézi kultiura és tudomany irant
érdekldodo kozonség jelentik, beleértve az adott orszagban élé magyarokat. A célcsoportoknak
egy kisebb korét alkotjak a Magyarorszag irant érdekl6do turistak. A tapasztalatok szerint még
azok az intézetek is igyekeznek célzottan kommunikalni, amelyek mindenkit a kdzonségiiknek
tekintenek az adott orszagban. Ezek az intézetek (pl. parizsi, pozsonyi, pekingi magyar kulturalis
intézet) is kiilonb6z6 programtipusokkal szolitjak meg a szegmentalt csoportokat, és minden
esetben korcsoportok szerint is szegmentaljak a programokat. A kiilonb6z6 brandeket, a kultu-
ralis vagy oktatasi termékeket kiilon-kiilon, csoportokra szabott kommunikacios eszkdzokkel
adjak at a kdzonségnek.

A napjainkban zajlo orosz—ukran habori megvaltoztatta az egyes orszagok kozotti viszony-
rendszert, és ennek kovetkeztében az intézetek tevékenységének célcsoportja is valtozast mutat
bizonyos esetekben.

A valaszado intézetek tevékenységének kommunikacioja jellemzéen a hagyomdanyos eszkézok-
kel valosul meg. A honlap, az Instagram, a Facebook, az online hirlevél, a tv- és a YouTube-rek-
lam, a podcast, a blog, az driasplakaton valo megjelenés, az imazsfilm, a nyomtatott programfiizet,
a rendezvény, a workshop, az eldadés-sorozat, a tanulmanyut jelennek meg a leggyakrabban
alkalmazott kommunikacios eszkozok kozott. Kiilon kiemelendd a Kinaban ismeretes WeChat,
valamint Oroszorszagban a Facebook orosz valtozata (Vkontaktye).’* 4 kommunikdcios eszkozok
kézott ugyanakkor emlithetiink specialis példat is: a berlini magyar kulturalis intézet kiilonleges
épiilete alkalmas az ablakan keresztiil kifelé torténd vetitésekre.

Minden megkérdezett intézet képviseldje kiemelte a szakmai egyiittmiikédések fontossagat,
mivel koltséghatékony megoldast jelent egy-egy nagy rendezvény mas szervezettel vald kozos
megszervezése. Az intézetek — a fellépdkon tilmenden — igyekeznek megtalalni azokat a stake-
holdereket is, akik a téma helyi szakértoi, akiket érdekelhet az adott téma. Az 6 véleményiik is
reklamértékkel birhat az adott orszagban ¢él6k szamara. Masfeldl a valaszadok hangsulyoztak
az egyittmiikodések fontossagat azokkal a kiemelkedd egyéniségekkel, akik kozvetitd szerepet
toltenek be a két orszag kozott.

A jarvanyhelyzet ellehetetlenitette az é16 események megrendezését, ugyanakkor a digitalis
technologiak és kommunikacids rendszerek térnyerését eredményezte. Az online kommunikdci-
oval at lehetett hidalni a tavolsagbeli korlatokat, ez pedig szélesebb kozdnség szamara is elérhe-
tové tette a kulturalis és a turisztikai tartalmakat. A megkérdezett magyar kulturalis intézetek
valamennyien gyorsan reagaltak az uj helyzetre. A franciaorszagi magyar kulturalis intézet
megrendelésére példaul azzal a szandékkal készitettek ismeretterjesztd filmeket, hogy azok mas

33 WeChat: Ez egy olyan fogalom, ami Eurdpaban ismeretlen. Kinaban nincs Google-alapt szolgaltatas,
ez egy sajatosan kinai szuperapplikacio, egy internetes platform, operacios rendszerre emlékeztetd jel-
lemzokkel.
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magyar kulturalis intézetek, kiilképviseletek, nagykovetségek szamara is elérheték legyenek.
A londoni magyar kulturalis intézet a magyar egészségkutatassal kapcsolatban szervezett tobb
online programot. A jarvanyhelyzet alatt Szerbia felé is intenzivebbé valt a kommunikacié. Korab-
ban Szerbia nem volt Magyarorszag kiemelt kiilddteriilete, mara azonban azza valt. A tapasztalat
azt mutatta, hogy a szerbek a sok bizonytalansag kdzepette szivesebben terveztek olyan utazast,
amely kiszamithato, amelynek célpontja autoval elérhetd tavolsagban van. Kinaban a kinai magyar
kulturalis intézet altal alapitott Kodaly Pont digitalis oktatasi programjabol vették at a mintat
a kinai digitalis oktatas fejlesztéséhez: azokra a sztenderdekre épitettek, amelyeket a magyar
intézet alkalmazott. A pekingi, a parizsi, a moszkvai magyar kulturalis intézetek tobbek kozott
a hungarikumokrol is készitettek online ismeretterjesztd sorozatokat a célk6zonség szamara.

A jarvanyhelyzet utan a kulturalis és oktatasi programok (koncertek, filmvetitések, kiallitasok
stb.) szervezésén feliil az intézetek az online térben is jelen vannak annak érdekében, hogy min-
den, ami teret kaphat, el is jusson a k6zonséghez. Az is lathato, hogy az intézetek tevékenységében
elterd az élé programok és az online tartalmak aranya. Az orosz, a német, a francia piacokon
példaul egyarant fontos a személyes és az online kommunikdacio, ezek kiegyenlitett aranyban
jelennek meg. Ezekkel a hibrid megoldasokkal azt a célkzonséget is képesek megszdlitani,
amelyet egyébként masként nem tudnanak elérni. Az emlitett gyakorlatoktol eltéréen a brit
piacokon a magyar kulturalis intézet altal végzett kommunikdacio 95%-a online formaban zajlik:
kozosségimédia-feliileten, hirlevélben, weboldalon. Nyomtatott programfiizetre mar nincsen
igény. A jarvanyhelyzet alatt egyébként is visszaszorult a személyes €s a nyomtatott formaban
megvalosulé kommunikacio. Napjainkban a kommunikacio 5%-a zajlik személyes részvétellel.
A belgradi kiilgazdasagi iroda tevékenységében is hangsulyos maradt az online kommunikacio.
A megkérdezett szakemberek ezt megfeleld eszkdznek tartjak az allando kapcsolattartasra,
s ezt egészitik ki évente egy-egy személyes jelenléttel zajlo eseménnyel. A jarvanyhelyzet el6tt
hetente 1-2 €16 rendezvényiik volt, ez a jarvanyidészak alatt évi 1-2 é16 rendezvényre csokkent.
A pozsonyi magyar kulturalis intézet vezetdje viszont azt hangsulyozta, hogy az online programok
nem valtottak be a hozzajuk fiizétt reményeket, ezért a programjaik személyes jelenléttel zajla-
nak. Az él6 program ugyanis tobb annal, mint egyszertien a kultura megjelenése: a személyes
kapcsolatok kialakitasara is lehetéséget ad.

2.4.3. Az Agrarmarketing Centrum €s a Hungarikum Szovetség tevékenysége

A Hungarikum GyUjteményben a masodik legnépszertibb kategéria az agrar- és élelmiszer-gaz-
dasagi termékek csoportja. Ennek magyarazatat az adja, hogy a hungarikummozgalom gydkerei
ahhoz az 1998-ban megalakult Hagyomanyok-izek-Régiok (HIR) elnevezésii vidéki 6rokség
programhoz nyulnak vissza, amely 1étrehozta Magyarorszag hagyomanyos és tajjellegii mezégaz-
dasagi termékeinek a gyiijteményét.** Masrészt a magyarsag nemzeti karakterjegyeit erételjesen

34 A hungarikummozgalomban az elsé jelent6s allomast a Vidékfejlesztési Minisztérium az Eurdpai Unio
Euroterroirs (Eurépa Vidékei) programjahoz vald csatlakozasa jelentette. A kezdeményezés keretében
a tagorszagok — koztiik Magyarorszag is — a mai napig kozel 4000 mez6- és élelmiszer-gazdasagi terméket
gylijtdttek Gssze. A program hazai megvalosulisa a Hagyoméanyok-izek-Régiok (tovabbiakban HIR) nevet
kapta. A HIR akkori célkitlizése egy olyan gytijtemény létrehozésa volt, amely tartalmazza Magyaror-
szag hagyomanyos ¢és tajjellegli mezégazdasagi termékeit, valamint hogy hozzajaruljon ezek gazdasagi
hasznositasahoz. [Agrarmarketing Centrum — Féldmiivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztérium (2002):
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meghatarozzak az élelmiszer-gazdasagi és gasztronémiai hagyomanyok. A hungarikummozga-
lom egyik elézménye volt az, amikor 2009-ben a Vidékfejlesztési Minisztérium megbizasabol
a korabbi Agrarmarketing Centrum kidolgozta az agrar- és mezdgazdasagi termékekhez kapcso-
16d6 HiR-védjegy hasznalatara vonatkozo palyazatot. 2016. jinius 15-t61 az Agrarmarketing Cent-
rum Nonprofit Kft. mar 6nalldan latja el a kozosségi agrarmarketing-tevékenységgel kapcsolatos
feladatokat az Agrarminisztérium iranyitasa alatt. A szervezet tovabbra is aktiv szerepet tolt be
a magyar agrarium és élelmiszer-gazdasag versenyképességének ¢és iizleti eredményeinek javi-
tasaban. Célja, hogy kozremiikdodésével a magyar agrarium nemzetkdzi szinten versenyképesebb
agazat legyen. Tevékenységiikkel hozzajarulnak egyebek kozott ahhoz, hogy segitsék a tudatos
fogyasztdi magatartast és erdsitsék a hagyomanyos és kézmiives termékek megismertetését. >

Tevékenységén keresztiil a magyar nemzeti értékek felkutatasat, dokumentalasat, népszerii-
sitését és a hagyomanyok megdrzését, ezen keresztiil pedig a magyarsagtudat erdsitését szolgalja
a Hungarikum Szovetség is. A szovetség tamogatni kivanja a helyi kozosségek értékteremté mun-
kajat, a kis- és kdzépvallalkozasok megerésodését, ezen keresztiil a magyar gazdasag fejlodését.

2.5. Az orszagimazs-kutatasok eredményei

Ebben az alfejezetben bemutattam a Magyarorszag ismertségére vonatkozo kutatasi eredménye-
ket, a hungarikumok ismertségét a kiilfoldiek korében vizsgald elemzéseket, valamint a magyar
lakossag Magyarorszaggal kapcsolatos attitiidjét és véleményét vizsgald kutatasi eredményeket.

2.5.1. A kiilfoldiek korében végzett, Magyarorszag ismertségét vizsgalo kutatasok

A 2000 és 2010 kozotti idoszakban a Magyar Turizmus Zrt. rendszeresen végzett Magyarorszag
ismertségére kiterjedd vizsgalatokat a kiilfoldi turistak korében. Ezt kovetden napjainkig azonban
kevés ilyen tipust kutatas sziiletett.

A Magyar Turizmus Zrt. 2000-ben kezdte el Magyarorszag mint turisztikai desztinaciod
ismertségének és imazsanak vizsgalatat a kiilfoldiek korében.?¢ A 2000 és 2010 kozotti vizs-
galatok azt mutattak, hogy orszagképiink meghatarozé elemét jelentette a kultira, s ezen
beliil a hagyomanyok, a népmiivészet, a zene és az épitészet. Altalanossagban a magyar ételek
(féként a magyar borok, a gulyas és a paprika) megjelentek tobb kiilfoldi orszagba szant pro-
mocidban is. A ,,puszta-piroska-paprika” tovabbra is meghatarozo volt a hazankrol kialakult
képben, ez azonban egyre inkabb kiegésziilt az egészségturizmussal, a kulturalis turizmussal,

Hagyomdnyok, Izek, Régick. Magyarorszig hagyomdnyos és tdjjellegii mezégazdasdgi és élelmiszer-ipari
termékeinek gyiijteménye. FVM Agrarmarketing Centrum Kht.; HORVATH Zsolt szerk. (2014): Minden
kézdsségnek vannak értékei — Az értékgyiijté mozgalom kezdete. Veszprém: Elhetd Balaton-felvidékeért
Egyesiilet; ZENTAI Andras (2015): Nemzeti értékeink megdrzése. A hungarikumok és a kéréjiik szervezédd
rendezvények Magyarorszdagon és kiilfoldon. Szakdolgozat. Budapest: Budapesti Gazdasagi Fdiskola,
Kereskedelmi, Vendéglatdipari és Idegenforgalmi Kar, 6.]

35 Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft.

336 Kiss Kornélia— SuLyok Judit (2007): Magyarorszag turisztikai imazsa. Turizmus Bulletin, 11(1-2), 2—11.;
JENES Barbara (2009): A ,,pusztaromantika” helye a magyar orszagimazsban. Kilatasok az Orszagmarka
Tanacs megalakulasa kapcsan. Marketing és Menedzsment, 43(2), 64-72.
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a varoslatogatasokkal. Budapest, a Balaton, a miiemlékek, a gyogyfiirdok, a magyar gasztronémia
valtak a legfontosabb imazselemekké.**’

A Budapesti Corvinus Egyetem 2004-ben végzett atfogod orszagimazs-vizsgalata a hazankban
tanulod kiilfoldi diakok véleményét vizsgalta. A 400 f6t bevonod kutatas eredményei azt mutattak,
hogy a kiilfoldi didkok Magyarorszagrdl alkotott képében is jelen van a Hortobagy és a ,,pusz-
ta-csikos-gulyas” kép. A spontan asszociaciok kozott szamos emlités érkezett ugyanakkor a ter-
mészeti szépségekre, a magyar kulturara és a konyhamiivészetre.** Ezt a vizsgalatot kovette egy
ujabb orszagimazs-vizsgalat a Budapesti Corvinus Egyetemen 2009-ben, amelynek ugyancsak
része volt az egyetem nappali tagozatos kiilfoldi hallgatoinak véleményét feltard kérddives vizs-
galat (N =105).%* Az els6 kérdés a Magyarorszaggal kapcsolatos spontan asszociaciok, valamint
kozvetve a felmeriilé orszagimazs-dimenziok feltérképezésére iranyult. A kutatasi eredmények
szerint a megkérdezettek egyharmadanak (31%) Magyarorszagrél a ,,sz&p orszag” gondolata
jutott eszébe eldszor. Kiemelten magas volt Budapest emlitése is (13,2%). A megkérdezettek
gyakrabban emlitették tovabba a konyhamiivészetet és a hungarikumokat is.

2.5.2. A hungarikumok ismertségét a kiilfoldiek korében vizsgald kutatdsok

Négy budapesti helyszinen végzett angol nyelvii kérdéives vizsgalataban Monostori Katalin
515 kiilfoldi turistat kérdezett meg. Vizsgalta a tobbi kdzott a Magyarorszaggal kapcsolatos
spontan emlitéseket és a Hungarikum Gyftijtemény elemeinek az ismertségét. A Magyarorszag-
gal kapcsolatos asszociaciok tekintetében tovabbra is a gulyas volt a vezetd fogalom (40%).
Ezzel azonos emlitési aranyt (40%) ért el a Parlament épiilete. Természetesen a megkérdezések
helyszinei is befolyasolhattak a spontan emlitéseket, ezért arra a kérdésre, hogy mi jut eszébe
Magyarorszagrol, kiemelten a nevezetes épiiletek szerepeltek (Parlament 40%, budai Var 25%,
Szent Istvan-bazilika 11%, H6sok tere 7%, Citadella 6%, Halaszbastya 4%, Zsinagoga 4%,
Operahaz 4%). A gulyas mellett tobb étel és ital is megjelent a listan, igy — a hagyomanyok-
nak megfeleléen — a paprika (16%), a palinka (9%) és a langos (4%) a legismertebb magyar
termékek. A magyar bor és a tokaji aszu 5%, illetve 2% eredménnyel keriilt a listara. A tokaji
aszu ismertségével azonos értéket tudhat magaénak a kiirtéskalacs is (2%). A Pick téliszalami
¢és az Unicum 3-3%-kal a lista kozépso részén szerepelt, a halaszlé 1%-kal a lista aljan kapott
helyet. Kiemelt helyen jelentek meg a fiirdok (14%). A hires emberek kdzott Puskas Ferenc (9%)
és Orban Viktor (5%) keriilt fel Magyarorszag kapcsan az emlitések listajara. A Sziget Fesztival
(2%) és a romkocsma fogalma (3%) a Rubik-kockahoz hasonlé emlitési arannyal szerepelt (3%).
A természeti értékek kozott a Duna (16%), a Balaton (3%), a Margitsziget (3%) és a Gellért-hegy
(2%) talalhato meg az asszociaciok kozott. Egyfajta korosztaly szerinti eltérés is kimutathato volt
a valaszok kozott: a gulyas emlitése példaul a 41 év feletti korosztaly korében volt tulreprezen-
talt, a Parlament épiiletének emlitése pedig a 26—35 éves korosztalynal volt magasabb aranyt.

37 SzoLLOsT Rita (2006): Magyarorszag imdzsa a kiilfoldi sajto tiikrében. Budapest: Budapesti Gazdasagi
Féiskola Kiilkereskedelmi Féiskolai Kar Nemzetkdzi Diplomdcia Szak; Kiss—SuLyok (2007); JENES (2009).
338 JENES (2005).
339 JENES (2013).

172



A paprika kiegyensulyozottan jelent meg a valaszok k6zott az egyes korosztalyoknal. A tokaji
bor emlitése azonban viszonylag alacsony volt minden korcsoportban.’*

A hungarikumok ismertségét az akkor a Hungarikum Gyujteményben szerepldé 56 érték
magyar és angol nyelvii listajanak a megmutatasaval tesztelték.**' Az eredmények azt mutat-
tak, hogy a legnagyobb ismertsége Budapest Duna-partjanak és az Andrassy ttnak volt (77%).
Ezt kovette a gulyasleves (73%), a Rubik-kocka (67%) és a csirkepaprikas (57%), majd ezek
utan jottek a fliszerpaprikak (55%, 42%) és a palinka (48%). A lista felsé savjaban nagyszamu
gasztronémiai érték volt talalhatd, mint példaul a kiirtéskalacs (40%), a szikviz (41%), a froces
(33%), az Unicum (33%), a libam4j (32%), a tokaji aszu (31%) és a gyulai kolbasz (30%). Szintén
30% feletti ismertséget mutatott a néptanc (30%), a magyar néta (33%), a magyar operett (38%)
és Puskas Ferenc (34%). 10% koriili, illetve annal alacsonyabb ismertséggel birtak az olyan,
a turistak szamara kevésbé kommunikalt értékek, mint példaul a mohacsi busojaras, a karcagi
birkaporkolt, a vizsolyi Biblia, a magyar akac, az alfoldi kamillaviragzat vagy a Béres-csepp.

Hat magyarorszagi egyetemen, 300 magyar és 300 kiilfoldi diak korében végzett kutatas
soran a hungarikumokkal kapcsolatban Péli Laszlo és szerzétarsai arra a kovetkeztetésre jutot-
tak, hogy a kiilfoldi hallgatok kevésbé ismerik a hungarikumokat, mint a magyar hallgatok,
illetve a hungarikumok kozott elsésorban az agrar- és élelmiszer-gazdasagi termékek ismertek
a 18-30 éves fiatalok korében. A felmérés alatamasztja egy, az eddiginél célzottabb orszagos
marketing sziikségességét, valamint a téma hangstlyosabb megjelenitését a hétkdznapokban,
kiilonds tekintettel a felsdoktatasi intézményekre. Ezen intézményekben prioritast kaphatnanak
a hungarikumokhoz kapcsolddd tematikus napok és hetek, amelyek hozzajarulnanak az orszag-
imazs tovabbi épitéséhez is.34

2.5.3. A magyar lakossag Magyarorszaggal kapcsolatos attitiidje és véleménye

A kiilsé imazselemek mellett a belsé imazselemeket is vizsgalando, a Magyar Turizmus Zrt.
évrol évre kutatasokat végzett a magyar lakossag Magyarorszaggal és a hazai utazassal kap-
csolatos attitiidjeirdl és véleményérdl is>® A szervezet 2006-ban a magyar lakossag nemzeti
parkokkal, természetjarassal és lovasturizmussal kapcsolatos attit{idjeit, majd 2008-ban a kultu-
ralis turizmussal kapcsolatos attitiidjeit €s utazasi szokasait vizsgalta. Ezekben a kutatasokban
amegkérdezettek a sajat hazajukat természeti értékekben gazdag, vilaghir( orszagnak tartottak,
és altalaban pozitivan értékelték a nemzeti parkok kinalatat. A magyar lakossag személyes atti-
tldjei pozitivak voltak a kulturalis turizmus kinalataval kapcsolatban is. Az eredmények azonban
azt is kimutattak, hogy noha a magyar lakossag elméletben elégedett volt a hazai kinalattal,

340 MonosTtorI Katalin (2016): A hungarikumok szerepe a hitelesség és az értékmegérzés teriiletén
a Magyarorszagra latogaté turistak szemszgébdl. In FEHER Andras et al. (szerk.): Hitelesség és Ertéko-
rientacio a Marketingben. Debrecen: Debreceni Egyetem Gazdasagtudomanyi Kar, 396—406.

31 A listat harom, a Hungarikum Gyftijteményben akkor nem szerepld, de az elézetes ismeretek alapjan
jelentSs ismertséggel rendelkez étellel, illetve egy logikai jatékkal egészitették ki. Igy a listara keriilt
a gulyas, a csirkepaprikas, a dobostorta és a Rubik-kocka is.

342 PELI Laszl6 et al. (2016): A hungarikumok magyarorszagi és nemzetk6zi megitélésének foébb aspektusai
az egyetemi hallgatok korében. Gazddlkodas, 59(6), 547-562.

33 HaLAssy Em&ke (2007): A magyar lakossag nemzeti parkokkal, természetjarassal és lovasturizmussal
kapcsolatos attitlidjei, utazasi szokasai és utazasi tervei 2006-ban. Turizmus Bulletin, 11(1-2), 33—43.
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ez még nem volt elegendd az utazasi motivaciohoz, azaz az utazasi attitidok nem voltak pozi-
tivak. Az egyes témaévek utan elvégzett kutatasok (pl. 2007-ben a Z6ld Turizmus Evét kovetd
kutatas) azonban mar azt mutattak ki, hogy a lakossagi attitid pozitivabb lett a nemzeti parkok
és a természetjaras iranyaban. Kiilonosen az Orség és a Hortobagy latogatottsaga és ismertsége
n6tt meg a hazai lakossag korében ebben az idészakban.

A korabbi vizsgalatok folytatasaként 2008-ban a Budapesti Corvinus Egyetem kutatoéi is
vizsgaltak a magyarok véleményét Magyarorszagrol. A kutatok egy 400 f6s mintan tartak fel
a hazankkal kapcsolatos spontan asszociaciokat az egyetem nappali tagozatos magyar nyelvii
hallgatdinak korében. Az eredmények azt jelezték, hogy ugyan a megkérdezettekben mar kevésbé
élt a ,,puszta”, illetve a Hortobagy képe, azonban a természeti szépségekre és a kulturalis érté-
kekre vald utalas valtozatlanul jelentés mértéki volt. A megkérdezettek tobbségének (51%)
Magyarorszagrol a haza, az otthon fogalma jutott eszébe eldszor. Kiemelt emlitésszamu volt
még a természeti adottsagokkal kapcsolatos vélemény is (,,sz€p tajakban gazdag orszag”, ,,szEép
természeti kornyezet” stb.). 4 gyakoribb emlitések kézott szerepelt Budapest, a konyhamivé-
szet és a hungarikumok. A kutatas az orszagképskala-vizsgalat keretében az orszag megitélését
is elemezte egy 4 fokozatl skalan (egyaltalan nem jellemzd, nem jellemzd, jellemzd, nagyon
jellemzd), 24 allitas mentén. Ezek szerint az emberek inkabb jellemzoének, illetve nagyon jellem-
z0nek tartjak az alabbi allitdsokat: ,,Fényes multa, nagy torténelmii orszag”; ,,Sokat szenvedett
orszag”; ,,Rosszkedvli, pesszimista orszag”; ,,Nagy sportteljesitmények orszaga”; ,,Nagy tudo-
manyos teljesitmények orszaga”; ,,Nagy kultaraju orszag”; ,,Sz¢p tajakban gazdag orszag”.3*

Osszegezve a fent bemutatott orszagimazs-vizsgalatok eredményeit, lathato, hogy mig a belsd
imazs tekintetében hazank lakossaga egyre kevésbé azonosult a ,,puszta-csikds-gulyas” elemek-
kel, addig a kiils6 imazsban a ,,pusztaromantika” még fontos eleme volt az orszagképnek. Ezzel
kapcsolatban felmeriilhet a kérdés, hogy vajon a tudatos orszagképépitésnek torekednie kell-e
arra, hogy a mar Iétez6 képet fokozatosan megvaltoztassa és kiszoritsa a magyar orszagimazsbol,
vagy létének az eldnyeit kihasznalva tovabbra is érdemes azt alkalmazni.’* A legjobb megoldas
vélhetGen az lenne, ha egyszerre sikeriilne kihasznalni a 1étez6 imazsbol fakado elonyoket,
ugyanakkor modern és vonz6 01j imazselemeket is be tudnanak vezetni. Ezt a torekvést fejezik
ki mar a 2000-es évek eleje ota alkalmazott, a korabbi alfejezetben is érintett kommunikacios
elemek, amelyek kdzo6tt a magyar tajak €s a gasztrondmiai specialitasok mellett szerepet kapnak
az épitészeti emlékek, a gyogy- €s a termalfiirdok, valamint a magyar kreativitas is.

3. A hungarikumok szerepe az orszagimazs formalasaban

Az orszagimazs formalasért felelds szakmai szervezetekkel készitett, félig strukturalt interjuk
soran azt vizsgaltam, hogy e fenti szakmai szervezetek marketingkommunikacio és orszagmar-
keting terén végzett, valamint diplomaciai tevékenységiik soran mely hungarikum termékeket
hogyan, milyen eszk6zokkel és milyen eredményességgel hasznaljak a Magyarorszagrol alkotott
kép formalasa érdekében. Ebben a folyamatban tehat arra kerestem a valaszt, hogy a hungari-
kumok milyen szerepet toltenck be az orszagimazs formalasaban.

344 JENES Barbara et al. (2008): Az orszagimazs mérhetésége elméletben és gyakorlatban. A magyar orszag-
imazs felmérése az egyetemistak korében. Marketing és Menedzsment, 42(5—-6), 137-149.; JENES (2009);
JENES (2013).

345 JENES (2009).
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3.1. Bevezetés: alapvetések

A téma bevezetéseként az interjuk soran megkérdezett szakemberek véleményét ismertetem.

A valaszaddk a hungarikumokat olyan sajatos tudast hordozé kommunikécios eszkdzként
értékelik, amelyek segitségével Magyarorszagot egy kiilonleges, valtozatos, egzotikus turisz-
tikai desztinacioként lehet bemutatni. A hungarikumok olyan jellegzetes, csak a magyarsagra
jellemzé értékek, amelyek révén a vildg mas orszagaiban ¢16k Magyarorszagra, a magyarokra
asszocialhatnak. A hungarikumok ezért az orszagimazs formalasaban is meghatarozé szerepet
tolthetnek be.

Magyarorszagon a hungarikumokat 2012-ig hivatalosan nem vették lajstromba, €s nem léte-
zett egységes szabalyozas arra nézve, hogy mi lehet hungarikum. A szabalyozas alapjan ma
hungarikumma valhatnak példaul a magyar nemzetiségii tudésok eredményei, a magyarorszagi
kulturalis értékek, miivészeti alkotasok, a magyar élelmiszertermékek, az dshonos vagy neme-
sitett allat- és ndvényfajtak vagy akar Magyarorszag természeti értékei is.

A Magyar Turisztikai Ugynokség szakértdjével készitett interju ramutatott arra, hogy
Magyarorszag mint desztinacio alacsony ismertséggel rendelkezd orszagnak szamit. Az eddig
elvégzett orszagimazs-kutatasok alapjan az lathatd, hogy Budapest 1ényegesen ismertebb,
mint Magyarorszag egésze. Amikor a kutatok arrol kérdezték a Magyarorszagra latogato-
kat, hogy mi az, hogy hungarikum, mi annak az esszencija, akkor a valaszok még kisebb
mértéki ismertséget mutattak. A kiilfoldiek nem igazan értik, mit foglal magaba a hungari-
kum fogalma. A turistadk nem magaval a szdval talalkoznak, hanem azokkal a termékekkel,
amelyeket ez a sz6 takar. A hungarikum szdval valdjaban csak az talalkozik, aki mélyebben
érdeklédik a magyar kultara irant.

A szakemberek kiemelték azt is, hogy az orszagkép megformalasanal nem az szamit kiindulasi
pontnak, hogy mi a hungarikum, és hogy az hogyan kapcsolodik Magyarorszaghoz, hanem az,
hogy melyek azok az értékek, amelyeket az adott célcsoportok Magyarorszaggal azonositanak.
Az orszagimazs-formalasban abbdl kell kiindulni, hogy a célcsoport szamara mik a vonzo érté-
kek, nem pedig abbol, hogy a magyarok mit tekintenek hungarikumnak, és hogy szamunkra
mik a kiemelked6 értékek.

Ezért a megkérdezett kiilfoldi magyar kulturalis intézetek sem igy kommunikalnak, hogy
a hungarikumok gyjteményét népszerisitik, hanem példaul gasztrondémiai rendezvényeket szer-
veznek, ahol felvonultatjak a magyar bort, a fliszerpaprika-6rleményt vagy a magyar néptancot.
Ez azért is célravezetd stratégia, mert egy-egy hungarikum bemutatasara esetleg mas termékeket
(akar olyanokat is, amelyek a hungarikumok koz¢é nincsenek besorolva) is ra lehet flizni.

A szakemberek Osszességében jonak tartjak, hogy a hungarikumoknak van egy — féként
Magyarorszagon hasznalt — 6sszefoglald neve, egy ernydmarkaja, 1ényegében egy intézménye.
A hungarikumok ,,hivoszo6t” jelentenek azok szamara, akik szeretnék megismerni a magyar
kultarat. Azok a szakteriileti kategoriak, amelyekbe a hungarikumok gytjteményén beliil beso-
roltak az egyes hungarikumokat, majdhogynem lefedik Magyarorszag kiemelt turisztikai termék-
kategoriait. Azok a turisztikai kinalati elemek, amelyek miatt érdemes Magyarorszagra latogatni,
amelyekre a szakmai szervezetek hangsulyt helyeznek a kommunikaciojukban, a hungarikumok
gyljteményében is nagyrészt visszakdszonnek. A kiilfoldiek kdrében azonban a hungarikumokat
nem feltétleniil hungarikumként kommunikaljak, hanem a magyarsag kiemelked6 értékeiként.
Ezzel kapcsolatban a valaszadok latnak még teret a fejlodésre. A hungarikum ernyémarka kom-
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3.2. A hungarikumok szerepe az orszagimdzs formalasaban

Az interjuk eredményeivel 0sszhangban Tozsa Istvan és Zatori Anita is kiemelték, hogy a hun-
garikumok nemzeti érdeket képviselnek, mivel egyrészt a nemzeti identitastudat meghatarozo
elemei, mdsrészt orszagimazs-formalo funkciojuk van, és kiemelend6 a gazdasagi jelentdségiik
is. Egyediségiik miatt magas exportpotencial rejlik benniik, nem mellesleg a hazai piacon is
egyre meghatarozobb markaértéket képviselnek.3#

A magyarsagot kifejezo értékek 6sszessége lokalis kulturaként jelenik meg a globalis piacon,
miutén globélis viszonylatban a nemzeti szint lokalisként is értelmezhet6. Igy lehet az, hogy
a hungarikumokkal, mint példaul a bajai halaszlével, a makdi hagymaval vagy a tokaji borral
az egész nemzet azonosithatova valik. Az itt ¢l6k azonosulni tudnak ezekkel az értékekkel,
masok pedig ezek segitségével itélhetik meg az adott orszagot.*¥’

Az orszagimazs és a hungarikumok 0sszefiiggésének alatamasztasara a Turizmusfejlesztok
¢és Tanacsadok Szovetsége is elkészitette a versenyképesség nyolc pontjat. Ebben azt hangsu-
lyoztak, hogy minden hungarikum eréforras lehet a turisztikai termékfejlesztésben. Ugyanakkor
arra is felhivtak a figyelmet, hogy a hungarikumok nincsenek integralva napjaink turizmusaba
fontossaguknak és lehetdségeiknek megfelelden: a nemzeti értékeink jelen vannak ugyan, azon-
ban hidnyzik az atgondolt, megtervezett, hatékony, széles korii integralasuk a termékképzésbe
¢és -fejlesztésbe. Ehhez a turisztikai szakmanak is részt kell vennie a nemzeti értékek azonosi-
tasaban és a telepiilési, tajegységi, megyei és agazati értéktarak 1étrehozasaban. Az ajanlas arra
is felhivta a figyelmet, hogy kiilon megfontolast igényel a hataron tuli értékek mobilizalasa,
hiszen a hatar menti magyar értékek bevonasa a termékképzésbe mindkét orszagot gyarapitja,
és egyhttal a szakmai egyiittmiikddések minden elényét, igy a kinalat bévitését és a keresleti
piacok szélesitését kinalja. Az egyes szakagak egyiittmikodése 1) ,,egyediséget” hozhat 1étre,
ezzel 0sszefiiggésben indokolt a hungarikum értékeink kultartdrténetének kidolgozasa, ami
sziikséges egyebek kozott a brandsztori megalkotasahoz is. Ezzel egyiitt komplex megkdzeli-
tésii, piackutatasokra alapozott, egylittmikddésben megvalosuldo marketingtevékenységre van
sziikség, amely figyelemmel van a fogyasztdi szokasok valtozasara.’*®

A turisztikai szakérték megerdsitették tehat, hogy a hungarikum-csiicsteljesitmények
az orszagimazs aktiv formaloi is egyben. Ezzel 6sszefliggésben Tozsa és Zatori ugyancsak meg-
fogalmaztak azt az ajanlast, hogy a hungarikumokat (pl. épitett 6rokség, természeti képz6dmé-
nyek) turisztikai attrakcioként (is) sziikséges kezelni az illetékes szervezeteknek. Mas jellegii
hungarikumok esetében (pl. gasztronomiai, miltvészeti €s kiilonféle tevékenységeken alapuld,
hagyomany jellegii hungarikumok) pedig a kiallitasok és a fesztivalok jelenthetnek jo eszkozt
az adott hungarikumnak a fogyasztok korében torténé népszersitésére.>*

Tozsa és Zatori kiemelte a hungarikumoknak mint ajandéktargyaknak a szerepét is mind
a belféldi, mind a kiilfoldi turistak élményszerzése soran. A vasarlok egyes hungarikumokat
szuvenirként, ajandéktargyként keresnek, azonban fogyasztasi célu felhasznalasra is késziilnek

346 TozsA Istvan — ZATORT Anita (2013): Hungarikumok. Turizmus-vendéglatas szakos BA hallgatok részére.
Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem Gazdalkodastudomanyi Kar, Kérnyezettudomanyi Intézet, Gaz-
dasagfoldrajz és Jovokutatas Tanszék, Turizmus Kompetencia Kozpont.

347 Boros Lajos (2010): Foldrajzi alapkategoriak gazdasagfoldrajzi kontextusban. In MEszAROS Rezs6 et
al.: 4 globalis gazdasag foldrajzi dimenzioi. Budapest: Akadémiai Kiado, 38—54.

348 BRACHNA Janos et al.: Hungarikumok a turizmusban. Turizmus online, 2012. majus 13.

39 TozsA—ZATORI (2013).
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arucikkek. A szuvenirek rendeltetése, hogy az utazas végeztével is fenntartsak a fogadoteriileten
szerzett élményeket, és igazoljak, hogy a turista meglatogatta az adott desztinaciot. Az ajandék-
targyak meghatarozo6 szimbolikus értékkel birnak, élményhordozo szerepiik van. Ezért is nagy
jelentdségli a turizmusban valé megjelenésiik, mivel egytttal az orszagrol kialakitott képet is
formaljak. A szuvenirként vasarolt hungarikum termékek emellett katalizatorként hathatnak,
hiszen a megajandékozottak érdekeltté valhatnak abban, hogy jra felkeressék a célteriiletet.’

A hungarikumok azonban nemcsak ajandéktargyakként, hanem turisztikai termékként is
hatassal vannak az orszagimazsra. Kiss Eliza példaul kiemelten is foglalkozott a magyar bornak
az orszagmarketingben betoltott szerepével. Arra a kérdésre kereste a valaszt, hogy miként lehetne
amagyar boroknak az orszagban vendégeskedo kiilfoldiek korében torténd megismertetése érde-
kében, akar a diplomaciai csatornak igénybevételével is, hatékony segitséget nyujtani. A szerzd
megallapitotta, hogy a magyar bor brand és hungarikum (tokaji asz, egri bikavér) is egyben,
ezzel egylitt az imazsformalas legfontosabb eszkdze egy jol kivalasztott régid vagy borvidék (pl.
Balaton, Tokaj, Villany stb.) marketingszempontbol valo felépitése lehet. A magyar bor arculata
mar kialakult, és annak bevezetése eredményesnek tlinik, ez pedig hozzajarulhat a borszektor
megerdsodéséhez és az orszagrol alkotott pozitiv kép formalasahoz.!

Kaposzta Jozsef és szerzétarsai a Magyar Ertéktarban nyilvantartott négy eredetvédett
palinka — a békési szilva-, a gonci barack-, a kecskeméti barack- és a pannonhalmi torkoly-
palinka — teriileti hatasainak vizsgalatat végezték el. A megkérdezettek a vizsgalt termékek
hozzajarulasat az orszagimazshoz nem konkrétan, mint ,,génci barack”, ,,pannonhalmi térkoly”
stb., hanem mint ,,jo palinka” nevesitették. Vizsgalatuk szerint a hungarikum mint védjegy nem
jelent jelentds vonzerdt a kiilfoldi turistak felé. A vizsgalt termétajakra érkezo kiilfoldi latogatok
magarol a hungarikumrol — mint egyfajta védjegyrol — valdsziniileg nem hallottak. A palinkat nem
hungarikumként keresik tehat, hanem mint j6 mindségii palinkat, amely helyben megtalalhato.
A kutatas a palinkak nemzetkozi ismertségét jelen allapotaban még csekélynek itélte meg.’>?

A hungarikumok kéré szervezédd rendezvények is népszeriiek mind a magyarorszagi lakossag,
mind a turistak korében, ezért alkalmasak arra, hogy hozzdjaruljanak az orszagmarka-épités-
hez. Az Orszagos MezOgazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitds és Vasar, a Hungarikum Feszti-
val — Mindségi Magyar Termékek Kiallitasa és Vasara, a 2014-ben el6szor meghirdetett Orszagos
Palinka- és Torkolypalinka Verseny, a Magyar Orszagos Palinkaverseny Gyulan, a keceli Kar-
pat-medencei Palinka- és Parlatverseny vagy a Sziget Fesztival ,,Hungarikum faluja” egyarant
azt a célt szolgalja, hogy a hungarikumokon keresztiil bemutathassuk értékeinket.’>

Ugyanakkor a kilfoldi turisztikai piacokat c€lzo, hungarikum témaja rendezvények is
fontos szeletét jelentik az orszagmarka-épitési torekvéseknek. Ilyen esemény volt az Auf nach
Ungarn — linzi Magyar Napok (2013), amely tobb egyiittmikddo szervezet kozott a Magyar
Turizmus Zrt. és a Balassi Intézet — Collegium Hungaricum kdzos szervezésében valosult meg.
A ,,Fel Magyarorszagra” szlogennel meghirdetett haromnapos nagyrendezvényen haromszaznal

30 TézsaA—ZATORI (2013).

31 Kiss Eliza (2019): Orszagmarketing esettanulmany: a magyar bor markaépitése és piaci pozicionalasat
eldsegitd orszag stratégia rendszere. In Tozsa Istvan (szerk.): Hungarikumok és nemzeti értékvédelem.
Els6 egyetemi tankonyv. Nemzeti Kozszolgalati Egyetem Allamtudomanyi és Kozigazgatasi Kar Vezet6-
¢és Tovabbképzo Kozpont. Budapest: Dialog Campus Konyvkiado, 87-97.

352 KAroszTa Jozsef et al. (2015): Hungarikumok teriileti jelentGségének vizsgalata, kiilonds tekintettel
a palinkara. Tér és Tarsadalom, 29(4), 139—-153.

353 BALATONI (2018).
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tobb kézmiives, borasz, turisztikai és gasztronomiai szolgaltatd, mezdgazdasagi termeld, hun-
garikumokat eléallitdé szakember, valamint zenei €s tanccsoport képviselte hazankat. Az ese-
mény szandéka — egyebek kozott a ,,Hungarikum Falu” programelem létrehozasaval — hazank
tradicidinak, egyedi nemzeti arculatanak bemutatasa volt.** Ki kell emelni 4 Magyar Erték
és Szépség — Hungarikumok cimii, harom héten at tart6é rendezvénysorozatot is, amely 2014-ben
a Hungarikum Bizottsag tamogatasaval jott 1étre az Amerikai Egyesiilt Allamokban. A program-
sorozat keretében megvalosuld kiallitasok és divatbemutatok hat helyszinen, koztiik Washing-
tonban, New Yorkban, Miamiban és Sarasotaban zajlottak.’> Ugyanabban az évben valosultak
meg el6szor az 6t napon at tartdé Magyar gasztronomiai napok Madridban is a Foldmuvelésiigyi
Minisztérium, Magyarorszag Madridi Nagykovetsége és a Magyar Turizmus Zrt. k6z0s szerve-
zésében.’* Az ezt kovetd évben, 2015-ben a fél éven at tartdé Milandi Vilagkidllitason Magyar-
orszag harom integralt témakorben jelent meg: egészséges hagyomanyok; Magyarorszag, a viz
orszaga; orokség a jovonek. A kiallitas a hungarikumok és képviseldik szamara is lehet6séget
adott a megjelenésre.*’

Bizonyitast nyert, hogy a magyar kézmiives termékekkel, ételekkel, alapanyagokkal kapcso-
latos ismeretek a személyes élmények alapjan rogziilhetnek elsdsorban, a turistak ezek alapjan
dekodoljak az orszag értéktarat. A személyes megtapasztalas hosszi tavon is befolyasolhatja
a kiilfoldiek késébbi vasarlasi szokasait, ezért fontos, hogy a magyarorszagi vendéglatas, a kul-
turalis programkinalat, az ajandékboltok igényes, valodi magyar karakterrel legyenek kialakitva.
Ezek mind hozzajarulhatnak a magyar kultira megismertetéséhez.’>®

Ezt a megallapitast erdsitették meg Notari Marta 2008-ban végzett, élelmiszer-fogyasztoi
magatartast vizsgald kutatasanak az eredményei is. A szerz0 a sziirkemarha- és a mangalicafo-
gyasztas jellemz0it vizsgalva ravilagitott arra, hogy a kiilfoldi fogyasztok a személyes élmény
miatt kedvelik a hungarikumokat. Ez vagy a termékhez kotodott (sajat lakohelyén mar vasarolta
¢és kedvezden itélte meg), vagy a hazankban eltoltott id6 alatt szerzett kedvezo tapasztalatokon
alapult. Ez azt jelenti, hogy masképpen (elénydsebben) itéltek meg egy terméket, ha az olyan
orszagbol szarmazott, ahol eltdltdttek valamennyi id6t, és megint masképpen, ha csak a médian
keresztiil hallottak rola. Minél inkabb ismerték az adott orszag termékeit a kiilfoldi valaszadok,
annal kedvezdbben itélték meg azokat. Az orszdageredet nagyobb hatassal volt a termékitéletre
vagy a vasarlasi szandékra, ha a fogyasztonak volt tapasztalata, élménye az adott orszdagrol
és termékeirdl. >

A fenti példak alapjan elmondhat6 tehat, hogy a hungarikumok az orszag megkiilonbéztetd

Jegyeikent szolgalnak, igy azok ismertsége a Magyarorszagra latogato turistak orszagképének
kialakitasaban ugyancsak meghatdarozo. A hungarikumokkal a Magyarorszag-kép megalko-
tasanal szamolni kell, sot egyre hangsiilyosabb eszkéze kell hogy legyen a brandépitésnek.

3% GyARMATI Petra: Az Operencian tal Magyarorszagrél mesélnek. Turizmus online, 2013. méajus 16.;
BarLaTont (2018).

355 BALATONT (2018).

356 Magyar gasztrondémiai napok Madridban. Turizmus.com, 2014. oktober 21.; (2018).

37 DomINEK Dalma Lilla (2016): A 2015. évi milanoi vilagkiallitas tizenetének és befogadasanak kérdései.
Tudasmenedzsment, 17(1) (kiilonszam), 256-262.; BALATONI (2018).

358 MoNOSTORI (2016).

359 NOTARI Marta (2008): A kertészeti- és élelmiszeripari hungarikum termékek primer vizsgdlata, kiilonos
tekintettel a Dél-alféldi Régiora. Doktori értekezés. Budapest: Tajépitészet €s Dontéstamogatd Rendszerek
Doktori Iskola. Budapesti Corvinus Egyetem.
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A hungarikumok kozvetit6 elemként szolgalhatnak egy-egy turisztikai célteriilet felkeresésében
¢és megismerésében. A hungarikumainkra alapozva olyan egyedi ,,orszagtermék” hozhato 1étre,
amelynek birtokaban mas orszagok kinalataval is felvehetjiik a versenyt.**

Mindazonaltal az is megallapithatd, hogy a hungarikumok t6bbsége napjaink turizmusaban
még nem jelent kiemelt turisztikai vonzer6t (kivételek ez alol Budapest vilagorokségi helyszinei).
Annak érdekében, hogy motivacids szerepiik jelentésebb legyen, sziikséges, hogy a marketing-
stratégiaba beépitsék a nemzeti értékeket, €s a megfeleld célpiacok kijelolése utan marketing-
munkat végezzenek a megismertetésiikre.

3.3. Magyarorszaggal és a magyarsdaggal azonosithato hungarikumok

A megkérdezett intézetek képvisel6i a magyarsaggal azonosithatd hungarikumok kézott foként
agraripari, élelmiszeripari €s gasztronomiai termékeket neveztek meg. Jellemzden a hunga-
rikumok kozott az agraripari termékek népszertibbek, mint a kulturalis rokségek. Emellett
a hungarikumokkal kapcsolatos emlitések kozott gyakran szerepeltek olyan orszagszimbolumok
(pl. a Balaton, a Rubik-kocka vagy a gdmbdc), amelyek (még) nem szerepelnek a hungarikumok
gyljteményében.

Az interjukban leggyakrabban a gulyasleves, a tokaji bor, a tokaji aszu, az egri bikavér,
a hizott libabdl eldallitott termékek, valamint a csipds és a csemege fliszerpaprika-6riemény
neve hangzott el. Az élelmiszeripari termékek koziil kiemelendo a tokaji bor, amely a legismer-
tebb és legnépszeriibb termék a megkérdezett kiilfoldi magyar intézetek célesoportjai korében
(6. tablazat).

A hungarikumok k6zé szamitott magyar szellemi termékek koziil t6bb orszagban nagy elis-
merés dvezi a Kodaly-modszert (pl. Kina, Nagy-Britannia, Franciaorszag). A magyar kultura-
lis intézetek minél szélesebb rétegekhez szeretnék eljuttatni ezt a nagy multi zenepedagdgiai
modszert. Erre alapozva hozta 1étre a kinai magyar kulturalis intézet Pekingben a vilag els6
Kodaly-moédszertani kdzpontjat. Parizsban is nagy a kereslet a Kodaly-modszerre, amit az is
jelez, hogy a zenei nevelés magyar modszere bekeriilt a francia zenetanarok éves képzési prog-
ramjaba. Az elébbi jo gyakorlatok mellett a londoni magyar kulturalis intézet részérdl is azt
hangsulyoztak, hogy a Kodaly-modszer Londonban mindenki szamara elérhetd, aki komolyzenei
tanulmanyokat kivan folytatni.

Tobb orszagban (pl. Oroszorszagban, Nagy-Britannidban) egyértelmiien Puskas Ferenc
nevét emelték ki mint a leghiresebb magyarét. Ugyanakkor jol ismert a szaztagu ciganyzenekar
is példaul Lengyelorszagban vagy Oroszorszagban. Moszkvaban a koronavirus-jarvany el6tt
minden év januarjaban fellépett az egyiittes.

A hungarikumok listajara felkeriilt magyar vilagoréksegek (kiemelten a budai Var és a Duna-
parti panorama) mellett nagy figyelmet kapnak az orszag tovabbi kiemelt tdji értékei is, igy
a Balaton, a magyar fiirdék (f6ként Budapest és Héviz), valamint a borvidékek (Tokaj, Eger,
Szekszard, Villany, Balaton-felvidék).

A targyi produktumok korébdl kiemelendd a Zsolnay és a herendi porcelan. Ezek tobb
orszagban is (pl. Kina, Szerbia, Lengyelorszag, Franciaorszag, Oroszorszag) elismert terméknek
szamitanak, s tobbféle formaban megjelennek ajandéktargyként is.

360 ZENTAT (2015); BALATONT (2018).
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Ezenkiviil a magyar népi himzéskincsnek a kortars divattervezésben és az iparmiivészetben
megjelend ujragondolt formdi is tobb orszagban jelentenek vonzer6t (pl. Kina, Franciaorszag).
Ezeknek az értékeknek a bemutatasa érdekében az érintett magyar kulturalis intézetek egyiitt-
miikodnek nemzetkézi hirti divatmarkéakkal, valamint a Magyar Divat & Design Ugynokséggel.

Vannak olyan termékek, amelyek nem relevansak egyes orszagokban. Ez részben exportalasi
nehézségekre vezethetd vissza, ami miatt a termék nem tud megjelenni az adott orszag piacan.
Masrészt ezek a termékek vagy nem eléggé ismertek, vagy az adott orszag rendelkezik mar
hasonlé tipusu termékekkel, igy nem tudnak kelld érdeklédést kelteni az adott orszag lakossaga
korében.

Szerbia, Oroszorszag vagy Kina esetében példaul a Pick szalamit emelték ki mint ilyen ter-
méket. Szerbiaba a sertéspestis miatt hosszu ideig nem lehetett Pick szalamit bevinni, és ez most
is nagyon szigoru feltételekhez van kotve. Ezért a Pick szalami jelenleg alig érhetd el a szerb
lakossag korében. Kereslet viszont lenne ra, Belgrad egyik ismert pékiizletlancaban szivesen
arusitananak Pick szalamis szendvicseket.

Kinaba a magyar szalamik és fiistolt termékek bevitele azért nem mitkodik, mert azok olyan
Osszetevoket tartalmaznak, amelyek bevitelét nem engedélyezik. Kinaban az olyan gasztro-
némiai késztermékeket tudjak eldnnyel piacra vinni, amelyeknek alapanyagai beszerezheték
és eldallithatok az orszagban. Oroszorszagba ezzel szemben akadaly nélkiil lehetne szallitani
Pick szalamit, am az oroszok kdrében még nem eléggé ismert ez a termék.

A 6. tablazatban azokat a hungarikumokat jelenitettem meg, amelyek érdeklodést keltenek
az adott orszag lakossaga korében. Kiemeltem azokat az orszagszimbolumokat is, amelyek ugyan
nem hungarikumként, de jelen vannak a koztudatban. Kiilon jeleztem azokat a hungarikumokat,
amelyek az interjuk alapjan kevésbé szamitanak érdekesnek az adott orszagban.

6. tablazat: A megkérdezett magyar kulturalis intézetek dltal emlitett erdteljesen hato, valamint gyen-

gébben haté hungarikumok és orszagszimbolumok

Hungarikumok
Erételjesen hat6 hunga- Gyengé})ben ha}té Az adott (?Tsz'ég és orsz:igszimb()]!l-
rikumolk &5 orszégszim- lrlungarrlkm‘nol\ . szempont]'abol mok, amel)'felfn‘e'lt,
bélumok és orszagszimbolu- nem relevans a kommunikicidjara
1111) hungarikumok nagyobb hangsulyt
kellene helyezni
hungarikumok: fiirdék | hungarikumok: maty6 himzés, -
(Héviz); tokaji bor; Puskas Ferenc élet- | kalocsai himzés;
Budapest vilagorokségi | mive; egri bikavér; | Pick szalami
helyszinei Unicum; herendi
orszagszimbolumok: és Zsolnay por-
Szerbia szerb kulturalis értékek | celdn; hizott libabol
(szerb temp]om — Szent- eloallitott termékek;
endre; szerb egyhazi kiirtéskalacs
muzeum); fiirdok (Sze-
ged, Morahalom, Mako);
Szeged varos
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Erdételjesen haté hunga-

rikumok és orszagszim-
bélumok

hungarikumok: tokaji
bor; Héviz

Gyengébben hato
hungarikumok

és orszagszimbolu-
mok

hungariumok: gulyas-
leves; csipds fliszer-
paprika-6rlemény;
egri bikavér; Puskas
Ferenc életmiive;
Kodaly-modszer;
szaztagl ciganyzene-
kar; herendi és Zsol-
nay porcelan; magyar
pasztor- és vadaszku-

Az adott orszag
szempontjabél
nem relevans
hungarikumok

Pick szalami

Hungarikumok

és orszagszimbolu-
mok, amelyeknek

a kommunikacidjara
nagyobb hangsulyt
kellene helyezni
hungarikumok:
Kodaly-moddszer;
Kodaly Zoltan miivei

Oroszorszag tya; magyar néptanc
orszagszimbolu-
mok: Rubik-kocka;
Sziget Fesztival;
romkocsma; buda-
pesti mizeumkultara
és épitészet; kavéhazi
kultara (fiatalok
korében); huszar;
magyar néptanc,
népdal; tegball
hungarikumok: hungarikumok: Pick szalami hungarikumok:
. Kodaly-modszer; matyo, kalocsai himzés, himzési
Kina , . P .
gulyasleveles, tokaji bor | himzés tjragondolt technika; magyar
megoldasai firdokultura
hungarikumok: tokaji hungarikumok: - orszagszimbolu-
bor; Kodaly-modszer magyar népmesék; mok: Bartok Béla
Zsolnay ¢és herendi zenemiivei; Liszt
porcelan; tudosok, Ferenc zenemiivei,
feltalalok életmiive; Hollokd; Szentendre;
palinka; egri bikavér; Balatonfiired bemu-
matyo, kalocsai tatasa; a két kultara
himzés ujragondolt kozott kozvetitd
megoldasai — népi szerepet betoltd sze-
. . iparmiivészet; kiirtés- mélyek munkassaga;
Franciaorszag

kalacs

orszagszimbolu-
mok: Bartok Béla
zenemiivei; Liszt
Ferenc zenemiivei;
a két kultura kozott
kozvetitd szerepet
betoltd személyek
munkassaga (pl.
Cziffra Gyorgy)

a magyarorszagi
borvidékek borai,
innovativ termékek
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Nagy-Britan-
nia

Erételjesen haté hunga-

rikumok és orszagszim-
bélumok

hungarikumok: tokaji
bor

Gyengébben hato
hungarikumok

és orszagszimbolu-
mok

hungarikumok:
Kodaly-modszer;
Puskas Ferenc élet-
mive; hizott libabol
elballitott termék;
fiirdok

orszagszimbolumok:
hortobagyi vadlovak;
romkocsma; Sziget
Fesztival; magyar-
orszagi ¢és erdélyi
kastélyok; magyar
néptanc

Az adott orszag
szempontjabol
nem relevans
hungarikumok

fliszerpaprika-
Orlemény

Hungarikumok
és orszagszimbolu-
mok, amelyeknek

nagyobb hangsulyt
kellene helyezni

hungarikumok: tokaji
bor; egri bikavér;
gulyas(leves); fliszer-
paprika-6rlemény;
palinka; puszta;
szaztagl ciganyzenekar;

hungarikumok:
dobostorta; Gun-
del-palacsinta;
halaszlé; kiirtéska-
lacs; Unicum; magyar
pasztor- és vadasz-

magyar akac;
makoi hagyma;
debreciner; alfoldi
kamillavirag; Ilcsi
termékek, Béres-
csepp; magyar

orszagszimbolumok:
Balaton; borvidé-
kek (Tokaj, Eger,
Szekszard, Villany,
Balaton-felvidék);
gesztenyeplré,

Budapest vilagorokségi | kutyafajtak; hizott noéta; matyo Rakoczi-turds,

Lengyel- helyszinei libabol és kacsabol | himzés; Zsol bogra lica-
> yszinei ibabol és kacsabod imzés; Zsolnay ogracs, mangalica
orszag eléallitott termékek; | porcelan termékek
karikas ostor

orszagszimbolumok: orszagszimbolumok:

Balaton; ,,szegedi ,magyar torta”

gulyasleves” (székely- (csokitorta, konyakos

kaposzta); gyogyvizek | meggy); szaloncukor;

(Hajduszoboszlo) langos; bogracs
Szlovakia hungarikumok: tokaji hungarikumok: Pus- |- orszagszimbolu-

bor; csipds fliszerpapri-
ka-6rlemény; halaszlé,
gulyas(leves); csabai

¢és gyulai kolbasz;
palinka; Budapest
vilagorokségi helyszinei;
fiirdok; Balaton; Hollokd
Ofalu

kas Ferenc életmiive;
matyo és kalocsai
himzés

mok: Bartok Béla
zenemiivei; Liszt
Ferenc zenemiivei;
Holloko; Szentendre;
Balatonfiired bemu-
tatasa; a két kultura
kozott kozvetitd
szerepet betdltd sze-
mélyek munkassaga;
a magyarorszagi
borvidékek borai;
innovativ termékek
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Erdételjesen haté hunga-

rikumok és orszagszim-
bélumok

Gyengébben hato
hungarikumok

és orszagszimbolu-
mok

Az adott orszag
szempontjabél
nem relevans
hungarikumok

Hungarikumok

és orszagszimbolu-
mok, amelyeknek

a kommunikacidjara
nagyobb hangsulyt

Németorszag

hungarikumok:
gulyasleves; tokaji bor;

fiiszerpaprika-6rlemény;

Budapest vilagorokségi
helyszinei

hungarikumok: kiir-
toskalacs

orszagszimbolumok:
Balaton; Tur6 Rudi;
»szegedi gulyasleves”
(székelykaposzta)

orszagszimbolumok:

szaloncukor

kellene helyezni
vilagorokségi
helyszinek; Balaton;
Tar6 Rudi, gombdc;
Rubik-kocka; Bartok
Béla életmiive

Forras: sajat kutatas (2022)

3.3.1. A kiilhoni magyar teriiletekkel azonosithaté hungarikumok

A kiilhoni magyarsag értékei — néhany kivételtdl (pl. kiirtdskalacs) eltekintve — jellemzéen nem
ismertek a kiilfoldiek kérében. A kiirtéskalacs a legismertebb és legnépszeriibb termék, ez tobb
orszagban is a mindennapok része (pl. Lengyelorszag, Nagy-Britannia, Oroszorszag, Francia-
orszag, Németorszag), azonban inkabb magyarorszagi, mintsem erdélyi édességnek tartjak.
(Az még mindig nehezen megérthetd a kiilfoldiek szamara, hogy Romaniaban — Erdélyben is
nagyszamu magyar ¢él.) Vannak olyan orszagok, ahol a kiirtdskalacs cseh kalacsként (Oroszor-

szagban), illetve szlovak kalacsként (Szlovakiaban) keriilt be a koztudatba.

Magyarorszag és Erdély kozelsége okan a szlovakok korében ismert még Torocko épitett
oroksége és a csiksomlyoi bticsu és kegyhely (7. tablazat).

7. tablazat: A megkérdezett kiilfoldi magyar kulturadlis intézetek miikodési teriiletén ismert kiilhoni hun-

garikumok (és/vagy orszagszimbolumok)

Ismert kiilhoni hungarikum (és/vagy orszagszimbo6lum)

Nagy-Britannia | erdélyi kastélyok; kiirtdskalacs
Franciaorszadg | kiirtéskalacs
Szerbia kiirtéskalacs (Szerbia); csiki sor (Vajdasag)
e kirtdskalacs (szlovak kalacsként ismert); csiki sor; csiksomlyoi bucsu és kegyhely; Torockd
Szlovakia e,
épitett 6roksége
Németorszag | kiirtdskalacs
Lengyelorszag | kiirtdskalacs; langos
Oroszorszag kiirtéskalacs (cseh kalacsként ismert)
Kina nincs ilyen érték

Forras: sajat kutatas (2022)
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A magyarorszagi turisztikai szektor célja els6sorban a hazai turizmus €lénkitése, azaz hogy
kilfoldrél Magyarorszagra érkezzenek turistak, illetve hogy a magyar lakossag felfedezze sajat
hazajat, annak rejtett kincseit. Ugyanakkor fontos a hataron tuli magyar értékek bemutatasa is.
Ezért a Magyar Turisztikai Ugynokség az elmult hirom évben mér két Székelyfold — Hatdrta-
lan élmény cimil imazsfilmet is elkészitett (2020, 2021), amelyekben megjelenik tobbek kozott
Torockd épitett 6roksége is.

3.3.2. A csikos, a puszta, a gulyas orszagképelemek vizsgalata

Az interjualanyok véleménye szerint a klasszikus orszagképelemeknek (puszta, csikos, gulyds)
napjainkban is lehet létjogosultsdaga, mivel ezek olyan alapot jelentenek, amelyre lehet és érdemes
orszagimazst épiteni. Azonban sziikséges lenne ezeket a szimbolumokat innovativ, divatos forma-
ban, fiatalos tartalommal, 21. szazadi modern ,,kéntésben” megjeleniteni a kiilfoldiek szamara.

A ,,csikos, puszta, gulyas” kép mar az egyébként hagyomanytiszteld kinai fiatalok kérében
sem adhato el a régi formaban annak ellenére, hogy Kinaban példaul a gulyasleves a magyar
kultaraval azonositott elem. Szinte minden étteremben lehet gulyaslevest kapni, amelynek min-
denhol az a neve, hogy magyar méda marhaleves. Szerbidban is mar teljesen atalakult a klasszikus
puszta, csikos, gulyas kép, mar nincs a kdztudatban. A britek korében ugyanakkor hatékony
eszkdznek bizonyultak azok az Gjabban késziilt természetfilmek, amelyek a Hortobagyon €16
vadlovak életét mutatjak be. Ezekben a Hortobagy, a puszta, a csikds ugy jelenik meg, hogy
az egy brit fiatal szamara is érdekes lehet.

A gulyasleves, a csikos, a puszta, a magyar borok ¢és a Balaton a lengyelek tudataba egyolda-
ltan ivodott bele az elmult évtizedekben. A varsoi magyar kulturalis intézet igazgatdja ugy véli,
hogy ki kellene 1épni ebbdl a ,,pszeudoromantikus szimbolumrendszerbdl”. Masfel6l azonban
tudomasul kell venni azt, hogy ez egy olyan alap, amelyre lehet épiteni. A puszta, a gulyas,
a csikos motivumokat tovabbra is érdemes tehat hasznalni. Részben ezekre az elemekre lehetne
épiteni a kommunikaciot, részben pedig el lehetne hagyni, illetve at lehetne alakitani, moder-
nebbé lehetne tenni a pusztaromantikanak ezeket az elemeit. A parizsi magyar kulturalis intézet
igazgatdja szerint a franciaknal is lehet pejorativ értelme a ,,csikos, puszta, gulyas” képnek. Azt
jelezheti szamukra, hogy megallt az id6 Magyarorszag felett. Ezeknek a képi elemeknek a modern
szemléletli bemutatasa, az igényes megjelenitése azonban eredményes lehet.

A pozsonyi magyar kulturalis intézet vezetOje szerint a puszta, a gulyas, a csikds kép leg-
inkabb a szocializmus idején felfuttatott turizmusnak volt az egyik, féként a nyugati turistak
szamara el6allitott terméke. A kozép-kelet-eurdpai régidban alapvetéen nem ez hatarozza meg
a magyarokrol kialakitott képet. 4 szlovik kézonséget ma leginkabb a magyar ¢élelmiszerekkel
és amagyar gasztronomiaval lehet elérni. Emellett a Balaton is fontos vonzerd Szlovakiaban, féleg
az idGsebb korosztaly szamara, mert fiatalkori emlékeket idéz fel benniik.

A tapasztalatok azt mutatjak, hogy az oroszok korében alapvetéen kétféle kép ¢l Magyar-
orszagrol. Az idésebbekben, illetve azokban a fiatalokban, akik még nem jartak Magyarorsza-
gon, elsdsorban a szocialista Magyarorszag képe rogziilt. Az idésebb korosztaly még a puszta,
a gulyas és a csikos képét koti Magyarorszaghoz. Ok Hévizzel, a Balatonnal, a csip6s és zsi-
ros ételekkel, a tokaji borral azonositjak Magyarorszagot. Azok a fiatalok, akik mar jartak
Magyarorszagon, egyfajta ,,arisztokratikus” Magyarorszag képét 6rzik. Ez utobbival azonosithato
a kavékultara, a klasszikus épitészet, a modernizmus. Ebbe a brandbe jol beleillik a magyar
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desszert- és borkultura, a herendi és a Zsolnay porcelan, a magyar épitészet, Budapest. Ezeknek
a brandeknek az erésitésével a jovoben egy pozitivabb Magyarorszag-képet lehetne kialakitani
az oroszok korében.

Az id6ésebb keletnémetekben még kismértékben élnek a csikos, a puszta, a gulyas szimbo-
lumok, azonban naluk a Balaton all az elsé helyen. Németorszagban (Berlinben kiilondsen)
a Balatonnak pozitiv a konnotacidja, ez az az elem, amely szamukra a leginkabb azonosithato
Magyarorszaggal.

A puszta, a gulyas és a csikds orszagképelemeket Debrecenhez és térségéhez, a Hortobagyhoz
kapcsolja a Magyar Turisztikai Ugyndkség kreativ és média teriiletének vezetSje. Az MTU-
ben az elmult években abba az iranyba tettek 1épéseket, hogy az orszag turisztikai kinalatanak
a reklamozasakor ne a klisékkel tlizdelt puszta, csikos, gulyas, Kékestetd stb. képekbdl all-
jon kizardlag a kommunikacio, és ne egy témaként, hanem a résztémak egészeként kezeljék
az orszagot: mutassak be minden kiemelt turisztikai térség megkiilonboztetd termékelonyét.
Amikor az egyes magyarorszagi turisztikai térségek kiemelkedo értékeirdl esik sz6, akkor mar
senkinek sem a puszta, csikos, gulyas jellegli kép jut az eszébe, illetve az lenne a cél, hogy
senkinek se ezek a képek jussanak az eszébe, mert ez bantd és mindenképpen leegyszeriisités
Magyarorszagra nézve.

Erdekes latni azt is, hogyan vélekednek Magyarorszagrol azok a kiilfoldiek, akik mar jartak
itt, illetve veliik szemben milyen gondolatokat fogalmaznak meg hazankrol azok, akik még nem
jartak Magyarorszagon. A Magyarorszagra ellatogatd francidk visszajelzései jorészt pozitivak,
egy itteni utazas utan mar vonzobbnak latjak az orszagot és Budapestet, mint eldtte. A visszajel-
zések alapjan az oroszokban is egy jobb kép él Magyarorszagrol az utazasukat kdvetéen. Azok
kozott, akik mar jartak Budapesten, gyakran lehet talalkozni olyan véleménnyel, hogy Budapest
izgalmasabb varos, mint Praga, annak ellenére, hogy az oroszok Pragat Kelet-Europa Parizsa-
ként nevesitik. Sajatos a szlovdkok viszonyulasa Magyarorszaghoz. A torténelmi konfliktusok
ellenére mind az orszag, mind Budapest érzelmileg kdzelebb all hozzajuk, mint akar a hozzajuk
térben ugyancsak kozeli Bécs.

3.4. A hungarikumok megjelenése a szervezetek kommunikacios tevékenységében

A kovetkezokben szot ejtek arrol, hogy a megkérdezett orszagimazs-formalasért felelds szerve-
zetek marketingkommunikacio terén végzett, valamint diplomaciai tevékenységiik soran mely
hungarikum termékeket hogyan, milyen eszk6zokkel és milyen eredményességgel hasznaljak
a Magyarorszagrol alkotott kép formalasa érdekében.

3.4.1. A hungarikumok megjelenése a Magyar Turisztikai Ugynokség
kommunikacios tevékenységében

A szervezet képviseldje arra mutatott ra, hogy a hungarikumok megjelennek mind a termékalapt,
mind pedig a desztinacidalapi kommunikacidjukban. A hungarikumoktdl nem lehet eltekin-
teni a turisztikai marketingtevékenységben, mert ezek a termékek a magyarorszagi turisztikai
kinalat unikalis, imazst formald elemeit jelentik. Beletartoznak ebbe a gyogyvizek, a természeti
¢és a kulturalis 6rokségek (pl. a vilagorokségek, az épitett 6rokség gazdag multbeli és jelenkori
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kinalata, a népi hagyomanyok), a gasztronomia targykorébe sorolt, hungarikumma nyilvanitott
termékek egyarant. A szervezet altal miikddtetett Facebook-feliileten, YouTube-csatornan, a visit-
hungary.hu és a csodasmagyaorszag.hu oldalakon szinte nincsen olyan imazsfilm, amelyikben
ne szerepelne valamely hungarikum.

Habar a kiilonb6z6 értékeket nem mindig a hungarikum sz6 hasznalataval kommunikaljak,
minden esetben azt az lizenetet kdzvetitik, hogy ezek Magyarorszag kiemelkedd értékei.

A szakérté véleménye szerint joval erételjesebben kellene kommunikalni a hungarikumok-
rol. Ezt azzal indokolta, hogy Magyarorszag még mindig kevéssé ismert nemzetkdzi szinten.
A politikai tartalmu tizenetek és a sporteredmények kivételével a kiild6teriiletek lakossaga nem
sokat tud Magyarorszagrol, igy nem igazan tud az orszaghoz kotni konkrét termékeket sem.
Torténelmiink, kulturalis és turisztikai 6rokségiink is kevéssé ismert nemzetkdzi szinten. Erre
adott valaszként indultak el a Magyarorszag nemzetkozi ismertségének novelését tamogatd
kampanyok, ezeknek pedig minden esetben részét képezik a hungarikumok is. A szakember azt
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el az elmult években. A visszajelzések alapjan elmondhato, hogy a magyarokat biiszkeséggel
toltik el a magyarsag kiemelkedd értékei, a hungarikumok.

A hungarikumok ajandéktargyként is megjelennek a szervezet tevékenységében. Kiilfoldi
és belfoldi szakmai eseményeikre rendszeresen allitanak 6ssze ajandékcsomagokat. Ezeknek
rendszerint része egy magyar bor, ami lehet akar tokaji aszt, akar egri bikavér. Ezen kiviil
magyar kozmetikai termékek is gyakran helyet kapnak az ajandékcsomagokban. Ha a kiilfoldi
rendezvényeiken lehetéség nyilik vendéglatasra, akkor magyar fogasokat vonultatnak fel. gy
az asztalon megjelenik a tobbi kozott a libamaj, a gyulai vagy a csabai kolbasz és a fliszer-
paprika-6rlemény.

3.4.2. A hungarikumok megjelenése a kiilfoldi magyar kulturalis intézetek
kommunikacids tevékenységében

Az orszagimazs formalasa szempontjabdol nem az a meghatarozo, hogy a magyaroknak miért
fontos a hungarikum, vagy hogy miért vagyunk ra biiszkék, hanem az, hogy a hungarikum
miért kiilonleges a kiilfoldiek szamara. Orszagonként masok a szamukra kiemelendd értékek,
ezek felismeréséhez és bemutatasahoz orszagismeret és a termékek fogyasztasaval kapcsolatos
tapasztalat sziikkséges.

A magyar kulturalis intézetek egy részénél foszerepet kapnak a hungarikumok a kommunika-
cidban. Példaul Kodaly-mddszertani kdzpontot alakitanak ki (pekingi magyar kulturalis intézet),
vagy online videofilm-sorozatot készitenek a hungarikumokrol (pl. pekingi, parizsi, moszkvai
magyar kulturalis intézet). Az intézetek tobbségének tevékenységében azonban a hungarikumok
mellékszereplokent, a kulturadlis és a turisztikai programok kiegészitdjeként vannak jelen. Példaul
ugy, hogy a rendezvényeken magyar borokat kindlnak, a magyar borvidékeket népszeriisitik,
vagy hungarikumokat helyeznek el a magas rangt partnereknek szant ajandékcsomagokban.

Tematikusan megjelenitve a hungarikumokkal kapcsolatos kommunikacios tevékenységet,
az alabbi megallapitasok fogalmazhatok meg.
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3.4.2.1. A gasztronomiai termékek kommunikdcioja

A borokkal és a gasztronomiai termékekkel kapcsolatos kommunikacio része az intézetek minden-
napi tevékenységének. A belgradi magyar kiilgazdasagi iroda kommunikacios tevékenységében
is a gasztronomiai termékek jatsszak a fészerepet: tokaji borokat és hizott libabdl eléallitott
termékeket kinalnak a diplomaciai rendezvényeiken. Borvacsoraikra és borpromocios rendez-
vényeikre meghivjak a legfontosabb {izleti partnereiket és a kormanyzati szereploket. A szlovak
kozonség érdeklddését is elsGsorban a magyar élelmiszerek és agraripari termékek keltik fel.
Ezért a pozsonyi magyar kulturalis intézet is végez kostoltatasokat a kulturalis programjai soran,
azonban az intézet tevékenységében a hungarikumok promacioja —hasonléan a belgradi magyar
kiilgazdasagi iroda tevékenységéhez — csupan részfeladatként van jelen. A pozsonyi nagykovet-
ségen mikodik egy tizleti kdzpont, ez felelds elsdsorban a hungarikumok bemutatasaért. 4 ber-
lini magyar kulturdlis intézet promdcios céllal is kinalja a tokaji bort, példaul a gasztronémia,
a kultara véleményformaloinak a veliik valo talalkozasok, beszélgetések soran.

Az eldbbi intézetekhez hasonloan a pdrizsi magyar kulturdlis intézet is tart borbemutatokat
azzal a szandékkal, hogy a tokaji bor mellett mas borfajtakkal is megismertesse a franciakat.
A franciak a tokaji bort elsGsorban a tokaji asztval azonositjak. A magyar intézet a kozelmultban
tobb egyiittmiikddo partnerrel kardltve szervezett borbemutatot egy kimondottan szakmai kdzon-
ségnek, és erre az eseményre tokaji boraszokat hivtak meg. 4 varsoi magyar kulturalis intézet
vezetdjének tapasztalata szerint Lengyelorszagban is a tokaji bor és az egri bikavér a legismertebb
borfajta. Ezzel 6sszefliggésben az intézet vezetdjének az a véleménye, hogy a magyar szakmai
szervezetek nem tettek meg mindent annak érdekében, hogy a magyar borokkal kapcsolatos
sztereotipia valtozzon Lengyelorszagban. Ezen a teriileten komoly marketingtevékenységet
kellene és lehetne folytatni a jovében.

A magyar gasztrotermékek koziil a borok a leginkabb ismertek Kinaban, koziiliik is két
borfajta: a tokaji aszl €s az egri bikavér. Ennek a két borfajtanak a marketingjében az exkluzi-
vitasra helyezik a hangsulyt, ezért kereslet is van irantuk. A pekingi magyar kulturalis inté-
az évben meghivtak a Hungarikum Szdvetség képviseldit, ¢s fogadast tartottak magyar és kinai
gasztroszakemberek részvételével. Ez volt az els6, tudatosan a hungarikumokra fokuszalo ese-
mény. Kiemelend? az is, hogy a jarvanyhelyzet idészakaban az Agrarminisztérium kinai nyelven
is elkészitett egy freebookot a hungarikumokrol, amely lehetové teszi, hogy a kinai lakossag
jobban megismerkedhessen a magyar termékekkel *! Emellett az intézet a vizsgalat id6szakaban
meghatarozott koncepciéo mentén egy imazsfilmsorozatot készitett, amelynek fokuszaban a hun-
garikumok allnak. A 25 részes filmsorozattal a 1625 éves korosztalyt célozzak meg a kdzosségi
média segitségével. A témak kozott hangsulyt fektetnek tobbek kozott a magyar gasztrondmia-
nak a vizualisan igényesen megjelenithetd elemeire is (pl. magyar desszertek). Terveik szerint
2022 6sz£t6l el tudjak inditani a filmsorozatnak a kdzosségi médian torténd terjesztését a kinai
piacon. A gasztrondmiai témaju megjelenések kozott kiemelendd a moszkvai magyar kulturalis
intézet tevékenysége is. Az intézet online feliiletein is megtalalhato tobb gasztronomiai témaju
vided. A Csipds Magyarorszdg cimii sorozat a magyar féételeket, mig az Edes Magyarorszig
cimi sorozat a magyar desszertkulturat mutatja be. A nagyobb iinnepekhez (pl. hisvét, kara-
csony) kapcsolodva megosztanak hagyomanyos recepteket. Emellett volt mar példa olyan ¢é16

! Freebook: szabadon felhasznalhaté elektronikus konyv.
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eseményre, amelyen a résztvevok nem csak az ételek alapanyagaval ismerkedhettek meg, hanem
eléadasokat hallhattak arrél, hogy milyen szerepe volt a magyar konyhanak a magyar torténe-
lemben ¢és a képzémiivészetben.

3.4.2.2. A targyi javak és a szellemi termékek kommunikdcioja

A targyi javak és a szellemi termékek kommunikdaciojaval kapcsolatban korabban emlitést tet-
tem arrol, hogy Kindaban alakult meg a vilag elsé Kodaly zenemaodszertani kozpontja, amely
az 6vodatol a kozépiskolai szintig allami tantervi keretek kozott folytat kihelyezett zeneoktatast.
A program keretében kinai zenepedagogusok is részesiilhettek tovabbképzésben. A Kodaly-mod-
szerre Parizsban is nagy a kereslet: tavaly a francia zenetanarok éves programjanak is a része
lett. A londoni magyar kulturalis intézet szintén nagy hangsulyt helyez a Kodaly-modszernek
az angol zenei oktatasban valo népszerisitésére.

A pekingi magyar kulturdlis intézet altal készitett imazsfilmsorozatban a gasztronémiai téman
kiviil szerepet kap a magyar zenekincs is, a klasszikus zenétdl kezdve a népzenén keresztiil
a modern zenéig. A magyar fiirdok és a fiirdokultira ugyancsak része lesz a filmsorozatnak.
Ezenkiviil a témak kozé beépitik a magyar himzéskulturat, s ennek kapcsan nemcsak a magyar
népmiivészet gazdag mintakincsét mutatjak be, hanem azt is, hogy a divattervezék hogyan
hasznaljak fel ezeket a hagyomanyos magyar motivumokat. 4 moszkvai magyar kulturalis inté-
zet a magyar pasztor- és vadaszkutyafajtakrol is készitett mar riportfilmet, amelyet az online
feliiletein is megjelenit a hungarikumok kozott.

A parizsi magyar kulturalis intézet arra fektet hangsulyt, hogy bemutassa, milyen szerepiik
van a magyar népmeseknek a magyar nyelv tanitasaban. Az intézet a jarvanyhelyzet idején
minden honapban kivalasztott egy-egy magyar mesét, és francia szinészek segitségével online
bemutatta azt. Egy masik, az intézet altal elinditott és t6bb nyelvre leforditott videdsorozat
a magyar borvidékek megismertetése mellett a magyar kulturtorténetre és a kortars magyar
képzomiivészetre is kiterjedt. Ezeket az interaktiv és egyben ismeretterjeszto videdsorozatokat
azzal a szandékkal készitették, hogy mas kiilfoldi magyar intézetek és kiilképviseletek is atve-
gy¢€k toliik és hasznositsak.

A moszkvai magyar kulturdlis intézet Zsolnay és herendi porcelanokbdl dllitott 6ssze bemu-
tatot, az eseményen meg is lehetett vasarolni ezeket a termékeket. 2021-ben a parizsi magyar
kulturalis intézet is szervezett egy francia és magyar porcelantérténeti kiallitast a vincennes-i
kastélyban, ahol a hagyomanyos alkotasok mellett az is lathato volt, hogy ez az 6rokség hogyan
jelenik meg a kortars iparmiivészetben.

3.4.2.3. A hungarikum mint ajandék és mint imazsfilm eleme

Az interju soran arra is kértem a kiilfoldi magyar intézetek vezetdit, hogy nevezzék meg azt
az ot hungarikumot, amelyet elhelyeznének egy illusztris vendégeknek szant ajandékcsomagban.

Kideriilt, hogy az ajandékcsomagban szinte mindegyik intézet megkérdezett képviseldje sze-
rint helyet kapnanak gasztronomiai termékek, elsésorban borok (tokaji bor és/vagy egri bikaver).
A tokaji bort tobb kiilfoldi magyar kulturalis intézet képviseldje is a magyar borkultira zasz-
l6shajojanak tartja (Oroszorszag, Kina, Lengyelorszag, Franciaorszag, Nagy-Britannia, Szerbia,
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Németorszag). A megkérdezett szakemberek fele (Szerbia, Oroszorszag, Lengyelorszag, Kina,
Franciaorszag) jelolte meg a tokaji bor mellett az egri bikavért is. Megjegyzendd, hogy a Belgradi
Kiilgazdasagi Iroda megszolaltatott munkatarsai szerint Szerbiaban a csomagba keriild bikavért
akar mas magyar borrégiok boraival is batran lehetne helyettesiteni (8. tablazat).

A borok mellett tobbnyire ajandékként szerepelne még a csomagokban valamilyen palinka,
esetleg Unicum, valamint lenne benniik fiiszerpaprika-érlemény és hizott libabol elallitott termék
is. Lengyelorszag esetében emlitették még a Pick téliszalamit, Szlovakia kapcsan pedig a csabai
vagy a gyulai kolbasz merilt még fel ajandékotletként. A varsoi és a berlini magyar kulturalis
intézet valaszai kozott a szaloncukor, a berlini magyar kulturalis intézet valaszai kozott pedig
a Turo Rudi jelent meg az ajandékozni szant élelmiszeripari termékek kozott. A londoni magyar
kulturalis intézet képviseldje szerint ugyanakkor egy magyaros ételeket bemutatd szakacskonyv-
nek is lenne helye a csomagban.

A gasztronomiai termékeken kiviil a valaszokban hangstulyosan jelentek meg a szellemi pro-
duktumokhoz kapcsolodo termékek is. Tobbszor emlitették lehetséges ajandékként az olyan hang-
hordozokat, amelyek Koddaly Zoltan vagy Bartok Béla miiveit mutatjik be (Oroszorszag, Kina,
Németorszag), vagy magyar népzenét tartalmaznak (Oroszorszag, Lengyelorszag, Franciaorszag).
A kinai fiatalok szamara adhat6 specialis ajandékként meriilt fel egy olyan zenei hanghordozo,
amelyen popularis zenébe hagyomanyos elemeket beépitd egyiittesek dalai jelennének meg.

A megkérdezettek tobb esetben egyedi ajandékotletként emlitették a magyar himzések moti-
vumkincseinek felhasznalasaval késziilt ajandéktargyakat. Az interjuk alapjan érdeklédésre
tarthatnak szamot a herendi, Zsolnay vagy hollohazi porcelanbdl késziilt termékek is (Kina,
Lengyelorszag, Franciaorszag). Tobb emlitést kapott tovabba néhany innovativ termék, példaul
a gdbmboc vagy a Rubik-kocka (Németorszag, Franciaorszag).

Az emlitetteken kiviil szerepelt még a javaslatok k6zott Magyarorszagot, a vilagérékségi
helyszineket, Budapest épitett ordkséget, illetve a hungarikumokat bemutato kiadvany, konyv,
fotéalbum is (Nagy-Britannia, Franciaorszag, Oroszorszag, Lengyelorszag).

Az intézetek képviselditdl azt is megkérdeztem, hogy amennyiben imazsfilmet készitenének
Magyarorszagrol, melyek lennének azok a hungarikumok vagy orszagszimbolumok, amelyeket
megjelenitenének ebben a filmben, valamint hogy milyen formaban mutatndik be azokat.

A szakemberek szerint jol miikédnek a célzott, célcsoportszegmentalt tizenetek, illetve azok
a filmek, amelyek tematikus tartalmakat jelenitenek meg: olyan filmek példaul, amelyek a fiir-
déinket vagy a vidéki tajakat, a borvidékeket mutatjak be. Az is lathato, hogy az intézetek daltal
kiemelt témakndl t6bbnyire nem valasztodnak el egymdastol a hungarikumok és azok az orszag-
szimbolumok, amelyek (egyeldre) nem mindsiilnek hungarikumnak. Az orszagszimbolumok k6zott
a kérdésre adott valaszokban megjelent példaul a Balaton, a Rubik-kocka, a gdmbdc, a tegball,
a bogracs, a magyarorszagi tudosok, feltalalok munkassaga, de emlitést kapott a borvidékek
koziil Szekszard, Villany vagy a Balaton-felvidék is.

A valaszok 0sszesitését kovetéen megallapithato, hogy a vilagéroksegi helyszinek (kiemelten
Budapest vilagérokségi helyszinei), az épitett érokség, a fiirddk, a Balaton, a magyar zenemii-
vészet (a klasszikus zenét6l kezdve a népzenén at a modern zenéig), valamint a magyarorszagi
borvidékek kiemelt szerepet kapnanak a filmekben.

Ezenkiviil az ismert, emblematikus magyar személyiségek (pl. Puskas Ferenc), az innovativ
termékek (pl. Rubik-kocka, tegball, gdmboc, bogracs), a taldlmanyok (pl. a Neumann Janoshoz
kapcsolodd szamitdgép) is tobb esetben megjelentek a javaslatok kozott (Oroszorszag, Francia-
orszag), mint ahogyan a Zsolnay vagy a herendi porcelan is (Szerbia, Oroszorszag).
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A tervezett imazsfilmben egyes orszagok (Lengyelorszag, Oroszorszag, Franciaorszag) nem
szeretnék elkeriilni a pusztaromantikat sem, ezért a magyarsaghoz kapcsolodo hagyomanyos
elemek, mint a csikos, az ostor, a magyar pasztor- és vadaszkutyafajtak, a bogracs is szerepelne
benne. Mindez azonban olyan modon megvalositva, hogy kézben lathatova valjon az is, hogy
a magyarok lépést tartanak a korral, akar az épitészetiiket, akar a gasztronémidjukat, akar
az innovacioikat tekintve.

Az alabbiakban két intézet valaszat emeltem ki a tervezett hungarikum témaju imazsfilmekkel
kapcsolatban. A berlini magyar kulturalis intézet a megszokottol eltéré miifajjal, animacioval
mutatna be a magyar vilagorokségeket. Ebbe a folyamatba bevonna a Moholy-Nagy Miivészeti
Egyetem hallgatoit, 6k ugyanis vélhetéen modernebb, fiatalosabb formaban lennének képesek
megvaldsitani ezt az elképzelést. A pekingi magyar kulturalis intézet pedig mar a megvalositas
fazisaban tart: a kutatasunk idészakaban egy 25 részes imazsfilmsorozatot készitett a 16-25 éves
kort kinai kdzonség szamara, ennek fokuszaban a hungarikumok allnak.

A 8. tablazatban foglaltam 0ssze az intézetek valaszait arra a kérdésre vonatkozoan, hogy
mibdl allna egy illusztris vendégkornek szant ajandékcsomag, és hogy szerintiik egy tervezett
imazsfilmnek milyen tartalmi elemei lehetnének.

8. tablazat: A megkérdezett intézetek dltal tervezett ajandékcsomag és imdzsfilm elemei

A tervezett imazsfilm elemei

A tervezett ajandékcsomag elemei

— Magyarorszagot bemutaté fényképalbum — célcsoportszegmentalt és tematikus

— komolyzenei vagy popularisabb zenét iizenetek (pl. vidéki tajak, vizek)
tartalmazé hanghordozo (pl. Pal Istvan Sza-
lonna Liszt Ferenc-dijas érdemes miivész
dalai)

— tokaji bor

— magyar hizott libabdl eléallitott termék

— magyar ételeket tartalmazé szakacskonyv

Nagy-Britannia

— tokaji bor — Héviz

Szerbia hizott libabol eléallitott termék Budapest vilagorokségi helyszinei

Unicum Zsolnay Kulturalis Negyed

egri bikavér (vagy mas borrégio borai)

egri bikavér (a tokaji aszl brandje mar erds) magyar néptanc

huszarfigura Puskas Ferenc életmiive

magyar néptancot vagy népzenét bemutatd tudomanyos felfedezések

hanghordozo Zsolnay és herendi porcelan
Oroszorszag a Kodaly-modszert bemutat6 kiadvany huszar mint torténelmi hagyaték

a magyar irodalomnak egy szeletét bemu-
tato kiadvany

magyarorszagi desztinaciokat bemutato
kiadvany

magyar pasztor- és vadaszkutyafajtak
Rubik-kocka

tegball

magyar gasztronomia
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A tervezett ajandékcsomag elemei

A tervezett imazsfilm elemei

palinka (Kinaban nem lehet kapni gyii-
molcsalapu parlatokat, itt gabonaalapt
a palinkakészités)

tokaji bor

egri bikaver

csipds fliszerpaprika-6rlemény

Kodaly Zoltan miivei, a dalok felvételei

— magyar desszertek

— amagyar zene minden valtozata,
a klasszikus zenétdl kezdve a népzenén
at a modern zenével bezarolag

— magyar fiirdék ¢s a flirdékultira

— magyar tajak (Hortobagy, magyar
hegyek)

Kina akar modern feldolgozasban is — himzés, himzési technikak
— a fiatalok szamara egy-egy pop-rock stilusu
¢és hagyomanyos feldolgozasu dal (pl. a Bal-
kéan Fanatik hagyomanyos elemeket épit
bele a popularis zenébe)
— porcelan (nem nevezve meg a markajat,
mert valamennyi esetben magas minéségi
termékrdl van sz0)
— tokaji aszl (vagy mas tipusu szaraz bor) — csikos- és ostorkép
— szaloncukor — Budapest
— Unicum — ¢épitett 6rokség
— égetett szesz, palinka — Balaton
— Pick szalami — borvidékek (Tokaj, Eger, Szekszard,
— fliszerpaprika-6rlemény Villany, Balaton-felvidék)
— Erds Pista — magyar gasztronomia
Lengyelorszag |- Piros Arany — bogracs
— népi motivumokhoz kdthetd ajandékok
(maty6 és kalocsai himzésii maszk, kendd
stb.)
— hollohazi vagy Zsolnay porcelan és ezekbdl
a mintakincsekbdl készitett ékszerek
— turisztikai konyv Budapest értékeirdl
és az épitett orokségekrol
— paprika — fiirdék
— csabai vagy gyulai kolbasz — aktiv turizmus (ezen beliil a kerékparos
— palinka turizmus)
— hungarikumokroél szo6l6 konyv, kiadvany — Balaton
Szlovakia — édesség — torténelmi helyek, Budapest
— paprika
— himzés
— viseletek

— vilagorokségi helyszinek

Forras: sajat kutatas (2022)

4. Kovetkeztetések és javaslatok

A szakirodalmi és a primer kutatasok nyoman egyértelmii megallapitast nyert az, hogy a magyar-
sag kiemelkedd és unikalis értékeinek szamitd hungarikumok markahordozok és imazsformalod
tényezok lehetnek az orszag turisztikai marketingtevékenységében. Kozvetitd szerepet tolthetnek
be a nemzetkdzi turisztikai kommunikacidban.
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A hungarikumok kozott kiemelt imazsformald tényezoként jelennek meg a gasztronémiai
termékek, a vilagorokségi helyszinek, valamint az egészségturizmus és a rekreacio elemei (pél-
daul a gyogy- és termalfiirdok). A megkérdezett intézetek képviseldi is foként az agraripari
és gasztrondmiai termékeket nevezték meg mint a kiilféldiek szdmara a magyarsaggal leginkabb
azonosithatd hungarikumokat. Az élelmiszeripari termékek kozott leggyakrabban a gulyasleves,
a tokaji bor, a tokaji asz, az egri bikavér, a hizott libabol eldallitott termékek, valamint a csipds
és a csemege fliszerpaprika-6rlemény neve hangzott el. A megkérdezettek szerint ezek a termékek
népszeriibbek, mint a kulturalis rokségek.

A valaszadok a hungarikumokkal kapcsolatban tobb olyan orszagszimbolumot is megnevez-
tek, amelyek (még) nem szerepelnek a hungarikumok gyiijteményében (pl. Balaton, Rubik-kocka,
Bartok Béla és Papp Laszlo életmiive, gombdc). Ezeket tobb orszagban a nevesitett hungari-
kumokkal eleve azonos szinten kezelik. Erdemes lenne tehat szorgalmazni ezen értékeknek is
a hungarikumma nyilvanitasat.

A kutatas tovabbi tanulsaga az, hogy a kiilfoldi orszagokban tobbnyire nem ismert sem a hun-
garikum védjegy, sem maganak a hungarikumnak a fogalma. Ugyanakkor a kiilféldiek egyes
hungarikumnak mindsitett termékeket ezen eldismeret nélkiil is kifejezetten Magyarorszaggal
azonositva emlitenek. Tehat nem a hungarikum védjeggyel ellatott termékeket keresik, hanem
azokat a termékeket, amelyek Magyarorszaggal kapcsolatban szamukra ismertek és népszertiek.
Ezzel egyiitt a kiilfoldiek termékvalasztasa azt bizonyitja, hogy Magyarorszagra asszocialva
a hungarikum kategoriaban szerepl6 termékek a legismertebbek és legnépszeriibbek a koriikben.

A szakért6i interjuk arra is ramutattak, hogy a hungarikumok olyan ,,hivoszavak” lehet-
nek, amelyek segitségével egymasra flizhetdk, dsszekapcsolhatok egyéb orszagszimbolumok
és magyarsagot reprezentalo értékek is.

A megkérdezett szakemberek fontosnak tartjak azt, hogy a kiilfoldi magyar kulturalis intéze-
tek és a nagykovetségek is rendszeresen kapjanak kiadvanyokat, informacios anyagokat azokrol
a termékekrdl, amelyekrél Magyarorszagon ugy vélik, hogy érdemes azokat népszerisiteni
a kiilfoldi célcsoportok korében. Ezen termékek népszeriisitésére, bemutatasara a szervezetek
kilonféle kulturalis programokat, rendezvényeket szervezhetnek.

Ezenkiviil olyan online feliilet 1étrehozasara is lenne igény, amely egybegyijtené az ajan-
déktargyként is hasznosithato ujragondolt hungarikumokat.
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Hianypétlé miivet tart kezében az Olvasé, mivel a hunga-
rikumokat el8sz6r vizsgalom abbdl a szempontbdl, hogy
miként hatnak az érintett varosok, falvak lakéinak életére
és a teleplilések fejlddésére, valamint az orszagimazsra.

Ennek a magyarsag kiemelkedd értékeirdl sz616 tan-
kényvnek elsédleges célja az, hogy segédletként szol-
galjon az egyetemek hallgatéi szamara a hungarikumok
témakorének jobb megértéséhez. Ugyanakkor a kiad-
vany hasznos és érdekes lehet minden magyar ember-
nek, akit bliszkeséggel toltenek el nemzeti értékeink.

Valéjaban miért is jelentések a hungarikumok? Hogyan
befolyasoljak a magyarsag megitélését? Melyek az orszag-
imazst és a magyarsagképet leginkabb formalé hun-
garikumok, kiemelkedé nemzeti értékek? Miként valt
Csiksomlyé a hit megélésének helyszine mellett egy-
ben nemzeti zarandokhellyé is? Milyen szerepet toltott
be a népmiivészet a Matyéfoldon szaz évvel ezeldtt,
és milyet napjainkban?

Tobbek k6z6tt ezeket az izgalmas kérdéseket tar-
gyalja a tankonyv. Felfedezésiikh6z kivanok minden ked-
ves olvasénak sok-sok 6romot!
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