I. A hungarikumok hatdsa a teleptilések fejlodésére

1. A kutatas célja és moédszerei

A hungarikumok kétféleképpen értelmezhetok: egyrészt aszerint, hogy a magyarok mit tekin-
tenek sajatjuknak, mi az, ami szerintiik igazan a magyarsagot jellemzi. Masrészt aszerint, hogy
a kiilfoldiek mit gondolnak magyarnak, mire asszocialnak a magyar sz6 hallatan.

A hungarikumok olyan jellegzetes, csak a magyarsagra jellemz6 értékek, amelyekrdl a magya-
rok ismertek a vilagban, s ezért az orszagimazs formalasaban is meghatarozo szerepet toltenek
be. A kiilfoldiek a vilagszerte kdzismert ,,hungarikumokkal” azonositjak a magyarokat, ilyenek
példaul a gulyasleves, a tokaji asz(1 vagy a Hortobagyi Nemzeti Park, a Puszta.

Magyarorszagon 2012-t61 gyjtik hivatalosan a hungarikumokat, és ettdl kezdve van egységes
szabalyozas arra nézve, hogy mi lehet hungarikum." A hungarikumok Gsszegyiijtése és ismerete
nemcsak azért fontos, mert arnyalja a kiilfoldiekben rolunk kialakult képet, hanem azért is, mert
egyuttal erdsiti nemzeti azonossagtudatunkat.

Ez a fajta ,,markazas” annyiban nem magyar jellegzetesség, hogy a legtobb nemzet felcimkézi
azokat az dnazonossagat kifejez6 értékeit, amelyeket patriotikumként tart nyilvan. Ennek meg-
feleléen beszélhetiink polonikumokroél, germanikumokrdl, italikumokrol, frankofonikumokrol,
anglikumokrol stb. Ugyanakkor ezek a nemzetek nem rendelkeznek a magyarorszagihoz hasonld
un. nemzeti értéktarral. Ha a magyarhoz hasonldan Iétezne francia, angol vagy német értéktar,
akkor azok listajan minden bizonnyal szerepelnének e nemzeteknek olyan brandjei, ikonjai, mint
példaul az Eiffel-torony, a Louvre, a croissant (Franciaorszag); a windsori kastély, a londoni
Tower, a yorkshire pudding (Anglia); a német autoipar, a bajor sor, a kolni dom (Németorszag).

Napjainkban a globalizacio egyik kdvetkezménye a térségek, a lokalitasok szerepének meg-
valtozasa és felértékelddése. Hazankban és a kiilhoni magyarlakta teriileteken is fontos szerepet
kapnak a lokalis, endogén eréforrasok mint az 6ner6bol torténd épitkezés alapkovei. A helyi
eréforrasok igénybevétele biztositja azt, hogy a befektetett toke helyben maradjon és Gjrahasz-
nosuljon. Ennélfogva az 6rokség értékeink megdrzése, a helyi sokszinliség hangsulyozasa és rek-
lamozasa, a hely jellegzetességeinek tdmogatasa, a helyi identitas, valamint a hozzakapcsolodo
kiilonféle mindségi aruk és szolgaltatasok fejlesztése s értékesitése a globalizacidval szembeni
védelmet is jelenti.

A hungarikumoknak a telepiiléseken é16k identitasara és a telepiilések fejlédésére gyakorolt
szerepének vizsgalatahoz els6 1épésben szakirodalmi vizsgalatokkal tartam fel a hungarikum
fogalmanak értelmezését, a hungarikumtorvény megsziiletéséhez vezetd folyamatot, a hunga-
rikumtdrvény rendelkezéseit, valamint annak nemzetstratégiai jelentéségét. A hungarikumok
turisztikai jelent6ségével kapcsolatban vizsgaltam a hungarikumokkal 6sszefiiggd fogyasztoi
magatartast és a kereslet jellemzdit. Kitértem arra is, hogy a hungarikumok milyen hatast gya-
korolnak a helyi és a nemzeti identitasra.

A szakirodalmi szintézist kiegészitendd, kérddives kutatdst végeztem azokon a telepiiléseken,
ahol hungarikum talalhaté. Ennek alapjan a Hungarikum Gy{jteményben a vizsgalat idészakaban

' Tozsa Istvan — ZATORI Anita (2013): Hungarikumok. Turizmus-vendéglatas szakos BA hallgatok részére.
Budapest: Budapesti Corvinus Egyetem Gazdalkodastudomanyi Kar, Kérnyezettudomanyi Intézet, Gaz-
dasagfoldrajz és Jovokutatas Tanszék, Turizmus Kompetencia Kézpont.



(2021. aprilis—majus) szereplé 76 hungarikum koziil kivalasztottam azokat az értékeket, amelyek
telepiilésekhez kotédnek. Ezek koziil is kiemeltem azokat, amelyeknek turisztikai hatasuk van
vagy lehet. Ezt kovetéen azonositottam azokat a szervezeteket, amelyek felelosek a kivalasztott
hungarikumok kezeléséért, majd ezen szervezetek vezetdinek, képviselGinek segitségével készi-
tettem el egy dtfogo kérddives vizsgalatot. Osszesen 35 olyan szervezetet kértem fel a kérdoiv
kitoltésére, amely kotédik az adott telepiilésekhez (melléklet).

A primer kutatas sordn azt vizsgaltam, hogy a hungarikumok hogyan, milyen mértékben
és milyen modon (eszkézokkel) hatnak a leginkabb egy telepiilés fejlédésére, milyen szerepiik
van a helyi identitas formaldasaban.

Ezt a témat vizsgalando, a kérddives kutatas soran az alabbi kérdésekre kerestem valaszokat:

— A hungarikum mennyire meghatarozo tényezoje a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszo-

nyul a telepiilés vezetése a hungarikumhoz?

— Hogyan viszonyul a lakossag a telepiilésiikhoz, illetve a térségiikhéz kot6dé hungari-

kumhoz?

— A hungarikum milyen szinteken (telepiilési, regionalis, orszagos, nemzetkdzi) gyakorol

hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, a civil szervezetekre, a kozosségekre?

— Adott telepiilésen a hungarikum milyen mértéka hatast gyakorol a munkahelyterem-

tésre, a hungarikumra épiil6 vallalkozasokra, a telepiilési onkormanyzat, a vallalkozasok
¢s a civil szervezetek kozott kialakult egyiittmikodésekre?

— Hany munkahelyet jelent ez? A telepiilések bevételének mekkora része szarmazik azon

vallalkozasokbol, amelyek az adott hungarikumhoz kapcsolhatok?

— Hogyan és milyen mértékben gyakorol hatast a hungarikum az érintett térség (megye)

munkahelyteremtésére, a vallalkozasok 1étrehozasara és az egyiittmiikodésekre?

— Hogyan és milyen eszkdzokkel lehetne nagyobb mértékben hasznositani a hungarikumot

a telepiilési identitas erdsitése érdekében?

2. A hungarikum fogalma, értelmezése

A hungarikumtérvényt megel6zden sziiletett fogalmi értelmezések eltérden fejezték ki a hunga-
rikum fogalmat, mégis egységesen, kizarolag anyagi termékekrdl foglaltak allast. Az is lathato
e fogalmi meghatarozasoknal, hogy ezeket elsGsorban az agrar- és élelmiszeripari termékek
vonatkozasaban fogalmaztak meg.’

A hungarikumok védelmérdl szo16 orszaggyilési hatarozat elsoként hatarozta meg jogi érte-
lemben a hungarikum fogalmat. A korabbi értelmezésekhez hasonldéan azonban ez a jogszabaly
is az agrar- és élelmiszeripari termékekre helyezte a hangsulyt. E szerint ezen értékek egyedien
eés egyediilalloan magyar kiilonlegességek, azaz hungarikumok, amelyek szambavétele a mai
felgyorsult, globalizalodo életiinkben kiilondsen fontossa valt. A hungarikumoknak foldrajzi,
torténelmi, nyelvi, néprajzi arculatuk van. Olyan sajatos magyar termékek, melyeknek tulaj-
donsagai kozott lényeges és kiemelkedé a magyar nemzeti jelleg és amelyek természeti adott-
sagainkkal, éshonos fajtainkkal, termelési-tenyésztési hagyomanyainkkal dsszefiiggésben saja-
tosan magyar ismérvekkel rendelkeznek. A hungarikumok magyarsagra jellemz6 mivoltukkal,

2 SzaB6 Julia (2012): A hungaricumtél a hungarikumig. Erzelmi érdekviszonyok. Tudomdnyos Kozle-

mények, 28., 111-120.; ZENTAI (2015).
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kiilonlegességiikkel, mindségiikkel jelentdsen oregbitik hirneviinket, ndvelhetik megbecsiilé-
stinket szerte a vilagon.?

A 2012-ben megsziiletett hungarikumtérvény mar pontosan rogzitette a hungarikum meg-
hatarozasat. A térvényben olvashatd definicid tobblettartalommal rendelkezik az elézéekhez
képest, hiszen a termékelnevezés mar kiegésziilt a szellemi és kulturalis javakkal. Mindezeket
Osszefoglald néven értékeknek nevezik. Ezzel 6sszefiiggésben a torvény harom értékkategoriat
kiilonboztetett meg: a hungarikumokat, a kiemelkedd nemzeti értékeket és a nemzeti értékeket.

A jogszabaly szerint a hungarikum egy olyan gytjtéfogalom, amely ,,egységes osztdlyozasi,
besorolasi és nyilvantartasi rendszerben olyan megkiilonbéoztetésre, kiemelésre mélto értéket
jelol, amely a magyarsagra jellemzd tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mind-
ségeével a magyarsag csucsteljesitménye”. A torvény értelmében nemzeti érték a termelési kultu-
rahoz, a tudashoz, a hagyomanyokhoz, a magyar tajhoz és élévilaghoz kapcsolodo, felhalmozott
€s meg0rzott minden szellemi €s anyagi, természeti, k6zosségi érték vagy termék, illetve a tajhoz
¢és az élovilaghoz kapcsolodd materialis vagy immaterialis érték. 4 kiemelkedd nemzeti érték
pedig olyan nemzeti érték, amely nemzeti szempontbdl meghatarozo jelentéségii, a magyarsagra
jellemzd és kozismert, jelentésen dregbiti hirneviinket, novelheti megbecsiilésiinket az Europai
Unidban ¢€s szerte a vilagon, tovabba hozzajarul Gj nemzedékek nemzeti hovatartozasanak,
magyarsagtudatanak kialakitasahoz, megerdsitéséhez.*

A nemzeti értékek egy tagabb kort hataroznak meg, tehat nem csak a csucsteljesitményeket
foglaljak magukban, hanem mindazokat az értékeket, amelyek a magyarsagra jellemzok. Ebbol
az a kovetkeztetés vonhato le, hogy minden hungarikum nemzeti érték, de nem minden nemzeti
érték hungarikum.

A magyar nemzeti érték és a hungarikum kozotti kiilonbséget illetden azt is fontos kiemelni,
hogy mig elébbi a magyarsaghoz kotheto felhalmozott és megdrzott szellemi, anyagi, természeti,
kozosségi érték vagy termék, utdbbit, azaz a hungarikumot kiemelésre mélté nemzeti értékként
definialjuk, amely jellemz6 tulajdonsagaval, egyediségével, kiilonlegességével és mindségével
a magyarsag cstcsteljesitményét jelenti.’

A torvénnyel Osszefliggésben megerdsitem, és a kutatasom szempontjabdl is kiindulo defi-
nicioként hasznalom a kovetkezé megkozelitést.

,»A hungarikumok csak Magyarorszagra jellemz, kiilonleges, egyedi mindségii magyar termékek,
vagy csak Magyarorszagon megtalalhatd, egyediilallo természeti vagy kulturalis értékek: a csak
Magyarorszagon megtalalhatd, 6shonos vagy itt nemesitett allat- és ndvényfaj, az orszagosan
ismert, magyar népmiivészeti, képzoémiivészeti alkotas, a kiilonleges épitészeti alkotas, emlék,
zene, nyelv és a magyar irodalom. Idetartoznak a kulturalis tradicionalis értékek, népi emlékek,
valamint a csak Magyarorszagra jellemz6 természeti értékek.”®

A hungarikumtérvény utasitasa alapjan a végrehajtasi rendelet rendelkezik arrol, hogy a nemzeti
értékek gyitijtése, azonositasa soran ezeket milyen szakteriiletenkénti kategoriak szerint kell
azonositani. E szerint az azonositas kategoriai: az agrar- és élelmiszer-gazdasag, az egészség

3 77/2008. (VI. 13.) OGY hatarozat a hungarikumok védelméroél.

2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungarikumokrol.
5 TbzsA—ZATORI (2013).

¢ Tbzsa—ZAToRI (2013): 9.
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¢és életmod, az épitett kornyezet, az ipari és miiszaki megoldasok, a kulturalis 6rokség, a sport,
a természeti kornyezet, a turizmus és vendéglatas.’

A Hungarikumok Gytijteményében jelenleg (2021 aprilisaban) 76 kiemelkedd nemzeti érték
szerepel. A legtobb érték a kulturalis 6rokség kategoriaban talalhato. A hungarikumok az egyes
kategoridkban a kdvetkezOképpen oszlanak meg: agrar- és élelmiszer-gazdasag (25 db), egészség
és életmad (5 db), épitett kornyezet (1 db), ipari és miiszaki megoldasok (3 db), kulturalis 6rokség
(31 db), sport (2 db), természeti kornyezet (3 db), turizmus és vendéglatas (6 db).*

A Hungarikum Bizottsag 2013. januar 31-i dontésével a hungarikumtérvény erre vonatkozo
III. 12. § (2) pontja alapjan, azaz a torvény erejénél fogva hungarikumok az UNESCO vilagorok-
ségi helyszinek és a szellemi kulturalis 6rokség értékei is.’

3. A hungarikumtérvény megsziiletésének folyamata és a torvény tartalma

Ez az alfejezet bemutatja a hungarikummozgalom fejlédésének folyamatat, valamint a nemzeti
értékekrol és hungarikumokrol sz616 torvény fobb rendelkezéseit.

3.1. A hungarikumtéorvény-tervezet megalkotasaig tarto folyamat

Az értékgyijtd mozgalom elsé allomasat a Vidékfejlesztési Minisztériumnak az Eurdpai Uniod
Europa Vidékei programjahoz valo csatlakozasa jelentette 1998-ban. A kezdeményezés kereté-
ben a tagorszagok eddig kdzel 4000 mez6- és ¢lelmiszer-gazdasagi terméket gyjtdttek dssze.
A program hazai megvalosulasa a Hagyomdnyok-Izek-Régiok (HIR) nevet kapta. A HIR célki-
tlizése egy olyan gylijtemény létrehozasa volt, amely tartalmazza Magyarorszag hagyomanyos
és tajjellegli mezégazdasagi termékeit, valamint hozzajarul ezek gazdasagi hasznositasahoz.!
Ezt kovetden egyre inkabb megerdsodtek a civil onszervezddések is, aminek kovetkeztében
2000-ben megalakult a Hungaricum Club. Ezt négy vallalat hozta l1étre, mégpedig a Herendi
Porcelanmanufaktira Rt., a Pick Szeged Rt., a Tokaj Keresked6haz Rt. és a Zwack Unikum Rt.
A szervezet a kdvetkezd években két taggal boviilt (Kiskunhalasi Halasi Csipke Alapitvany,
Pet6 Intézet). A klub feladatanak tartja a magyar értékek mindségi védjeggyel valo ellatasat."
A Premium Hungaricum Egyesiilet 2004-ben kezdte meg miikodését. FO célja a Karpat-
medencei élelmiszeriparhoz kapcsolddd azon kis- és kozépvallalkozasok tamogatasa, amelyek
egyediilallo mindséget képviselnek gasztronémiai és kulturalis hagyomanyaikon keresztiil.

7 2012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokrol; Tozsa (2019).

8 Hungarikumok Gyfijteménye — Magyar Ertéktar.

Mik azok a hungarikumok? Hungarikumok Gy{ijteménye — Magyar Ertéktar.

10 STIBLO Maria (2013): Hazai termékek a turizmusban — Helyi élelmiszerek és hungarikumok turisztikai
attrakcios potencialja. In MicHALKO Gabor et al. (szerk.): Jo(1)lét és turizmus. Utazok, termékek és desz-
tindaciok a boldogsag és a boldogulas kontextusaban. Turizmus Akadémia 6. Székesfehérvar—Budapest:
Kodoléanyi Janos Féiskola, MTA CSFK Foldrajztudomanyi Intézet, Magyar Foldrajzi Tarsasag, 114—123.;
HORVATH Zsolt (2014); ZENTAT (2015).

1" Tézsa—ZAToRI (2013); ZENTAI (2015).
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Az egyesiilet lehetdséget nyujt a Premium Hungaricum termékvédjeggyel rendelkez6 aruk hasz-
naloinak, hogy a védjegyet mindségi megkiilonboztetésre hasznaljak.'?

A hungarikumtérvény jogi elozményének két orszaggyiilési hatarozatot emlithetiink. Az els6
hatarozat [77/2008. (VI.13.) OGY hatarozat, a hungarikumok védelmérél] kinyilvanitotta, hogy
a hungarikumok megérzendd, egyediilallo nemzeti értéket képviselnek, és felkérte a Kormanyt,
hogy az érintett szervezetek bevonasaval dolgozza ki a hungarikumok rendszerezését, valamint
azok megodrzésének és hasznositasanak lehetdségeit. A hatarozat egyik legfontosabb eleme volt,
hogy meghatarozta a hungarikum fogalmat.”

Ezt koveten a 122/2008. (X1.28.) OGY hatarozat nyoman felkérték a Kormanyt, hogy nyjt-
son be torvényjavaslatot a hungarikumok szabalyozasara vonatkozoan. Még 2008-ban elkezd6dott
a lista aktualizalasat és bovitését célzo hasznositasi program, illetve a hatarozat megalkotasa
utan elindult az értékgyijté mozgalom Magyarorszagon.!

A torvénytervezet megalkotasaval a Foldmivelésiigyi és Vidékfejlesztési Minisztériumot biz-
tak meg, amelynek minisztere a HIR-gytijtemény gondozasaért is felelés Elelmiszer-feldolgozasi
Fdosztalyt jelolte ki. Emellett 2009-ben 1étrejott a Parlamenti Hungarikum Munkacsoport Birinyi
Jozsef vezetésével. A f6osztaly és a munkacsoport egylitt kezdte meg a tervezet megalkotasat.”®

2009-t61 kezdve rendezték meg a Hungarikumok a Parlamentben elnevezést civil forumo-
kat az orszaghazban, ezzel is segitve a torvény elokészitésének folyamatat. Ezzel parhuzamo-
san 2010-ben Birinyi Jozsef elkészitette a Magyar Ertéktir — hungarikumtorvény stratégidjat,
amelybdl egy elézetes jogszabalytervezet sziiletett. A munkacsoport vezetdjének kdszonhetéen
2011-ben megalakult a Hungarikum Szdvetség, a térvényjavaslat pedig egy év elteltével keriilt
az Orszaggyilés elé. A nemzeti értékekrdl és hungarikumokrol szol6 térvényt a Parlament
a partok teljes egyetértésével 2012. aprilis 2-an fogadta el.'®

A torvény megalkotasakor fontos szempont volt, hogy a szabalyozas csak egyfajta keretként
szolgaljon az értékek Osszegylijtése soran. Az az elv érvényesiilt, amely megadta az dnkéntes
lehetdséget a helyi kozosségeknek az értékek kivalasztasahoz és az értéktarak 1étrehozasahoz.
Ennek figyelembevétele mellett bevezették az alulrol felfelé épitkezés modszerét, amely irany-
elvként szolgalt a jogszabaly elkészitésekor.”

3.2. 2012. évi XXX. térvény a magyar nemzeti értékekrdél és a hungarikumokrol

A torvény megallapitotta, hogy a nemzeti értékek az egyetemes értékek részei. A nemzeti értékek
tarhazat gazdagitjak a magyarorszagi egyiitt él6 népek, a nemzetiségek és a hataron tali, vala-
mint a szerte a vilagban é16, magukat magyarnak valld egyének, kozosségek értékei. A nemzeti

12 ZENTAT (2015); Premium Hungaricum Egyesiilet. Hungarikum Szovetség.

1377/2008. (V1. 13.) OGY hatarozat a hungarikumok védelmérél; HORVATH Zsolt szerk. (2014): Minden
kézdsségnek vannak értékei — Az értékgyiijté mozgalom kezdete. Veszprém, Elhetd Balaton-felvidékért
Egyesiilet; ZENTAI (2015).

14122/2008. (XI. 28.) OGY hatarozat a hizott kacsabol és libabol eléallitott termékek védelmérdl.

'S HORVATH (2014).

¢ ZENTAI (2015).

7 BIRINYI Jozsef: Ertékek és kérdések a szellemi tulajdon vildgdbol. Hungarikum eléadds. A Magyar
Iparjogvédelmi és Szerzoi Jogi Egyesiilet szakmai tovabbképzése. Székesfehérvar, 2011. november 24.;
HORVATH (2014); ZENTATI (2015).
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értékeink széles korii hazai és kiilfoldi bemutatasa, megismertetése nyelvi, szellemi, kulturalis,
gazdasagi teljesitményiink, természeti és épitett értékeink elismertetése, valamint a nemzeti
arculat erdsitése egyarant kiemelkedd jelentéségii. Az Gsszetartozas, az egység €és a nemzeti
tudat erésitése érdekében nemzetiink értékeit 6ssze kell gyljteni, dokumentalni, az értékvédelem
alapjaul szolgald dokumentaciot a szigoru nyilvantartas és a kutathatosag szabalyai szerint meg
kell 6rizni, az értékeket pedig apolni, védelmezni és tamogatni kell. A torvény 1. fejezetének
altalanos fogalmakrol sz616 részében szerepel a hungarikumok értelmezése. Ezt kovetden a tor-
vény II1. fejezete szot ejt arrdl, hogy a Magyar Ertéktarban nyilvantartott kiemelkedd nemzeti
értéknek hungarikumma nyilvanitasara javaslatot tehet a Hungarikum Bizottsag tagja, az egyes
telepiilési, tajegységi, megyei és kiilhoni nemzetrészi értéktarbizottsagok, az agazati értéktarat
mikddtetd, hataskorrel rendelkezd miniszter, illetve az értékeket gondozo vagy fenntartd termé-
szetes személy vagy jogi személy. A kiemelkedé nemzeti érték Hungarikumok Gyijteményébe
torténd felvételérdl a Hungarikum Bizottsag dont a jogszabalyban meghatarozottak szerint.

A torvény rendelkezik a Hungarikum Bizottsagrol is, amelynek munkajat 7 agazati szakbizott-
sag segiti. A 21 tagu bizottsag elndke a mindenkori agrarpolitikaért felel6s miniszter. A bizott-
sagba négy tagot delegal a Magyar Orszaggy(ilés, harmat a kiilhoni magyarsag a MAERT-on
keresztiil, egy-egy tagot delegalnak a szakminisztériumok, a Magyar Tudomanyos Akadémia,
aMagyar Miivészeti Akadémia és a Szellemi Tulajdon Nemzeti Hivatala. A Hungarikum Bizott-
sag titkarsagi feladatait az agrartarca latja el. A Hungarikum Bizottsag &sszeallitja a Magyar
Ertéktarat, magyar és angol nyelvii internetes oldalt miikodtet, ahol megismerheté a Magyar
Ertéktar. Palyazatokat ir ki a nemzeti értékek és a kiemelkedd nemzeti értékek megérzésére,
fejlesztésére, megismertetésére, a termékek hazai és kiilgazdasagi, kulturdiplomaciai szempontt
hasznositasara vonatkozéan. A hungarikum kifejezés is a Hungarikum Bizottsag hozzajarulasa
alapjan hasznalhat6.'®

4. A Nemzeti Ertékpiramis

Az értékek hungarikumma nyilvanitasahoz a 114/2013. (IV. 16.) Kormanyrendelet keretében
egy alulrol felfelé épiild, hierarchikus rendszert hataroztak meg, amely a nemzeti értékek hazai
és nemzetkozi felkutatasa és szambavétele nyoman megalkotja a nemzeti értéktarat. Ennek
csucsan a hungarikumok szerepelnek egyedi, kiilonleges, a magyarsagra leginkabb jellemzé
szellemi és targyi produktumokként vagy adottsagként. A nemzeti értékpiramis alulrdl épitkezo
elvének megfeleléen, a meghatarozott formanyomtatvany kitoltésével barki javasolhat értéket
az alapszint{i értéktarakba torténd felvételre.”

A piramiselv szerint miikodé rendszer harom pillérre épiil (1. abra). A nemzeti értékpira-
mis legfontosabb bazisat a helyi értéktarak tartalma adja, hiszen a kezdeményezések alulrol,
a helyi — telepiilési, megyei, tajegységi — kozosségtdl indulnak el. Ertéktarba vételiikrol a helyi
bizottsagok képviseldi donthetnek. A piramis alapjat képezik azok a nemzeti értékek is, amelyek
teriiletileg nem kapcsolhatok egy adott helyhez, vagy mivoltuknal fogva nem sorolhatdk csupan
egyetlen kozosséghez, sokkal inkabb egy-egy szakteriilethez. Ezek az agazati értéktarakban

18 ZENTAI (2015); Tozsa (2019); 2012. évi XXX. torvény a magyar nemzeti értékekrdl és a hungariku-
mokrol; TO6zsa—ZATor1 (2013); HORVATH (2014).

19 114/2013. (IV. 16.) Korm. rendelet a magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozasarél, Mik
azok a hungarikumok? Hungarikumok Gyjteménye — Magyar Ertéktar.
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kaphatnak helyet, amelyek kialakitasaért és megorzéséért az illetékes szakminisztériumok felel-
nek. A torvény megadja a lehetdséget a kiilhoni értékek felkutatasara és azonositasara is, amelyet
a hataron tali magyarok kezdeményezhetnek és fogadtathatnak el a Magyar Allando Ertekezlet
altal 1étrehozott bizottsaggal, amennyiben kiilhoni értéktar 1étrehozasaban gondolkoznak.?

A helyi (telepiilési, megyei, tajegységi), az agazati, valamint a kiilhoni értéktarak egyiittese
alkotja a nemzeti értékek szintjét, amelyek a piramis alapjat adjak. A rendszer kdvetkezo 1épcsd-
fokat jelentik azok a kiemelt nemzeti értékek, amelyek a nemzetiink szempontjabol meghatarozo
jelentdségliek, ismertségiiknek kdszonhetden pedig tovabbvihetik hirlinket a vilagban. A helyi,
kiilhoni és szakmai bizottsagok javaslataikat a Hungarikum Bizottsag (tovabbiakban Bizottsag)
felé tehetik meg, amelynek tagjai donthetnek az érték Magyar Ertéktarba sorolasarol. Amennyi-
ben a Bizottsag ugy itéli meg, hogy egyedi tulajdonsagai és mindsége révén tilmutat a kiemelt
értékek szintjén is, helyét a piramis csticsan 1évé Hungarikumok Gy{ijteményében foglalhatja el.*!

Hungarikumok

Hungarikumok Gy(ijteménye

Kiemelked6
Nemzeti Ertékek

Magyar Ertéktar

Helyi értéktarak:
telepilési
tajegységi megyei

Nemzeti értékek —————> Agazati
értéktarak

Kalhoni
értéktarak

1. abra: Nemzeti Ertékpiramis
Forras: Horvath (2014): 46. alapjan sajat szerkesztés

5. A hungarikumtorvény nemzetstratégiai jelentosége

A Karpat-medencei halozati gazdasag fejlesztéséhez, a nemzetstratégiai keretprogramok megva-
l6sitasahoz nagymértékben hozzajarulhat a hungarikumok tigye is. A magyar nemzeti értékekrol
¢és hungarikumokrol szo6l6 torvény nemzeti megkdzelitésii jogszabaly, amelynek célcsoportja
és célteriilete nem csupan Magyarorszag, hanem minden olyan kozosség, amelyet magyar embe-
rek alkotnak.??

A hungarikumtorvény 2015. évi modositasanak egyik legfontosabb rendelkezése a kiilhoni
értékgyiijtés magyarorszagi mintara torténd megteremtése volt. Ezek alapjan a Magyar Allando
Ertekezleten részt vevé kiilhoni szervezetek a sajat orszaguk vonatkozasaban Kiilhoni Nem-
zetrész Ertéktarat mikodtethetnek. Emellett a kiilhoni 6nkormanyzatok, jogi személyek sajat

20 TozsA—ZATORI (2013); HORVATH (2014); ZENTAT (2015).
2l HORVATH (2014); ZENTAI (2015); Tozsa (2019).
2 Tozsa (2019).
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orszaguk vonatkozasaban —a Magyar Allandé Ertekezletre meghivott kiilhoni szervezet timo-
gatasa esetén — telepiilési, tajegységi értéktarat hozhatnak 1étre. A cél az, hogy az orszaghataron
tal is megvaldsulhasson a helyi szint{i értékgyjtés, elinduljanak ott is az alulrol torténd kez-
deményezések, és biztosithaté legyen azok becsatornazasa az egységes Nemzeti Ertékpiramis
rendszerébe. A torvénymodositas eredményeként elindult a hataron tili értékgyiijté mozgalom
aktiv szervez6dése.? (1. és 2. kép).

A torvény integrativ, az érték fogalmat egyetemesen elismerd jellegét bizonyitja, hogy annak
eredetét nem koti etnikai szempontokhoz. A magyar nemzeti értékek korét kiterjeszti a magyar-
saggal évszazadok oOta egyiitt €16, allamalkoto szerepet jatszo egyéb nemzetiségek altal eléallitott
értékekre is, ezzel is azt sugallva, hogy minden, a Karpat-medencében €16 kozosség egyforman
fontos szamara.** Ennek a szemléletnek koszonhetéen az értékpiramis kiilonboz6 szintjein helyet
foglalnak az elsGsorban nemzetiségekhez kothetd értékek is. Amennyiben a Hungarikumok
Gyljteményét vessziik csupan gorcso ala, azt lathatjuk, hogy a jelenlegi hungarikumok k6zott
van elsésorban a ciganysaghoz, a Magyarorszagon é16 délszlavokhoz vagy éppen a szlovaksaghoz
kapcsolodo érték is.?

- . =3 ne > ,_(."': . - :
1. és 2. kép: A hungarikumma nyilvanitott csiksomlyoi bucsu és kegyhely (2020)
Forras: https://kultura.hu/a-csiksomlyoi-bucsu-is-hungarikum-lett/; https:/romkat.ro/2020/07/02/sar-
los-boldogasszony-a-csiksomlyoi-kegytemplom-bucsuunnepe/

6. A hungarikumok turisztikai jelentésége

A Covid—19-et megel6zden egyre inkabb azt tapasztalhattuk, hogy a globalizacid hatasara szé-
lesedett a vilagon bejarhato teriiletek kore. Ezzel egyiitt azonban a legnépszeriibb desztinaciok
értékei fokozatosan kommercializalodtak. Ennek kovetkezményeként a turisztikai vonzer6t
jelentd kulturalis értékek egyre inkabb eladni kivant termékké valtak, egytttal a lokalisak

22015, évi LXXX. torvény a magyar nemzeti értékekrol és a hungarikumokrol sz616 2012. évi XXX. tor-
vény modositasarol.

24 SzABO (2012).

% Tozsa (2019).
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univerzalisakka alakultak, elveszitve egyedi értékiiket. A nemzeti identitasok elindultak a fel-
oldodas tjan.*

Ezzel a jelenséggel parhuzamosan azonban a globalizacionak az el6z6ekkel ellentétes hata-
sai is megjelentek a turizmusban. Az ezt a folyamatot elényben részesitd latogatok szamara
egyre inkabb az egyedi kulturalis értékek megismerése, a kulturalis eseményeken valo részvétel
és annak atélése valt az élményszerzés f6 forrasava.”’

A hungarikumok egyeldre kiilonb6z6 szinteken vonhatok be az élményszerzésbe, hiszen
vannak olyan értékek, amelyek kiilonlegesen egyedi jellegiik miatt 6nmagukban is vonzerdvel
birnak és forrasai az élményszerzésnek (pl. budai var). Mas hungarikumok azonban énmaguk-
ban nem birnak vonzerdvel (pl. makoi hagyma, csabai kolbasz, bajai halaszlé), ezért ezekre
az értékekre olyan termék- és programcsomagokat kell épiteni, amelyek felkeltik a turistak
érdeklddését. A hungarikumok bevonasaval torténd termékfejlesztés eredményeként ugyanis
megkiilonboztetett figyelem kisérheti a hazai ajanlatot a nemzetkdzi turisztikai piacon. Mas-
részt ahhoz, hogy a turistak érdeklédjenek a hungarikumok irant, ismerni is kell azokat. Ehhez
marketingkommunikacios eszkézokkel fel kell hivni rajuk a figyelmet.

A turistak szamara vonzé termékként valé megjelenités mellett tobb szerz6 is megallapitotta,
hogy a hungarikumok és a helyi értékek szerepet jatszanak a helyi identitas és imazs kialaku-
lasaban is, mivel kiilonleges, autentikus értéknek szamitanak.?® Egyes vidéki térségek szamara
kitorési lehetdséget jelenthetnek, a varosok esetében pedig a sokszinti kinalat kialakitasaban lehet
fontos szerepiik. Emellett hozzajarulhatnak a helyi adobevételek novekedéséhez, a munkalehe-
toségek boviiléséhez, a vallalkozasok beinditasdhoz, a kdrnyezet- és tajvédelemhez, valamint
az adott térség megtarto erejének noveléséhez.

6.1. A hungarikumokkal 6sszefiiggd fogyasztoi magatartds és kereslet

A termékek fogyasztasaval meger6sodni latszanak azok a trendek, amelyek nem az anyagi dssze-
tevok, hanem az informaciogyiijtés és a bizalmi tényezok (gyarto, eredet, specialis technologia)
iranyaba mozdulnak el.’® Meghatarozd, hogy a fogyasztdé mennyire érintett érzelmileg vagy
értelmileg a folyamatban. Egyre inkabb jellemz6 az is, hogy a fogyasztoi dontések mogott
az értelmi elemek hattérbe szorulasaval érzelmi motivaciok rejlenek.

26 Boros Lajos (2010): Foldrajzi alapkategoriak gazdasagfoldrajzi kontextusban. In MEszAROS Rezs6 et
al.: A globdlis gazdasdg foldrajzi dimenzioi. Budapest: Akadémiai Kiado, 40—56.; TOTH et al. (2017).

27 MICHALKO Gabor — Vizi Istvan (2011): A turizmus mint globalizacios jelenség Magyarorszagon. Iskola-
kultira, 11., 10-19.; MicHALKOG Gabor (2004): A turizmuselmélet alapjai. Székesfehérvar: Kodolanyi Janos
Féiskola,; MICHALKO Gabor (2005): Turizmusfoldrajz és humdndkologia. Székesfehérvar, Kodolanyi Janos
Féiskola; Toth et al. (2017).

28 TozsA—ZATORI (2013); TOTH Bettina et al. (2017): A helyi értékek és hungarikumok turisztikai attrak-
cidva valo fejlesztési lehetdségei alfoldi példakon keresztiil. Turisztikai és Vidékfejlesztési Tanulmanyok,
2(2), 4-19.

» GonpA Tibor — RAFFAY Zoltan (2015): A tematikus utak szerepe a turizmus- és vidékfejlesztésben.
A Falu, 30(1), 49-58.; TOTH et al. (2017).

30 NOTARI Marta (2008): A kertészeti- és élelmiszeripari hungarikum termékek primer vizsgalata, kiilonos
tekintettel a Dél-alfoldi Régiora. Doktori értekezés. Budapest: Tajépitészet és Dontéstamogatd Rendszerek
Doktori Iskola. Budapesti Corvinus Egyetem.

3 HorMEISTER TOTH Agnes (2003): Fogyasztéi magatartds. Budapest, Aula Kiado.
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A hungarikumokkal kapcsolatos fogyasztoi magatartas felméréseibdl 6sszességében az alabbi
kovetkeztetések vonhatok le.

A kutatasok soran megallapithatd volt, hogy alacsony azoknak az aranya, akik teljes kort
ralatassal birnak a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerek mellett a hungarikum kifejezésre.*

A megkérdezettek szerint a magyar élelmiszerek j6 minésége a nemzeti hagyomany része,
¢és ez alapot adhat a biiszkeségre. Mindezt igazolja, hogy a fogyasztok a hungarikum termékeket
kiemelkedé iziik és minéségiik alapjan valasztjak.® A fogyasztok tobbnyire gy gondoljak, hogy
a magyar ¢élelmiszerek pozitiv hatast gyakorolnak a magyar gazdasagra. Jobb izlinek tartjak
azokat, mint az importélelmiszereket. Emellett a megkérdezettek abban is egyetértettek, hogy
a magyar élelmiszerek megbizhatoak, biztonsagosak, tovabba fontosnak tartottak azok hagyo-
manyos jellegét is.>* A hazai fogyasztoktol eltéréen a kiilfoldi fogyasztok a személyes élményeik
alapjan kedvelik a hungarikumokat. A kiilf6ldi turistak esetében levonhato az a kovetkeztetés,
hogy minél inkabb ismerik az adott orszag termékeit, annal kedvezdbben itélik meg magat
az orszagot is.

Ennek ellenére azonban a hungarikumok turisztikai attrakcids potencialja még nem mond-
haté magasnak, és ritka az, hogy kizarolag ezek a kiemelkedd termékek vonzanak egy adott
helyszinre a turistakat.’

A fogyasztok tudjak, hogy a hagyomanyos termékeknek a tomegélelmiszerekkel szemben
magasabb az aruk, valamint hogy ezek esetében az ¢lvezeti érték sokkal meghatarozobb, mint
maga az ar.”’

Ezzel egyiitt az is megallapitast nyert, hogy a vasarloi magatartas 0sszefiigg a jovedelem
alakulasaval. A 40—60 éves korosztaly vasarolja leggyakrabban a specialis magyar termékeket,
a fiatalabb korosztalynal ez kevésbé meghatarozo tényezd. Az inyenc célcsoportot a magas
jovedelemmel rendelkezd, jellemzden vezetd beosztasu fogyasztok alkotjak, akik leginkabb
presztizsbél vasaroljak a termékeket. A patriotabb fogyasztok vasarlasi dontéseiben az ar ugyan-
csak kevésbé befolyasold tényez6.%®

A kutatasok arra is ravilagitottak, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkezk vasa-
rolnak a leggyakrabban, leginkabb tudatosan hungarikumokat vagy annak vélt termékeket.*

Ehhez kapcsoléddan megallapithatd, hogy egyre tobb az egészségtudatos fogyasztd, akik
egy potencialis vevokort jelentenek. Jelentds azoknak is a szama, akik nosztalgiabdl vasarolnak
hungarikum termékeket.*’

32 JasAk Helga et al. (2014): Fogyasztoi preferencidk és attitiidok a hagyomanyos és tajjellegii élelmi-
szerekkel kapcsolatban. Marketing meguijulas — Marketing Oktatok Klubja 20. Konferencidja eléadésai.
Szeged: Szegedi Tudomanyegyetem Gazdasagtudomanyi Kar, 372-381.

3 NOTARI (2008).

3% STIBLO (2013).

35 NOTART (2008).

36 STIBLO (2013); TOTH et al. (2017).

37 JAsAK et al. (2014).

3% SzZAKALY Zoltan et al. (2008): Kiemelt dallati eredetii hungarikumok marketing lehetdségeinek elemzése.
Zardjelentés a T049548 OTK A Kutatasrol; NOTARI (2008).

3 NOTARI (2008); SZAKALY et al. (2008).

40 SzAKALY et al. (2008).
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Elmondhatd, hogy a fogyasztok jelentds része nemcsak hogy ismeri a védjegyeket, de azok
legtobbjlk szamara pluszértékkel is birnak egy-egy termék kivalasztasanal.*! Ugyanakkor azt
is bizonyitottak, hogy a fogyasztoknak tobb mint a fele nem szerezné be magasabb aron a véd-
jeggyel ellatott hungarikumokat abban az esetben, ha alacsonyabb aron hozzaférhet egy nem
védjegyes termékhez.*

Altalanos tendencia, hogy novekszik a fogyasztok informécios igénye. Ezért a hungarikum
termékek kommunikacidja terén teljes reform végrehajtasa sziikséges, ezen beliil pedig a leg-
nagyobb hangsulyt a fogyasztok tajékoztatasa igényli. Azok a termeldk és termék-eldallitok,
akik tobb informacidval rendelkeznek és tobb informacioét szolgaltatnak, piacuk béviilésére
szamithatnak.*

A kovetkezokben a hungarikumok fogyasztasat vizsgald kutatasok bemutatasara térek ki.

Toth Bettina és szerzotarsai azokat a hungarikumokban €s helyi értékekben rejlé turisztikai
felhasznalasi lehetdségeket kutattak, amelyek egyes térségek (kiilonds tekintettel az Alfold)
jovobeli fejlodését segithetik elé. Ennek érdekében online kérdbives vizsgalatot folytattak az elko-
vetkez6 években a turisztikai piacra belépd Y és Z generaciok (az 1980 és 2007 kozott sziiletettek)
korében. A szerzOk megvizsgaltak, hogy az 1980 utan sziiletettek hogyan viszonyulnak a sajat
lakohelyiikon fellelhetd helyi értékekhez, illetve vizsgaltak, hogy turisztikailag mennyire tartjak
vonzdnak azokat, tovabba hogy ezek sajat turisztikai vagy fogyasztasi szokasaikban megjelen-
nek-e. Egyrészt keresték a valaszt arra, hogy a kitolték mit tartanak turisztikailag vonzonak vagy
fontosnak a sajat lakohelyiikon és Magyarorszagon. Masrészt megvizsgaltak, hogy a valaszadok
szamara mennyire vonzoak a hungarikumok, a helyi értékek és az ezekre épiilo fesztivalok, ren-
dezvények, valamint hogy azok megjelennek-e turisztikai célpontjuk kivalasztasaban. A kérdéivet
tobb mint 60 — Gsszesen tobb ezer f6t magaban foglaldo — Facebook-csoportban osztottak meg,
és 175 kiilonboz6 hazai és 13 kilfoldi telepiilésrdl osszesen 272 £6 toltdtte azt ki. Az eredmények
alapjan elmondhato, hogy a vizsgalt csoport kdrében a hungarikumok és a helyi értékek zome
még kevéssé ismert ahhoz, hogy azok a jovoben az utazasi céljaik megvalasztasaban meghata-
roz6 szerepet toltsenek be.**

Jasak Helga és szerzotarsai a hagyomanyos és tajjellegii élelmiszerekkel kapcsolatos fogyasz-
toi preferenciadk és attitidok témakorében ezer fogyasztot kérdeztek meg. A kérddiv elséként azt
kutatta, hogy a fogyasztok mennyire vannak tisztaban a hagyomanyos, tajjellegii élelmiszerek
¢és a hungarikumok fogalmaval, valamint a két csoport jelentésbeli kiilonbségeivel. A kutatas
soran nyilvanvalova valt, hogy alacsony azoknak az aranya, akik teljes kort ralatassal birnak
a hagyomanyos ¢és tajjellegli ¢lelmiszerek mellett a hungarikum kifejezésére. A kovetkezok-
ben megallapitottak azt is, hogy a fogyasztok pontosan tudjak, hogy a hagyomanyos termékek
a tomegélelmiszerekkel szemben dragabbak, valamint hogy ezek esetében az élvezeti érték
sokkal meghatarozobb, mint maga az ar. A magyar szlirkemarha vagy a hizott libabol eldallitott
termékek magas ara azonban érzékenyen hat a vasarlokra. Ezek fogyasztasat alacsonyabb arral
lehetne motivalni. A tovabbiakban fény deriilt arra, hogy a kitolték kdzel 60%-a nem szerezné
be magasabb aron a védjeggyel ellatott hungarikumokat abban az esetben, ha alacsonyabb aron
hozzaférhet egy nem védjegyes termékhez. A tanulmany szerz6i sszegzésként ugy vélik, hogy

4 STIBLO (2013).

4 JasAK et al. (2014).
3 NOTARI (2008).

4 TotH et al. (2017).
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a vasarlok és a vizsgalt termékcsoport kdzotti informacios rést, hianyt a kiilonb6z6 marketing-
kommunikaciés eszk6zok egyidejii alkalmazasaval lehetne megsziintetni.*
onalis élelmiszertermékek turisztikai fogyasztasanak motivacios hatterét. Ennek érdekében
kvantitativ kutatas keretében megvizsgalta a megkérdezettek fogyasztasi szokasait, informa-
ci6s forrasait, ismereteit, s megcélozta a fogyasztasi motivacio és attitidrendszer egyes ele-
meinek feltarasat. A kutatasban elsésorban a hazai fogyasztok tudasszintjét és attitiidjeit vizs-
galta a regionalis termékekkel, illetve a hungarikumokkal kapcsolatban. Az elemzésbe bevont
turisztikai termékek és 0sszetevok korét az eurdpai unids eredetvédettséget élvezo termékek,
illetve a HIR-gy{ijteményben szereplé termékek, valamint a kistermel8k altal miikodtetett falusi
vendégasztal szolgaltatasok korébdl valasztotta ki. A kutatas soran az alabbi kérdéscsoportokat
vizsgalta: a kivalasztott termékek ismeretének szintje, a kivalasztott termékek vonzereje, mas
termékek ¢és szolgaltatasok vonzereje, altalanos fogyasztasi jellemzok a valaszadok esetében,
falusi turizmussal kapcsolatos attit(id. A felvett minta elemszama 1282 volt.*

A kutatasi eredmények alapjan az lathato, hogy a fogyasztok jelentds része nemcsak ismeri
a védjegyeket, hanem azok a legtobb fogyasztd szamara tobbnyire plusz értékkel is birnak egy
adott termék kivalasztasaban. A szerz6 megallapitasa szerint a magyar élelmiszerekkel kapcso-
latban tobbnyire ugy vélekednek a fogyasztok, hogy azok pozitiv hatast gyakorolnak a magyar
gazdasagra. Jobb iziiek, mint az importélelmiszerek, s azzal is egyetértenek, hogy megbizhatoak,
biztonsagosak, és fontosnak tartjak azok hagyomanyos jellegét is. A kistermeldi élelmiszerek
esetében a felsorolt tulajdonsagokkal (kdzvetlen kapcsolat a termeld és a vasarlo kozott, a vidék
¢életmindségének javitasa, hagyomanyos izvilag, kornyezeti fenntarthatosag, megbizhatosag, jo
mindség) tobbnyire mindenki egyetértett. Ugyanakkor a felmérésbdl kitiint, hogy a valaszadok
kevésbé érzékelik e termékek kornyezeti fenntarthatésagra gyakorolt hatasait. A szerzo arra is
felhivta a figyelmet, hogy a hungarikumok turisztikai attrakcios potencialja még nem mondhato
magasnak, ¢s ritka az, hogy kizardlag ezek a kiemelked6 termékek vonzanak egy adott helyszinre
a turistikat. Am ez nem jelenti azt, hogy a jovoben is megmarad ez az attitiid. Fontos lenne
kialakitani azt a masodlagos attrakcios szintet, amelyet a regionalis termékek, vagyis a helyi izek,
élelmiszer-kiilonlegességek, s mindezek néprajzi, esetleg torténelmi 6sszefliggései jelenthetnek.’

Notari Marta 2008-ban végzett ¢lelmiszer-fogyasztoi magatartast vizsgalo kutatast a sziirke-
marha- és a mangalicafogyasztas jellemzdirdl. A hazai fogyasztokkal kapcsolatban megallapi-
totta, hogy a magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6k vasarolnak a leggyakrabban tudatosan
hungarikumokat vagy annak vélt termékeket. Ugyanakkor a patriétabb fogyasztok vasarlasi
dontéseiben az ar kevésbé befolyasolo tényezd. A hungarikumok kedveltségének tényezoirdl
amagyar fogyasztok tigy nyilatkoztak, hogy nem az ara, a kiilleme, hanem egyértelmiien a sajatos
iz és a kivaldé mindség alapjan valasztanak. A szerzo szerint ennek oka az lehet, hogy a magyar
¢élelmiszerek j6 mindsége a nemzeti hagyomany és biiszkeség része, de lehet az is, hogy a magyar
fogyaszto izlése meglehetésen konzervativ. Arra vonatkozoéan, hogy mi alapjan valasztanak
hungarikum termékeket a fogyasztok, a kiemelked6 izt és mindséget jelolték meg a legtobben.*®

A kutatas eredményei arra is ravilagitottak, hogy a kiilfoldi fogyasztok a személyes élmény
miatt kedvelik a hungarikumokat (ellentétben a magyar valaszadokkal). Ez vagy a termékhez

4 JasAK et al. (2014).
¢ StiBLO (2013).
STIBLO (2013).
4 NOTARI (2008).
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kotodott (sajat lakohelyén mar vasarolta és kedvezden itélte meg), vagy a hazankban eltoltott
id0 alatti kedvez6 tapasztalatokon alapult. Ez azt jelenti, hogy masképpen (elénydsebben) itéltek
meg egy terméket, ha az olyan orszagbol szarmazik, ahol eltdltdttek valamennyi id6t, és megint
masképpen, ha csak a médian keresztiil hallottak réla. Minél inkabb ismerték az adott orszag ter-
mékeit a kiilfoldi valaszadok, annal kedvezébben itélték meg azokat. A szarmazas helye nagyobb
hatassal volt a termékitéletre vagy a vasarlasi szandékra, ha a fogyasztonak van tapasztalata,
élménye az adott orszagrol és termékeirdl.”

Szakaly Zoltan kutatasa szintén a sziirkemarha- és a mangalicatermékek fogyasztasat emelte
ki. A kutatasi eredmények szerint a megkérdezett 300 f6 sziirkemarhahus-fogyasztasa alacsony,
a megkérdezettek koziil mindossze 12% asztalara keriil ez a kiilonlegesség valamilyen rend-
szerességgel (de semmiképp sem gyakrabban, mint havi 2-3 alkalom). Az iskolai végzettség
¢és a lakohely befolyasolja a fogyasztast: a diplomaval rendelkez6k 37%-a, a maximum 8 0sz-
talyt végzetteknek csak 5%-a valasztja ezt a hust, a févarosi valaszadoknak 23%-a tartozik
a fogyasztok kozé, mig vidéken ez az arany csak 1%. Mangalicahtst vagy -hts-készitményt
a megkérdezettek kozel fele (42%) fogyasztott mar. Féképp a férfiak (48%) kedvelik, mig a ndk
37%-a fogyasztja ezeket a termékeket. A sziirkemarha-készitményekhez hasonléan az iskolai
végzettség fliggvényében megfigyelhetiink szignifikans kapcsolatot: a diplomasok 63%-ban,
mig a 8 altalanost végzettek csak 29%-ban fogyasztanak mangalicaterméket.*

6.2. A hungarikumok szerepe a helyi és a nemzeti identitas formdalasaban

Németh Marika azt vallja, hogy sajat nemzetiink pozitiv onértékelésének a feltétele, hogy csak
értékes tulajdonsagokkal legyen felruhdzva. A sajat csoport felértékelése o6nmagunk érdekét
¢és védelmét szolgalja, és elengedhetetlen feltétele az életképes nemzettudatnak. Ehhez hozzaja-
rulnak az egyedi helyi és nemzeti sajatossagokat képviselé hungarikumok.’!

Notari Marta ezt azzal egészitette ki, hogy a nemzeti érzés és identitas mintai elevenen élnek
a magyar lakossag korében.” Szociologiai vizsgalatok a gazdasagi nacionalizmus névekedé-
sét allapitottak meg napjainkban. Ezek szerint az etnocentrizmus a belfoldi, illetve a nemzeti
piac felsébbrendiiségét feltételezi. Ennek egyik oka az, hogy egyes nemzetek fogyasztoi sajatos
etnocentrizmussal (az adott népre valo orientacioval) rendelkeznek. Az egyén ilyen tipust beal-
litottsaga befolyasolja termékvalasztasat is. Notari gy latja, hogy a magyar lakossag korében
a 60 éves ¢és annal idésebb emberek fogyasztoi etnocentrizmusa a legnagyobb. Ennek oka lehet,
hogy idésebb korban alakulnak ki az etnocentrizmus kiilonbdz6 szintjei: a nemzeti identifikacio,
anemzetpreferencia. Beracs Jozsef és Malota Erzsébet megjegyezték, hogy amennyiben az egyén
fontosnak tartja példaul a magyar aranyérem megszerzését az olimpian, valdsziniisithetd, hogy
a magyar termékekrdl is pozitivabb véleménnyel rendelkezik.™

4 NOTARI (2008).

0 SzAKALY et al. (2008).

Sl NEMETH Marika (é. n.): 4 magyar nemzeti autosztereotipia datalakitasa. Tarsadalmi Konfliktusok
Kutatdkozpont.

32 NOTARI (2008).

3 BERACS Jozsef — MALOTA Erzsébet (2000): Fogyasztdi etnocentrizmus: etnocentrizmus és orszagere-
det-imazs kapcsolata a termékvalasztasban. Vezetéstudomany — Management and Business Journal, 31(4),
25-38.
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Kéaposzta Jozsef és kutatdtarsai a nemzeti identitas fontossaga mellett kiemelték a lokalis
identitasok szerepét. Megallapitottak, hogy a globalizacié egyik kdvetkezménye a térségek,
a lokalitasok szerepének megvaltozasa és felértékelodése. Az j teriileti politikak kdvetkeztében
hazankban is fontos szerepet kapnak a lokalis, endogén erdéforrasok mint az 6nerébdl torténd
épitkezés alapkovei. A helyi eréforrasok igénybevétele biztositja, hogy a befektetett téke helyben
marad és ujrahasznosul. Emellett a helyi sokszinliség hangstlyozasa és reklamozasa, a hely jel-
legzetességeinek tamogatasa, a helyi identitas, valamint a hozzakapcsolodoé kiilonféle mindségi
aruk és szolgaltatasok fejlesztése és értékesitése a globalizacioval szembeni védelmet is jelenti.>*

Kaposztaék kutatasi eredményei igazoltak, hogy a hungarikumok eléallitasa szamos kozvetlen
és foleg kozvetett haszonnal jar a vizsgalt térségek tarsadalmara és gazdasagara, igaz, egyelore
korlatozott mértékben. Hozzajarulnak egyebek kdzott a helyben torténé munkahelyteremtéshez
és -megbrzéshez, az alapanyag-el6allitok bevételeinek €s igy a helyi adobevételeknek a ndveke-
déséhez. Fontos megallapitasuk az is, hogy az altaluk tanulmanyozott hungarikumok egyaltalan
nem, vagy nem elég hangsutlyosan jelennek meg az érintett térségek fejlesztési terveiben. Ezért
véleményiik szerint nagyobb figyelmet kell forditani ezen endogén eréforrasok nemzeti és helyi
fejlesztési stratégiakba valo beépitésére.

A hungarikumok kozott a legnagyobb szamban az agrar- és élelmiszer-gazdasagi termékek
szerepelnek. Ezek esetében a helyi lakossag (és a turistak) szamara torténé bemutatas legjelleg-
zetesebb formai a fesztivalok, a vasarok és a tematikus utak.>

Pusztai Bertalan a kulturalis antropologiai felfogas alapjan ugy vélekedik a gasztrondmiai
fesztivalokrodl, hogy azok ,,megalkotott hagyomanyok”, amelyek befolyasoljak a helyiek identita-
sat. A szerz0 a bajai halaszléf6z6 versenyt hozza példaként, ahol véleménye szerint az esemény
megszervezésével nem a hagyomany6rzés volt az elsddleges motivacio, hanem a turistak vonzasan
keresztiil a teriiletfejlesztés, az identitas formalasa és a kozosségfejlesztés. Egyre tobb telepiilés
szervez fesztivalt a helyi hagyomanyokra alapozva, ha pedig nem létezik helyi jellegzetes étel,
akkor hagyomanyt teremt maganak. Ilyen pl. a derekegyhazi palacsintafesztival. Mindez Pusztai
allitasat tamasztja ala.>

Mas kutatdk is megerdsitik, hogy a gasztrondmiai fesztivalok célja a megelevenedett kultura
révén a tradiciok megorzése, a k6zosség formalasa, hiszen ezeken az egyiitt étkezés fontos kdzos-
ségépitd tényezo, s igy az identitas is formalhato altala.’” A gasztrondmiai fesztivalokat az ételek
bemutatasaval és kostoltatasaval, koncertekkel, programokkal és vasarlasi lehet6ségekkel teszik
még vonzobba. Ezt alatamasztja az, hogy az aktiv részvétel, a bevonddas, az autentikus értéket
képvisel6 kinalat irant egyre nagyobb az igény fogyasztoi oldalon.>®

5% KAproszTta Jozsef et al. (2015): Hungarikumok teriileti jelent6ségének vizsgalata, kiilonds tekintettel
a palinkara. Tér és Tarsadalom, 29(4), 139-153.

55 TOTH et al. (2017).

¢ Pusztal Bertalan (2007): ,,BajaszIl¢”. Identitas, kanonizacid és markazas a bajai népiinnepélyen. In
Pusztal Bertalan — Martin NEILL (szerk.): Fesztivdlok, turizmus, és helyi identitas. Haldszléfézés Bajan
—Feasts Tourism and Local Identity. Fish Soup Cooking in Baja, Hungary. University of Edinburgh —
Szegedi Tudoményegyetem Néprajzi és Kulturalis Antropoldgiai Tanszék, 7-25.

7 TozsA—ZAToRI (2013); CsURGO Bernadett (2014): A vidék nosztalgiaja. Kulturalis 6rokség, turizmus-
és kozosségszervezés harom észak-alfoldi kistérségben. Socio.hu, 4(2), 1-20; HORVATH Andrea et al.
(2016): Nemzetiségi gasztrofesztivalok a Dél-Dunantulon — Stifoldertdl a babf6zo fesztivalig. Turisztikai
és Vidékfejlesztési Tanulmanyok, 1(1), 33—-45.

58 TozsA—ZATORI (2013).
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7. A primer kutatas eredményei és osszefiiggései

A kérddives vizsgalatot 35 hungarikum korében végeztem el. Ezek mindegyike valamely
telepiiléshez kapcsolodik. A Hungarikum Gytjteményben szerepld, telepiilésekhez és tér-
ségekhez kapcsolddd hungarikumok koziil a legtobb érték Magyarorszagon talalhatd, kettd
kapcsolodik kiilhoni magyar teriilethez (Torockoé épitett 6roksége és a csiksomlyoi piinkosdi
bucsu és kegyhely).

A primer kutatas soran feltételeztem azt, hogy amennyiben a valaszadok véleménye szerint
egy-egy hungarikum jelentdsebb szerepet tolt be a telepiilésfejlesztésben, abban az esetben
a telepiilésen éloket is nagyobb biiszkeséggel toltik el ezek az értékek. Feltételezéseim szerint
az értékeknek a telepiilésfejlesztésben torténd nagyobb mértékii hasznositasaval az adott érték
a munkahelyteremtésben és a k6zosségépitésben magasabb szinten (nem kizarolag telepiilési,
hanem regionalis, orszagos vagy akar nemzetkozi szinten) is képes hatni.

A kérdoives vizsgalat soran megkerestem azokat a telepiilési szervezeteket, amelyek vagy
a hungarikumok felterjesztéséért, vagy azok kezeléséért, menedzseléséért felelosek, és felkér-
tem Oket a kérddiv kitoltésére. A felkért szervezetek sszesen 30 hungarikumra vonatkozdan
toltotték ki a kérddivet.

Azokat a szervezeteket, amelyek tobb hungarikumot is kezelnek, arra kértem, hogy kiilon-kii-
16n minden értékre vonatkozoan toltsenek ki egy-egy kérdéivet. Igy két kitoltott kérdoivet kaptam
a Tokaj Borvidék Fejlodéséért Nonprofit Kft.-tél, amely a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék
kulttrtajjal és a borvidéken eléallitott tokaji aszival kapcsolatban is kitoltott egy-egy kérddivet.
Szintén két kitoltés érkezett a Pick Szeged Zrt.-t6l, amely a Pick téliszalamira és a Herz Classic
téliszalamira vonatkozoan is toltott ki kérdéivet. A kalocsai Viski Karoly Mizeum a kalocsai
népmivészettel (iras, himzés, pingalas) és a kalocsai fiiszerpaprika-6rleménnyel kapcsolatban
egy-egy kérdéiv kitdltésével volt a segitségemre. A Zsolnay Orokségkezeld Nonprofit Kft.-tSl
szintén két kitoltott kérdoiv érkezett vissza, egyrészt a Zsolnay Kulturalis Negyedre, masrészt
Pécs (Sopianae) okeresztény temetdjére vonatkozoan. A Szegedi Paprika Fiiszer- és Konzerv-
gyartd Zrt. a szegedi fliszerpaprika-6rleménnyel és a hizott libamajas készitményekkel kapcso-
latban toltott ki egy-egy kérdbivet.

A tovabbi szervezetek mindegyike egy hungarikumra vonatkozoan toltott ki kérddivet:

— aCsabaPark a csabai kolbaszrol és a csabai vastagkolbaszrol;

— amakoi Jozsef Attila Varosi Konyvtar és Miizeum a makaéi hagymarol;

— aDebreceni Ertéktar Bizottsag a debreceni paros kolbaszrol;

— az Eger Tourinform Iroda az egri bikavérrdl;

— a Szoregi Miivel6édési Kozpont a széregi rdzsatorol,

— aHéviz Tourinform Iroda a Hévizi-torol és a tradicionalis hévizi gyogyaszatrol;

— egy szakértd Torocko épitett orokségérol;

— aMohacsi Varosszepito és Varosvédod Egyesiilet Idegenforgalmi és Turisztikai Szervezete

a mohacsi busojarasrol, a maszkos téliiz6 szokas modelljérol;

— a Matyofoldi Idegenforgalmi Egyesiilet vezetdje a matyo népmiivészetrdl, a kozdsség

hagyomanyos himzéskulturajarol;

— aLechner Tudaskdzpont Kulturalis Orokségvédelmi Igazgatosag a Budapest — a Duna-

partok, a budai Varnegyed és az Andrassy ut vilagorokségrol;

— a Hollokéi Vilagorokség-kezelé Nonprofit Kft. Hollokd Ofalurdl és kornyezetérdl;

— a Pannonhalmi Féapatsag az ezeréves pannonhalmi bencés féapatsagrol és természeti

kornyezetérol;
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— aHortobagyi Nemzeti Park Igazgatosag a Hortobagyi Nemzeti Park — a Pusztardl,;

— aFertd-taj Vilagorokség Magyar Tanacsa Egyesiilet a Ferté/Neusiedlersee kultartajrol;

— a Halasi Csipke Alapitvany a halasi csipkérdl;

— a Vizsolyi Reformatus Egyhazkozség a Vizsolyi Bibliardl,

—  egy szakért6 a csiksomlydi piinkosdi bucsurdl és kegyhelyrdl,

— az Aggteleki Nemzeti Park Igazgatosag az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt bar-
langjairol;

— aKarcagi Birkaf6zok Egyesiilete a karcagi birkaporkoltrol,

—  aBajai Telepiilési Ertéktar Bizottsag a bajai halaszlérol.

A kérdoivek kitoltésére 2021. februar 11. és marcius 16. kdzott keriilt sor.

A kérdéivek értékelésekor csoportokat képeztem az azonos kategdriaba tartozo, azonos
jegyekkel bird hungarikumokbol. Ezaltal jobban vizsgalhatova valhattak egyrészt a csoportokon
beliili hasonlosagok, masrészt a csoportok kozotti kiilonbségek. Az egyes alfejezetek részfejeze-
teiben ezen csoportositas alapjan kiilon elemeztem az UNESCO vilagordkségi listajara természeti
és kulturalis kategoriaban felkeriilt vilagorokségi értékek, az agrar- és élelmiszeripari termékek,
illetve az egyéb kulturadlis 6rokségek telepiilési és térségi identitasra gyakorolt hatdsait.

A vilagorokségeknek kiilon kategoriaként valo kezelése indokolt egyrészt az értékek kiemel-
ked6 volta miatt, masrészt azért, mert a mintaban jelentds aranyban jelennek meg a vilagorok-
ségek, amelyek a vizsgalt 30 hungarikumnak csaknem a harmadat teszik ki (8 érték — 27%).
A vilagorokségek kozé sorolhato a Budapest —a Duna-partok, a budai Varnegyed és az Andrassy
at, a Hollok Ofalu és taji kornyezete, a Pannonhalmi Féapatsag, a Ferté-taj vilagorokség, Pécs
Sopianae dkeresztény temetdje, valamint a Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta, az Aggteleki-
¢és a Szlovak-karszt barlangjai és a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék kulturtaj. Ezek az érté-
kek egyiittesen a Hungarikum Gytjteménynek a kulturalis 6rokség és természeti kornyezet

Az élelmiszeripari termékek a mintankban szereplé hungarikumok legnagyobb aranyat teszik
ki (12 érték — 40%). Ebben a csoportban elemeztem a Hungarikum Gyf{ijteményben az agrar-
és ¢lelmiszer-gazdasag, valamint a turizmus és vendéglatas kategoriaba besorolt termékeket is.
Ide sorolhatdk a szegedi paprika, a hizott libamajas termékek, a kalocsai fiiszerpaprika, a csabai
kolbasz, a tokaji aszu, a debreceni paroskolbasz, a makoi hagyma, a Herz és a Pick téliszalami,
az egri bikavér, valamint a karcagi birkaporkolt és a bajai halaszlé.

A kulturdlis 6rokségekhez soroltam a Hungarikum Gytjteményben kulturalis 6rokség kate-
goriaban szerepld — a fent emlitett vilagorokségeken kiviili — értékeket (ideértve az emberiség
szellemi, kulturalis 6rokségének reprezentativ listajan 1évo értékeket is), valamint az épitett
kornyezet kategoriaba sorolt értékeket. Ebben a csoportban vettem gorcsé alé a széregi rozsat,
a Vizsolyi Bibliat, a matyd népmiivészetet, a kalocsai népmiivészetet, a halasi csipkét, a hévizi
tofiirdét, a csiksomlyoi buicstit, a mohacsi busdjarast, a torockoi épitett drokséget és a Zsolnay Kul-
turalis Negyedet (10 érték). Ezek az értékek a jelen vizsgalati minta harmadat, 33%-at teszik ki.

7.1. A hungarikumok féldrajzi kiterjedése
A kutatasi eredmények azt mutatjak, hogy bar a telepiilésekhez kapcsolodo hungarikumok alta-

laban egy-egy telepiiléshez kotédnek, szinte minden érték kézvetleniil hatdst gyakorol az adott
térség mas telepiiléseire is.
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Kiilon is elemezve a vilagorokségeket azt lathatjuk, hogy azok négy esetben egy-egy telepii-
l1éshez kotédnek (Hollokd, Budapest, Pannonhalma, Pécs — 50%), kiemelve azt, hogy a budapesti
vilagorokség-egyiittes voltaképpen az egész Karpat-medencéhez kapcsolodik szimbolikusan,
hiszen a magyarsag talan legfontosabb, legismertebb épitett 6rokségjegyeit foglalja magaban.
A vilagorokségek masik fele (50%) tobb telepiiléshez is kapcsolodik, kiilondsen igaz ez a kultar-
tajakra és a természeti vilagorokségre: a Hortobagyi Nemzeti Park Hortobagyon kiviil 31 tele-
plilésre, az Aggteleki- és a Szlovak-karszt barlangjai Aggtelek és Josvafé mellett Bodvarakora,
a tokaj-hegyaljai torténelmi borvidék kultartaj Tokajon kiviil 26 telepiilésre, a Fertd-taj vilagorok-
ség Fertorakoson kiviil 9 telepiilésre terjed ki.

Az élelmiszeripari termékek is jellemzden tobb telepiiléshez, egy-egy tajkorzethez kdtddnek.
Foként a dél-alfoldi teriiletekre terjednek ki (kiilondsen Szeged és térsége, illetve Békés megye,
Baja, Mako, Kalocsa), de az észak-magyarorszagi (Eger) és az alfoldi régiok egy-egy telepiilése
(Debrecen, Karcag) is érintett. Az eredetvédett szegedi paprika a szegedi tajkorzethez, a hizott
libamajas készitmények Szegeden kiviil Kiskunfélegyhazahoz és Oroshazahoz kapcsolodnak.
A kalocsai fliszerpaprika termesztése Kalocsan kiviil még 22 telepiilésre gyakorol kdzvetlen
hatast, a csabai kolbasz hatokore egész Békés megyére kiterjed, a tokaji aszu pedig Tokajon
kiviil még 26 telepiilésen fejti ki hatasat.

A kulturalis 6rokségek is jellemzben tobb telepiilést érintenek. A Vizsolyi Biblia Vizsolyon
kiviil Gonchoz és Tallyahoz, illetve Karoli Gaspar életének azon szolgalati helyeihez is kap-
csolodik, ahol a bibliaforditast végezte. A népmiivészethez kotddé hungarikumok is — a halasi
csipke kivételével —tobb telepiiléshez kapcsolodnak: a matyd népmiivészet Mezékovesden kiviil
Tardot és Szentistvant, a kalocsai népmiivészet Kalocsan kiviil Dragszél, Homokmégy, Oreg-
csertd, Szakmar, Ujtelek telepiiléseket érinti. A tobbi érték tobbnyire egy-egy telepiiléshez vagy
telepiilésrészhez kapcsolodik (Héviz, Pécs, Torockd, Csiksomlyo, Széreg).

7.2. A hungarikumok szerepe a telepiilésfejlesztésben

A megkérdezettek arra is valaszt adtak, hogy a hungarikum mennyire meghatarozo tényezdje
a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszonyul a telepiilés vezetése a hungarikumhoz. A vélaszt
1-t61 5-ig terjedd skalan lehetett megjeldlni, ahol az 1 — ,,egyaltalin nem meghatarozé tényezo”,
az 5 — ,,nagyon meghatarozo tényez4”, a 9 — ,,nem tudom megitélni/nem valaszolok” valaszle-
hetéség volt. Az egyes csoportokban kiilon is megvizsgaltam, hogy az adott értékek mennyire
meghatarozé tényezoi a telepiilésfejlesztésnek, a telepiilés vezetése hogyan viszonyul ezekhez
az értékekhez.

7.2.1. A vilagorokségek szerepe a teriiletfejlesztésben

A vilagirdkségek elemzése soran az deriilt ki, hogy a valaszadd szervezetek véleménye sze-
rint a Hortobagyi Nemzeti Park, a Fert6-taj és a pécsi okeresztény temetd esetében (3 szerve-
zet — 37,5%) a telepiilések vezet6i nem forditanak kell figyelmet ezek hasznositasara. Koézepes
értékelést kapott az Aggteleki-karszt barlangrendszere (1 szervezet — 12,5%). Elgondolkodtato,
hogy ezek a vilag minden nemzete szamara vonzerdt jelentd értékek vajon miért nem jelennek meg
hangsulyosabban egy-egy adott telepiilésfejlesztési eszkdzrendszerben. A valaszado szervezetek
véleménye szerint nagyobb potencidl van ezeknek az értékeknek a telepiilési hasznositasaban
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és fejlesztésében, mint amennyit eddig beléjiik invesztaltak, és amennyit ki tudtak bel6liik nyerni.
Osszességében tehat a véleményeknek a fele (50%) mutatja azt, hogy a telepiilések vezetése kevés
figyelmet fordit a vilagorokségek hasznositasara. A megkérdezettek fele (4 szervezet — 50%)
azonban kivaldnak mindsitette azt, ahogyan a telepiilés vezetése viszonyul a vilagérokséghez.
Ez ut6bbi kategoriaban emlitették Hollokd Ofalut, a budapesti vilagérokséget, a Pannonhalmi
Féapatsagot és a tokaji borvidéket (2. abra).>

Osszességében tehat a vilagorokségek kezelSinek 50%-a latja 1igy, hogy a vilagorokségek
meghatarozo tényezdi a telepiilésfejlesztésnek. A vélemények masik 50%-a azonban felhivhatja
a figyelmet arra, hogy sziikséges a vilagorokségek nagyobb mértékii bevondsa a telepiilésfej-
lesztési programokba, tervekbe.

37,5% B 2 - kismértékben meghatarozé
B 3 - kozepes mértékben meghatarozo

5 - nagyon meghatérozé

2. dbra: A vilagordkségek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)

7.2.2. Az élelmiszeripari termékek szerepe a telepiilésfejlesztésben

Az élelmiszeripari termékek esetében is megvizsgaltuk, hogy azok mennyire meghatarozo ténye-
701 a teleptilésfejlesztésnek, valamint hogy a telepiilés vezetése hogyan viszonyul ezekhez az érté-
kekhez. Az adatsorokbol az olvashatd ki, hogy ezekben a valaszokban kevésbé nagy a szoras,
mint a vilagorokségek esetében. Itt minddssze egy értékkel kapcsolatban meriilt fel, hogy azt
a telepiilés vezetése nem veszi szamitasba a telepiilésfejlesztési tervekben (hizott libamajas
készitmények — 8%). A megkérdezettek dontd tobbsége (11 szervezet — 92%) azt valaszolta,
hogy a telepiilésfejlesztésnek meghatarozd vagy nagyon meghatarozo eleme az adott élelmiszer-
ipari termék. Ez vonatkozik a szegedi paprikara, a kalocsai fiiszerpaprikara, a csabai kolbaszra,
a karcagi birkaporkoltre, a tokaji aszira, a debreceni paroskolbaszra, a bajai halaszlére, a makoi
hagymara, a Herz és a Pick szalamikra és az egri bikavérre egyarant (3. abra).

%9 A 2-6. abrak és a 13-21. abrak esetében a szazalékos értékek a valaszadok aranyat jelolik. Az abrakban
lent jelolt értékek az 1-t6l 5-ig terjedd skala elemeit mutatjak, ahol 1 —egyaltalan nem meghatarozé/egyalta-
lan nem kedvez6, 5 —nagyon meghatarozo/nagyon kedvezo, 9 — nem tudom/nem valaszolok. Amennyiben
a skala valamelyik eleme nincsen megjelenitve az dbrdn, az azt jelenti, hogy arra az értékre nem érkezett
valasz. A 2. abra esetében az 1 (egyaltalan nem meghatarozo), a 4 (meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem
valaszolok) értékekre nem érkezett valasz.
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B 1 - egyaltalan nem meghatéarozo
B 4 - meghatarozo

W 5-nagyon meghatarozo

3. abra: Az élelmiszeripari termékek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: A 2 (kismértékben meghatarozo), a 3 (kozepes mértékben meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/
nem vdlaszolok) értékekre nem érkezett vailasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

A vilagordkségek és az élelmiszeripari értékek hasznositdsat dsszehasonlitva azt latjuk, hogy
a vilagorokségek hasznositasa kisebb mértékben jelenik meg a telepiilésfejlesztésben, mint
az élelmiszeripari termékek hasznositisa. Az élelmiszeripari termékek hangsulyosabb jelen-
léte mutathato ki a telepiilésfejlesztésben (92%) a vilagorokségi tervezéssel és hasznositassal
asszehasonlitva (50%).

7.2.3. A kulturalis 6rokségek szerepe a telepiilésfejlesztésben

A kulturalis 6rokségek telepiilésfejlesztésben betoltott szerepét a valaszadok viszonylag magas ara-
nya, 30%-a (3 szervezet) tartotta ,,kdzepesnek”, ugyanakkor a valaszadok fele (5 szervezet — 50%)
jonak és nagyon jonak itélte meg a telepiilés vezetdinek viszonyulasat ezekhez az értékekhez. Ezek
kozott a valaszok kozott jelenik meg a matyd népmiivészet, a halasi csipke, a Hévizi-td, a csiksomlyoi
buicst és a mohacsi busojaras. Két valaszado (20%) esetében kaptam ,,nem tudom” valaszt (4. abra).

B 3 - kozepes mértékben meghatarozé
B 4 - meghatarozo
B 5-nagyon meghatarozd

9 — nem tudom/nem valaszolok

4. abra: A kulturdlis ordkségek szerepe a teriiletfejlesztésben 1-t6l 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem meghatdrozo) és a 2 (kismértékben meghatarozo) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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A harom kategoriat dsszehasonlitva elmondhato, hogy a kulturdlis ordkségek hasznositasa
a telepiilésfejlesztésben a vilagorokségi tervezéshez és hasznositashoz hasonlo (50—50%),
az élelmiszeripari termékeknek azonban ennél hangsulyosabb megjelenése mutathato ki (92%).
Mindamellett a kulturdlis ordkségek esetében a valaszadok 30%-a, a vilagordkségek esetében
50%-a felhivhatja a figyelmet arra, hogy ezeket az értékeket nagyobb mértékben be lehetne
vonni a telepiilésfejlesztési tervezésbe.

7.3. A telepiilésen élok viszonyulasa a hungarikumokhoz

A megkérdezett szervezetektdl azt is szerettiik volna megtudni, milyennek latjak a telepiilé-
sen élok viszonyulasat a hungarikumhoz. A valaszt szintén 1-t6l 5-ig terjedd skalan lehetett
jelolni, ahol az 1 azt jelentette, hogy az ott él6k egyaltalan nem tartjak fontosnak, nem értékelik
a hungarikumot, az 5 pedig azt jelentette, hogy az itt ¢l6ket biiszkeséggel tolti el a hungarikum,
és nagyon jelentds identitasformald tényezonek tartjak azt. A 9-es valasz a ,,nem tudom meg-
itélni/nem valaszolok™ lehet6ség volt. Minden csoportban vizsgaltam azt, hogy a lakossag hogyan
viszonyul ezekhez az értékekhez, mennyire tartjak ezeket fontosnak, és milyen mértékben toltik
el biiszkeséggel az ott éloket ezek az értékek.

7.3.1. A lakossag viszonyulasa a vilagorokségekhez

A vilagorokségek kozott a pécesi Okeresztény temetd esetében jelent meg a legkevésbé kedvezd
lakossagi viszonyulas (1 szervezet — 12,5%). Ebben az esetben az is lathato, hogy a telepiilés
vezetése is kevés figyelmet fordit ennek az értéknek a hasznositasara és fejlesztésére. Kdzepes
megitélést kapott a lakossagi viszonyulas terén tovabbi harom vilagorokség (a Hortobagyi
Nemzeti Park, az Aggteleki-karszt barlangjai és a Fert6-taj — 3 szervezet — 37,5%). Ezek
az értékek szintén Osszefiiggésben vannak a telepiilés vezetésének az értékekhez vald viszo-
nyulasaval. A budapesti vilagorokség egyiittes (1 szervezet — 12,5%) esetében fogalmazodott
meg az, hogy a lakossagot biiszkeséggel tolti el ez az érték, és az tapasztalhatd, hogy ezek
a helyszinek elsébbséget élveznek a varos fejlesztése soran. A valaszadok tobbsége, csaknem
negyven szazaléka (3 szervezet — 37,5%) vélekedett tigy, hogy a telepiilések lakossagat nagy
biiszkeséggel toltik el a vilagorokségi értékek, és hogy a telepiilés vezetése is kiemelt figyelmet
fordit ezek hasznositaséra. Ide tartozik a Hollokd Ofalu, a Pannonhalmi Fapatsag és a tokaji
borvidék (5. abra).

Osszességében tehat a valaszadok fele latja gy, hogy a lakossagot biiszkeséggel toltik el
a vilagérékségek, ugyanakkor a vélemények masik fele azt tiikrézi, hogy az itt élék kizepe-
sen vagy kevéssé tartjak fontosnak ezeket a kiemelkedé értékeket. Ezekkel a megitélésekkel
osszefiigg a telepiilésfejlesztésben valo hasznositasuk, hasznosulasuk is. A véleményekbdl
az titkrézédik, hogy a vilagrdkségek lakossagi megitélése, valamint telepiilési hasznositasuk
és hasznosulasuk, a vezeték viszonyuldasa ezekhez az értékekhez egymdassal szoros dsszefiig-
gést mutatnak. A valaszadok ugy itéltek meg, hogy azokon a telepiiléseken, ahol a telepiilés
vezetése nagy figyelmet fordit az rékségek hasznositasara, pozitivabb a lakossagi megitélés,
és nagyobb a biiszkeség résziikrol.
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B 2 - egyaltalan nem kedvezé
B 3 - kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd

5 - nagyon kedvezé

12,5%

5. abra: A vilagorékségek fontossaganak megitélése a lakossag korében 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett
valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

7.3.2. A lakossag viszonyulasa az élelmiszeripari termékekhez

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban az alabbi eredmények mutathatok ki. Egy valasz-
ado szerint (8,3%) a hizott libamajas készitmények megitélése kedvezdtlen a lakossag korében.
Héarom valaszado (25%) szerint kdzepes a termékek telepiilési identitast formald szerepének
megitélése. A megkérdezettek meglepé modon ezek kozott emlitették a tokaji aszit, az egri
bikavért és a szegedi paprikat is. A valaszadok csaknem harmada azt a valaszt adta, hogy vagy
jelentds (3 szervezet —25%) vagy pedig nagyon jelentds (5 szervezet — 41,7%) biiszkeséggel tolti
el az itt éléket az adott termék (6. abra).

Az élelmiszeripari termékekhez valo lakossagi viszonyulasrol azt lehet elmondani, hogy
ezeknél kisebb a valaszok szorasa, mint a vilagorokségekkel kapcsolatban. Lathatdan egy arnya-
lattal pozitivabban viszonyulnak az élelmiszeripari termékekhez, jelentdsebb telepiilésidentitast
formalo tényezonek tartjak az élelmiszeripari termékeket, mint a vilagorokségeket.

B 1 - egyaltaldn nem kedvezé
B 3 - kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd

5 - nagyon kedvezé

6. dbra: Az élelmiszeripari termékek fontossdaganak megitélése a lakossag korében 1-t61 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett
valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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Mig tehat a vilagérokségek esetében a valaszadok fele latta ugy, hogy a lakossagot biiszkeséggel
tolti el ezeknek az értékeknek a megléte, az élelmiszeripari termékek esetében a valaszadok 67%-a
tartotta azokat jelentds telepiilésidentitast befolyasolo tényezéknek. Mindkét esetben a valaszadok
mintegy harmadanak kevéssé volt pozitiv valasza a lakossagi viszonyulasokkal kapcsolatban.
Ez mindkét termékcsoport esetében a telepiilési marketingtevékenység és a telepiilésfejlesztés
ez iranyu elomozditasara hivhatja fel a figyelmet.

7.3.3. A lakossag viszonyuldsa a kulturalis 6rokségekhez

Tanulsagos lehet az, hogy a valaszadd szerint a matyd népmiivészetet ,,kdzepes” mértékben
értékeli a lakossag, mondhatni, semlegesen viszonyul hozza (1 szervezet — 10%). Joval nagyobb
azonban azoknak az aranya, akik szerint ezek az értékek biiszkeséggel toltik el a lakossagot
(8 szervezet — 80%). A szbregi rozsatd, a Vizsolyi Biblia, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke,
a Hévizi-t6, a csiksomlydi blicst, a mohacsi busojaras és a torockoi épitett 6rokség esetében
lathat6 ez a pozitiv lakossagi megitélés. Egy esetben kaptam ,,nem tudom” valaszt (1 szerve-
zet — 10%) (7. abra).

B 3 -kozepes mértékben kedvezd
B 4 -kedvezd
B 5-nagyon kedvezd

9 - nem tudom/nem valaszolok

7. abra: A kulturalis orékségek fontossaganak megitélése a lakossag korében 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egyaltalan nem kedvezd) és a 2 (kismértékben kedvezd) értékekre nem érkezett vilasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

Ha a vilagordkségekkel és az élelmiszeripari termékekkel dsszehasonlitiuk a kulturalis 6rok-
segeket, azt lathatjuk, hogy a lakossagi megitélés a kulturalis orokségek esetében a leginkdabb
pozitiv (80%), ezt kdvetik az élelmiszeripari termékek (67%,), mig végiil a vilagordkségek kovet-
keznek (50%).

A vilagorokségek és az élelmiszeripari termékek esetében a kevésbé pozitiv megitélést
Jjelzé vélemények viszonylag magas aranya (a harmada, illetve a fele) felhivhatja a telepiilés
vezetésének a figyelmét ezeknek az értékeknek a lakossagi tudatba valo fokozottabb beépi-
tésere, ezzel parhuzamosan pedig a telepiilésfejlesztésbe valo hangsiilyosabb bevondsara.
Jelenleg az lathato, hogy az értékeknek a lakossag identitasara gyakorolt hatasa tébbnyire
erdsebb, mint ezen értékek bevonasa a telepiilésfejlesztésbe. Ebben kivételt az élelmiszeripari
termékek jelentenek. Ezek esetében ugyanis a telepiilési hasznositas jelentdsebb mértékii, mint
a lakossagi megitélés.
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7.4. A hungarikumok altal a vallalkozasokra és a kozosségekre gyakorolt
hatasok szintje

A kovetkez6 kérdésem annak feltarasara iranyult, hogy a felsorolt teriiletek esetében milyen
szinteken (telepiilési, regionalis, orszdagos, nemzetkozi) fejti ki hatdasat a hungarikum. A valasz-
adoknak a vallalkozasokra, a civil szervezetekre és a kézosségekre gyakorolt hatasok szintjét
kellett azonositani.

7.4.1. A vilagorokségek hatasanak szintje

A kovetkezbkben azt vizsgaltam, hogy a vdllalkozasok, a civil szervezetek és a kozdsségek ese-
tében milyen szinteken fejtik ki hatasukat a vilagérokségek.

A vdllalkozdsokra telepiilési szinten hat a Holloké Ofalu, a Ferté-t4j, a Hortobagyi Nemzeti
Park és a pécsi Okeresztény temet6 (4 szervezet — 50%). Mindezek telepiilési szinten gyako-
rolnak hatast a civil szervezetekre és a kozosségekre is. A vallalkozasokat regionalis szinten
befolyasoljak az Aggteleki-karszt barlangjai és a Pannonhalmi Féapatsag (2 szervezet — 25%),
és ezek az értékek a civil szervezetekre €s a kozdsségekre valtozo szinteken fejtenek ki hatast,
a telepiilési szintt6l egészen a nemzetkozi szintig terjedéen. A valaszado a tokaji borvidék (1 szer-
vezet — 12,5%) esetében emlitette, hogy a hungarikum orszagos szinten befolyasolja a vallalko-
zéasokat, ugyanakkor a civil szervezetekre és a kozosségekre elsdsorban telepiilési és regionalis
szinten fejt ki hatast. Az 6sszes vilagorokség koziil a budapesti vilagorokség-egylittes az, amely
a legszélesebb korben — akar nemzetkozi méretekben is — képes hatni a vallalkozasokra (1 szerve-
zet— 12,5%). Ez a hungarikum egynttal — orszagos szinten — befolyassal van a civil szervezetekre
¢és a kozosségekre is (8. abra).

H telepulési
B regionalis
m orszagos

nemzetkozi

8. abra: A vilagorékségeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

A vilagorokségeknek a fele (4 szervezet — 50%) telepiilési szinten gyakorol hatast a civil szer-
vezetekre és a kozdsségekre. Ezek az értékek a legnagyobb aranyban telepiilési szinten befo-
lyasoljak a vallalkozasok miikodését is. Azok a vilagorokségek, amelyek a civil szervezetekre
¢és a kozosségekre orszagos és nemzetkdzi szinten gyakorolnak hatast (3 szervezet — 37,5%),
jellemzden a vallalkozasokra is tobbnyire ezen a szinten fejtik ki hatasukat. A regionalis szinten
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a kozosségekre és a civil szervezetekre hatast gyakorld vilagorokségek (1 szervezet — 12,5%)
alegnagyobb aranyban szintén telepiilési és regionalis szinten befolyasoljak mind a kdzosségeket,
mind a vallalkozasokat. Ha kiilon szemiigyre vessziik tehat a vallalkozasokra, a civil szerveze-
tekre és a kozosségekre kifejtett hatasok korét, akkor azt allapithatjuk meg, hogy a vilagérokségek
a legnagyobb aranyban telepiilési szinten fejtenek ki hatast (50%) (9. abra).

m teleplilési
B regiondlis
B orszagos

nemzetkozi

9. abra: A vilagérokségeknek a kozdsségekre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

7.4.2. Az élelmiszeripari termékek hatasanak szintje

Az élelmiszeripari termékek korében is vizsgaltuk azt, hogy ezek a termékek milyen kérben fejtik
ki hatasukat a vallalkozdsokra és a kézosségekre.

E termékek esetében a vallalkozasokra gyakorolt hatasokra vonatkozdéan meglehetésen
ellentmondasos valaszokat kaptunk. Mikozben a tokaji aszuval, a makoi hagymaval és a Herz
téliszalamival kapcsolatban (3 szervezet — 25%) az a valasz érkezett, hogy azok nem gyako-
rolnak hatast a vallalkozasokra, a tovabbi valaszokbol mégis az deriil ki, hogy 100 fol6tti
a vallalkozasok szama példaul a tokaji asztival kapcsolatban, ami a becslések szerint legalabb
200 f6 szamara jelent munkahelyet. Hasonloképpen a Herz szalami gyartdja is annal joval
jelentdsebb foglalkoztatd, mint arra az altaluk adott valaszokbol kdvetkeztethetnénk. Ezek
amegkérdezettek ugyanakkor a civil szervezetek és a kozosségek vonatkozasaban azt a valaszt
adtak, hogy ezek a termékek elsésorban telepiilési szinten gyakorolnak rajuk hatast. A hizott
libamajas termékekkel, a Pick téliszalamival és az egri bikavérrel dsszefiiggd vélemények
(3 szervezet — 25%) elsOsorban azt emelték ki, hogy a vallalkozasokra telepiilési szintii hatas
jellemzd, ugyanakkor nem jellemzé a civil szervezetekre ¢és a kozosségekre gyakorolt hatas.
Ez is hordozhat magaban ellentmondast, hiszen mas kérdésekben az egri bikavérnek a jelentds
telepiilési kozosségépitd szerepét emelték ki. Két valaszado (16,7%) emlitette a vallalkozasokra
regionalis szinten gyakorolt hatast, és itt emlitették a kalocsai fiiszerpaprikat és a debreceni
paroskolbaszt. Ezzel egyiitt itt elsésorban a civil szervezetekre és a kozdsségekre telepii-
1ési szinten gyakorolt hatasok jelennek meg valaszként, ugyanakkor a valaszok szorédnak
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a telepiilési és a nemzetkdzi szint{i hatdsok kozott. A valaszadok harmada (4 szervezet — 33,3%)
latja ugy, hogy adott termékek orszagos szinten gyakorolnak hatast a vallalkozasokra, és itt
is a vélemények szorodasat latjuk a kozosségekre és a civil szervezetekre gyakorolt hatasok
tekintetében a telepiilési szinttdl a nemzetkozi szinttel bezardlag. Az érintett szervezetek itt
tettek emlitést a szegedi paprikarol, a csabai kolbaszrol, a karcagi birkaporkoltrol és a bajai
halaszlérél (10. abra).

B nem gyakorol hatast
m  telepllési
B regionalis

0rszagos

10. abra: Az élelmiszeripari termékeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban is szemiigyre vettem a kézdsségekre és a civil szer-
vezetekre gyakorolt hatdasok szintjét. Itt azt lattam, hogy azon értékek esetében, amelyek a civil
szervezetekre és a kozosségekre nincsenek hatdssal (4 szervezet — 33,3%), a vallalkozasokra
telepiilési szinten torténd hatasok jelentek meg a valaszok kozott. Azoknal az értékeknél, amelyek
telepiilési szinten gyakorolnak hatast a civil szervezetekre és a kozosségekre, nem jellemzd, hogy
barmilyen szinten is hatnanak a vallalkozasokra (3 szervezet — 25%). A kozdsségekre és a civil
szervezetekre regionalis szinten hatd értékek tobbségében orszagos szinten fejtenek ki hatast
a vallalkozasokra (3 szervezet — 25%). A civil szervezetekre orszagos szinten hatast gyakorld
értékekre az jellemz6, hogy a vallalkozasokra regionalis szinten hatnak (1 szervezet — 8,3%),
a nemzetkdzi szintli k6zosségi hatast pedig az orszagos szintli vallalkozoi hatassal egyiitt emli-
tették a valaszadok (1 szervezet — 8,3%) (11. abra).

Osszességében az élelmiszeripari termékek esetében az lathato, hogy a legnagyobb mértékben
telepiilési és orszagos szinten fejtenek ki hatast a vallalkozdsokra (25-33%). Ezeknél a termé-
keknél a kozdssegekre gyakorolt hatasok leginkabb telepiilési és regiondlis szinten jelennek
meg (25-25%).

A valaszadok harmada viszont ugy latja, hogy ezek az értékek semmilyen szinten nem jarulnak
hozza a kozdsségek épitéséhez. Ezeknek a véleményeknek a viszonylag magas aranya elgon-
dolkoztatd, hiszen mindezzel parhuzamosan magas ezeknek az értékeknek a telepiilési szintii
hasznositasa, és a lakossagi megitélésiik is jo. Erre alapozva ugy vélem, hatarozottan jelentds
potencialok rejlenek még az ezekre az értékekre épiilé kozdsségeépitésben és az egyiittmiikddések
kialakitasaban.
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B nem gyakorol hatédst

33,3%

B telepilési
B regionalis
W orszagos

nemzetkozi

11. abra: Az élelmiszeripari termékeknek a kozosségekre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Osszehasonlitva a vilagorokségeket az élelmiszeripari termékekkel az dllapithaté meg, hogy
a vallalkozdasokra az élelmiszeripari termékek szélesebb korben fejtik ki a hatasukat, mint
a vilagordokségek (leginkabb orszagos szinten), ugyanakkor a vilagérokségek a kézosségekre
az élelmiszeripari termékeknél szélesebb kérben (orszdagos vagy nemzetkézi szinten) fejtik ki
hatasukat. Az élelmiszeripari termékek kézosségszerveza ereje tobbnyire jelenleg még nem eléggé
kihasznalt. Esetiikben tanulsagos a valaszadok harmada altal megfogalmazott vélemény, amely
szerint ezek az értékek nem jarulnak hozza a kézésségeépitéshez.

7.4.2. A kulturalis 6rokségek hatasanak szintje

A kulturalis 6rokségek esetében is azt vizsgaltam meg elséként, hogy a vallalkozdasokra milyen
szinten hatnak. Lathat6, hogy a Vizsolyi Biblianak nincs a vallalkozasokra gyakorolt hatasa
(1 szervezet — 10%). Az értékek 30%-arol allitottak, hogy az telepiilési szinten hat a vallalko-
zéasokra (3 szervezet).

A megkérdezettek a csiksomlydi buicstival, a torockdi épitett orokséggel és a Zsolnay Kul-
turalis Negyeddel kapcsolatban vélekedtek igy. Ezek az értékek a kdzosségekre és a civil
szervezetekre is tobbnyire telepiilési szinten fejtenek ki hatast. A vallalkozasokat eléré regi-
onalis hatasokrol a valaszadok 40%-a (4 szervezet) szamolt be. Ebben a kdrben jelent meg
a matyo népmiivészet, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke és a mohacsi busojaras. Ezeknek
az értékeknek a kozosségekre és a civil szervezetekre gyakorolt hatasa valtozo, a telepiilési
szintt6l a nemzetkdzi szintig terjed. A valaszadok szerint a vallalkozasokra nemzetkdzi szinten
hat a sz6regi rozsatd és a Hévizi-to (2 szervezet — 20%). Ezeknél telepiilési szintii (széregi
rozsa) és orszagos szintli (Hévizi-t6) hatas figyelhetd meg a k6zosségépitésben. Lathato tehat,
hogy a kulturadlis 6rokségek leginkabb regionalis szinten fejtik ki hatasukat a vallalkozdsokra
(40%) (12. abra).

36



B nem gyakorol hatast
m telepulési
m regionalis

nemzetkozi

12. dbra: A kulturalis 6rokségeknek a munkahelyteremtésre gyakorolt hatasanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)

Vizsgaltam azt is, hogy a kulturalis 6rokségek a civil szervezetekre és a kozésségekre milyen szin-
ten hatnak. A véalaszad6 a Vizsolyi Bibliaval kapcsolatban itt is azt jelezte, hogy az nem gyakorol
hatast a kozosségekre €s a civil szervezetekre (1 szervezet — 10%). A valaszadok fele jelolte meg
azt, hogy a hungarikum a kdzdsségekre telepiilési szinten fejt ki hatast (széregi rozsatd, kalocsai
népmiivészet, mohacsi busdjaras, torockoi épitett kornyezet, Zsolnay Kulturalis Negyed — 5 szer-
vezet—50%). Ezeknél a vallalkozasokra gyakorolt hatasok is els6sorban telepiilési vagy regionalis
szinten mutatkoznak meg. Igaz ez a megallapitas a civil szervezetekre regionalis szinten hato
értékekre is (halasi csipke, csiksomly6i blicsu), mivelhogy a vallalkozasokra ezek is tobbnyire
telepiilési vagy regionalis szinten fejtik ki a hatasukat (2 szervezet — 20%). Megjegyzendd, hogy
bar a halasi csipke regionalis szinten hat a civil szervezetekre, a kozosségszervezés megvalosul
nemzetkozi szinten is. A Hévizi-to hatasa a k6zosségszervezésre orszagos szintli, am ez az érték
képes akar nemzetkozi szinten is befolyasolni a vallalkozasok miikodését (1 szervezet — 10%).
Egy valaszado jelolt meg civil szervezetekre gyakorolt nemzetkozi hatast az altala kezelt hungari-
kummal (matyd népmiivészet) kapcsolatban, a kozosségekre nézve azonban ugyanez a valaszadd
csak regionalis szint{i hatast jelzett (1 szervezet — 10%). A valaszokbol kinyert adatok alapjan
az lathatd, hogy a t6bbség a civil szervezetekre és a kozosségekre telepiilési szinten gyakorolt
hatasokat jeldlte meg (50%). A tobbi valaszado esetében a k6zosségszervezési hatasok megosz-
lanak az egyes szintek kézott (13. abra).

® nem gyakorol hatast

telepulési

regionalis
H  orszagos

nemzetkozi

13. abra: A kulturdlis ordkségeknek a kézosségekre gyakorolt hatdsanak szintje
Forras: sajat kutatas (2021)
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Elvégeztem a harom értékcsoport dsszehasonlitasat abbdl a szempontbol, hogy milyen szinten
hatnak az értékek a vallalkozasokra és a kozosségekre. Ez alapjan megallapithato, hogy a val-
lalkozasokra az élelmiszeripari termékek fejtik ki a hatasukat a legnagyobb kérben (orszagos
szint), a kulturalis drékségek inkabb regiondalis szinten, a vilagérékségek pedig foként tele-
piilési szinten hatnak. Kézésségszervezd erd tekintetében viszont a vilagordkségek emelhetok
ki (orszagos vagy nemzetkézi szint), mig a kulturalis orokségek elsdsorban telepiilési szinten
birnak kézésségeépits erével. Az élelmiszeripari termékek féként telepiilési és regiondlis szinten
fejtik ki hatasukat, azonban a vélemények jelentds része e termékek esetében viszonylag gyenge
kézosségépits potencialt jelzett.

7.5. A hungarikumok hatdsa a telepiilési munkahelyteremtésre,
a vallalkozadsokra és az egyiittmiikodésekre

A kovetkez6 kérdéskorben arra tértem ki, hogy adott telepiilésen a hungarikumok milyen mértékii
hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre, a hungarikumra épiil6 vallalkozasokra, a telepii-
lési onkormanyzat, a vallalkozasok és a civil szervezetek kézott kialakult egyiittmiikddésekre,
illetve hogy a hungarikum telepiilési szinten milyen mértékben épiti a kézésségeket és a civil
szervezeteket.

7.5.1. A vilagorokségek hatasa a telepiilésekre

A vilagorokségek esetében a megkérdezett szervezet véleménye szerint a pécsi keresztény
temetd nem gyakorol hatast sem a munkahelyteremtésre, sem a vallalkozasokra, sem pedig
a kozosségek szervezésére (1 szervezet — 12,5%). Harom valaszadé (37,5%) jelezte azt, hogy
adott vilagorokség kozepes mértékben jarul hozza a munkahelyteremtéshez a telepiilésen,
és ezek a vilagorokségek valtozo mértékben (a kis mértéktdl a legnagyobb mértékig terjedden)
hatnak mind a telepiilési vallalkozasokra, mind az egyiittmiikodésekre. Ebbe a kategoriaba
sorolhato a Hortobagyi Nemzeti Park, a tokaji borvidék és a Fertd-taj. Négy valaszado (50%)
itélte meg tigy, hogy adott vilagorokség jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorol a munka-
helyteremtésre és ezzel a vallalkozasok miikodésére. Altalaban ezek az értékek kevés kivétellel
(Aggteleki-karszt) az egyiittmikdodéseket is eldsegitik. Ebben a kategoriaban emlithetd Holloko
Ofalu, a budapesti vilagorokség-egyiittes, a Pannonhalmi Féapatsag és az Aggteleki-karszt
barlangjai (14. abra).

Osszességében a megkérdezettek felének (50%) véleménye szerint a vilagorokségek kis vagy
kézepes mértékben jarulnak hozza a telepiilési munkahelyteremtéshez, és ugyancsak fele résziik
latja ugy, hogy jelentds vagy nagyon jelentds szerepiik van ezen a téren. A kismértékii munkahely-
teremtés és vallalkozasdsztonzés azonban nem jelenti azt, hogy ezek az értékek nem birnanak
kozosségszervezd erdvel. Inkabb az mondhato el, hogy a vilagorékségeknek nagyobb szerepiik
van az egyiittmiikédések generaldasaban, a kozosségszervezésben, mint a gazdasagi hatasok
kifejtésében.
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B 1 -egyaltaldan nem meghatérozé
B 3-kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatarozd

5 - nagyon meghatarozé

14. abra: A vilagordkségek hatasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: A 2 (kismértékben meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem valaszolok) értékekre
nem érkezett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

A munkahelyteremtéssel kapcsolatban két szervezet (25%) jelolte meg az 1-10 kozotti szamu
vallalkozast, amely koriilbeliil 1-10 fének ad munkat a telepiilésen. Egy vilagorokség (12,5%)
kapcsan emlitettek 11-15 vallalkozast, 2 szervezet (25%) a 16—20 vallalkozast és egy szervezet
a 21-50 vallalkozast (12,5%) jelolte meg. Egy valaszado (12,5%) 51-100 vallalkozast és egy
tovabbi valaszado (12,5%) 100 feletti vallalkozast jelzett.

Osszefoglalva elmondhaté, hogy a vilagorckségekre épiilé vallalkozdsok szamdaban a leggya-
koribbak az 1-10 kézétti és a 16—20 kozotti szamu vallalkozasok, ezek az eredmények a valaszadok
felénél mutathatok ki. A vilagérokséegek kozott a legtobb vallalkozads a budapesti vilagordkség-
egylittesen és a tokaji borvidéken jelenik meg, és ez a két helyszin segiti eld a legtobb ember
foglalkoztatasat is (1000 f6 felett). Ezenkiviil magasabb, 101-200 feletti foglalkoztatottilét-
szam-becslés jelenik meg Pannonhalma esetében. Az is megdllapithato, hogy a telepiiléseken
miikodd vallalkozadsok aranyaiban kiemelkedé mértékben jarulnak hozza Hollokd és Tokaj éves
bevételéhez (51-75%), illetve Pannonhalma éves bevételéhez (34—50%).

7.5.2. Az élelmiszeripari termékek hatasa a telepiilésekre

Az élelmiszeripari termékek vizsgalatat is elvégeztem abbol a szempontbol, hogy azok telepii-
lési szinten milyen hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra és az egyiitt-
miuikddésre.

A megkérdezettek harmada (4 szervezet — 33,3%) valaszolta azt, hogy adott termék kevéssé
jarul hozza a munkahelyteremtéshez. Ezek a valaszadok a vallalkozasok 1étrehozasaval kapcso-
latban is ezt az értéket jelolték meg. Ugyanakkor ezek a valaszok ellentmondasokat hordoznak
magukban, hiszen ha megnézziik, hany vallalkozas épiil ezekre az értékekre, és azok hany ember-
nek biztositanak munkalehetdséget, akkor lathatjuk, hogy akar 21-50 vallalkozas is épiil egy-egy
adott termékre, és akar 201-300 embernek tudnak munkat biztositani (pl. egri bikavér). Voltak,
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akik szintén alulértékelték a termék munkahelyteremt6 képességét, és azt a valaszt adtak, hogy
az adott hungarikum csak kdzepes mértékben jarul hozza a munkahelyteremtéshez (5 szerve-
zet—41,7%), mikozben mar egy fokkal magasabb értéket adtak meg a vallalkozasokra gyakorolt
telepiilési hatasként. Az ebbe a kategoriaba sorolt tokaji aszu becslések szerint 100 feletti szam
vallalkozas miikddését hatarozza meg, ezzel akar 200 embernek is munkalehetdséget biztositva.
Ez a telepiilések bevételeinek akar a harmadat is biztositja. Ugyanez mondhato el a szegedi pap-
rikaval kapcsolatban is, becslések szerint ez akar 500 embernek is munkalehetéséget biztosit.
A munkahelyteremtésre telepiilési szinten jelentds hatast gyakorlo termékként definialta a hun-
garikum kezeldje a bajai halaszlét és a Pick téliszalamit (2 szervezet — 16,7%). A bajai halaszlé-
hez kapcsoloddan 21-50 vallalkozas miikddik, és kb. 1000 fének nytjtanak munkalehetdséget.
Az ezen vallalkozasok altal termelt éves bevétel a teljes telepiilési bevételnek akar az 50%-at is
elérheti. A kalocsai fliszerpaprikaval kapcsolatban (1 szervezet — 8,3%) jelolték meg a legjelen-
tésebb telepiilési hatast. Ez a termék ténylegesen hasonld mértékben hat a telepiilés gazdasagara,
mint a valaszadok szerint kismértékii gazdasagi hatast kifejtd, am valdjaban 21-50 vallalkozast
generald és 201-300 embernek munkat biztosito egri bikavér (15. abra).

A munkahelyteremtést a valaszadok szerint telepiilési szinten csupan kis- vagy kozepes
mértékben 0sztonzo tokaji aszu és egri bikavér a valésagban jobban teljesit e téren, mint tobb
olyan termék, amellyel kapcsolatban nagyobb munkahelyteremt6 képességet jeloltek meg.

Az élelmiszeripari termékekkel kapcsolatban a nagy tobbség (75%) azt allitotta, hogy azok
kevéssé vagy kézepes mértékben jarulnak hozza telepiilési szinten a munkahelyteremtéshez.
Minddssze a valaszadok 17%-a értékelte ugy, hogy a termék jelentésebb mértékben sztonzi
a munkahelyteremtést. Az élelmiszeripari termékeket a vilagérokségekkel osszevetve megalla-
pithato, hogy a vilagéréksegek telepiilési szintii munkahelyteremtd képessége magasabb, mint
az élelmiszeripari termékeké.

B 1 -egyaltaldn nem meghatérozé

W 2 - kismértékben meghatérozo

B 3 -kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatérozd

5- nagyon meghataroz6

41,7%

15. abra: Az élelmiszeripari termékek hatdasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skdalan
Megjegyzés: A 9 (nem tudom/nem valaszolok) értékre nem érkezett vilasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

A viszonylag kismértékiinek itélt munkahelyteremtés és vallalkozasosztonzés az élelmiszeripari
termékek esetében sem jelenti azt, hogy ezek az értékek nem jarulnanak hozza az egyiittmiiko-
dések kialakitasahoz. Itt is az mondhat6 el, hogy az élelmiszeripari termékeknek sok esetben
nagyobb szereplik van az egyiittmiikodések generalasaban, a kozosségszervezésben, mint a gaz-
dasagi hatasok kifejtésében.
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A munkahelyteremtéssel kapcsolatban a valaszadok legnagyobb aranya (6 szervezet — 50%)
jelolte meg az 1-10 k6zotti szam vallalkozast. Ez nagyobb arany, mint amit a vilagorokségek ese-
tében jeleztek a valaszadok (25%). A legtobb vallalkozas a tokaji aszival kapcsolatban mutathatd
ki (100 feletti), és ezek a vallalkozasok 101-200 embert foglalkoztatnak. Nagy foglalkoztatok még
a szegedi paprikaval (301-500 f6), a csabai kolbasszal, a Herz és a Pick szalamival (101-200 £6),
valamint a bajai halaszlével (1000 {6 felett) 6sszefiiggd vallalkozasok. Az is megallapithato, hogy
a telepiilésen miikodo vallalkozasok kiemelked6 mértékben jarulnak hozza Tokaj (26—33%)
¢és Baja éves bevételéhez (34-50%).

7.5.3. A kulturalis 6rokségek hatasa a telepiilésekre

és a vallalkozasok miikddesére gyakorolt hatasat telepiilési szinten. A valaszadok tobbsége
(4 szervezet — 40%) kismérték munkahelyteremtd és vallalkozasdsztonzo hatast jelzett. Ide
sorolhat6 a Vizsolyi Biblia, a matyo népmiivészet, a halasi csipke ¢s a Zsolnay Kulturalis
Negyed. Hasonldan az élelmiszeripari termékekhez a kulturalis 6rokségek kozott is voltak
olyanok, amelyeknek kezeldi szubjektiven alulértékelték az ez iranyu hatasokat, amikor
1-10 kozotti szama, az érték altal generalt vallalkozasrol tettek emlitést. (Valdjaban példaul
a Zsolnay Kulturalis Negyed akar 101-200 foének is munkalehetdséget biztosit.) Kézepes mér-
tékil hatast jeleztek harom esetben (kalocsai népmiivészet, mohacsi busdjaras, torockoi épitett
orokség — 3 szervezet — 30%). Tobb orokségnél 21-50 kdzotti szamu vallalkozast jeldltek
meg, amelyek akar 101-200 ember foglalkoztatasat segitik el6. A valaszok alapjan a szoregi
rozsatd és a csiksomlyoi bucsu sorolhato a jelentds, illetve a Hévizi-t6 a nagyon jelentds mun-
kahelyteremt6 hatassal biro értékek kozé (3 szervezet — 30%). Ugyanakkor ellentmondasnak
tlinik az a tény, hogy a csiksomly6i bucsu és kegyhely kapcsan ehhez képest viszonylag kis
szamu foglalkoztatottat (21-50 f6) jeloltek meg. Az adatok alapjan a kulturalis 6rokségek
kozott a Hévizi-tonak van a legjelentsebb hatasa a munkahelyteremtésre és a vallalkozasokra.
Ezen 6rokség kapcsan 100 feletti vallalkozast és 101-200 ember foglalkoztatasat jelolték meg
az adatszolgaltatok (16. abra).

B 2 - kismértékben meghatarozd
B 3 - kdzepes mértékben meghatérozo
B 4 -meghatédrozd

5 - nagyon meghatarozé

16. abra: A kulturalis 6rokségek hatdasa a telepiilési munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/nem vdlaszolok) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)
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Osszességében a megkérdezetteknek kevesebb mint harmada (30%) latta 1igy, hogy az adott
kulturadlis drokség jelentds vagy nagyon jelentés munkahelyteremtének szamit az érintett
telepiilésen. A valaszadok 30%-a kézepes mértekiinek, 40%-a pedig kismértékiinek itéli meg
az adott kulturalis 6rékségnek a munkahelyekre gyakorolt hatasat. A kismértékii munkahely-
teremtd képesség ebben az esetben sem jelenti azt, hogy ezek az értékek ne lennének hatassal
a telepiilési egyiittmiikédésekre és a kozosségekre. Sot, egyértelmiien kimutathato az, hogy
Jjelentésebb hatast gyakorolnak a telepiilési egyiittmiikodésekre és a kozdsségépitésre, mint
a munkahelyteremtésre.

A vallalkozasok szdmara vonatkozoan egy esetben érkezett olyan valasz (a halasi csipké-
vel kapcsolatban), hogy nem miikédik a hungarikumhoz kapesoldédé vallalkozas a telepiilésen.
(Igaz, a valaszado ugyanakkor 11-20 f6 foglalkoztatasat jelezte a telepiilésen.) (10%). Harom
esetben (30%) jelezték 1-10 kozotti vallalkozas 1étét, azonban ezek koziil két 6rokség is akar
101-200 embernek is munkalehetdséget képes nytjtani (a Zsolnay Kulturalis Negyed és a mohacsi
busdjaras). Szintén harom 6rokség (30%) kapcsan jeleztek 11-20 vallalkozast, amelyek atlagosan
21-50 ember foglalkoztatasat segitik eld. Két érték esetében mutathato ki 21-50 k6zotti szamu
vallalkozas (20%), ezek koziil az egyik akar 200 embernek is munkat tud adni. A legtobb val-
lalkozast a Hévizi-t6 kapcsan jelolték meg. Ez a hungarikum szintén legalabb 200 embernek
biztosit munkalehetdséget.

A kulturdlis 6rokségek kozott tehat a legnagyobb foglalkoztato a Hévizi-to, és hozzd kapcso-
lodik a legtobb vallalkozas is. A telepiilési szintii foglalkoztatast nagyobb mértékben befolydsolo
kulturalis ordkségként mindsithetd tovabbi négy érték (a széregi rozsatd, a kalocsai népmiivészet,
a mohdcsi buséjaras és a Zsolnay Kulturalis Negyed). Osszességében tehdt a kulturdlis 6roksé-
gek fele telepiilésenként mintegy 101-200 ember foglalkoztatasat segiti elé (5 szervezet — 50%).
Az adatsorokbdl az is megallapithato, hogy a kulturdlis érékséggel biro telepiiléseken miikédd
vallalkozasok egyes esetekben kiemelkedd mértékben jarulnak hozza a telepiilés éves bevételéhez.
Ez Heéviz esetében 26—33%, Torocko esetében pedig 34—50%.

Az altalam képezett harom értékcsoportot dsszehasonlitva lathato, hogy a valaszadok szerint
a vilagordkségek (50%) telepiilési szinten jelentésebb munkahelyteremtd képességgel rendel-
keznek, mint a kulturalis oréokségek (30%) és az élelmiszeripari termékek (17%,). A kismértékii
munkahelyteremtd képességet hangsulyozo jelentés tébbség véleménye ugyancsak felhivhatja
az értékek kezelGinek figyelmét az ebbdl a helyzetbdl szdrmazé lehetéségekre. Altaldban elmond-
hato, hogy az értékek jelentésebb hatdst gyakorolnak a telepiilési egyiittmiikodésekre és a kozds-
segepitésre, mint a munkahelyteremtésre.

7.6. A hungarikumok hatdsa a térségi munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra
és az egyiittmiikodésekre

A telepiilési hatasok vizsgalata mellett azt is megkérdeztem az érintettektdl, hogyan és milyen
meértékben hat a hungarikum az érintett térség (megye) munkahelyteremtésére, a vallalkozasok
létrehozasara és az egyiittmiikddésekre. A valaszt 1-t6] 5-ig terjedd skalan lehetett megjeldlni,
ahol az egyaltalan nem gyakorol hatast (1) és a jelentds hatast gyakorol (5) kozotti értékekrol
lehetett donteni. A ,,nem tudom megitélni/nem valaszolok™ (9) is a valaszlehetdségek kozott volt.
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7.6.1. A vilagorokségek hatdsa a térségekre

A vilagordkségek kdzott is megvizsgaltam a térségi szintii munkahelyteremto és egyiittmiikodést
generalo hatasok mértékét.

Avilagorokségi kategoriaba sorolt értékek kdzott az, amelyik telepiilési szinten nem segiti elé
a munkahelyteremtést, térségi szinten sem jarul hozza a munkahelyteremtéshez, a vallalkozasok
létrehozasahoz (1 szervezet — 12,5%). Ilyen egy volt: a pécsi okeresztény temetd. Tovabbi négy
vilagorokséggel kapcsolatban jelezték azt, hogy kisebb mértékben jarulnak hozza a munkahely-
teremtéshez térségi szinten (4 szervezet — 50%), ezeknél azonban altalaban kimutathatok jelentd-
sebb telepiilési munkahelyteremtd hatasok. Ebbe a kategoridba sorolhat6 a Hortobagyi Nemzeti
Park, a Pannonhalmi Fapatsag, az Aggteleki-karszt és a Fert6-t4j. A térségi munkahelyterem-
tésre kozepes hatast gyakorlo tokaji borvidék telepiilési szinten is hasonl6 eredményeket mutat
a munkahelyek, a vallalkozasok kialakitasa terén (1 szervezet — 12,5%). Ez a kategdria azonban
ellentmondésokat is magaban rejt, hiszen az ide sorolt vilagorokségek 50 fonél tobb embernek
biztositanak munkat. (A tokaji borvidék példaul 1000 f6 feletti foglalkoztatotti 1étszamot jelolt
meg.). Térségi szinten jelentés munkahelyteremtének szamit a Holloké Ofalu és a budapesti
vilagorokség egyiittes (2 szervezet — 25%). Ezek a vilagorokségek telepiilési szinten is jelentds
hatast gyakorolnak a gazdasagra és a kozosségekre egyarant (17. abra).

B 1- egyaltaldn nem meghatarozé
B 2 - kismértékben meghatdrozo
B 3 - kozepes mértékben meghatérozo

5 - nagyon meghatarozo

17. abra: A vilagordkségek hatdsa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skdalan
Megjegyzés: A 4 (meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem vilaszolok) értékekre nem érkezett valasz.
Forras: sajat kutatas (2021)

Az egyiittmiikddésekre gyakorolt térségi hatasokat vizsgalva azt allapithatjuk meg, hogy azok
a vilagorokségek, amelyek telepiilési szinten is kisebb mértékii hatast fejtenek ki az egytittmiko-
désekre és a kozosségépitésre, jellemzoen térségi szinten is hasonlo hatast gyakorolnak (1 szer-
vezet — 12,5%). A térségi szinten kdzepes hatassal biro vilagorokségek (3 szervezet — 37,5%)
telepiilési szinten ugyanolyan vagy kissé nagyobb hatassal birnak. A jelentds hatasokat kifejto
vilagorokségek (4 szervezet — 50%) egyarant jelentds gazdasagi és kozosségi hatasokat fejtenek
ki telepiilési szinten is. Itt emlitették Hollokd Ofalut, a budapesti vilagorokség egyiittest, a Pan-
nonhalmi Féapatsagot és a tokaji borvidéket (18. abra).
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12,5%

B 2 - kismértékben meghatarozo
B 3 - kdzepes mértékben meghatarozd

4 — meghatéarozo

18. abra: A vilagérokségek hatdsa a térségi egyiittmiikodésekre 1-t61 5-ig terjedd skalan

Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatarozo), az 5 (nagyon meghatarozo) és a 9 (nem tudom/nem
valaszolok) értékekre nem érkezett vilasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

Osszességében tehdt az mutathaté ki, hogy térségi szinten a vilagorokségek a valaszadok 76%-a
szerint kevéssé és 24%-a szerint jelentés mértékben hozzdjarulnak a munkahelyteremtéshez.
A valaszok itt azonban ellentmondadsosak, hiszen a magat ezen a téren kiozepes hatdast kifejtd
kategoridaba sorolo a legnagyobb foglalkoztatok kozé tartozik. Az eredmények szerint azonban
az emelhetd ki, hogy a vilagérokségek elsésorban telepiilési szinten fejtenek ki gazdasagi hata-
sokat (50%), és ott segitik igazan el6 a foglalkoztatast.

Lathatoan a valaszadoknak a fele azt mondta, hogy a vilagordkségek jelentds térségi egyiitt-
miikodeést generadlo erdvel rendelkeznek. Ezt az értéket 6sszehasonlitva a telepiilési egyiittmii-
kddésre gyakorolt hatasokkal elmondhato, hogy a vilagordkségek nagyobb mértékben fejtik ki
hatasukat az egyiittmiikédésekre telepiilési szinteken (63%), mint térségi szinten (50%).

7.6.2. Az élelmiszeripari termékek hatdsa a térségekre

Az élelmiszeripari termékek esetében is vizsgaltam a térségi szinten kifejtett munkahelyteremtd,
vallalkozasok kialakitdasat 6sztonzd és kézosséget, egyiittmiikédéseket épitd hatdsokat.

Itt azt lathatjuk, hogy azok az élelmiszeripari termékek, amelyek telepiilési szinten is kisebb
hatast gyakorolnak a munkahelyteremtésre ¢és a vallalkozasok 1étrehozasara, térségi szinten is
kisebb mértékben hatnak a munkahelyteremtésre és a vallalkozasok kialakitasara. Ezt a véle-
ményt tiikrozi a valaszadok harmada (4 szervezet — 33,3%). Az ebbe a kategoridba tartozo
hizott libamajas termékek, karcagi birkaporkolt, makoi hagyma é€s egri bikavér koziil utobbi
volt az, amelyik meglehetdsen alulértékelte munkahelyteremtd tevékenységét, hiszen ehhez
a termékhez akar 21-50 vallalkozas is kapcsolodik a térségben. A térségi szinten magukat kze-
pes munkahelyteremtd képességgel mindsité termékek telepiilési szinten magukat magasabb
értékekkel mindsitették. Ezt mutatja a tokaji aszinak és a szegedi paprikanak a vallalkozasokat
0sztonzo tevékenysége (2 szervezet — 16,7%). Azoknal, akik azt valaszoltak, hogy helyi szinten
is jelentds vagy nagyon jelentds munkahelyteremtok, altalaban térségi szinten is ez a jellemz6
(4 szervezet — 33,3%). Ezt vallottak a kalocsai fliszerpaprikaval, a csabai kolbasszal, a debreceni
paroskolbasszal és a bajai halaszlével kapcsolatban. A Herz és a Pick szalamival kapcsolatban
valaszt ado szervezet (2 szervezet — 16,7%) a ,,nem tudom” valaszt jelolte meg. Az adatsorok
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elemzését kdvetden tehat elmondhato, hogy a valaszok a szubjektiv megitélések kovetkezté-
ben gyakran ellentmondasokat tartalmaznak, hiszen van olyan termék, amelyet térségi szinten
kozepes kategoriaba helyeznek, mikdzben az jelentds foglalkoztatast indukal a térségben (pl.
egri bikavér) (19. abra).

Az élelmiszeripari termékek esetében dsszességeben megallapithato, hogy a valaszadok fele
(50%) azt mondta, hogy adott termék kis vagy legfeljebb kdzepes mértékben jarul hozza a térségi
munkahelyteremtéshez és a vallalkozasok létrehozasahoz. A valaszadok harmada, 33%-a vallotta
azt, hogy jelentés vagy nagyon jelentds mértékben jarulnak hozza térségi szinten a munkahelyek
létrehozasahoz. Az is lathato, hogy az élelmiszeripari termékek helyi és térségi szinten egyarant
kifejtenek gazdasagi hatasokat, illetve nagyobb mértékben fejtenek ki gazdasagi hatdasokat, mint
a vilagérokségek. A vilagordkségek kétharmada (76%) valaszolta azt, hogy kevésbé, és 24%-a
mondta azt, hogy jelentds mértékben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez. Ehhez képest
az lathato, hogy az élelmiszeripari termékek térségi hatasa jelentdsebb a munkahelyteremtés
tekintetében, mint a vilagérokségeke.

m 1 -egyaltaldn nem meghatarozé
B 2 - kismértékben meghatérozo
B 3 - kozepes mértékben meghatarozo
B 4 -meghatarozo
5 - nagyon meghatarozé

9 - nem tudom/nem valaszolok

16,7%

19. abra: Az élelmiszeripari termékek hatasa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)

Szamba vettem azt is, hogy az élelmiszeripari termékek milyen hatdst gyakorolnak a térségi
egytittmiikodésekre.

Azok a termékek, amelyek térségi szinten kismérték hatast fejtenek ki az egyiittmiikodésekre
(2 szervezet — 16,7%), telepiilési szinten jelentds hatast is gyakorolhatnak az egytittmikddésekre
(pl. a szegedi paprika esetében). Azok a termékek, amelyek kozepes hatast fejtenek ki térségi szin-
ten, telepiilési szinten jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorolnak az egyiittmikddésekre
¢és a kozosségépitésre (4 szervezet —33,3%). A térségi szinten az egylittmiikodésekre jelentds vagy
nagyon jelent6s hatast gyakorld termékek (4 szervezet — 33,3%) jelentds, illetve nagyon jelentds
egyluttmikodéseket generalo hatassal rendelkeznek telepiilési szinteken is. A megkérdezettek ide
soroltak a kalocsai fiiszerpaprikat, a csabai kolbaszt, a debreceni paroskolbaszt és a bajai halasz-
1ét. Két értek esetében (2 szervezet — 16,7%) fogalmaztak meg ,,nem tudom” valaszt (20. abra).

A valaszadok harmada mondta az, hogy az élelmiszeripari termékek térségi szinten jelen-
tés vagy nagyon jelentds egyiittmiikodeést generdlo tényezok, ugyanakkor 67%-uk elsdsor-
ban telepiilési szinten gyakorol jelentés vagy nagyon jelentds hatdst az egyiittmiikédésekre.
A vilagérokségek esetében is hasonlo eredmény sziiletett: itt a valaszadok 63%-a azt iga-
zolta vissza, hogy a vilagérokségek elsésorban telepiilési szinten fejtenek ki jelentdsebb hatast
az egyiittmiikodésekre.
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m 1 -egyaltaldn nem meghatérozé

B 2 - kismértékben meghatéarozd

m 3 - kozepes mértékben meghatdrozé
® 4 - meghatarozo

® 5 - nagyon meghatarozd

9 — nem tudom/nem valaszolok

20. abra: Az élelmiszeripari termékek hatdasa a térségi egyiittmiikodésre 1-t61 5-ig terjedd skaldan
Forras: sajat kutatas (2021)

7.6.3. A kulturalis 6rokségek hatésa a térségekre

A kulturalis orékség kategoriaban szerepld értékeket ugyancsak megvizsgaltam abbol a szem-
pontbol, hogy azok milyen hatast fejtenek ki a munkahelyteremtésre, a vallalkozdasok miikodésére
és az egyiittmiikodésekre.

Az adatsorok elemzésével lathato, hogy azok az értékek, amelyek telepiilési szinten kevésbé
jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez, térségi szinten egyaltalan nem vagy csak kismérték-
ben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez és a vallalkozasok kialakitasahoz (matyd népmii-
vészet, Vizsolyi Biblia, halasi csipke, Zsolnay Kulturalis Negyed — 4 szervezet — 40%). Azok
az orokségek, amelyek tobbnyire kdzepes mértéki munkahelyteremtd €s vallalkozasdsztonzo
hatassal birnak telepiilési szinten, térségi szinten is kozepes mértékben hatnak a gazdasagra.
Ezek k6zé sorolhato a kalocsai népmiivészet, a mohacsi busojaras és a torockoi épitett orokség
(3 szervezet — 30%). A csiksomlydi bucsu esetében jeleztek jelentds, a Hévizi-to esetében pedig
nagyon jelentds térségi munkahelyteremt6 hatast (2 szervezet — 20%). Ezeknél telepiilési szinten
is ugyanezt a véleményt fogalmaztak meg. Egy esetben (széregi roézsa) kaptam ,,nem tudom”
valaszt (1 szervezet — 10%) (21. abra).

1 - egyaltalan nem meghatarozé
2 - kismértékben meghatarozo
3 - kdzepes mértékben meghatarozo

4 - meghatarozo

5 - nagyon meghatarozé

9 - nem tudom/nem vélaszolok

21. abra: A kulturalis 6rokségek hatdasa a térségi munkahelyteremtésre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Forras: sajat kutatas (2021)
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Az egyiittmiikddésekre gyakorolt térségi hatasokat vizsgalva azt allapithatjuk meg, hogy azok
az értékek, amelyek térségi szinten kismértékben hatnak az egyiittmikodésekre, telepiilési
szinten valtoz6 mérték{i hatasokat gyakorolnak (a kisebbtdl a jelentésebbel bezarolag) (3 szer-
vezet — 30%). Azon orokségek esetében, amelyek térségi szinten kdzepes mértékben hatnak
az egyiittmiikodésekre (pl. matyd népmiivészet), telepiilési szinten szintén valtozé mértéka
hatasok mutathatok ki (2 szervezet — 20%). A valaszadok fele ugyanakkor a térségi egyiittmi-
kodésekre gyakorolt jelentds vagy nagyon jelentés hatasrol tett emlitést (5 szervezet — 50%).
Ezek az értékek tobbnyire telepiilési szinten is jelentds vagy nagyon jelentds hatast gyakorolnak
a kozosségépitésre. Ide sorolhatd a Vizsolyi Biblia, a kalocsai népmiivészet, a halasi csipke,
amohacsi buséjaras és a Hévizi-t6. Az is lathaté mindemellett, hogy a Vizsolyi Biblia kzosség-
¢épit6 hatasa térségi szinten jelentdsebb, mint helyi szinten (22. abra).

B 2 - kismértékben meghatérozé
m 3 - kdzepes mértékben meghatdrozé
B 4 -meghatadrozé

5 - nagyon meghatarozé

22. abra: A kulturdlis ordkségek hatasa a térségi egyiittmiikddésekre 1-t6l 5-ig terjedd skalan
Megjegyzés: Az 1 (egydltalan nem meghatdrozo) és a 9 (nem tudom/nem vdlaszolok) értékekre nem érke-
zett valasz.

Forras: sajat kutatas (2021)

Elvégeztem a harom kategoriaba tartozo értékek dsszehasonlitasat is aszerint, hogy milyen hata-
sokat gyakorolnak a térségi munkahelyteremtésre és kozosségepitésre. A kulturalis ordkségek
terségi hatasaival kapcsolatban az adatsorok arra engednek kivetkeztetni, hogy ezek az érté-
kek térségi szinten kismértéekben jarulnak hozza a munkahelyteremtéshez (40%), a valaszadok
harmada szerint kdzepes mértékben, 20%-uk szerint pedig jelentds vagy nagyon jelentds mér-
tékben. Telepiilési szinten is hasonlo valaszok sziilettek (azzal a minimalis kiilonbséggel, hogy
10%-kal tébben valaszoltik azt, hogy telepiilési szinten jelentésebb munkahelyteremtd képesség
mutatkozik, mint ahogyan ezt térségi szinten lathattuk). Ezek szerint a kulturdlis 6rokségek ese-
tében is — mint ahogyan a vilagérokségek és az élelmiszeripari termékek esetében — viszonylag
kismeértekii gazdasagi hatas érzékelhetd térségi szinten.

Az élelmiszeripari termékek helyi és térségi szinten egyarant hatnak a gazdasagra, ugyan-
akkor az is kimutathato, hogy ez a hatds nagyobb mértékii, mint a vilagorokségek és a kulturalis
orokségek esetében. A vilagorokségekhez kapcsolodo szervezetek kétharmada (76%) valaszolta
azt, hogy kevésbé, és 24%-a azt, hogy ezek az értékek jelentos mértékben jarulnak hozzd a mun-
kahelyteremtéshez. Ehhez képest az lathato, hogy az élelmiszeripari termékek térségi hatasa
Jelentésebb a munkahelyteremtésben, mint a vilagérokségeké. Ezeknél a valaszadok harmada
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(33%) vélte ugy, hogy jelentds vagy nagyon jelentds mértékben jarulnak hozza térségi szinten
a munkahelyek létrehozasahoz, és a valaszadok fele mondta azt, hogy adott termék kis vagy
kézepes mertékben jarul hozza a térségi munkahelyteremtéshez. A kulturdlis orédkségek eseté-
ben a valaszadok 40%-a kismertékii, 30%-uk kozepes mértékii és 20%-uk jelentésebb térségi
gazdasagi hatast emlitett.

A valaszadok harmada mondta azt, hogy az élelmiszeripari termékek térségi szinten jelentds
vagy nagyon jelentds egyiittmiikodést generdlo tényezdk, ugyanakkor 67%-uk elsdsorban tele-
piilési szinten gyakorol jelentds vagy nagyon jelentds hatast az egyiittmiikodésekre. A vilagérok-
segek esetében is hasonlo eredmény sziiletett: itt a valaszadok 63%-a azt igazolta vissza, hogy
a vilagorokségek elsdsorban telepiilési szinten fejtenek ki jelentésebb hatast az egyiittmiikéde-
sekre. A legjelentésebb mértékben a kulturalis drokségek gyakorolnak hatdst a térségi és a tele-
piilési egyiittmiikédésekre. Ezeknél a valaszadok fele mondta azt, hogy a kulturdlis ordkségek
Jelentds mértékben jarulnak hozza a térségi egyiittmiikodésekhez, a valaszadok 70%-a szerint
viszont elsdsorban telepiilési szinten segitik el az egyiittmiikddések kialakitasat.

7.7. A hungarikumok hasznositasanak lehetéségei

Arra a kérdésre is kerestem a valaszt, hogyan és milyen eszkézokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot a telepiilési identitas erdsitése érdekében.

Az egyes kategoriakat szamba véve, els6ként a Hungarikum Gyijteményben a kulturdlis
orokseg és a természeti kornyezet kategoriaban szerepld vilagordkségi értékekkel kapcsolatban
megfogalmazott véleményeket dsszegeztem.

— A budapesti vilagorokség-egylittes a nagyobb dsszefogast hangstlyozza az allami,

az dnkormanyzati, a civil és a nemzetkdzi szereplok kozott.

— Hasonlo véleményt fogalmazott meg a Pannonhalmi Féapatsagot iranyito szervezet is,
amely a helyi egytittmiikodések erdsitésére, programok szervezésére torekszik az dnkor-
manyzattal kozosen.

— A Hortobagyi Nemzeti Park arra torekszik, hogy elinditsa a pasztorképzést, ndvelje
a pasztorkodas megbecsiiltségét, integralja azt a timogatasi rendszerekbe, ezen a téren
ugyanis véleményiik szerint nagy hidnyossag tapasztalhato.

— A fiatalok megszolitasa, az érté¢kek szamukra torténd atorokitése jelent meg javaslatként
a Ferto-taj vilagorokséggel kapcsolatban is. Mindez annak érdekében, hogy az 0ij gene-
racié fontosnak érezze a helyi 6rokséget, és biiszke legyen ra.

— A hollokéi szervezet a normativ alapon miikodo, marketingiranyt tamogatast emelte ki.

— A tokaji borvidéken leginkabb a helyi k6zosségnek késziilt kiadvanyokkal, a hungari-
kumhoz kapcsolodo értékek oktatasban vald megjelenitésével tervezik a hungarikum
hasznositasat, ezaltal a helyi identitas erdsitését. Fontos lenne minél szélesebb korben
tajékoztatni a lakossagot és erdsiteni benniik azt, hogy milyen lehetdségeket rejt magaban
a hungarikumrendszer, és hogy ennek a térség is részese lehet.

— A pécsi Okeresztény temetd esetében a médiamegjelenés ¢s a kdzosségi identitasépitd
programok jelentek meg a hungarikumok hasznositasat eldsegit6 eszkozként.

—  Atermészeti értékek kategoriaban szerepld Aggteleki-karszt barlangrendszerének hasz-
nositasa érdekében a hungarikumra épiil6 tobb helyi rendezvény szerepét emelték ki.
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Az agrar- és élelmiszer-gazdasagi termékekkel, valamint a turizmus és vendéglatas kategoriaban
szerepl6 értékekkel kapcsolatban az alabbi véleményeket fogalmaztak meg a megkérdezettek.

A kalocsai paprika hasznositasaval kapcsolatban felmeriilt a nagy kézi munkaerét igényld
paprikatermesztés nagyobb aranyu tamogatasa.

A tokaji aszu kapcsan az egységes mindségbiztositast, a védjegyrendszer kidolgozasat,
a hungarikumtermék-védelmi 6rokségmeg6rzo palyazatokat, az 6rokségdérok (személyi
tamogatas) ¢s -6rhelyek (a tajhazakkal kdzosen) tamogatasat emelték ki az érintettek.
A hungarikumra épiild tobb helyi rendezvény szerepe keriilt a fokuszba az egri bikavér
hasznositasa esetében.

A debreceni paroskolbasszal kapcsolatban a briisszeli csokoladémiizeum mintéjara
a Debreciner Hungarikum Manufakturat lenne célszeri 1étrehozni a termék multjanak
¢és a gyartas teljes folyamatanak bemutatasara — kostolassal, tamogatott vasarlasi lehe-
toséggel.

A fokozottabb regionalis kommunikacio jelent meg mind a Pick, mint a Herz téliszalamik
esetében, és ugyancsak a kiadvanyok, valamint a kiallitdsok szerepét hangstlyoztak
a makoi hagyma hasznosithatosagaval kapcsolatban.

A szegedi paprika kapcsan f6z6show-t emlitettek a hungarikum bevonasaval.

A bajai halaszlével kapcsolatban sziikséges egy szinvonalas imazsfilm létrehozasa (t6bb
nyelvre leforditva) és ennek népszerisitése hazai és kiilf6ldi médiumokban, illetve online
feliileteken. A jarvanyhelyzeti id6szakot érintéen segélykialtasként hangzott el a ven-
déglatoegységek mitkodtetésének sziikségessége.

Ugyancsak a turizmusban vald hasznositas jelentéségét hangstlyozta a karcagi birka-
porkoltet képviseld szervezet is.

A kulturalis ordkség (és ezen beliil az emberiség szellemi kulturalis orokségének reprezentativ

az alabbi vélemények fogalmazddtak meg.

A megkérdezett szervezet a széregi rdzsa hasznositasaval kapcsolatban az el6készités
alatt 1év4 nyomtatott kiadvanyt emelte ki.

A Vizsolyi Bibliaval kapcsolatban kulturalis €s ismeretterjesztd tematikus szolgaltatast
szeretnének kialakitani népfoiskolai tevékenység keretében (vizsolyi Szenczi Molnar
Albert Népfoiskola), ezenkiviil bibliataborokra, honismereti taborokra, szakmai konfe-
renciakra, egyhazi tovabbképzésekre keriilne sor.

A Hévizi-t6 és a tradicionalis hévizi gyogyaszat vonatkozasaban egy hungarikum-bolt-
haldzat 1étrehozasa meriilt fel, amely ellenérzott koriilmények kdzott, mindségi tantsit-
vanyokkal fontos eleme lenne a népszerusitésnek.

A Zsolnay Kulturalis Negyed esetében a médiamegjelenés és a kdzosségi identitasépitd
programok jelentek meg a hungarikumok hasznositasat eldsegit6 eszkozként.

A mohacsi buséjarast képviseld szervezet Gigy latja, hogy a telepiilési értéktarak szerepét
novelve, folyamatos marketingtevékenységgel, ifjuisagot bevond rendezvényekkel, inter-
aktiv programokkal lehetne névelni a hungarikum hasznosithatosagat.

A maty6 népmiivészettel kapcsolatban megfogalmazodott, hogy szabadidds elfoglaltsag-
ként és késébbi kereseti lehetdségként Gjra vonzdva kellene tenni a himzést a fiatalabbak
szamara. A himzésmotivumokat szélesebb korben lehetne alkalmazni a mai viseleti
és hasznalati targyakon.
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—  Akalocsai népmiivészet targyi és szellemi 6rokségét 6rz6 és bemutatdé muzeumot lehetne
kialakitani.

— A halasi csipkével kapcsolatban azt tartottak fontosnak a telepiilési identitas erdsitése
érdekében, hogy ezzel az értékkel mar kisgyermekkorban (6vodaban, altalanos iskolaban)
megismerkedjenek a gyermekek, tigy, hogy az maradando élményt jelentsen szamukra.
Az érintett szervezetek arra torekszenek, hogy minden kiskunhalasi gyermek ellatogasson
a Csipkemtizeumba, lehetdleg intézményi keretek kozott. Ezen a latogatason kézmiives
foglalkozasok keretében mutatjak be a halasi csipkét.

— Az épitett 6rokség kategoriahoz tartozo torockoi épitett orokséggel 6sszefiiggésben a fia-
talok otthon maradasa motivalja a torockoi 6rokséget kezeld szervezetet.

8. Osszefoglalas és kovetkeztetések

A szakirodalmi kutatasok ravilagitottak arra, hogy a hungarikumok hangsulyos szerepet tdltenek
be az életképes nemzettudat kialakitasaban, hiszen nemzetiink pozitiv dnértékelésének egyik
feltétele az, hogy lehetdleg értékes tulajdonsagokkal legyen felruhazva. A magyar lakossag
korében elevenen €16 nemzeti €rzés €s a nemzeti identitasmintak mellett azonban kiemelhetd
a hungarikumoknak a lokalis identitasban betoltott szerepe is. Azok ugyanis kiilonleges, auten-
tikus értéket képviselnek. A hungarikumok a vidéki térségek szamara kitorési lehetéséget jelen-
tenek, a varosok esetében pedig a sokszini kinalat kialakitasdban kaphatnak fontos szerepet.
A hungarikumok meg6rzése és hasznositasa szamos kozvetlen és féleg kozvetett haszonnal jar
a vizsgalt térségek tarsadalmara és gazdasagara nézve. Hozzajarulnak tobbek kozott a helyben
torténé munkahelyteremtéshez és -megdrzéshez, az alapanyag-eléallitok bevételeinek és igy
a helyi adobevételeknek a ndvekedéséhez.

Ezeknek az értékeknek a helyi lakossag és a turistak szamara torténé bemutatasaban bevalt
eszkozok a fesztivalok, a vasarok €s a tematikus utak. A megelevenedett kultira révén lehetévé
valik a tradiciok megodrzése, a kozosségfejlesztés, és az identitas is formalhato altala. Masrészt
az aktiv részvétel, a bevonodas kovetkeztében az autentikus értéket képviseld kinalat irant egyre
nagyobb az igény a fogyasztdi oldalon. Ez pedig a telepiilések szamara gazdasagi haszonnal
és a telepiilési infrastruktura fejlédésével jarhat egyiitt.

A kérdoéives vizsgalat soran arra kerestem a valaszt, hogy a hungarikum mennyire megha-
tarozé tényezd a telepiilésfejlesztésben; hogyan viszonyul az adott hungarikumhoz a telepiilés
vezetése, €s hogyan a lakossag. Az érintett szervezetektdl azt is megkérdeztem, hogy a hunga-
rikum milyen teriileti szinteken (telepiilési, regionalis, orszagos, nemzetkdzi) gyakorol hatast
a munkahelyteremtésre és a kozosségekre, illetve milyen mértékben fejt ki hatast a munkahely-
teremtésre, a vallalkozasokra és az egylittmikodésekre az adott telepiilésen, illetve az adott
térségben. A vizsgalat végiil kitért arra is, hogyan és milyen eszkdzokkel lehetne nagyobb mér-
tékben hasznositani a hungarikumot a telepiilés fejlodésének eldsegitése €s a telepiilésen ¢lok
identitasanak erdsitése érdekében.

A primer kutatas soran kideriilt, hogy az értékeknek a telepiilésfejlesztésben vald haszno-
sitasa Osszefliggést mutat az értékek megitélésével. A telepiilések vezetésének pozitiv attitiidje
az értékek hasznositasaval kapcsolatban befolyasolhatja a lakossagi megitélést is. Azokon a tele-
piiléseken ugyanis, ahol a telepiilés vezetése nagy figyelmet fordit ezen értékek hasznositasara,
ott lathatdan pozitivabb megitélés és nagyobb biiszkeségérzés tapasztalhato a lakossag részérdl is.
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A hungarikumok 0sszesitett elemzésével bebizonyosodott, hogy adott értéknek a hangstlyo-
sabb megléte a telepiilésfejlesztésben altalaban azt is eredményezi, hogy az kiterjedtebb teriileti
szinten gyakorol hatast a munkahelyteremtésre, a vallalkozasokra, s jellemzden pozitivabb
a veliik kapcsolatos lakossagi megitélés is. Ezek szerint az élelmiszeripari termékek elsésorban
orszagos szinten, a kulturalis 6rokségek regionalis szinten, a vilagorokségek foként telepiilési
szinten gyakorolnak hatast a munkahelyteremtésre és a vallalkozasok dsztonzésére. A kozosség-
épitésben azonban a vilagorokségek és a kulturalis 6rokségek jarnak az élen. Kideriilt az is, hogy
a valaszadok harmadanak a véleménye szerint az élelmiszeripari termékek kozosségszervezo
képességében sokkal tobb lehetdség rejlik, mint amennyit eddig abbdl kihasznaltak.

9. Melléklet
9.1. Kérddiv a hungarikumokat kezeld szervezetek szamdara
Tisztelt Valaszado!

Jelen kutatassal a Nemzetstratégiai Kutatointézet célul tlizte annak feltarasat, hogy a hungari-
kumok milyen hatast gyakorolnak az érintett telepiilések identitasara. E témaval kapcsolatban
szeretném kérni szakmai véleményét, valaszait.

Amennyiben az On telepiiléséhez tobb hungarikum is kapcsolodik, kérem, minden hunga-
rikumhoz kapcsolodoan toltson ki egy-egy kérddivet annak érdekében, hogy lathassuk az egyes
hungarikumok hatasainak eltéréseit.

A kérdoiv kitoltése koriilbeliil 15 percet vesz igénybe.

Koszonjiik szives egylittmikddését, valaszait.

1. Kérem, nevezze meg az On szervezete 4ltal kezelt hungarikumot.

3. Amennyiben mas telepiilés(ekhez) is kapcsolodik a hungarikum, kérem, sorolja fel ezeket
a telepiiléseket.

4. A hungarikum mennyire meghatarozo tényezdje a telepiilésfejlesztésnek, hogyan viszonyul
a telepiilés vezetése a hungarikumhoz? (Kérem, jelolje a valaszt 1-t6l 5-ig terjed6 skalan,
ahol 1 — egyaltalan nem meghatarozo tényezd; 5 — nagyon meghatarozé tényez6; 9 — nem
tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 9
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5. Mit gondol, milyen a viszonyulasuk a telepiilésen €l6knek a hungarikumhoz? (Kérem, jeldlje
a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 — az itt €16k egyaltalan nem tartjak fontosnak, nem
értékelik a hungarikumot; 5 — az itt éloket biiszkeséggel tolti el a hungarikum, és nagyon
jelentds identitasformald tényezonek tartjak; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 9

6. A hungarikum altal kifejtett hatasok
6.1. A felsorolt teriiletek esetében milyen szinteken fejti ki hatasat a hungarikum? Kérem,
minden sorban tegyen X-et oda, ahol hatast fejt ki.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem gyakorol

szinten szinten szinten szinten hatast

A) Telepiilésfejlesztés
B) Villalkozasok
C) Civil szervezetek

D) Kozosségek

6.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen szinteken (telepiilési szinten, regionalis
szinten, orszagos szinten) fejti ki hatasat a hungarikum.

7. A hungarikum altal kifejtett hatasok telepiilési szinten
7.1. Milyen hatasokat gyakorol és milyen mértékben az érintett telepiilésre a hungarikum?
(Kérem, jeldlje a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 —egyaltalan nem gyakorol hatast;
5 — jelentds hatast gyakorol; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

| 2 3 4 5 9
A) Munkahelyeket teremt.
B) Vallalkozasok épiilnek a hungarikumra.

C) Hozzajarul az adobevételek noveléséhez.

D) Hozzajarul az alapanyag-eldallitok bevéte-
leinek noveléséhez.

E) Egyiittmiikodések alakulnak ki a telepiilési
O6nkormanyzat, vallalkozasok és civil szer-
vezetek kozott a hungarikumra alapozva.

F) Ko6z6sségépitd szerepe van.
G) Civil szervezetek épiilnek a hungarikumra.
H) Egyébr...........

7.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen mértékben fejti ki hatasat a hungarikum
az érintett telepiilésre.
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8. A hungarikum 4altal kifejtett hatasok térségi szinten
8.1. Milyen hatasokat gyakorol és milyen mértékben az érintett térségre (megyére) a hun-
garikum? (Kérem, jeldlje a valaszt 1-t6l 5-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem
gyakorol hatast; 5 — jelentds hatast gyakorol; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

A) Munkahelyeket teremt.

1 2 3 4 5 9

B) Vallalkozasok épiilnek a hungarikumra.

C) Hozzajarul az adobevételek noveléséhez.

D) Hozzéjarul az alapanyag-eléallitok bevételei-
nek noveléséhez.

E) Egyiittmitkodések alakulnak ki a térségi
onkormanyzatok, vallalkozasok és civil szer-
vezetek k6zott a hungarikumra alapozva.

F) Ko6z6sségépito szerepe van.

G) Civil szervezetek épiilnek a hungarikumra.

H) Egyéb:...........

8.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jelolte meg, kérem, nevezze meg,
hogy milyen mas teriileten/teriileteken és milyen mértékben fejti ki hatasat a hungarikum

az érintett térségre.

9. Becslései szerint a telepiilésen hany vallalkozas épiil a hungarikumra? Kérem, jeldlje a valaszt.

-0

- 1-10

- 11-15

- 1620

- 21-50

- 51-100

— 100 felett

10. Becslései szerint a telepiilésen hany ember foglalkoztatasat segiti a hungarikum? Kérem,

jelolje a valaszt.
- 016

- 1-10 16

— 1120 f6

— 2150 16

- 51-100 f6

— 101-200 f6
— 201-300 6
—  301-500 6
- 501-1000 6
— 1000 f6 felett
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11.

12.

14.

Becslések szerint a telepiilés éves bevételének mekkora része szarmazik azon vallalkozasoktol,
amelyek adott hungarikumhoz kapcsolhatok? Kérem, jeldlje a valaszt.

- 0%

- 1-10%

- 11-25%

- 26-33%

- 34-50%

- 51-75%

- 76-90%

- 91-100%

Megcélzott célesoportok

12.1. Mely célcsoportot/célcsoportokat célozzak meg a hungarikummal? Tébb valasz meg-
jelolése is lehetséges.

— lakossag helyi és térségi szinten

— lakossag regionalis és orszagos szinten

—  belfdldi turista — szabadidds utazo

—  Dbelfdldi turista — iizleti utazéd

—  Dbelfoldi turista — fiatal

—  belfdldi turista — senior (60+)

—  kiilfoldi turista — szabadidds utazo

—  kilfoldi turista — iizleti utazé

—  kulfoldi turista — fiatal

—  kilfoldi turista — senior (60+)

— Egyébi........o.o.

12.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jelolte meg, kérem, nevezze meg
azt/azokat a célcsoportot/célcsoportokat, amit/amiket megcéloznak a hungarikummal.

. Mi a szubjektiv véleménye arrol, hogy mennyire ismert a hungarikum a belfoldi latogatok

korében? (Kérem, jelolje egy 1-7-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem ismert; 7 — nagyon
ismert; 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)
1 2 3 4 5 6 7 9

Mi a szubjektiv véleménye arrdl, hogy mennyire ismert a hungarikum a kiilf6ldi latogatok
korében? (Kérem, jelolje egy 1-7-ig terjedd skalan, ahol 1 — egyaltalan nem ismert, 7 — nagyon
ismert, 9 — nem tudom megitélni/nem valaszolok)

1 2 3 4 5 6 7 9
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15. A hungarikumhoz kapcsolodo marketingeszk6zok hatasa a kiemelt célcsoportokra
15.1. Milyen szint{ hatast fejtenek ki az alabbi, hungarikumhoz kapcsolodd marketingeszkd-
70k a kiemelt célcsoportokra? Kérem, minden sorban jeloljon meg egy valaszt.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem késziilt
szintl hatast szinti hatast szinti hatast szinti hatast ilyen marke-
fejt ki. fejt Kki. fejt ki. fejt ki. tingeszkoz.
A) Nyomtatott kiadvany
B) Online kiadvany

C) Imazsfilm

D) Honlapon valé megjelenés

E) Kiallitasokon és vasarokon
valo megjelenés

F) Rendezvények szervezése

G) Arculati elemek (logo,
szlogen, ajandéktargyak)

H) A hungarikum formavila-
gat megjelenitd épiiletek
(pl. hagymakupola)

I) A hungarikumot bemutato
intézmények (pl. mazeum,
latogatokozpont)

J) A hungarikumot megjelenitd
objektumok (pl. szobrok,
szokokutak, emlékmivek stb.)

K) A termék reklam nélkiil is
érdeklodést kelt

L) Egyéb marketingeszkoz:

15.2. Amennyiben az el6z6 kérdésnél az ,,egyéb” valaszt jeldlte meg, kérem, nevezze meg,
hogy mely ,,egyéb” marketingeszk6zok és milyen szinten (telepiilési szint, regionalis
szint, orszagos szint, nemzetkozi szint) gyakorolnak hatast a kiemelt célcsoportokra.
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16. Mely agazatok profitalhatnak a hungarikumbol és milyen szinten? Tobb valasz megjelolése
is lehetséges.

Telepiilési Regionalis Orszagos Nemzetkozi Nem fejt ki

szintii hatast szintii hatast  szintd hatast  szinti hatast  hatast erre
fejt ki. fejt ki. fejt ki. fejt ki. az agazatra.

A) Vonzerdk tizemelte-
tése (pl. latogatokoz-
pont, miizeum, park)

B) Vendéglatas

C) Helyi termékek
eldallitasa

D) Elelmiszeripar

E) Helyi alapanyag-
beszallitas

F) Kézmivesipar

G) Kozlekedés

H) Szallitmanyozas
és logisztika

I) Kulturalis szolgalta-
tasok

J) Média és reklamipar
K) Ruhaipar/divat
és design

L) Epit8ipar
M) Egyéb............

17. Kérem, fejtse ki a véleményét arrol, hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot a telepiilési identitas erdsitése érdekében.

18. Kérem, fejtse ki a véleményét arrol, hogyan és milyen eszkozokkel lehetne nagyobb mértékben
hasznositani a hungarikumot az orszagimazs erdsitése érdekében.

Ko6szonom egyiittmiikodését, valaszait!
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9.2. Telepiilésekhez kétods hungarikumok

A Hungarikumok Gytijteményében szerepld 76 hungarikum kozil kiemeltiik a telepiilésekhez
kotédo hungarikumokat, illetve ezek kozott is azokat az értékeket, amelyeknek turisztikai hata-
suk van vagy lehet.

1. tablazat: Telepiilésekhez kotdda, turisztikai vonzerdvel rendelkezé hungarikumok

SSZ(;:I-I Hungarikum Telepiilés
1. | Csabai kolbasz és Csabai vastagkolbasz Békéscsaba
2. |Magyarorszagi Tokaji borvidéken eléallitott tokaji aszu Tokaj
3. | Gyulai kolbasz és gyulai paroskolbasz Gyula
4. | Kalocsai fiszerpaprika-6rlemény Kalocsa
5. | PICK téliszalami Szeged
6. |HERZ Classic téliszalami Szeged
7. | Makoi hagyma Mako
8. | Szegedi fiiszerpaprika-6rlemény Szeged
9. | Hizott libam4jas termékek Szeged
10. | Debreceni paros kolbasz Debrecen
11. | Egri bikavér Eger
12. | Széregi rozsatd Széreg (Szeged)
13. | A Hévizi-to és a tradicionalis hévizi gyogyaszat Héviz
14. | Torocko épitett 6roksége Torocko
15. | Zsolnay porcelan és keramia Pécs
16. | Mohacsi busojaras, maszkos téliizé szokas modellje Mohacs
17. | A maty6 népmiivészet — egy hagyomanyos kozosség himzéskul- | Mezdkovesd, Tard, Szentistvan
tardja
18. | Budapest — a Duna-partok, a budai Varnegyed és az Andrassy ut | Budapest
19. | Hollokd Ofalu és kornyezete Holloko
20. | Az ezeréves Pannonhalmi Bencés Foapatsag és természeti Pannonhalma
kornyezete
21. | Hortobagyi Nemzeti Park — a Puszta Hortobagy, Balmazujvaros,
Egyek, Gorbehaza, Hajdubo-
szormény, Hajdtszoboszl0,
Hortobagy, Nagyhegyes,
Nédud\{ar, Piispokladany, Tisza-
csege, Ujszentmargita.
22. | Pécs (Sopianae) Okeresztény temetdje Pécs
23. | Fert6/Neusiedlersee kulturtaj Fert6boz, Fertdd, Fertdhomok,
Fertérakos, Fertdszéplak,
Hegyko, Hidegség, Nagycenk,
Sarrdod, Sopron-Balf
24. | A Tokaji torténelmi borvidék kultartaja Tokaj
25. | Herendi porcelan Herend
26. | Halasi csipke Kiskunhalas
27. | Kalocsai népmuivészet: iras, himzés, pingalas Kalocsa
28. | Zsolnay Kulturalis Negyed Pécs
29. | Vizsolyi Biblia Vizsoly
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szdm Hungarikum Telepiilés
30. | Hollohazi porcelan Hollohaza
31. | Csiksomlyoi piinkdsdi bucst és kegyhely Csiksomlyo
32. | Az Aggteleki-karszt és a Szlovak-karszt barlangjai Aggtelek
33. | Karcagi birkaporkolt Karcag
34. | Gundel-6rokség — Gundel Karoly gasztronomiai és vendéglato- | Budapest

ipari 6roksége és a Gundel étterem

35. | Bajai halaszlé Baja

Forrds: Hungarikumok Gyfijteménye — Magyar Ertéktar (2021). www.hungarikum.hu/
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